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Dedicatoria  
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A Mamá Costa,  

mi ángel guardián… 

  
 

 

  



 

3 
 

Agradecimientos 
 

 

 

A mis asesores, 

 por la oportunidad, por su infinita paciencia, por su apoyo constante 

en el seguimiento a las actividades realizadas y la revisión del presente documento.  

 

A Gio, Janeth y Elena,  

personal de SEDUVI que siempre estuvieron atentas en mis actividades, 

explicando temas, resolviendo dudas y aportando a mi formación.  

A Juan Quinto, 

Por la enorme paciencia y seguimiento para la conclusión del proyecto. 

 

 

A mi madre, a Yuri y Adrian,  

por la paciencia y su apoyo incondicional, 

por el cariño y la confianza que me tienen, 

por creer en mí. 

 

 

Para Ángel, 

por tanto amor, por su inmenso cariño, 

por estar siempre a mi lado apoyándome, 

por alentarme a ser mejor y seguir en el camino 

 hasta llegar y cumplir mis metas. 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

4 
 

Contenido 
 

 

Introducción 5 
Marco teórico 6 
    La publicidad 6 
    Objetivos de SEDUVI 10 
    Funciones de SEDUVI 10 
    Publicidad Exterior de la Ciudad de México 11 
    Corredores y nodos publicitarios 12 
    El anuncio 13 
    Tipos de anuncios publicitarios 13 
         Anuncio denominativo 13 
         Anuncio autosoportado 14 
         Vallas y tapiales 15 
         Anuncios de información cívica y ética, de propaganda institucional y electoral 16 
Objetivos 17 
Metodología utilizada 18 
Actividades realizadas 21 
    Selección de información para trípticos informativos 21 
    Captura de imágenes cuadrante Zona Rosa 21 
    Identificación de anuncios publicitarios 22 
    Revisión de los registros en el Padrón de Anuncios Publicitarios-2015 22 
    Mapeo de anuncios de tipo vallas publicitarias 23 
    Mapeo de anuncios publicitarios, de tipo adosado a muro 24 
    Mapeo de anuncios publicitarios, de tipo autosoportado 24 
    Mapeo de anuncios publicitarios, de tipo azotea 24 
    Elaboración de matriz de anuncios publicitarios ilegales 24 
    Revisión de bases de datos de anuncios publicitarios instalados 25 
    Revisión de bases de datos de anuncios publicitarios a retirar 25 
    Cambios de modalidad 26 
    Cumplimiento de la nueva Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México 27 
    Visita a campo para el levantamiento de anuncios publicitarios 27 
    Análisis y revisión de MUPIS, relojes digitales 27 
    Análisis y revisión de MUPIS, emplazamientos ECOBICIS 28 
    Informe de actividades ante INVEA 29 
Objetivos y metas alcanzadas 30 
Resultados y conclusiones 31 
Recomendaciones 32 
Bibliografía y referencias bibliográficas 33 
Anexos 34 
  



 

5 
 

Introducción 
 

 
 
El presente documento tiene como objetivo mostrar el trabajo realizado durante el periodo de 
servicio social, atendiendo el tema de la Publicidad Exterior en la Ciudad de México, a lo largo del 
texto se concibe qué es la publicidad y su evolución histórica, los medios de expresión que la 
conforman, las actividades realizadas y los resultados obtenidos; de tal modo que esta 
información sirve como referencia en la consulta y elección del proyecto a otros compañeros de 
la División de Ciencias y Artes para el Diseño (CyAD), respondiendo a la colaboración e 
importancia del servicio social en el desarrollo profesional, como el medio que nos asegura la 
consolidación de todos los conocimientos adquiridos. 
El apoyo proporcionado durante el periodo de servicio social lo realicé en la Secretaría de 
Desarrollo Urbano y Vivienda (SEDUVI) dependencia encargada de diseñar, coordinar y aplicar la 
política urbana de la Ciudad de México, va orientada a la planeación de su crecimiento, 
recuperación de espacios públicos, reactivación de zonas en desuso, protección y conservación 
del paisaje urbano y promoción de la construcción de vivienda social autosustentable, para así 
lograr el desarrollo competitivo de la ciudad e influyendo en la calidad de vida de los habitantes. 
La principal razón por la que elegí SEDUVI fue que durante el curso de mi carrera profesional 
siempre me llamó la atención todo lo que implica reglamentos y la importancia de cumplir con la 
normativa para construir una mejor ciudad. Además, considero que la vivienda digna para cada 
persona que conforma la sociedad es un derecho y las leyes que salvaguardan la seguridad e 
integridad de las personas deben de respetarse y cumplirse para llevar al desarrollo urbano de 
manera responsable. 
Como egresada de la Universidad Autónoma Metropolitana Unidad Xochimilco (UAM-X) y 
profesional en el diseño y construcción de espacios arquitectónicos que toma en cuenta el 
contexto social y sus necesidades, al conocer el Reglamento de Construcciones de la Ciudad de 
México así como las distintas normas que rigen la construcción de las edificaciones pude 
integrarme y desarrollarme en equipos multidisciplinarios para fortalecer los resultados de las 
problemáticas a resolver, brindando apoyo en el análisis de los distintos elementos de los medios 
publicitarios, en la elaboración de material gráfico para que la sociedad se mantenga informada 
acerca de las nuevas leyes y cuál es el proceso correcto sobre cómo deben de realizar sus 
trámites.  
En la Ciudad de México, como en otras capitales de acelerado desarrollo, donde la publicidad nos 
dice qué comer, cómo vestir, cómo pensar y marca las pautas en el desarrollo personal ya que 
influye en las relaciones sociales, aunado a la transformación que se ha visto en las ciudades 
durante el proceso histórico y que son intervenidas por los grandes anuncios que llegan a ocupar 
muchas veces más de la mitad de los muros de un edificio; en otros llegan a cubrirlos por 
completo violando las normas establecidas. Así, los grandes espectaculares son la razón, en 
ocasiones, de accidentes, ante ello surge la necesidad de modificar las reglas para mitigar el 
impacto visual lo que permite desarrollar nuevas políticas y leyes que garanticen la seguridad de 
los ciudadanos (Breva, 2008). 
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Marco Teórico 
 

La publicidad 

La Real Academia Española (RAE) define el termino publicidad como la divulgación de noticias o 
anuncios de carácter comercial para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, etc. Así 
mismo, se define como el conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la noticia de 
las cosas o de los hechos (Real Academia Española: Diccionario de la lengua española, 23.a ed., 
(versión 23.7 en línea). <https://dle.rae.es> Consultado 23-julio-2023).  
 
A lo largo de la historia, la creación de productos por comerciar exige la necesidad de comunicar la 

existencia de estos para atraer a más personas y convencer acerca de sus cualidades, iniciando con 

las expresiones orales hasta los gráficos de hoy en día. A continuación, se realiza un breve recorrido 

de la evolución que ha tenido la publicidad (Eguizabal, 1998): 

 

 

La imprenta permitió la difusión más extensa de los mensajes publicitarios y con la aparición de 
nuevas ciudades, la publicidad se consolida como instrumento de comunicación. 

 

 

 

3000 a.C., Tebas, Egipto: 
primeros textos publicitarios 

en papiros (ofrece 
recompensa por exclavo 

perdido).

2000 a.C., Babilonia: 
elaboración de tablillas de 
arcilla vededor de zapatos, 
de ungüentos, escribanos, 

etc.

1821 a.C., Pompeya:  
registros publicitarios de 
vendedores de vino, pan, 

joyas, tejedores.

Roma: Surge el álbum 
(pergamino, papiro o pared 

blanca) y el libellus 
(antecesor del cartel, de 

menor tamaño), el mensaje 
se pegaba en el muro.

476 a.C. Durante la Edad 
Media: en tabernas se 
voceaban los vinos y 

utilizaban campanas y 
cuernos para atraer a los 

clientes.

480 a.C. Roma y Grecia: 
desarrollo de la figura del 
pregonero, anunciando de 

viva voz al público.

1440, Maguncia, Alemania: 
surge la primera imprenta de 

Johannes Gutenberg y con 
ello la aparición de los 

primeros periódicos 
impresos.

1625, Inglaterra: el 
periódico publica el 

primer anuncio 
publicitario.

1632, Inglaterra: nace la 
primera sección de 

anuncios en el periódico.
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La publicidad no tenía lenguaje persuasivo, la intención era presentar el producto o servicio a los 
espectadores. 

 

La publicidad empieza a desempeñar un papel de incentivo al consumo de los bienes que se 
producen. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La publicidad pasa a ser el motivo de estudios, investigaciones y críticas, con la finalidad de evaluar el 
impacto que tiene en la sociedad. 

 

 

 

 

Finales del siglo XVIII, durante la 
Revolución Industrial: aparecen los 

primeros agentes publicitarios.

1666, Nueva España: se 
imprime la primera gaceta.

1776, USA: surgen anuncios 
políticos de motivación a 

enlistarse a la Independencia 
Ameriacana.

1835, USA: el nacimiento del 
automovil incrementa las 

vallas publicitarias.

1922, Nueva York: Con la 
radio (creada en 1901) nacen 
los anuncios pago, empresas 

que pagan para anunciar 
durante los programas.

1882, USA: se coloca el 
primer anuncio luminoso en 

Nueva York.

1850, Nueva España: se 
desarrolló la primera 

campaña publicitaria para las 
cerveceras.

1925, USA: El consumismo de 
productos no esenciales se 

promueve a traves de la 
publicidad desenfrenada.

1938, USA: Se declara ilegal 
la publicidad engañosa

1941, USA: Con la televisión 
(creada en 1884) se impulsa 
la creatividad audiovisual.

1991, USA: El internet da espacios de 
divulgación en buscadores, blogs, e-mails y 
redes sociales; con el marketing digital para 
comprender al público objetivo y desarrollar 
estrategias para atenderlo, la publicidad se 
centra en alcanzarlo con una comunicación 

eficiente.
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A partir de la década de los 90´s, con el desarrollo de la web, el mejoramiento de la computadora, la 
aparición de distintos dispositivos digitales, creación de aplicaciones, evolución de los dispositivos 
para escuchar y descargar música, difusión de artistas y cantantes, presentación de actores y 
deportistas, permite a los anunciantes llegar a más consumidores, principalmente en línea. La 
aparición de nuevos servidores, sistemas de pago, la evolución de las redes sociales da a los 
anunciantes nuevas formas de publicidad en noticias y actualizaciones en tiempo real; las campañas 
presidenciales cambian la forma en la que los políticos utilizan la publicidad en línea; aparecen los 
bloqueadores de anuncios en la web lo que obliga a los anunciantes a replantear las estrategias 
publicitarias, las modificaciones a los acuerdos de privacidad también cambian la forma en que los 
anunciantes recopilan y utilizan los datos de los consumidores (Baladrón, 2007). 

Recientemente la pandemia por COVID en el año 2019 acelera la transición hacia la publicidad digital; 
sin embargo, aún existen en las calles elementos publicitarios que alteran e invaden la imagen 
urbana por lo que varias ciudades alrededor del mundo empiezan a crear leyes para su regulación y 
exigen ciudades limpias. 

➢ En Francia se creó la Ley Sapin, destinada al control de la transparencia y persecución de la 
corrupción en la industria publicitaria (Zarate, 2018). 

➢ En Portugal se aplica un impuesto a las campañas que se difunden solo a través de medios 
audiovisuales (radio, televisión, cine, etc.) con excepción de la prensa (Urquijo J., 2019, 
¿Conoces la legislación publicitaria en cada país? Recuperado de 
http://www.elpublicista.es/articulos/conoces-legislacion-publicitaria-cada-pais Consultado 
23-diciembre-2023). 

➢ En Japón no se pueden utilizar adjetivos superlativos (decir que un producto es “el mejor”, se 
puede calificar como “bueno” si es acompañado de un estudio realizado en el exterior del 
país). En las campañas publicitarias se aplica un impuesto del 5 % (Urquijo J., 2019, 
“¿Conoces la legislación publicitaria en cada país?” Recuperado de 
http://www.elpublicista.es/articulos/conoces-legislacion-publicitaria-cada-pais Consultado 
23-diciembre-2023). 

➢ Reino Unido realiza prohibición de anuncios que perpetúen roles de genero (asumir que las 
tareas del hogar solo las realizan las mujeres) y se decidió vetar publicidad engañosa (Tubella 
P., 2017, “Reino Unido prohibirá los anuncios que fomenten los estereotipos de género” 
Recuperado de 
http://elpais.com/internacional/2017/07/19/actualidad/1500477792_829457.html?outputT
ype=amp  Consultado 23-diciembre-2023). 

➢ En Estados Unidos, la Comisión Federal de Comercio supervisa el cumplimiento de las leyes 
de publicidad teniendo como principales aspectos la publicidad en niños, uso de avales en 
comunicación, afirmaciones de salud y medio ambiente (Comisión Federal de comercio, s.f., 
Acerca de la FTC Recuperado de https://www.ftc.gov/es/acerca-de-la-ftc/lo-que-hacemos 
Consultado 23-diciembre-2023). 
 
En cuanto a la publicidad exterior se refiere específicamente: 

➢ En 1920, en Hawái, Estados Unidos se limitaron las vallas publicitarias; Nebraska, Maine y 
Alaska también presentaron restricciones.  

➢ En 1967, el estado de Vermont en Estados Unidos acordó la prohibición de vallas publicitarias 
como medida protectora del entorno. 

http://www.elpublicista.es/articulos/conoces-legislacion-publicitaria-cada-pais
http://www.elpublicista.es/articulos/conoces-legislacion-publicitaria-cada-pais
http://elpais.com/internacional/2017/07/19/actualidad/1500477792_829457.html?outputType=amp
http://elpais.com/internacional/2017/07/19/actualidad/1500477792_829457.html?outputType=amp
https://www.ftc.gov/es/acerca-de-la-ftc/lo-que-hacemos
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➢ Desde 1975 en Oregon no se permite nuevas instalaciones de vallas publicitaria. El mismo 
caso se presentó en 1990, en Rhode Island, Colorado Springs, Denver, Philadelphia, Portland, 
Seattle, Tampa, Washington, entre otros. 

➢ En Paris, Francia las vallas publicitarias están prohibidas en Champs Elisée y en los 
alrededores del casco urbano. 

➢ En Florencia, Italia a McDonald se le prohibió colocar su cartel corporativo por no respetar la 
fisonomía arquitectónica de la ciudad. 

➢ Desde el año 2000 en Atenas, Grecia se retiraron la mayor parte de los anuncios que 
colapsaban la ciudad para ofrecer a los turistas de los Juegos Olímpicos 2004 una mejor 
imagen urbana, limpia y atractiva. 

➢ Durante 2003 en Costa Rica, se presentó el proyecto de ley denominado Ley Contra la 
Contaminación Visual, con el objetivo de recuperar la calidad del paisaje afectado y la 
proliferación desmedida de rótulos y carteles.  

➢ En Buenos Aires, en 2006 se creó la Dirección de Recuperación de Espacios Públicos (Recep), 
unidad que tiene como función recorrer la ciudad y supervisar el impacto visual. 

➢ En la ciudad de Madrid, en 2006 se aprueba una ordenanza para acabar con la 
contaminación visual en la vía pública, la normativa pretende que la ciudad no se convierta 
en un escaparate descontrolado, caótico y desordenado que afecte el paisaje urbano con el 
objetico de proteger los valores y la sostenibilidad del mismo, la normativa se limita al 
tamaño de carteles, la colocación de lonas publicitarias en fachadas y la circulación de 
vehículos publicitarios. 

➢ El caso más exitoso es en Brasil (Sao Paulo) a finales del año 2006, con el objetivo de acabar 
con la polución visual, conservar el paisaje, la estética e imagen urbana de la ciudad y dar 
inicio a un plan integral de eliminación de contaminantes visuales, se aprobó la Ley de Ciudad 
Limpia como una normativa que pretende liberar de forma radical la publicidad exterior. Esta 
Ley reconoce abiertamente que la ciudad ideal para vivir es una ciudad sin publicidad. Por 
primera vez, en una gran ciudad se reconocieron los efectos contaminantes e insanos de la 
publicidad y se toman medidas legales y efectivas para descongestionar la ciudad de los 
excesos publicitarios (Olivares F., 2009, “Cidade limpa” y la contaminación publicitaria en la 
ciudad Recuperado de http://ojs.ehu.eus/index.php/Zer/article/download/2774/2386 
Consultado 23-diciembre-2023). 

En México, es SEDUVI, a través de la Subdirección de Publicidad Exterior y Mobiliario Urbano quien 
se encarga de regular la publicidad exterior en la Ciudad de México. 

➢ Durante 2022, se aprobó la nueva Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México que 
tiene como objetivo regular la instalación de publicidad exterior para garantizar la 
protección, conservación, recuperación y enriquecimiento del paisaje urbano, de la Ciudad 
de México; declara en su artículo 1, que los habitantes tienen el derecho a desarrollarse en 
un entorno natural y urbano armónico que propicie una mejor calidad de vida (Ley de 
Publicidad Exterior de la Ciudad de México, 2022, Artículo n.°1, Recuperado de  
http://paot.org.mx/centr/leyes/df/pdf/2022/LEY_PUB_EXT_CDMX_06_06_2022.pdf  
Consultado 23-diciembre-2023). 

La actualización de la normativa considera los siguientes puntos importantes: 

➢ Retiro de todos los anuncios de tipo azotea para prevenir el riesgo de colapso en las 
edificaciones y daños a las viviendas. Se declara que el costo del retiro de cada anuncio 
corresponderá a la empresa publicitaria. 

http://ojs.ehu.eus/index.php/Zer/article/download/2774/2386
http://paot.org.mx/centr/leyes/df/pdf/2022/LEY_PUB_EXT_CDMX_06_06_2022.pdf
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➢ Evitar la instalación de nuevos anuncios autosoportados adicionales a los ya existentes en el 
Padrón de Anuncios Publicitarios-2015. 

➢ Se dicta la existencia de un Registro de Publicistas y un Catálogo de Medios Publicitarios 
(Secretaría de Desarrollo Urbano y Vivienda, 2023, Notas. Recuperado de 
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/presenta-seduvi-la-plataforma-digital-
de-publicidad-exterior-de-la-ciudad-de-mexico-para-anunciantes-marcas-y-
publicistas#:~:text=Con%20la%20Ley%20de%Publicidad,el%20paisaje%20urbano%20y%20a
mbiental  Consultado 23-diciembre-2023). 
 

Objetivos de SEDUVI 

• Contribuir al diseño de una política pública de cohesión territorial para un desarrollo 
equilibrado y justo de la Ciudad de México, con sustentabilidad e inclusión social. 

• Contar con procesos de innovación de los instrumentos de planeación, administración y 
financiamiento del desarrollo urbano, en correspondencia con el ordenamiento territorial de 
la Ciudad de México y con la participación de la sociedad. 

• Generar información territorial y urbana que contribuya a la toma de decisiones e 
incremente la participación efectiva de la sociedad para una ciudad inclusiva, segura, 
resiliente y sostenible. 

• Participar en la protección del patrimonio cultural y natural, e incidir en el rescate del espacio 
público y de zonas habitacionales marginadas. 

• Incidir desde el ámbito de la política urbana en las acciones tendientes a la mitigación y 
adaptación al cambio climático y la resiliencia ante los desastres naturales y antropogénicos. 

• Promover la ejecución de acciones interinstitucionales tendientes al ordenamiento territorial 
y al desarrollo urbano en el ámbito metropolitano. 

• Contar con una política de suelo y fomento de la vivienda social, segura y sostenible 
(Secretaría de Desarrollo Urbano y Vivienda, s.f., Objetivos. Recuperado de 
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/secretaria/acerca-de Consultado 23-julio-2023). 

 

Funciones de SEDUVI 

• Cuenta con instrumentos diversos para la planeación y gestión en materia urbana de la 
Ciudad de México. 

• Se actualizan programas y normativa que fundamenta su actuación para guiar el Desarrollo 
Urbano, de acuerdo a la dinámica, transformación y necesidad del Uso del Suelo. 

• El Consejo de Desarrollo Sustentable, integrado por especialistas, consultores, académicos y 
servidores públicos, contribuye a la revisión continua de los instrumentos de planeación 
(Secretaría de Desarrollo Urbano y Vivienda, s.f., Funciones. Recuperado de  
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/secretaria/acerca-de Consultado 23-julio-2023). 
 
 
 
 

http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/presenta-seduvi-la-plataforma-digital-de-publicidad-exterior-de-la-ciudad-de-mexico-para-anunciantes-marcas-y-publicistas#:~:text=Con%20la%20Ley%20de%Publicidad,el%20paisaje%20urbano%20y%20ambiental
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/presenta-seduvi-la-plataforma-digital-de-publicidad-exterior-de-la-ciudad-de-mexico-para-anunciantes-marcas-y-publicistas#:~:text=Con%20la%20Ley%20de%Publicidad,el%20paisaje%20urbano%20y%20ambiental
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/presenta-seduvi-la-plataforma-digital-de-publicidad-exterior-de-la-ciudad-de-mexico-para-anunciantes-marcas-y-publicistas#:~:text=Con%20la%20Ley%20de%Publicidad,el%20paisaje%20urbano%20y%20ambiental
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/presenta-seduvi-la-plataforma-digital-de-publicidad-exterior-de-la-ciudad-de-mexico-para-anunciantes-marcas-y-publicistas#:~:text=Con%20la%20Ley%20de%Publicidad,el%20paisaje%20urbano%20y%20ambiental
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/secretaria/acerca-de
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/secretaria/acerca-de%20Consultado%2023-julio-2023
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Publicidad exterior de la Ciudad de México 

En la estructura orgánica que conforma a SEDUVI se encuentra el departamento de Publicidad 
Exterior y Mobiliario Urbano, a quien corresponde la regulación de los distintos medios publicitarios 
en la ciudad, tales como MUPIS (acrónimo francés de Mobilier Urbain pour Iínformación, en español 
significa mobiliario urbano para información), marquesinas, puestos de periódicos, anuncios 
denominativos, relojes digitales, anuncios espectaculares, carteleras, tapiales y vallas publicitarias 
(Anexos 1 y 2). 
 

Ilustración 1 Infografía “Anuncios Permitidos”, recuperado de www.seduvi.cdmx.gob.mx 
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Corredores y nodos publicitarios 

Corresponde a SEDUVI someter al consejo de Publicidad Exterior la propuesta de ubicación de nodos 
publicitarios y expedir los acuerdos que determinen la distribución de espacios para anuncios tanto 
en nodos como en corredores publicitarios. El objetivo del nodo es la concentración de anuncios de 
propaganda de conformidad con los principios de la Ley. Solo podrá ubicarse en los inmuebles de 
dominio público de la Ciudad de México, de uso común, tales como: 

1) La intersección de dos o más vías primarias. 
2) La intersección de vías primarias con vías secundarias. 
3) Puentes y bajo puentes vehiculares y peatonales. 
4) Los destinados a un servicio público, tales como: 

a) Estaciones del Sistema de Transporte Colectivo (Metro). 
b) Predios que alojen infraestructura hidráulica de la ciudad. 
c) En estos nodos no se permite la instalación de anuncios en elementos del 

patrimonio cultural urbano. 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Los corredores publicitarios son las vías determinadas por la Ley en las que pueden instalarse 
anuncios de propaganda comercial en inmuebles de propiedad privada. En los inmuebles de 
propiedad privada solo podrán instalarse anuncios autosoportados unipolares (podrán contener 
carteleras, pantallas electrónicas o anuncios de proyección óptica, de neón o virtuales). Podrán 
instalarse vallas que se ubiquen en estacionamientos o lotes baldíos y anuncios en tapiales que se 
ubiquen en obras en proceso de construcción o remodelación. Anuncios en mobiliario urbano en el 
caso de paraderos de autobuses, puestos de periódico, revistas, flores, lotería o enseres destinados 
para la recepción de autos. Los titulares y de permisos, licencias y autorizaciones temporales deberán 
colocar en cada uno de sus anuncios una placa que deberá contener el nombre o denominación del 
titular y el número de permiso, licencia o autorización temporal (Secretaría de Desarrollo Urbano y 
Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de México. Recuperado de 
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf 
Consultado 19-agosto-2023). 

Ilustración 2 Ubicación de nodos publicitarios con áreas de mejoramiento. Recuperado de 
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf 

http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf%20Consultado%2019-agosto-2023
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf%20Consultado%2019-agosto-2023
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El anuncio 

La RAE define el termino anuncio como la acción y efecto de anunciar. Así mismo se refiere al 
conjunto de palabras o signos con que se anuncia algo. De igual manera se describe el soporte visual 
o auditivo en que se transmite un mensaje publicitario (Real Academia Española: Diccionario de la 
lengua española, 23.a ed., (versión 23.7 en línea). <https://dle.rae.es> Consultado 23-julio-2023).  
 

Tipos de anuncios publicitarios 

 
Ilustración 3 Tipos de anuncios publicitarios. Elaboración propia. 

 

Anuncio denominativo 

Aquellos anuncios que nombran a los establecimientos solo deben de instalarse en la edificación 
donde se desarrolle la actividad anunciada. Debe de contener los siguientes elementos:  

• Denominación y logotipo o emblema. 

• Podrá acompañarse de un eslogan, en este caso ambos deberán contenerse en el mismo tipo 
de anuncio. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
En los establecimientos mercantiles, oficinas particulares y públicas no se permiten mensajes 
adicionales a la denominación, tales como detalles o promociones de productos o servicios, anuncios 
pintados o adheridos a escaparates y ventanas, exhibición de marcas u horarios de atención 
(Secretaría de Desarrollo Urbano y Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de 
México. Recuperado de 

ANUNCIOS 
PUBLICITARIOS

DENOMINATIVO AUTOSOPORTADO VALLAS TAPIALES
ANUNCIOS DE INFORMACION 

CULTURAL Y CÍVICA, PROPAGANDA 
INSTITUCIONAL Y ELECTORAL.

Ilustración 4 Anuncio denominativo con logotipo. (izquierda). Anuncio denominativo con emblema (centro). 
Anuncio denominativo con eslogan (Derecha).  Recuperado de 

www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf  

4 
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www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf  
Consultado 23-julio-2023). 
 

Tipos de anuncios denominativos permitidos en las edificaciones. 
 

 
Ilustración 5 Anuncios denominativos permitidos. Elaboración propia. 

 
No se permite la instalación de anuncios denominativos adosados a pretiles construidos en azotea, 
fuera de muros o fachada de la edificación en tableros colgados a manera de puentes, cuando el 
nivel superior rebase la cubierta de la planta baja, que obstruyan los vanos, pintados en la superficie 
mayor de un toldo, consistentes en pantallas electrónicas (Secretaría de Desarrollo Urbano y 
Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de México. Recuperado de 
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf  
Consultado 23-julio-2023). 
 

Anuncios autosoportados 

• Aquellos anuncios que tienen como soporte unipolar (una columna de acero o de concreto) o 
en estela (Anexo 3). 

• Solo podrán instalarse en gasolineras, centros comerciales, auditorios y en los inmuebles 
donde se lleven a cabo espectáculos públicos, exposiciones y ferias.  

• Se permite un solo anuncio por predio. 

• No podrán instalarse sobre muros, azoteas, ni en vía pública (Secretaría de Desarrollo 
Urbano y Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de México. Recuperado 
de 
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007
759.pdf  Consultado 23-julio-2023). 

 

Adosado a fachada
Letras adosadas a la 

fachada 
Letras separadas 

sobre marquesinas

Integrado a la 
fachada

Pintado en la fachada 

http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
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Vallas y tapiales 

Una valla, panel o tapial publicitario es una estructura de publicidad exterior consistente en un 
soporte plano sobre el que se fijan anuncios publicitarios, de tipo estático y/o digital (Anexo 4). 

• Las vallas deberán instalarse en el perímetro de un estacionamiento público o en un lote 
baldío, se instala en planta baja y sobre la vía pública, debe de contar con su propio sistema 
de iluminación, podrá contener cartelera, pantalla electrónica, pero no anuncios 
volumétricos, no se deben de fijar a la fachada o barda, ni instalarse en dos líneas paralelas. 

• En ningún caso podrán instalarse en predios con edificaciones abandonadas, inconclusas, 
deterioradas o ruinosas, sea que se encuentren o no habitadas, ni en elementos del 
patrimonio cultural urbano.  

• Los anuncios en tapiales solo podrán ubicarse en predios donde se encuentren obras en 
proceso de construcción o remodelación (Secretaría de Desarrollo Urbano y Vivienda, s.f., 
Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de México. Recuperado de 
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007
759.pdf  Consultado 23-julio-2023). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ilustración 6 Anuncios autosoportados: unipolar (izquierda), en estela (derecha). Recuperado de 
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf 

Ilustración 7 Vallas publicitarias (izquierda), tapial publicitario (derecha). Recuperado de 
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf 

http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
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Anuncios de información cultural y cívica, propaganda institucional y 

electoral 

• La información cultural podrá difundirse en cualquiera de las siguientes modalidades: sobre 
la fachada del edificio donde se lleve a cabo el evento del que se trate, podrán instalarse 
pendones y en postes con soportes diseñados para instalar gallardetes, los cuales solo 
podrán instalarse en torno al edificio donde se lleve a cabo el evento. 

• Las expresiones artísticas que difundan las dependencias, órganos o entidades de la 
Administración Pública de la Ciudad de México podrán contenerse en carteleras instaladas 
en rejas y bardas de dominio público. 

• La información cívica podrá difundirse en pendones instalados sobre las fachadas de los 
edificios públicos. 

• En ningún caso podrá instalarse en bardas, presas, canales, puentes vehiculares, muros de 
contención, taludes, antenas de telecomunicación y sus soportes, ni en semáforos. En cerros, 
rocas, bordes de ríos, lomas, laderas, lagos, ni en cualquier otra formación natural como 
árboles, parques o jardines, bosques, zonas arboladas, áreas verdes, zonas de conservación 
ecológica, áreas de valor ambiental, áreas naturales protegidas (Secretaría de Desarrollo 
Urbano y Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de México. Recuperado 
de 
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007
759.pdf Consultado 23-julio-2023). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
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Objetivos 
 
 

 

Objetivo general 

 Apoyar en el análisis de los Programas Delegacionales y parciales del Desarrollo 
Urbano, en la revisión de Leyes y Reglamentos de Planeación Urbana y Desarrollo 
Urbano y de planos de zonificación y normas de ordenamiento; así como en la 
búsqueda de información socioeconómica requerida para la conformación de los 
programas delegacionales y parciales de desarrollo urbano; elaborar planos de 
zonificación y normas de ordenamiento y en el análisis de elaboración de dictámenes 
de polígonos de actuación. 
 
 

Objetivos particulares 

 Apoyar en la revisión y propuesta de nuevos medios de publicidad. 
 Apoyar en el levantamiento de anuncios denominativos de carácter patrimonial. 
 Apoyar en la actualización y cotejo del padrón de publicidad. 
 Apoyar en el dibujo de esquemas para alineamientos de publicidad exterior. 
 Apoyar en la revisión de expedientes. 
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Metodología utilizada 
 

 

Google Maps es una aplicación de mapas en la web, ofrece imágenes desplazables, así como 
fotografías por satélite del mundo, rutas entre diferentes ubicaciones e imágenes a pie de calle con 
Google Street View, junto con un navegador GPS (Google Sites, s.f., Aplicaciones Prácticas. 
Recuperado de https://sites.google.com/a/student.ie.edu/sistgeolocalizacion/aplicaciones-
practicas/web-2-0-google-maps Consultado 19-agosto-2023). 
Al ofrecer la capacidad de realizar acercamientos y alejamientos para mostrar el mapa fue muy útil 
para la geolocalización de los anuncios publicitarios, solo con ingresar la dirección de la opción a 
buscar, proporcionándonos las coordenadas para su registro (latitud, longitud). 

 

Sistema de Información Geográfica (SIG) de SEDUVI, es una herramienta de consulta en línea que 
permite explorar, consultar y descargar información del uso de suelo del territorio de la Ciudad de 
México en distintos niveles como predios, colonias y alcaldías; aprobado a través de las publicaciones 
de los Programas Delegacionales de Desarrollo Urbano (PDDUs), así como los Programas Parciales de 
Desarrollo Urbano (PPDUs), en donde estos instrumentos consideran los lineamientos de 
normatividad del Programa General de Desarrollo Urbano (PGDU) (Secretaria de Desarrollo Urbano, 
s.f., Servicios. Recuperado de 
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/servicios/servicio/ciudad_mx#:~:text=EL%20Sistema%20de%20Inf
ormación%20Geográfica,PPDUs)%3B%20en%donde%20estos  Consultado 19-agosto-2023).  
Fue requerido para la consulta de información catastral de los predios en los cuales se ubican los 
anuncios publicitarios, así mismo para corroborar la información de los registros publicitarios. 

Ilustración 8 Interfaz Google Maps. Elaboración propia. 

https://sites.google.com/a/student.ie.edu/sistgeolocalizacion/aplicaciones-practicas/web-2-0-google-maps
https://sites.google.com/a/student.ie.edu/sistgeolocalizacion/aplicaciones-practicas/web-2-0-google-maps
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/servicios/servicio/ciudad_mx#:~:text=EL%20Sistema%20de%20Información%20Geográfica,PPDUs)%3B%20en%donde%20estos
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/servicios/servicio/ciudad_mx#:~:text=EL%20Sistema%20de%20Información%20Geográfica,PPDUs)%3B%20en%donde%20estos
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El Atlas Nacional de Riesgos de Protección Civil, es un portal en la web donde se puede disponer de 
todos los aspectos relacionados al Atlas, cuenta con diferentes secciones, de donde sobresalen 3 
tipos de servicios: búsqueda de nombres geográficos, el infopeligros que ayuda a que se identifique y 
se obtenga información sobre los autores, fechas de elaboración y forma de acceder a los mapas 
dinámicos que permiten realizar acercamientos y consultas sobre las múltiples capas que despliegan 
(Protección Civil, s.f., Atlas Nacional de Riesgos. Recuperado de 
https://proteccioncivil.gob.mx/work/models/ProteccionCivil/Resource/375/1/images/lm_anr.pdf 
Consultado 19-agosto-2023). 
La visión integradora del portal al colaborar con otras instituciones permitió la elaboración de mapas 
de los anuncios publicitarios, que lleven a conformar una base de datos de SEDUVI en concordancia 
con Protección Civil para un mejor manejo de la información. 
 

Ilustración 10 Interfaz Atlas Protección Civil. Elaboración propia. 

Ilustración 9 Interfaz SIG. Recuperado de 
http://ciudadmx.cdmx.gob.mx:8080/seduvi/ 

https://proteccioncivil.gob.mx/work/models/ProteccionCivil/Resource/375/1/images/lm_anr.pdf
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Google MyMaps es una herramienta que permite la creación de mapas personalizados.  
(Google, s.f., My Maps. Recuperado de http://www.google.com/intl/es-
419_mx/maps/about/mymaps/  Consultado 19-agosto-2023). 
Se utilizó para el mapeo de anuncios publicitarios que conforman la base de datos de SEDUVI. 

  

Ilustración 11 Interfaz Google My Maps. Elaboración propia. 

http://www.google.com/intl/es-419_mx/maps/about/mymaps/
http://www.google.com/intl/es-419_mx/maps/about/mymaps/
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Actividades realizadas 
 

 

Selección de la información para la elaboración de trípticos informativos 

Se revisó y analizó la Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México para posteriormente 
seleccionar la información concisa y dar a conocer a la sociedad, a través de la presentación de un 
tríptico, el proceso correcto para realizar sus trámites ante SEDUVI. 
Se realizó la selección de la información para los siguientes tramites: 

1) Licencia para anuncio tipo tapial (Anexo 5). 
2) Autorización temporal para anuncio de información cívica y cultural (Anexo 6). 
3) Licencia para anuncio de tipo denominativo (Anexo 7). 
4) Licencia para anuncio de tipo adosado a muro (Anexo 8). 
5) Licencia para anuncios en mobiliario urbano (Anexo 9). 
6) Autorización temporal para anuncio de tipo vallas (Anexo 10). 
7) Permiso administrativo de autorización revocable (Anexo 11). 

El objetivo de esta actividad respondía a la necesidad de tener informada a la ciudadanía y facilitar el 
proceso de sus trámites, dar a conocer el tipo de licencia u autorización temporal para cada tipo de 
anuncio, incluyendo un listado de requisitos que funcionara para llevar la relación de sus 
documentos, informando el tiempo de respuesta, los costos del trámite, el tipo de documento que 
reciben y su vigencia. En cada tríptico se presentaron los detalles más importantes del tipo de 
anuncio: medidas, lugares permitidos para su instalación, la referencia de consulta de información 
completa y datos de contacto en SEDUVI. 
 

Captura de imágenes en el cuadrante de la Zona Rosa 

Se realizó la captura de imagen vía Google Maps de la Zona Rosa de la Ciudad de México de cada 
edificación en las calles para que posteriormente se realizara el larguillo arquitectónico 
correspondiente, estas primeras imágenes servían de base para el análisis de las viviendas y los datos 
se verificaron en las visitas a campo para obtener información más completa y se presentó al último 
equipo de diseño quien fue el encargado de plasmarlo en digital. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ilustración 12 Cuadrante Zona Rosa. Recuperado de https://www.google.com.mx/ 



 

22 
 

Identificación de anuncios publicitarios 

Las actividades realizadas durante el periodo de servicio social requirieron del conocimiento e 
identificación de los distintos tipos de anuncios publicitarios que existen en la Ciudad de México, 
para reconocer a que empresa pertenece cada uno y si se han visto modificados de acuerdo al 
registro original y su licencia asignada, se identificó el tipo de anuncios por empresa y cuantos tiene 
registrados en el Padrón de Anuncios Publicitarios-2015, si alguno de ellos fue sujeto a cambio de 
modalidad, o si en algún momento cedieron los derechos a otra empresa, si ha retirado anuncios; se 
llevó un expediente detallado con todos los documentos en original y copia de cada tramite 
realizado, así como la información concreta del anuncio, como plano de detalles de instalación, pago 
de derechos de licencia, pago de predial, servicio de agua, pago de renta, ubicación con croquis, 
dirección completa y permisos de protección civil. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Revisión de los registros en el Padrón de Anuncios Publicitarios-2015 

Se revisó cada anuncio que está registrado en el Padrón de Anuncios Publicitarios-2015, cotejando la 
información con las visitas en campo, para posteriormente completar, comparar o editar los datos en 
el archivo Excel, tales como ubicación, coordenadas geográficas, razón social de la empresa a la que 
pertenecen, número de expediente para posterior consulta si fuera necesario, código alfanumérico, 
tipo de anuncio y status del mismo, se verificó que cumpliera con las normas reglamentarias y se 
realizó la anotación correspondiente en los casos que se detectaron anomalías; así mismo, se verificó 
que el status fuera el correcto en la visita. 
 

 

EMPRESAS EN EL PADRÓN

NO EMPRESA PANTALLA
AUTOSOPORTADOS 

INSTALADOS

AUTOSOPORTADOS 

RETIRADOS

AZOTEAS 

INSTALADAS

AZOTEAS 

RETIRADAS

ADOSADOS 

INSTALADOS

ADOSADOS 

RETIRADOS

TOTAL DE 

REGISTROS

1 ANA LILIA CRUZ DE JESUS 0 0 19 0 0 0 0 19

2 ANUNCIARTE MEDIOS S.A. DE C.V. 0 1 0 1 0 0 0 2

3 ANUNCIOS TÉCNICOS MOCTEZUMA 1 85 15 142 29 3 5 280

4 ANUNCIOS Y MONTAJES LAGUNAS S.A. DE C.V. 0 47 1 24 4 0 0 76

5 BRIMAK,  S.A. DE C.V. 0 6 0 3 0 0 0 9

6 CARLOS ALBERTO PATIÑO LÓPEZ 0 0 3 0 0 0 0 3

7 CARLOS SALVADOR HERRERA DIAZ 0 4 0 4 13 0 0 21

8 CARTELERAS Y ANUNCIOS LEGNAR S.A. DE C.V. 0 0 1 4 2 0 0 7

9 CARTELERAS Y NEÓN ESPECTACULARES S.A. DE 

C.V.

0 28 9 80 28 1 0 146

10 CASA PUBLICIDAD Y ASOCIADOS, S.A. DE C.V. 0 46 17 27 63 1 10 165

11 CEBRA ESPECTACULAR S.A. DE C.V. 0 2 0 7 0 2 0 11

12 CIRCUITOS PUBLICITARIOS S.A. DE C.V. 0 8 12 5 0 6 33

13 COMUNICACIÓN TÉCNICA INTEGRADA,  S.A. DE C.V. 0 13 2 23 10 1 3 52

14 CENTRAL CORPORATIVA DE MEDIOS S. DE RL. DE C.V. 0 7 7 15 0 1 0 30

15 DIFUSIÓN PANORÁMICA S.A. DE C.V. 0 17 10 36 20 0 0 83

16 FRIDA LÓPEZ GARCÍA 0 0 8 0 0 0 0 8

17 ESTRATEGIA VISUAL,  S.A. DE C.V. 0 3 1 19 19 1 20 63

Ilustración 13 Padrón de Anuncios 2015, archivo SEDUVI. 

No. EMPRESA EXPEDIENTE

CÓDIGO 

ALFANUMÉRICO

CALLE Y NÚMERO

COLONIA DELEGACIÓN STATUS ESTADO OBSERVACIONES

1

CARTELERAS Y NEÓN 

ESPECTACULARES S.A. DE C.V. TLAL/PRA/01/0134/2006 NO APLICA 05 DE MAYO, 45

SAN PEDRO 

MARTIR TLALPAN

AUTOSOPOR 

TADO RETIRADO

2

CARTELERAS Y NEÓN 

ESPECTACULARES S.A. DE C.V. BJ/PRA/01/0025/2006 03 HFHHX23W 1 DE MAYO, 6 NATIVITAS

BENITO JUÁREZ

AZOTEA INSTALADO

3
PUBLICIDAD RENTABLE,

S.A. DE C.V. ACTUALIZACIÓN 14 IQJC32NB 11 A ORIENTE, 1
ISIDRO FABELA

TLALPAN
AUTOSOPOR 

TADO INSTALADO

4

SERVICIOS INMOBILIARÍOS 

REN,  S.A. DE

C.V.
ACTUALIZACIÓN 14 NA8LH5OA 11 A ORIENTE, 1

ISIDRO FABELA

TLALPAN

AUTOSOPOR 

TADO INSTALADO

5

SERVICIOS INMOBILIARÍOS 

REN,  S.A. DE

C.V.
PRA/26/0168/2004 NO APLICA 11 A ORIENTE, 1

ISIDRO FABELA

TLALPAN

AUTOSOPOR 

TADO RETIRADO

6 RAK S.A. DE C.V. AO/PRA/16/0001/2004 NO APLICA 11 DE ABRIL, 2 TACUBAYA ÁLVARO OBREGÓN AUTOSOPOR 

TADO

RETIRADO

8
CARTELERAS Y NEÓN 

ESPECTACULARES S.A. DE C.V. MH/PRA/01/0113/2006 11 HOC0ZIWT 11 DE ABRIL, 38
MARTIRES DE 

TACUBAYA

MIGUEL HIDALGO AUTOSOPOR 

TADO INSTALADO

7

PUBLICIDAD RENTABLE,

S.A. DE C.V. PRA/28/0001/2004 NO APLICA 11 DE ABRIL, 8 BELLAVISTA

ÁLVARO OBREGÓN AUTOSOPOR 

TADO RETIRADO

Ilustración 14 Padrón de anuncios 2015, archivo SEDUVI. 
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Mapeo de anuncios de tipo vallas publicitarias 

Se realizó el mapeo de vallas publicitarias correspondiente a la empresa Vallas y Gigantografías de 
México, S.A. de C.V. en un registro de la página web de Protección Civil, capturando todos los datos 
necesarios para su correcta identificación, tales como dirección completa, coordenadas geográficas, 
código alfanumérico, foto del anuncio, status, si son de tipo digital o estáticas, si están instaladas en 
estacionamientos o lotes baldíos, en este último, se verificó y anotó el cumplimiento con las normas 
al estar instalados en obras de construcción.   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Cuando la información que se tenía no era la adecuada o estaba incompleta para realizar el registro, 
se contactaba a la empresa correspondiente para la aclaración de dudas y/o en su caso para la 
solicitud y envío de información. 
El objetivo de esta actividad proponía la creación de una base de datos compartida entre SEDUVI y 
Protección Civil para trabajar de manera conjunta en las actividades, obteniendo un Atlas de Riesgo 
de todos los anuncios instalados en la ciudad. 
 
 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 
 

Ilustración 15 Interfaz mapeo protección civil. Recuperado de 
https://serviciosatlas.sgirpc.cdmx.gob.mx/portal/apps/experiencebuilder/experience/ 

Ilustración 16 Registro de Vallas y Gigantografías, elaboración propia. 
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Se realizó el mapeo de vallas publicitarias correspondiente a la empresa Publicidad Rentable, S.A. de 
C.V. en un registro de archivo Excel, anotando todos los datos necesarios para su correcta 
identificación, tales como dirección completa, coordenadas geográficas, código alfanumérico, foto 
del anuncio, status, si son de tipo digital o estáticas, si están instaladas en estacionamientos o lotes 
baldíos, en este último, verificó y anotó el cumplimiento con las normas al estar instalados en obras 
de construcción.   
 

 

Mapeo de anuncios publicitarios, de tipo adosado a muro 

Se realizó el mapeo de anuncios adosados a muro, a través de la herramienta MyMaps, para obtener 
un registro completo perteneciente a SEDUVI, clasificándolos por tipo y por empresa e identificando 
las que no cumplen con las medidas reglamentarias., se adjuntaron los datos de razón social a la que 
pertenecen, dirección completa y fotos del anuncio. 
 

Mapeo de anuncios publicitarios, de tipo autosoportado 

Se realizó el mapeo de anuncios autosoportados, a través de la herramienta MyMaps, para obtener 
un registro completo perteneciente a SEDUVI, clasificándolos por tipo y por empresa e identificando 
las que no cumplen con las medidas reglamentarias., se adjuntaron los datos de razón social a la que 
pertenecen, dirección completa y fotos del anuncio.  
 

Mapeo de anuncios publicitarios, de tipo azotea 

Se realizó el mapeo de anuncios azotea, a través de la herramienta MyMaps, para obtener un 
registro completo perteneciente a SEDUVI, clasificándolos por tipo y por empresa e identificando las 
que no cumplen con las medidas reglamentarias., se adjuntaron los datos de razón social a la que 
pertenecen, dirección completa y fotos del anuncio. 
El mapeo de los anuncios publicitarios se realizó por empresa (Anexo 12, 13 y 14). 
 

Elaboración de matriz de anuncios publicitarios ilegales 

Se creó un listado de los anuncios ilegales instalados en la Ciudad de México, aquellos que no 
cuentan con licencia y/o permiso vigente, o en su caso, los que cubren más del 70% del edificio o en 

Ilustración 17 Registro Anuncios Ciudad de México. Elaboración propia. 
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NO. EMPRESA #N/A COLONIA ALCALDÍA TIPO DE ANUNCIO CÓDIGO QR COORDENADAS MARCA STATUS FOTOGRAFÍA

2
PERIFÉRICO,  BOULEVARD ADOLFO 

LOPEZ MATEOS, 1803
MIXCOAC Benito Juárez Muro

19.366, -99.19116
COYOTE UNIVERSAL ILEGAL

3
PERIFÉRICO,  BOULEVARD ADOLFO 

LOPEZ MATEOS, 1817
MIXCOAC Benito Juárez Muro 19.365517 -99.1909 COYOTE UNIVERSAL ILEGAL

4
PERIFÉRICO, BOULEVARD ADOLFO LOPEZ 

MATEOS, 2491
ATLAMAYA Álvaro Obregón Muro 19.346854 -99.202 OLXAUTOS ILEGAL

5 NAYARIT 125 PROGRESO Álvaro Obregón Muro 19.336490 -99.202 MOTOROLA G ILEGAL

6
BOULEVRAD ADOLFO RUIZ CORTINEZ 

3449
SAN JERNIMO Magdalena Contreras Muro 19.3223708,-99.2195732 BOHEMIA ILEGAL

7        Periférico sur 3884 Jardínes del Pedregal Álvaro Obregón Envolvente 19.30953, -99.21728 Oixautos ILEGAL

8 Periférico sur 3076 San Jerónimo Aculco Magdalena Contreras Muro 19.31792, -99.221 Fórmula 1 ILEGAL

su totalidad, el equipo de campo realizó las visitas con INVEA para darle seguimiento en conjunto a 
los retiros correspondientes. La matriz contenía los siguientes datos: razón social de la empresa a la 
que pertenecen, dirección completa, tipo de anuncio, código QR, coordenadas geográficas, status en 
el Padrón de Anuncios Publicitarios-2015 y fotografía del anuncio. 
 
 

 
Ilustración 18 Anuncios publicitarios ilegales. Archivo SEDUVI. 

 

Revisión de bases de datos de anuncios publicitarios instalados 

Se revisó que los anuncios publicitarios ya instalados cumplieran con las normas que se establecen 
en La Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México, que su ubicación correspondiera, así como a 
la razón social que registró el alta, que sea el tipo de anuncio señalado; en su caso, que realicen las 
propuestas de mejoramiento en su zona, tales como incluir áreas verdes, su cuidado y 
mantenimiento, agregar iluminación en los senderos, mejoramiento y mantenimiento de la 
banqueta. 
 

Revisión de las bases de datos de anuncios publicitarios a retirar 

Se revisó que los anuncios sujetos a retiro fueran dados de baja del Padrón de Anuncios Publicitarios-
2015 anotando la fecha, para posteriormente cotejar con las visitas en campo que realmente no se 
encuentren instalados en la ubicación. 

 

Ilustración 19 Anuncios retirados. Archivo SEDUVI. 
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Cambios de modalidad 

Se revisaron las ubicaciones y se analizó la factibilidad de los anuncios que podrían considerarse para 
reubicación a anuncios de tipo adosado a muro o nuevos autosoportados, (supliendo el retiro de los 
anuncios retirados en azotea), solo si las propuestas cumplían con la Ley de Publicidad Exterior de la 
Ciudad de México y que se encontraran dentro de corredores publicitarios.  
Esta actividad se complementó con el mapeo de los anuncios publicitarios (Anexo 15). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Así mismo se realizó el llenado de 
formatos de cada propuesta con el 
objetivo de notificar a la empresa si el 
anuncio era factible o no lo era. El 
formato presentaba una breve 
información jurídica y técnica respecto a 
La Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad 
de México; en cuanto a la propuesta, se 
detallaba la dirección completa, 
ubicación, coordenadas geográficas, tipo 
de anuncio; se analizó si la propuesta es 
viable y se detallaban los puntos 
importantes de la instalación, así como un 
esquema del área a ocupar por el anuncio 
publicitario ya colocado.  
Se anexaron los requisitos a cumplir para 
el trámite de la licencia correspondiente y 
la referencia a los artículos en 
cumplimiento. 
 

Ilustración 20 Factibilidad de anuncios publicitarios. Archivo SEDUVI. 

Ilustración 21 Formato cambio de modalidad. Archivo SEDUVI. 
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Ilustración 22 MUPIS, relojes digitales. Elaboración propia. 

Cumplimiento de la nueva Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de 

México, anuncios de tipo azotea 

Se realizó la búsqueda vía Google Maps de las ubicaciones y se anexaron los registros en las bases de 
datos correspondientes a los anuncios de azotea que se han retirado de acuerdo con las fechas 
acordadas por SEDUVI, posteriormente se consideraron los casos en los cuales podían reubicarse 
como anuncios de tipo autosoportado o adosado a muro, siempre y cuando la zona y condiciones lo 
permitieran. Se llevó un control de los anuncios retirados por empresa.  
 

Visita a campo para el levantamiento de anuncios publicitarios 

En equipos se realizó una visita en el corredor Paseo de la Reforma para el levantamiento de los 
anuncios instalados en la zona, se tomaron fotografías del mismo que fueron cotejadas 
posteriormente en la base de datos correspondiente. 
 
 

Análisis y revisión de MUPIS, relojes digitales 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

Se revisaron y analizaron las nuevas propuestas de publicidad que se desarrollaron para la Ciudad de 
México, presentadas por la empresa Clear Channel, para determinar cuáles de ellas se podían 
aprobar, cuáles se sometieron a ciertas condiciones como mejoramiento de la zona solicitando 
generar cruces peatonales seguros, implementar reductor de velocidad, colocación de señalamiento 
horizontal y señalamiento vertical, balizamiento vial, mantenimiento y cuidado de áreas verdes, 
reconstrucción de banquetas, restauración de guarniciones, entre otros; así como las propuestas que 
fueron rechazadas. Por ejemplo si el lugar no es apto, obstruye la vista de los conductores, no hay 
suficiente espacio en la banqueta para su instalación, se ubica en un área natural protegida; en otros 
casos se requirió proponer las ubicaciones que pueden beneficiar en la ciudad (Anexo 16). 
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Análisis y revisión de MUPIS, emplazamiento ECOBICIS 

A partir de las nuevas propuestas de emplazamiento del programa de ECOBICIS en la Ciudad de 
México, se analizaron las ubicaciones, revisando que cumplan los 150 metros de distancia permitida 
entre anuncios, que no se encuentren en Áreas Naturales Protegidas, para concluir que propuestas 
permanecen, cuales deben de reubicarse y las que fueron rechazadas por no cumplir con la 
normativa; en otros casos se requirió proponer las ubicaciones que pueden beneficiar en la ciudad. 
 
 

Informe de actividades ante el Instituto de Verificación Administrativa 

(INVEA) 

Se elaboró material gráfico para las 
presentaciones de los informes de 
actividades, donde se detallaba 
semanalmente los anuncios que se 
visitaban, declarando la ubicación del 
anuncio, tipo y fotografías del mismo, los 
anuncios podrían ser de tipo adosado a 
muro y azoteas, a los cuales acudía INVEA a 
colocar los sellos de suspensión; a los 
retiros de anuncios que realizaban las 
empresas en supervisión con Protección 
Civil se presentaba personal autorizado de 
SEDUVI como testigo de la actividad 
realizada. 
Se realizó un recorrido de reconocimiento 
para la ubicación de anuncios, de los cuales 
se encontraron 8 anuncios adosados a 
muro con inconsistencias o no fueron 
encontrados en el Padrón de Anuncios 
Publicitarios-2015, 6 de ellos resultaron 
viables para colocación de sellos. 

Ilustración 23 Ubicación de MUPIS. Archivo SEDUVI. 

Ilustración 24 Mapa Sellos de suspensión. Elaboración propia. 
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Proceso de cumplimiento de medidas reglamentarias de INVEA y SEDUVI: 

• Se realizó la revisión en campo y en SIG el correcto uso de la licencia del anuncio. 

• Se cotejó la información con el Padrón de Anuncios Publicitarios-2015 de la Ciudad de 
México. 

• En caso de notar inconsistencias, SEDUVI solicitaba a INVEA visitas de verificación 
administrativa y en su caso sancionaba a las empresas que incumplían con las medidas 
reglamentarias. 

• INVEA corroboraba que cada anuncio contara con una placa de identificación de la licencia 
respectiva, de acuerdo a la Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México. 

Estas medidas derivan de una sociedad inconforme por la omisión de las condiciones y características 
técnicas los diversos tipos de publicidad que existen y de los incumplimientos de la Ley de Publicidad 
Exterior de la Ciudad de México. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

  

Ilustración 25 Diapositiva INVEA. Elaboración propia. 
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Objetivos y metas alcanzadas 
 
 
 
 
Los objetivos iniciales se cumplieron parcialmente, ya que el tema de los anuncios 
publicitarios está en revisión constante, esto por la duración de las licencias o por que se 
requiere de un proceso que se cumple por etapas; sin embargo, se logró el apoyo que debía 
de prestarse en el área para la revisión y propuesta de nuevos medios de publicidad, la 
actualización y cotejo del padrón de publicidad, dibujo de esquemas, croquis y trípticos de 
publicidad exterior, revisión y mantenimiento de expedientes. 
 
El apoyo proporcionado en el departamento de Publicidad Exterior me favoreció para 
adquirir nuevos conocimientos; conocer la Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México 
me permitió ver a la ciudad desde otra perspectiva, entender que la comunicación es parte 
esencial del hacer y construir la urbe en la que vivimos, ver los cambios a los que se someten 
las construcciones por tener un anuncio publicitario y de qué manera esto influye en la 
imagen urbana y en la seguridad de los ciudadanos que la habitamos. 
 
El objetivo que se dejó a un lado, restando la importancia que merece fue el tema 
patrimonial, pues solo se ubicaba que tipo de anuncio se encontraba cerca de las zonas 
protegidas; en este sentido, es preocupante, ya que edificios de valor histórico y patrimonial 
que han sido abandonados, empiezan a vandalizarse o a cubrirse de vegetación y poco a 
poco colocan vallas publicitarias para su supuesta remodelación y posteriormente puede 
haber alguna demolición o el lote se convierte en baldío y más tarde ya se construye una 
nueva edificación, por lo que es de gran importancia darle seguimiento a cada anuncio 
colocado cerca de las áreas protegidas, para la conservación de las edificaciones con valor 
patrimonial y/o histórico. 
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Resultados y conclusiones 
 
 
 
 
Actualmente, vivimos en la ciudad donde la publicidad es otro habitante más, lamentablemente hoy 

en día nuestra ciudad no puede ser imaginada sin la ola comercial que vive dentro: espectaculares, 

tapiales, vallas, edificios con enormes anuncios de cadenas comerciales y automotrices, baldones 

identificando los tacos de la esquina de la calle, gigantes pantallas que nos muestran el último 

modelo de tenis a la venta, la lona que cubre mitad del edificio anunciando el nuevo estreno en 

cines, puestos de periódicos, al subirse al metro, en cada vagón o camiones cubiertos totalmente con 

publicidad de la bebida refrescante. Los carteles y rótulos iluminan las calles, a los cuales ya nos 

hemos acostumbrado. 

Ante la invasión de anuncios publicitarios -que en muchos casos lleva a la perdida de edificios y 

elementos importantes arquitectónicos, así como el deterioro de la imagen urbana- se vuelve 

necesaria la regulación de los medios publicitarios, como lo propone la Ley de Publicidad Exterior de 

la Ciudad de México; sin embargo, a pesar del avance en las normativas se debe de reconocer que es 

insuficiente y deben de dictarse normas más estrictas para un reordenamiento en la ciudad.  Es 

trabajo colaborativo de las instituciones (con la implementación de leyes y verificación de su 

cumplimiento), de las empresas publicitarias (respondiendo al cumplimiento de la Ley y su 

creatividad para anunciarse publicitariamente) y de la sociedad (para dar seguimiento y construir una 

ciudad limpia, una ciudad organizada, una ciudad segura). 

Ser parte del proyecto “Planeación, Ordenamiento y Políticas de Regulación del Desarrollo Urbano” 

me permitió ver y analizar desde un punto diferente, para entender y conocer la ciudad que habito.  
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Recomendaciones 
 
 
 
 

✓ A la Universidad Autónoma Metropolitana a través de la División de Ciencias y Artes para el 
Diseño y la Coordinación de Servicio Social: dar el seguimiento correspondiente al alumno 
para que su trabajo se realice de acuerdo con lo establecido en el proyecto, ya que en 
ocasiones se realizan actividades distintas a las propuestas inicialmente. Actualizar 
constantemente el catálogo de proyectos para que se tenga variedad al momento de elegir 
uno para servicio social.  
 

✓ A la Secretaría de Desarrollo Urbano y Vivienda a través de la Subdirección de Publicidad 
Exterior y responsables del Servicio Social: tener en cuenta que es el primer acercamiento 
profesional y laboral del alumno y reconocer la responsabilidad que se tiene como 
representantes de la institución para poder instruirnos en los trabajos de servicio social, 
somos un apoyo extra en sus labores, que deben de ir encaminadas a los objetivos del 
proyecto y a nuestro crecimiento profesional. 

 
✓ Sobre el Proyecto “Planeación, Ordenamiento y Políticas de Regulación del Desarrollo 

Urbano”:  el objetivo general es excelente para desarrollar nuestras habilidades aprendidas 
durante el curso académico; sin embargo, esos objetivos pueden variar dependiendo del 
departamento al que te corresponda, hay distintas áreas en SEDUVI y los objetivos cambian 
de acuerdo a cada una. 
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Anexos 
 

Anexo 1. Infografía “Medios de Publicidad Exterior”. 
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Anexo 2. Infografía “Formas de publicidad espectacular exterior prohibidas por la Ley”. 
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Anexo 3. Infografía “Anuncio Autosoportado (en corredor publicitario)”. 
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Anexo 3. Infografía “Vallas”. 
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Anexo 5. Tríptico informativo “Autorización temporal para anuncio en tapial”. 
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Anexo 6. Tríptico Informativo “Autorización temporal para anuncio de información cívica o cultural”. 



 

40 
 

Anexo 7 Tríptico informativo “Licencia de anuncio denominativo”. 
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Anexo 8. Tríptico informativo “Licencia de anuncio de propaganda comercial o adosado a muro ciego en 

corredor publicitario”. 
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Anexo 9. Tríptico informativo “Licencia de anuncio en mobiliario urbano”. 
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Anexo 10 Tríptico informativo “Licencia de anuncio en vallas”. 
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Anexo 11 Tríptico informativo “Permiso administrativo temporal revocable de espacios para anuncios en nodos publicitarios”. 



 

45 
 

Anexo 12. Mapa “Vallas y tapiales Ciudad de México”. 
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Anexo 13. Mapa “Propuestas Publicidad Rentable”. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

47 
 

Anexo 14. Mapa “Anuncios Rak S.A. de C.V.” 
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Anexo 15 Mapa “Control cambios de modalidad”. 
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Anexo 16. Mapa “Corredores Clear Channel”. 


