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Introduccion

El presente documento tiene como objetivo mostrar el trabajo realizado durante el periodo de
servicio social, atendiendo el tema de la Publicidad Exterior en la Ciudad de México, a lo largo del
texto se concibe qué es la publicidad y su evolucion histérica, los medios de expresion que la
conforman, las actividades realizadas y los resultados obtenidos; de tal modo que esta
informacidn sirve como referencia en la consulta y eleccién del proyecto a otros compafieros de
la Division de Ciencias y Artes para el Disefio (CyAD), respondiendo a la colaboracién e
importancia del servicio social en el desarrollo profesional, como el medio que nos asegura la
consolidacion de todos los conocimientos adquiridos.

El apoyo proporcionado durante el periodo de servicio social lo realicé en la Secretaria de
Desarrollo Urbano y Vivienda (SEDUVI) dependencia encargada de disefiar, coordinar y aplicar la
politica urbana de la Ciudad de México, va orientada a la planeacién de su crecimiento,
recuperacion de espacios publicos, reactivacion de zonas en desuso, protecciéon y conservacion
del paisaje urbano y promocién de la construccién de vivienda social autosustentable, para asi
lograr el desarrollo competitivo de la ciudad e influyendo en la calidad de vida de los habitantes.
La principal razén por la que elegi SEDUVI fue que durante el curso de mi carrera profesional
siempre me llamé la atencién todo lo que implica reglamentos y la importancia de cumplir con la
normativa para construir una mejor ciudad. Ademas, considero que la vivienda digna para cada
persona que conforma la sociedad es un derecho y las leyes que salvaguardan la seguridad e
integridad de las personas deben de respetarse y cumplirse para llevar al desarrollo urbano de
manera responsable.

Como egresada de la Universidad Auténoma Metropolitana Unidad Xochimilco (UAM-X) vy
profesional en el disefio y construccidn de espacios arquitectdnicos que toma en cuenta el
contexto social y sus necesidades, al conocer el Reglamento de Construcciones de la Ciudad de
México asi como las distintas normas que rigen la construccién de las edificaciones pude
integrarme y desarrollarme en equipos multidisciplinarios para fortalecer los resultados de las
problematicas a resolver, brindando apoyo en el andlisis de los distintos elementos de los medios
publicitarios, en la elaboracién de material grafico para que la sociedad se mantenga informada
acerca de las nuevas leyes y cudl es el proceso correcto sobre como deben de realizar sus
tramites.

En la Ciudad de México, como en otras capitales de acelerado desarrollo, donde la publicidad nos
dice qué comer, cémo vestir, cbmo pensar y marca las pautas en el desarrollo personal ya que
influye en las relaciones sociales, aunado a la transformacion que se ha visto en las ciudades
durante el proceso histdrico y que son intervenidas por los grandes anuncios que llegan a ocupar
muchas veces mas de la mitad de los muros de un edificio; en otros llegan a cubrirlos por
completo violando las normas establecidas. Asi, los grandes espectaculares son la razén, en
ocasiones, de accidentes, ante ello surge la necesidad de modificar las reglas para mitigar el
impacto visual lo que permite desarrollar nuevas politicas y leyes que garanticen la seguridad de
los ciudadanos (Breva, 2008).



La publicidad

La Real Academia Espafiola (RAE) define el termino publicidad como la divulgaciéon de noticias o
anuncios de caracter comercial para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, etc. Asi
mismo, se define como el conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la noticia de
las cosas o de los hechos (Real Academia Espafiola: Diccionario de la lengua espafiola, 23.a ed.,
(version 23.7 en linea). <https://dle.rae.es> Consultado 23-julio-2023).

A lo largo de la historia, la creacion de productos por comerciar exige la necesidad de comunicar la

existencia de estos para atraer a mas personas y convencer acerca de sus cualidades, iniciando con
las expresiones orales hasta los gréaficos de hoy en dia. A continuacién, se realiza un breve recorrido
de la evolucion que ha tenido la publicidad (Eguizabal, 1998):

480 a.C. Roma y Grecia:
desarrollo de la figura del
pregonero, anunciando de

viva voz al publico.

La imprenta permitio la difusién mas extensa de los mensajes publicitarios y con la apariciéon de
nuevas ciudades, la publicidad se consolida como instrumento de comunicacion.




La publicidad no tenia lenguaje persuasivo, la intencién era presentar el producto o servicio a los
espectadores.

Finales del siglo XVIII, durante la

La publicidad empieza a desempefiar un papel de incentivo al consumo de los bienes que se
producen.

1925, USA: El consumismo de

productos no esenciales se 1938, USA: Se declara ilegal ‘
promueve a traves de la la publicidad engafiosa

publicidad desenfrenada.

1941, USA: Con la televisidn
(creada en 1884) se impulsa
la creatividad audiovisual.

La publicidad pasa a ser el motivo de estudios, investigaciones y criticas, con la finalidad de evaluar el
impacto que tiene en la sociedad.




A partir de la década de los 90°s, con el desarrollo de la web, el mejoramiento de la computadora, la
aparicion de distintos dispositivos digitales, creaciéon de aplicaciones, evolucién de los dispositivos
para escuchar y descargar musica, difusién de artistas y cantantes, presentacién de actores y
deportistas, permite a los anunciantes llegar a mas consumidores, principalmente en linea. La
aparicion de nuevos servidores, sistemas de pago, la evolucién de las redes sociales da a los
anunciantes nuevas formas de publicidad en noticias y actualizaciones en tiempo real; las campafias
presidenciales cambian la forma en la que los politicos utilizan la publicidad en linea; aparecen los
bloqueadores de anuncios en la web lo que obliga a los anunciantes a replantear las estrategias
publicitarias, las modificaciones a los acuerdos de privacidad también cambian la forma en que los
anunciantes recopilan y utilizan los datos de los consumidores (Baladrdn, 2007).

Recientemente la pandemia por COVID en el afio 2019 acelera la transicidn hacia la publicidad digital;
sin embargo, aun existen en las calles elementos publicitarios que alteran e invaden la imagen
urbana por lo que varias ciudades alrededor del mundo empiezan a crear leyes para su regulacién y
exigen ciudades limpias.

En Francia se cred la Ley Sapin, destinada al control de la transparencia y persecucién de la
corrupcién en la industria publicitaria (Zarate, 2018).

En Portugal se aplica un impuesto a las campafias que se difunden solo a través de medios
audiovisuales (radio, televisidn, cine, etc.) con excepcién de la prensa (Urquijo J., 2019,
¢Conoces la legislacion publicitaria en cada pais? Recuperado de
http://www.elpublicista.es/articulos/conoces-legislacion-publicitaria-cada-pais  Consultado
23-diciembre-2023).

En Japdn no se pueden utilizar adjetivos superlativos (decir que un producto es “el mejor”, se
puede calificar como “bueno” si es acompafiado de un estudio realizado en el exterior del
pais). En las campafas publicitarias se aplica un impuesto del 5 % (Urquijo J., 2019,
“iConoces la  legislacién  publicitaria en cada pais?” Recuperado de
http://www.elpublicista.es/articulos/conoces-legislacion-publicitaria-cada-pais  Consultado
23-diciembre-2023).

Reino Unido realiza prohibicion de anuncios que perpetuien roles de genero (asumir que las
tareas del hogar solo las realizan las mujeres) y se decidié vetar publicidad engafiosa (Tubella
P., 2017, “Reino Unido prohibira los anuncios que fomenten los estereotipos de género”
Recuperado de
http://elpais.com/internacional/2017/07/19/actualidad/1500477792 829457.html?outputT
ype=amp Consultado 23-diciembre-2023).

En Estados Unidos, la Comision Federal de Comercio supervisa el cumplimiento de las leyes
de publicidad teniendo como principales aspectos la publicidad en nifos, uso de avales en
comunicacién, afirmaciones de salud y medio ambiente (Comisién Federal de comercio, s.f.,
Acerca de la FTC Recuperado de https://www.ftc.gov/es/acerca-de-la-ftc/lo-que-hacemos
Consultado 23-diciembre-2023).

En cuanto a la publicidad exterior se refiere especificamente:

En 1920, en Hawadi, Estados Unidos se limitaron las vallas publicitarias; Nebraska, Maine y
Alaska también presentaron restricciones.

En 1967, el estado de Vermont en Estados Unidos acordé la prohibicién de vallas publicitarias
como medida protectora del entorno.
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Desde 1975 en Oregon no se permite nuevas instalaciones de vallas publicitaria. EI mismo
caso se presentd en 1990, en Rhode Island, Colorado Springs, Denver, Philadelphia, Portland,
Seattle, Tampa, Washington, entre otros.

En Paris, Francia las vallas publicitarias estan prohibidas en Champs Elisée y en los
alrededores del casco urbano.

En Florencia, Italia a McDonald se le prohibié colocar su cartel corporativo por no respetar la
fisonomia arquitectdnica de la ciudad.

Desde el afio 2000 en Atenas, Grecia se retiraron la mayor parte de los anuncios que
colapsaban la ciudad para ofrecer a los turistas de los Juegos Olimpicos 2004 una mejor
imagen urbana, limpia y atractiva.

Durante 2003 en Costa Rica, se presentd el proyecto de ley denominado Ley Contra la
Contaminaciéon Visual, con el objetivo de recuperar la calidad del paisaje afectado vy la
proliferacién desmedida de rétulos y carteles.

En Buenos Aires, en 2006 se creo la Direccién de Recuperacion de Espacios Publicos (Recep),
unidad que tiene como funcidn recorrer la ciudad y supervisar el impacto visual.

En la ciudad de Madrid, en 2006 se aprueba una ordenanza para acabar con la
contaminacion visual en la via publica, la normativa pretende que la ciudad no se convierta
en un escaparate descontrolado, cadtico y desordenado que afecte el paisaje urbano con el
objetico de proteger los valores y la sostenibilidad del mismo, la normativa se limita al
tamafio de carteles, la colocacién de lonas publicitarias en fachadas y la circulaciéon de
vehiculos publicitarios.

El caso mas exitoso es en Brasil (Sao Paulo) a finales del afio 2006, con el objetivo de acabar
con la polucidn visual, conservar el paisaje, la estética e imagen urbana de la ciudad y dar
inicio a un plan integral de eliminacidn de contaminantes visuales, se aprobé la Ley de Ciudad
Limpia como una normativa que pretende liberar de forma radical la publicidad exterior. Esta
Ley reconoce abiertamente que la ciudad ideal para vivir es una ciudad sin publicidad. Por
primera vez, en una gran ciudad se reconocieron los efectos contaminantes e insanos de la
publicidad y se toman medidas legales y efectivas para descongestionar la ciudad de los
excesos publicitarios (Olivares F., 2009, “Cidade limpa” y la contaminacién publicitaria en la
ciudad Recuperado de http://ojs.ehu.eus/index.php/Zer/article/download/2774/2386
Consultado 23-diciembre-2023).

En México, es SEDUVI, a través de la Subdireccién de Publicidad Exterior y Mobiliario Urbano quien

se encarga de regular la publicidad exterior en la Ciudad de México.
Durante 2022, se aprobd la nueva Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México que
tiene como objetivo regular la instalacién de publicidad exterior para garantizar la
proteccion, conservacion, recuperacion y enriquecimiento del paisaje urbano, de la Ciudad
de México; declara en su articulo 1, que los habitantes tienen el derecho a desarrollarse en
un entorno natural y urbano armdnico que propicie una mejor calidad de vida (Ley de
Publicidad Exterior de la Ciudad de Meéxico, 2022, Articulo n.°l, Recuperado de
http://paot.org.mx/centr/leyes/df/pdf/2022/LEY PUB EXT CDMX 06 06 2022.pdf
Consultado 23-diciembre-2023).

La actualizacidn de la normativa considera los siguientes puntos importantes:

Retiro de todos los anuncios de tipo azotea para prevenir el riesgo de colapso en las
edificaciones y dafios a las viviendas. Se declara que el costo del retiro de cada anuncio
correspondera a la empresa publicitaria.
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Evitar la instalacidon de nuevos anuncios autosoportados adicionales a los ya existentes en el
Padron de Anuncios Publicitarios-2015.

Se dicta la existencia de un Registro de Publicistas y un Catalogo de Medios Publicitarios
(Secretaria de Desarrollo Urbano vy Vivienda, 2023, Notas. Recuperado de
http://www.seduvi.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/presenta-seduvi-la-plataforma-digital-
de-publicidad-exterior-de-la-ciudad-de-mexico-para-anunciantes-marcas-y-
publicistas#:~:text=Con%201a%20Ley%20de%Publicidad,el%20paisaje%20urbano%20y%20a
mbiental Consultado 23-diciembre-2023).

Objetivos de SEDUVI

Contribuir al disefio de una politica publica de cohesidn territorial para un desarrollo
equilibrado y justo de la Ciudad de México, con sustentabilidad e inclusidn social.

Contar con procesos de innovacidn de los instrumentos de planeacién, administracion y
financiamiento del desarrollo urbano, en correspondencia con el ordenamiento territorial de
la Ciudad de México y con la participacion de la sociedad.

Generar informacién territorial y urbana que contribuya a la toma de decisiones e
incremente la participacion efectiva de la sociedad para una ciudad inclusiva, segura,
resiliente y sostenible.

Participar en la proteccién del patrimonio cultural y natural, e incidir en el rescate del espacio
publico y de zonas habitacionales marginadas.

Incidir desde el ambito de la politica urbana en las acciones tendientes a la mitigacidon y
adaptacion al cambio climatico y la resiliencia ante los desastres naturales y antropogénicos.
Promover la ejecucidn de acciones interinstitucionales tendientes al ordenamiento territorial
y al desarrollo urbano en el ambito metropolitano.

Contar con una politica de suelo y fomento de la vivienda social, segura y sostenible
(Secretaria de Desarrollo Urbano vy Vivienda, s.f., Objetivos. Recuperado de
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/secretaria/acerca-de Consultado 23-julio-2023).

Funciones de SEDUVI

Cuenta con instrumentos diversos para la planeacion y gestidn en materia urbana de la
Ciudad de México.

Se actualizan programas y normativa que fundamenta su actuacién para guiar el Desarrollo
Urbano, de acuerdo a la dindmica, transformacidén y necesidad del Uso del Suelo.

El Consejo de Desarrollo Sustentable, integrado por especialistas, consultores, académicos y
servidores publicos, contribuye a la revisién continua de los instrumentos de planeacion
(Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda, s.f., Funciones. Recuperado de
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/secretaria/acerca-de Consultado 23-julio-2023).
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Publicidad exterior de la Ciudad de México

En la estructura organica que conforma a SEDUVI se encuentra el departamento de Publicidad
Exterior y Mobiliario Urbano, a quien corresponde la regulacion de los distintos medios publicitarios
en la ciudad, tales como MUPIS (acrénimo francés de Mobilier Urbain pour linformacion, en espafiol
significa mobiliario urbano para informacién), marquesinas, puestos de periddicos, anuncios
denominativos, relojes digitales, anuncios espectaculares, carteleras, tapiales y vallas publicitarias
(Anexos 1y 2).

Anuncios Permitidos

1. Autosoportados

2. Vallas

3 y 4. Mobiliario Urbano

L :

MO

<D

S

llustracion 1 Infografia “Anuncios Permitidos”, recuperado de www.seduvi.cdmx.gob.mx
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Corredores y nodos publicitarios

Corresponde a SEDUVI someter al consejo de Publicidad Exterior la propuesta de ubicacién de nodos
publicitarios y expedir los acuerdos que determinen la distribucion de espacios para anuncios tanto
en nodos como en corredores publicitarios. El objetivo del nodo es la concentracién de anuncios de
propaganda de conformidad con los principios de la Ley. Solo podra ubicarse en los inmuebles de
dominio publico de la Ciudad de México, de uso comun, tales como:
1) Lainterseccién de dos o mas vias primarias.
2) Lainterseccion de vias primarias con vias secundarias.
3) Puentesy bajo puentes vehiculares y peatonales.
4) Los destinados a un servicio publico, tales como:
a) Estaciones del Sistema de Transporte Colectivo (Metro).
b) Predios que alojen infraestructura hidraulica de la ciudad.
c¢) En estos nodos no se permite la instalacién de anuncios en elementos del
patrimonio cultural urbano.

llustracion 2 Ubicacion de nodos publicitarios con dreas de mejoramiento. Recuperado de
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf

Los corredores publicitarios son las vias determinadas por la Ley en las que pueden instalarse
anuncios de propaganda comercial en inmuebles de propiedad privada. En los inmuebles de
propiedad privada solo podran instalarse anuncios autosoportados unipolares (podran contener
carteleras, pantallas electrénicas o anuncios de proyeccidn O6ptica, de nedn o virtuales). Podran
instalarse vallas que se ubiquen en estacionamientos o lotes baldios y anuncios en tapiales que se
ubiquen en obras en proceso de construccidon o remodelacién. Anuncios en mobiliario urbano en el
caso de paraderos de autobuses, puestos de periddico, revistas, flores, loteria o enseres destinados
para la recepcidn de autos. Los titulares y de permisos, licencias y autorizaciones temporales deberan
colocar en cada uno de sus anuncios una placa que debera contener el nombre o denominacidn del
titular y el nUmero de permiso, licencia o autorizacién temporal (Secretaria de Desarrollo Urbano y
Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de Meéxico. Recuperado de
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢/ab0/b2¢/59cab0b2c71b0460007759.pdf
Consultado 19-agosto-2023).
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El anuncio

La RAE define el termino anuncio como la accion y efecto de anunciar. Asi mismo se refiere al
conjunto de palabras o signos con que se anuncia algo. De igual manera se describe el soporte visual
o auditivo en que se transmite un mensaje publicitario (Real Academia Espafiola: Diccionario de la
lengua espafiola, 23.a ed., (version 23.7 en linea). <https://dle.rae.es> Consultado 23-julio-2023).

Tipos de anuncios publicitarios

ANUNCIOS

PUBLICITARIOS
. I
| | | | ]
ANUNCIOS DE INFORMACION
DENOMINATIVO AUTOSOPORTADO VALLAS TAPIALES CULTURAL Y CIVICA, PROPAGANDA

llustracion 3 Tipos de anuncios publicitarios. Elaboracion propia.

Anuncio denominativo

Aguellos anuncios que nombran a los establecimientos solo deben de instalarse en la edificacion
donde se desarrolle la actividad anunciada. Debe de contener los siguientes elementos:
e Denominacién y logotipo o emblema.
e Podra acompafiarse de un eslogan, en este caso ambos deberan contenerse en el mismo tipo
de anuncio.

H)

: 8"
EL GLOBO

Jovom vl o 1884

- =

llustracion 4 Anuncio denominativo con logotipo. (izquierda). Anuncio denominativo con emblema (centro).
Anuncio denominativo con eslogan (Derecha). Recuperado de
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢c/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf

En los establecimientos mercantiles, oficinas particulares y publicas no se permiten mensajes
adicionales a la denominacioén, tales como detalles o promociones de productos o servicios, anuncios
pintados o adheridos a escaparates y ventanas, exhibicion de marcas u horarios de atencion
(Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de
Meéxico. Recuperado de
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www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
Consultado 23-julio-2023).

Tipos de anuncios denominativos permitidos en las edificaciones.

Letras adosadas a la
fachada

Integrado a la
fachada

Ilustracion 5 Anuncios denominativos permitidos. Elaboracion propia.

No se permite la instalacion de anuncios denominativos adosados a pretiles construidos en azotea,
fuera de muros o fachada de la edificacién en tableros colgados a manera de puentes, cuando el
nivel superior rebase la cubierta de la planta baja, que obstruyan los vanos, pintados en la superficie
mayor de un toldo, consistentes en pantallas electronicas (Secretaria de Desarrollo Urbano vy
Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de Meéxico. Recuperado de
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢/ab0/b2¢/59cab0b2c71b0460007759.pdf
Consultado 23-julio-2023).

Anuncios autosoportados

e Aquellos anuncios que tienen como soporte unipolar (una columna de acero o de concreto) o
en estela (Anexo 3).

e Solo podran instalarse en gasolineras, centros comerciales, auditorios y en los inmuebles
donde se lleven a cabo espectdaculos publicos, exposiciones y ferias.

e Se permite un solo anuncio por predio.

e No podran instalarse sobre muros, azoteas, ni en via publica (Secretaria de Desarrollo
Urbano vy Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de México. Recuperado
de
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007
759.pdf Consultado 23-julio-2023).
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llustracion 6 Anuncios autosoportados: unipolar (izquierda), en estela (derecha). Recuperado de
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢c/ab0/b2¢c/59cab0b2c71b0460007759.pdf

Vallas y tapiales

Una valla, panel o tapial publicitario es una estructura de publicidad exterior consistente en un
soporte plano sobre el que se fijan anuncios publicitarios, de tipo estatico y/o digital (Anexo 4).

e Las vallas deberdn instalarse en el perimetro de un estacionamiento publico o en un lote
baldio, se instala en planta baja y sobre la via publica, debe de contar con su propio sistema
de iluminacién, podra contener cartelera, pantalla electrénica, pero no anuncios
volumétricos, no se deben de fijar a la fachada o barda, ni instalarse en dos lineas paralelas.

e En ningln caso podrdn instalarse en predios con edificaciones abandonadas, inconclusas,
deterioradas o ruinosas, sea que se encuentren o no habitadas, ni en elementos del
patrimonio cultural urbano.

e Los anuncios en tapiales solo podran ubicarse en predios donde se encuentren obras en
proceso de construccién o remodelacién (Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda, s.f.,
Manual de Publicidad Exterior de Ila Ciudad de México. Recuperado de
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢/ab0/b2¢/59cab0b2c71b0460007
759.pdf Consultado 23-julio-2023).

llustracion 7 Vallas publicitarias (izquierda), tapial publicitario (derecha). Recuperado de
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢/ab0/b2¢c/59cab0b2c71b0460007759.pdf
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Anuncios de informacion cultural y civica, propaganda institucional y
electoral

La informacién cultural podra difundirse en cualquiera de las siguientes modalidades: sobre
la fachada del edificio donde se lleve a cabo el evento del que se trate, podrdn instalarse
pendones y en postes con soportes disefiados para instalar gallardetes, los cuales solo
podran instalarse en torno al edificio donde se lleve a cabo el evento.

Las expresiones artisticas que difundan las dependencias, drganos o entidades de Ia
Administracion Publica de la Ciudad de México podran contenerse en carteleras instaladas
en rejas y bardas de dominio publico.

La informacién civica podra difundirse en pendones instalados sobre las fachadas de los
edificios publicos.

En ningun caso podra instalarse en bardas, presas, canales, puentes vehiculares, muros de
contencidn, taludes, antenas de telecomunicacidon y sus soportes, ni en semaforos. En cerros,
rocas, bordes de rios, lomas, laderas, lagos, ni en cualquier otra formaciéon natural como
arboles, parques o jardines, bosques, zonas arboladas, dreas verdes, zonas de conservacion
ecoldgica, areas de valor ambiental, dreas naturales protegidas (Secretaria de Desarrollo
Urbano y Vivienda, s.f., Manual de Publicidad Exterior de la Ciudad de México. Recuperado
de
www.seduvi.cdmx.gob.mx/storage/app/uploads/public/59¢/ab0/b2c/59cab0b2c71b0460007
759.pdf Consultado 23-julio-2023).
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Objetivos

Objetivo general

% Apoyar en el andlisis de los Programas Delegacionales y parciales del Desarrollo
Urbano, en la revisién de Leyes y Reglamentos de Planeacidon Urbana y Desarrollo
Urbano y de planos de zonificacion y normas de ordenamiento; asi como en la
busqueda de informacién socioecondmica requerida para la conformacion de los
programas delegacionales y parciales de desarrollo urbano; elaborar planos de

zonificacién y normas de ordenamiento y en el andlisis de elaboracién de dictamenes
de poligonos de actuacion.

Objetivos particulares

Apoyar en la revisidn y propuesta de nuevos medios de publicidad.

Apoyar en el levantamiento de anuncios denominativos de caracter patrimonial.
Apoyar en la actualizacién y cotejo del padrdn de publicidad.

Apoyar en el dibujo de esquemas para alineamientos de publicidad exterior.
Apoyar en la revisidn de expedientes.

FEEEE
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Metodologia utilizada

Google Maps es una aplicacion de mapas en la web, ofrece imagenes desplazables, asi como
fotografias por satélite del mundo, rutas entre diferentes ubicaciones e imagenes a pie de calle con
Google Street View, junto con un navegador GPS (Google Sites, s.f., Aplicaciones Practicas.
Recuperado de https://sites.google.com/a/student.ie.edu/sistgeolocalizacion/aplicaciones-
practicas/web-2-0-google-maps Consultado 19-agosto-2023).

Al ofrecer la capacidad de realizar acercamientos y alejamientos para mostrar el mapa fue muy util
para la geolocalizacién de los anuncios publicitarios, solo con ingresar la direccidon de la opcidn a
buscar, proporcionandonos las coordenadas para su registro (latitud, longitud).
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llustracion 8 Interfaz Google Maps. Elaboracion propia.

BRSNS

Sistema de Informaciéon Geografica (SIG) de SEDUVI, es una herramienta de consulta en linea que
permite explorar, consultar y descargar informacion del uso de suelo del territorio de la Ciudad de
Meéxico en distintos niveles como predios, colonias y alcaldias; aprobado a través de las publicaciones
de los Programas Delegacionales de Desarrollo Urbano (PDDUs), asi como los Programas Parciales de
Desarrollo Urbano (PPDUs), en donde estos instrumentos consideran los lineamientos de
normatividad del Programa General de Desarrollo Urbano (PGDU) (Secretaria de Desarrollo Urbano,
s.f., Servicios. Recuperado de
https://www.seduvi.cdmx.gob.mx/servicios/servicio/ciudad mx#:~:text=EL%20Sistema%20de%20Inf
ormacién%20Geografica,PPDUs)%3B%20en%donde%20estos Consultado 19-agosto-2023).

Fue requerido para la consulta de informacion catastral de los predios en los cuales se ubican los
anuncios publicitarios, asi mismo para corroborar la informacion de los registros publicitarios.
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llustracion 9 Interfaz SIG. Recuperado de
http://ciudadmx.cdmx.gob.mx:8080/seduvi/

El Atlas Nacional de Riesgos de Proteccion Civil, es un portal en la web donde se puede disponer de
todos los aspectos relacionados al Atlas, cuenta con diferentes secciones, de donde sobresalen 3
tipos de servicios: busqueda de nombres geograficos, el infopeligros que ayuda a que se identifique y
se obtenga informacién sobre los autores, fechas de elaboracién y forma de acceder a los mapas
dindmicos que permiten realizar acercamientos y consultas sobre las multiples capas que despliegan
(Proteccién Civil, s.f., Atlas Nacional de Riesgos. Recuperado de
https://proteccioncivil.gob.mx/work/models/ProteccionCivil/Resource/375/1/images/Im_anr.pdf
Consultado 19-agosto-2023).

La vision integradora del portal al colaborar con otras instituciones permitid la elaboraciéon de mapas
de los anuncios publicitarios, que lleven a conformar una base de datos de SEDUVI en concordancia
con Proteccion Civil para un mejor manejo de la informacion.
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llustracion 10 Interfaz Atlas Proteccion Civil. Elaboracion propia.


https://proteccioncivil.gob.mx/work/models/ProteccionCivil/Resource/375/1/images/lm_anr.pdf

Google MyMaps es una herramienta que permite la creaciéon de mapas personalizados.

(Google, s.f., My Maps. Recuperado de http://www.google.com/intl/es-
419 mx/maps/about/mymaps/ Consultado 19-agosto-2023).

Se utilizé para el mapeo de anuncios publicitarios que conforman la base de datos de SEDUVI.
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= GoogleMy Maps = @
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8nov2023 @

llustracion 11 Interfaz Google My Maps. Elaboracion propia.
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Actividades realizada

Seleccion de la informacion para la elaboracion de tripticos informativos

Se revisd y analizd la Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México para posteriormente
seleccionar la informacién concisa y dar a conocer a la sociedad, a través de la presentacién de un
triptico, el proceso correcto para realizar sus tramites ante SEDUVI.
Se realizd la seleccidn de la informacidn para los siguientes tramites:

1) Licencia para anuncio tipo tapial (Anexo 5).

2) Autorizacidn temporal para anuncio de informacidn civica y cultural (Anexo 6).

3) Licencia para anuncio de tipo denominativo (Anexo 7).

4) Licencia para anuncio de tipo adosado a muro (Anexo 8).

5) Licencia para anuncios en mobiliario urbano (Anexo 9).

6) Autorizacién temporal para anuncio de tipo vallas (Anexo 10).

7) Permiso administrativo de autorizacidn revocable (Anexo 11).
El objetivo de esta actividad respondia a la necesidad de tener informada a la ciudadania y facilitar el
proceso de sus tramites, dar a conocer el tipo de licencia u autorizacién temporal para cada tipo de
anuncio, incluyendo un listado de requisitos que funcionara para llevar la relacion de sus
documentos, informando el tiempo de respuesta, los costos del tramite, el tipo de documento que
reciben y su vigencia. En cada triptico se presentaron los detalles mas importantes del tipo de
anuncio: medidas, lugares permitidos para su instalacion, la referencia de consulta de informacién
completa y datos de contacto en SEDUVI.

Captura de imdgenes en el cuadrante de la Zona Rosa

Se realizé la captura de imagen via Google Maps de la Zona Rosa de la Ciudad de México de cada
edificacién en las calles para que posteriormente se realizara el larguillo arquitectdnico
correspondiente, estas primeras imagenes servian de base para el analisis de las viviendas y los datos
se verificaron en las visitas a campo para obtener informacién mas completa y se presentd al ultimo
equipo de disefio quien fue el encargado de plasmarlo en digital.
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llustracion 12 Cuadrante Zona Rosa. Recuperado de https://www.google.com.mx/



Identificacion de anuncios publicitarios

Las actividades realizadas durante el periodo de servicio social requirieron del conocimiento e
identificacion de los distintos tipos de anuncios publicitarios que existen en la Ciudad de México,
para reconocer a que empresa pertenece cada uno y si se han visto modificados de acuerdo al
registro original y su licencia asignada, se identificé el tipo de anuncios por empresa y cuantos tiene
registrados en el Padrén de Anuncios Publicitarios-2015, si alguno de ellos fue sujeto a cambio de
modalidad, o si en algin momento cedieron los derechos a otra empresa, si ha retirado anuncios; se
llevé un expediente detallado con todos los documentos en original y copia de cada tramite
realizado, asi como la informacidn concreta del anuncio, como plano de detalles de instalacién, pago
de derechos de licencia, pago de predial, servicio de agua, pago de renta, ubicacidn con croquis,
direccién completa y permisos de proteccion civil.

EMPRESAS EN EL PADRON
NO EMPRESA PANTALLA AUTOSOPORTADOS AUTOSOPORTADOS AZOTEAS AZOTEAS ADOSADOS ADOSADOS TOTAL DE
INSTALADOS RETIRADOS INSTALADAS RETIRADAS INSTALADOS RETIRADOS REGISTROS
1 |ANA LILIA CRUZ DE JESUS 0 0 19 0 0 0 0 19
2 |ANUNCIARTE MEDIOS S.A. DE C.V. 0 1 0 1 0 0 0 2
3 |ANUNCIOS TECNICOS MOCTEZUMA 1 85 15 142 29 3 5 280
4 |ANUNCIOS Y MONTAJES LAGUNAS S.A.DE C.V. 0 47 1 24 4 0 0 76
5 |BRIMAK, S.A. DEC.V. 0 6 0 0 0 0 9
6 |CARLOS ALBERTO PATINO LOPEZ 0 0 3 0 0 0 0 3
7 |CARLOS SALVADOR HERRERA DIAZ 0 4 0 4 13 0 0 21
8 |CARTELERAS Y ANUNCIOS LEGNAR S.A. DE C.V. 0 0 1 4 2 0 0 7
O |CARTELERAS Y NEON ESPECTACULARES S.A. DE 0 28 9 80 28 1 0 146
C.V.
10 |CASA PUBLICIDAD Y ASOCIADOS,S.A. DE C.V. 0 46 17 27 63 1 10 165
11 |CEBRA ESPECTACULAR S.A. DE C.V. 0 2 0 7 0 2 0 11
12 |CIRCUITOS PUBLICITARIOSS.A. DE C.V. 0 12 5 0 6 33
13 [COMUNICACION TECNICA INTEGRADA, S.A. DE 0 13 2 23 10 1 3 52
14 |CENTRAL CORPORATIVA DE MEDIOS S. DE RL. DH 0 7 15 0 1 0 30
15 |DIFUSION PANORAMICAS.A. DE C.V. 0 17 10 36 20 0 0 83
16 |FRIDA LOPEZ GARCIA 0 0 8 0 0 0 0 8
17 |ESTRATEGIA VISUAL, S.A.DECV. 0 3 1 19 19 1 20 63

llustracion 13 Padron de Anuncios 2015, archivo SEDUVI.

Revision de los registros en el Padron de Anuncios Publicitarios-2015

Se revisd cada anuncio que estd registrado en el Padrén de Anuncios Publicitarios-2015, cotejando la
informacidn con las visitas en campo, para posteriormente completar, comparar o editar los datos en
el archivo Excel, tales como ubicacién, coordenadas geograficas, razon social de la empresa a la que
pertenecen, nimero de expediente para posterior consulta si fuera necesario, cddigo alfanumérico,
tipo de anuncio y status del mismo, se verificé que cumpliera con las normas reglamentarias y se
realizd la anotacidon correspondiente en los casos que se detectaron anomalias; asi mismo, se verificd
que el status fuera el correcto en la visita.

CODIGO CALLE Y NOMERO
ALFANUMERICO COLONIA DELEGACION OBSERVACIONES
ICARTELERAS Y NEON SAN PEDRO |AUTOSOPOR
1 ESPECTACULARES SADECV.| T AL/PRAI01/0134/2006 NO APLICA 05 DE MAYO, 45MARTIR TLALPAN TADO RETIRADO
CARTELERAS Y NEON BENITO JUAREZ
2 ESPECTACULARESSADECV.|  gypRA01/0025/2006 03 HFHHX23W |1 DE MAYO, 6 NATIVITAS AZOTEA INSTALADO
[PUBLICIDAD RENTABLE, ISIDRO FABELA |AUTOSOPOR
3 SADECYV. ACTUALIZACION 14 1QIC32NB 11 AORIENTE, 1 TLALPAN TADO INSTALADO
SERVICIOS INMOBILIARIOS ISIDRO FABELA [AUTOSOPOR
4 Ei"‘* SADE ACTUALIZACION 14 NABLHS0A 11 AORIENTE, 1 TLALPAN TADO INSTALADO
SERVICIOS INMOBILIARIOS ISIDRO FABELA AUTOSOPOR
5 Féf/“- SADE PRAI26/0168/2004 NO APLICA 11 AORIENTE, 1 TLALPAN TADO RETIRADO
6 RAK S.A DE C.V. AO/PRA/16/0001/2004 NO APLICA 11 DE ABRIL, 2 TACUBAYA ALVARO OBREGON [AUTOSOPOR RETIRADO
[ TADO
ICARTELERAS Y NEON MARTIRES DE MIGUEL HIDALGO |AUTOSOPOR
8 ESPECTACULARES SA DECYV.|  MHIPRA1/0113/2006 11 HOCOZIWT 11 DE ABRIL, 38| TACUBAYA TADO INSTALADO
PUBLICIDAD RENTABLE, ALVARO OBREGON [AUTOSOPOR
7 SADECV. PRA28/0001/2004 NO APLICA 11DEABRIL,8|  BELLAVISTA TADO RETIRADO

llustracion 14 Padrén de anuncios 2015, archivo SEDUVI.
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Mapeo de anuncios de tipo vallas publicitarias

Se realizé el mapeo de vallas publicitarias correspondiente a la empresa Vallas y Gigantografias de
Meéxico, S.A. de C.V. en un registro de la pagina web de Proteccion Civil, capturando todos los datos
necesarios para su correcta identificacidn, tales como direccién completa, coordenadas geograficas,
cddigo alfanumérico, foto del anuncio, status, si son de tipo digital o estdticas, si estan instaladas en
estacionamientos o lotes baldios, en este ultimo, se verificd y anotd el cumplimiento con las normas
al estar instalados en obras de construccién.

pe.cdmegob.mx/porta

Padrén Anuncios CDMX Edicion Anglisis

Actualizacién padrén de anuncios

Nimero consecutivo

Fecha

28/01/2022

Usuario

1 2 3
4 5 6
7 8 9

llustracion 15 Interfaz mapeo proteccion civil. Recuperado de
https://serviciosatlas.sgirpc.cdmx.gob.mx/portal/apps/experiencebuilder/experience/

Cuando la informacidén que se tenia no era la adecuada o estaba incompleta para realizar el registro,
se contactaba a la empresa correspondiente para la aclaracién de dudas y/o en su caso para la
solicitud y envio de informacion.

El objetivo de esta actividad proponia la creacion de una base de datos compartida entre SEDUVI y
Proteccion Civil para trabajar de manera conjunta en las actividades, obteniendo un Atlas de Riesgo
de todos los anuncios instalados en la ciudad.
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distingue que wallas corresponden a cadaregists
THETEARE, 39260302 5 777 elpredio 7

Bergran

19357904, 99272856

19427258, 99185767

TBAZIGEE, S8 1THE
15408055, 39 1551

Miguel Hidalge 19.408055, -89 18571

Hipddroma Condesa Migusl Hidslga 12408055, -39 183714

llustracion 16 Registro de Vallas y Gigantografias, elaboracion propia.
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Se realizé el mapeo de vallas publicitarias correspondiente a la empresa Publicidad Rentable, S.A. de
C.V. en un registro de archivo Excel, anotando todos los datos necesarios para su correcta
identificacion, tales como direccién completa, coordenadas geograficas, cddigo alfanumérico, foto
del anuncio, status, si son de tipo digital o estaticas, si estan instaladas en estacionamientos o lotes
baldios, en este ultimo, verificd y anotd el cumplimiento con las normas al estar instalados en obras
de construccion.

1 ioulevard Adolfo Lopez Mateos Tacubaya Miguel Hidalgo Remodelacién Estacionamiento 0 6 julio-2021 se observa que es un estacionamienta
2 Alejandro Dumas 171 Polanco IV Seccién Miguel Hidalgo Estacionamiento Lote Baldio [] 5  abril-2021 se observa que es un lote baldio
3 Alejandro Dumas 37 Polanco IV Seccién Miguel Hidalgo Terreno (] 2 ninguna
1 Altavista 119 san Angel Inn Alvaro Obregén delacié (] 3 2021 se observa que es un estacionamier
5} Amsterdam 107 Hipddromo Cuauhtémoc QObra No visible (] 5  mayo-2021 no se visualiza alguna construccién
noviembre-2021 la construccion se ve
no parcialmente derribada y 8 carteleras tienen
6 registrado Amsterdam 259 Bis Hipédromo Condesa  Cuauhtémoc Obra No visible 0 2 [sellos de suspensién de actividades (agosto-2021) |
no
8 | registrado Anatole France 129 Polanco Il Seccién Miguel Hidalgo Obra No visible (] 2 Hasta abril-2021 no se observan vallas
9 | 8 Arguimedes 164 Polanco IV Seccién Miguel Hidalgo Remodelacién 1 1 ninguna
10| 9 Atlixco 117 Hipddromo Condesa Cuauhtémoc Remodelacién Estacionamiento 0 mayo-2021 se observa gue es un estacionamiento
11 10 Augusto Rodin 121 y Tintoreto  Ciudad de los Deportes  Benito Judrez Remodelacién  Estacionamiento 0 11 marzo-2021 se observa que es un estacionamiento
12§ 11 Avenida Chapultepec 259 Juarez Cuauhtémoc Qbra Remodelacion 0 marzo-2021 no se observa que sea obra
13| 12 Avenida Chapultepec 360 Roma Norte ‘Cuauhtémoc Remodelacién 0 15  Hasta marzo 2020 se construia una obra
14§ 13 Avenida Chapultepec 402 Roma Norte Cuauhtémoc Remodelacién Estacionamiento 0 mayo-2021 se observa que es un estacionamiento
15 14 Avenida Chapultepec418 Roma Norte Cuauhtémoc Remodelacién Estacionamiento 0 2 mayo-2021 se observa que es un estacionamiento
cnnner I —— —

llustracion 17 Registro Anuncios Ciudad de México. Elaboracion propia.

Mapeo de anuncios publicitarios, de tipo adosado a muro

Se realizé el mapeo de anuncios adosados a muro, a través de la herramienta MyMaps, para obtener
un registro completo perteneciente a SEDUVI, clasificdndolos por tipo y por empresa e identificando
las que no cumplen con las medidas reglamentarias., se adjuntaron los datos de razén social a la que
pertenecen, direccién completa y fotos del anuncio.

Mapeo de anuncios publicitarios, de tipo autosoportado

Se realizé el mapeo de anuncios autosoportados, a través de la herramienta MyMaps, para obtener
un registro completo perteneciente a SEDUVI, clasificAndolos por tipo y por empresa e identificando
las que no cumplen con las medidas reglamentarias., se adjuntaron los datos de razén social a la que
pertenecen, direccién completa y fotos del anuncio.

Mapeo de anuncios publicitarios, de tipo azotea

Se realizd el mapeo de anuncios azotea, a través de la herramienta MyMaps, para obtener un
registro completo perteneciente a SEDUVI, clasificdndolos por tipo y por empresa e identificando las
qgue no cumplen con las medidas reglamentarias., se adjuntaron los datos de razén social a la que
pertenecen, direccién completa y fotos del anuncio.

El mapeo de los anuncios publicitarios se realizé por empresa (Anexo 12, 13y 14).

Elaboracion de matriz de anuncios publicitarios ilegales

Se cred un listado de los anuncios ilegales instalados en la Ciudad de México, aquellos que no
cuentan con licencia y/o permiso vigente, o en su caso, los que cubren mas del 70% del edificio o en
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su totalidad, el equipo de campo realizé las visitas con INVEA para darle seguimiento en conjunto a
los retiros correspondientes. La matriz contenia los siguientes datos: razén social de la empresa a la
que pertenecen, direccion completa, tipo de anuncio, cddigo QR, coordenadas geograéficas, status en
el Padrén de Anuncios Publicitarios-2015 y fotografia del anuncio.

EMPRESA COLONIA ALCALDIA TIPODEANUNCIO  CODIGO QR COORDENADAS STATUS FOTOGRAFIA
PERIFERICO, BOULEVARD ADOLFO .
i YoT R:
2 LOPEZ WATEDS, 1503 MIXCOAC Benito Judrez Muro 19366, 9919116 COYOTE UNIVERSAL ILEGAL
3 PERIFERICO, BOULEVARD ADOLFO MIXCOAC Benito Judrez Muro 19.365517 -99.1909 COYOTE UNIVERSAL ILEGAL
LOPEZ MATEOS, 1817
PERIFERICO, BOULEVARD ADOLFO LOPEZ y .

4 7 X : e

WATEOS, 2601 ATLAMAYA Aivaro Obregén Muro 19.346854-99.202 OLXAUTOS ILEGAL
5 NAYARIT 125 PROGRESO Alvaro Obregén Muro 19.336490 -99.202 MOTOROLA G ILEGAL
6 BOULEVRAD AD(’};:'; RUIz CORTINEZ SAN JERNIMO Magdalena Contreras Muro 10.3223708,99.2195732 BOHEMIA ILEGAL
7 Periférico sur 3884 Jardines del Pedregal Alvaro Obregén Envolvente 19.30953, 99.21728 Oixautos ILEGAL
8 Periférico sur 3076 San Jerénimo Aculco | Magdalena Contreras Muro 1931792, -99.221 Formula 1 ILEGAL

llustracion 18 Anuncios publicitarios ilegales. Archivo SEDUVI.

Revision de bases de datos de anuncios publicitarios instalados

Se revisd que los anuncios publicitarios ya instalados cumplieran con las normas que se establecen
en La Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México, que su ubicacidn correspondiera, asi como a
la razon social que registrd el alta, que sea el tipo de anuncio sefalado; en su caso, que realicen las
propuestas de mejoramiento en su zona, tales como incluir dareas verdes, su cuidado vy
mantenimiento, agregar iluminacion en los senderos, mejoramiento y mantenimiento de la
banqueta.

Revision de las bases de datos de anuncios publicitarios a retirar

Se revisd que los anuncios sujetos a retiro fueran dados de baja del Padrén de Anuncios Publicitarios-
2015 anotando la fecha, para posteriormente cotejar con las visitas en campo que realmente no se
encuentren instalados en la ubicacién.

73 ANUNCIOS RETIRADOS
74
NO APLICA AV. JOSE VASCONCELOS, 68 ‘CONDESA CUAUHTEMOC AZOTEA |RETIRADO 13°2505.0'N 99°1041.2"W  |Eje2 sur y calle| Edificioen || Se reubico 2
uzn de ta color rojo . .
Basrecz Autopista México
75 Cuernavaca 24
15-JSTTTKLL AV.RIO CONSULADO, 2883 |PENONDE ENUSTIANO AZOTEA |RETIRADO 19°2637.7'N 99°05'11.2"W Norte T4y Fachada Se reubico 2
LOS BANOS CARRANZA calle Bolivares | roltuladaen P
color negro Formaica 2
% latras amarillas
06-IMPITY30 AV_SAN COSME, 107 SANTA CUAUHTEMOC AZOTEA |RETIRADO 192633 9N 99°09'45.3"W | Calle del fresno | Edificio color
MARIALA v calle avallano
RIVERA
NO APLICA AV.STIM, 104 LOMASDE | CUAJMALPADE | AZOTEA |REIRADO| 192348.7°N S9IS308"W | Av.dalos Se reubico &
CHAMIZAL MORELOS Bosques y calle .
23 de Carretera Mexico
78 septismbre Toluca 5839
04-THISKMID AV. UNIVERSIDAD, 1846 | OXTOPULCO COYOACAN AZOTEA |REIEADO]| 192036 TH SF1052.0W | Calle cerro Se reubico a
UNIVERSIDAD Acaslco y N
calle cerro Xico| comsrciales n Cerrada de fas
= 1a parte de bajo flores Sur No. 9
03-EXKD161Q | CALZADA DE TLALPAN, 910 VILLADE BENITO JUAREZ AZOTEA |RETIRADO 15°2308.0"N 99°0820.7"W CalleLaura y Edificio an
CORTES calle Refugio | construccion
0
0351780259 CALZADA ERMITA PRADO BENITO JUAREZ | AZOTEA |RETIRADO| 19°21348'N 95°08287"W | FranzBlom | Casadecolor Se reubico 2
IZTAPALAPA, 43 ERMITA Detersen v calle| rosa v puerta —

llustracion 19 Anuncios retirados. Archivo SEDUVI.
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Cambios de modalidad

Se revisaron las ubicaciones y se analizd la factibilidad de los anuncios que podrian considerarse para
reubicacidn a anuncios de tipo adosado a muro o nuevos autosoportados, (supliendo el retiro de los
anuncios retirados en azotea), solo si las propuestas cumplian con la Ley de Publicidad Exterior de la
Ciudad de México y que se encontraran dentro de corredores publicitarios.
Esta actividad se complementd con el mapeo de los anuncios publicitarios (Anexo 15).

umerc  Empresa

Anuncio Propuesta de
instalado modificacién

PADRON

OBSERVACIONES
SEDUVI

Anuncio a
retirar(XR) o
retirado
previamente

R~

Alcaldia

Reubicacién Factible (si), No
(RU), misme. factible (NF),
predio (MF),0 | Condicionado (€) (R)
| yainstalado (" Revisidn

Propuesta planteada en
comedor publicitario (O
SLVCP Visible desde
corredorpublicitario)

Wo factibla el cambio de.
modalidad. La propuesta

Anuncios Téenicos
Moctesuma s decy | AZotea Unipolar 01 EBCDCIMM : e

xR

Alvaro Obregon

Av. Tamaulipas

MP

Anuncios Téenicos

Moctesuma $h de C¥ Unipolar pantalla| 15 DaYPGTDR

Venustiano
Carranza

Blvd,
Aeropuerte

Anuncios Téenicos

Mocterumasadecy | A%t unipolar 08 TSQOODTE

Iztacalco

Viaducto Rio de
laPiedad

Anuncios Técnicos

Moctezuma S de CV Unipolar 03 XNATEESE

Benito Juarez

Cumbresde
Maltrata

Anuncios Técnicos
| Moctemmasadecy | At Unipolar 15 AKTR8403

Publicitario

R

Venustiano
Carranza

Fray Servando
Teresa de Mier

958

MP

NO

Ho factible <l cambio de.

llustracion 20 Factibilidad de anuncios publicitarios. Archivo SEDUVI.

Asi mismo se realizé el llenado de
formatos de cada propuesta con el
objetivo de notificar a la empresa si el
anuncio era factible o no lo era. El
formato presentaba una breve
informacién juridica y técnica respecto a
La Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad
de México; en cuanto a la propuesta, se
detallaba la direccion completa,
ubicacién, coordenadas geogrificas, tipo
de anuncio; se analizd si la propuesta es
viable y se detallaban los puntos
importantes de la instalacién, asi como un
esquema del area a ocupar por el anuncio
publicitario ya colocado.

Se anexaron los requisitos a cumplir para
el tramite de la licencia correspondiente y
la referencia a los articulos en
cumplimiento.

Ls propusats presss

i lm mmreas o s Sguisnds

SOUICITIAD {Cambia de madalided dal media publicaric matalede sn azotes por | Resclecies
wn madic publizisris an mum sdasda)

Wadia pubbiciar
propusts

Ubicacion propussts =

darda alks

llustracion 21 Formato cambio de modalidad. Archivo SEDUVI.
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Cumplimiento de la nueva Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de
Meéxico, anuncios de tipo azotea

Se realizo la busqueda via Google Maps de las ubicaciones y se anexaron los registros en las bases de
datos correspondientes a los anuncios de azotea que se han retirado de acuerdo con las fechas
acordadas por SEDUVI, posteriormente se consideraron los casos en los cuales podian reubicarse
como anuncios de tipo autosoportado o adosado a muro, siempre y cuando la zona y condiciones lo
permitieran. Se llevd un control de los anuncios retirados por empresa.

Visita a campo para el levantamiento de anuncios publicitarios

En equipos se realizd una visita en el corredor Paseo de la Reforma para el levantamiento de los
anuncios instalados en la zona, se tomaron fotografias del mismo que fueron cotejadas
posteriormente en la base de datos correspondiente.

Andlisis y revision de MUPIS, relojes digitales

No. |Distancia 150 m|Normatividad ANP Observaciones Accion
48 NA NA 92- Pueblo Iztacalco Se encuentra en un drea protegida SE ELIMINA LA 43
n 79 con 80 92m No cumple NO Reubicar SE REUBICA LA 80
nBOmn 67 141 m No cumple NO Al reubicar, tener cuidado con la 59 SE REUBICA LA 60
5 52con 53 142m No cumple NO hay dos 53: dusjsié s:nir":;:s :; 3que SEELIMINA EL 53
ESS con 63 66 m No cumple NO Reubicar 66 PERMANECE EN EL SITIO
57 con 63 143 m No cumple NO Reubicar SE REUBICA EL57
n 86 con 87 125m No cumple NO Reubicar SE ELIMINA EL 87
8 NA NA 48- Centro Histdrico y Col. Del Carmen Se encuentra en un drea protegida SEELIMINA LA 8
18 con 19 50m No cumple NO Reubicar SE REUBICA EL 19
15 con 16 104 m No cumple NO Reubicar 15 PERMANECE EN EL SITIO
16 con 34 117 m No cumple NO Reubicar SE ELIMINA EL 16
34con 35 115m No cumple NO Reubicar 34 PERMANECE EN EL SITIO
35 con 36 85m No cumple NO Al reubicar, tener cuidado con la 37 SE ELIMINA EL 35
u&) 37 con 38 61m No cumple NO Reubicar 37 PERMANECE ELELSITIO
38 con 39 105 m No cumple NO Reubicar SE ELIMINA EL 38
39 con 40 113 m No cumple NO Reubicar 39 PERMANECE EN EL SITIO
40 con 41 63 m No cumple NO Reubicar SE ELIMINA EL 40
ik} 41 con 42 53m No cumple NO Reubicar SEELIMINA EL 42
30 con 28 52m No cumple NO Reubicar SE REUBICA EL 30

llustracion 22 MUPIS, relojes digitales. Elaboracion propia.

Se revisaron y analizaron las nuevas propuestas de publicidad que se desarrollaron para la Ciudad de
México, presentadas por la empresa Clear Channel, para determinar cuales de ellas se podian
aprobar, cudles se sometieron a ciertas condiciones como mejoramiento de la zona solicitando
generar cruces peatonales seguros, implementar reductor de velocidad, colocacion de sefialamiento
horizontal y sefialamiento vertical, balizamiento vial, mantenimiento y cuidado de areas verdes,
reconstruccion de banquetas, restauracidén de guarniciones, entre otros; asi como las propuestas que
fueron rechazadas. Por ejemplo si el lugar no es apto, obstruye la vista de los conductores, no hay
suficiente espacio en la banqueta para su instalacion, se ubica en un area natural protegida; en otros
casos se requirié proponer las ubicaciones que pueden beneficiar en la ciudad (Anexo 16).
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Andlisis y revision de MUPIS, emplazamiento ECOBICIS

A partir de las nuevas propuestas de emplazamiento del programa de ECOBICIS en la Ciudad de
Meéxico, se analizaron las ubicaciones, revisando que cumplan los 150 metros de distancia permitida
entre anuncios, que no se encuentren en Areas Naturales Protegidas, para concluir que propuestas
permanecen, cuales deben de reubicarse y las que fueron rechazadas por no cumplir con Ia
normativa; en otros casos se requirid proponer las ubicaciones que pueden beneficiar en la ciudad.

F
'CONDICIONANTES A LA INSTALACION DEL MOBILIARIO

UBICACIGN REFERENCIA ‘GEOREFERENCIA PARAEL DEL ESPACIO PUBLICO

‘OBSERVACIONES

Lago Como - Mariano Escobedo
Parques Polanco Sobre banqueta poniente |  19.43878380633444, -
Alcaldia: Miguel Hidalgo Coloniat  |del entronque 99.1840681286513
Parques Polance

Cto. Estadio Azteca Alcaldia:

2 |PROPO2 Tialpan Colonia: Comuneros Santa
Ursula

Generar cruce seguro mediante un reductor de velocidad, [Se recomienda mover el reloj del camellén a la banqueta, sin

PROPO01

colocacién de sefialamiento horizontal y sefialamiento  |obstruir la visién del coductor hacia la incorporacién, ni los
vertical sefialamientos

En camelién frente a 19.30331 - lizamiento vial. y cuidade de dreas
Fester 99.16003737702246  |verdes

Calz. De los Leones - Anillo Periférico Generar cruce seguro sobre Calz De los Leones, con

. by 115 do| 19.356446266340434, - | .
3 [PROPO5 Colonia Los Alpes Alcaldia: Alvaro |0 - o= " BERErade camelln para proteccién y resguardo peatonal
) de cruce seguro 99.19899153121413 neen > )
Obregén. y verticales
+ |PROPog | A+ Béreito Nacional Mesicans - banqueta de 10137, - banqueta, mejorar condiciones de Colocar sobre franja de mobiliario urbano sin obstruir
bahia caracas 99.17425213476525  |iluminacion del sitio. circulacion peatonal
Dr José Marfa Vertiz - Dr Marquez. . .
K Camelldn sobreVertiz, | 19.41146307141527, - i6n de banqueta, Mejorar las
5 |PROPO7 |Colonia Doctores. Alcaldia
frende a CFE 99.14885767476236 | condiciones del cruce peatonal

Cuauhtemoc

P de los tamarindos y Gémez Farlas | Sobre banqueta al final
6 [PROP10 Colonia: Santa Fe Delegacién Alvaro |de bahia de ascenso de
Obregén pasajeros, Junto al cruce

19.37502953961857, - | Mejorar las condiciones de los cruces peatonales seguros. |Colocar sobre franja de mobiliario urbane. No obstruir
90.26082330439032 | Mantenimiento y cuidado de dreas verdes. Balizamientos [circulacién peatonal

|Av. Copilce. Col Copilco Universidad |Camellén frente a Av. 19.336980068167797, -
. I y ) Balizamientos en banqueta
8 Aldalia Coyoacin Copilco 209 99.18265767043106
PROP14 | Rémulo O'Faril - Médanos Sobre ban’quela en 19.355894691686668, - | Mejorar condiciones de cruce peatonal seguro, Posible generacion de cabecera de camellén en remanente
] interseccion 90.20089120907176__|balizamientos decruce peatonal
« Ubicaciones finales R T @ i l

llustracion 23 Ubicacion de MUPIS. Archivo SEDUVI.

Informe de actividades ante el Instituto de Verificacion Administrativa
(INVEA)

Se elaboré material grafico para las
prese ntaciones de los informes de Ubicacion de anuncios con sellos de suspension
actividades, donde se detallaba

semanalmente los anuncios que se gz
visitaban, declarando la ubicacién del LT RN TN
anuncio, tipo y fotografias del mismo, los o ,, oyt = -
anuncios podrian ser de tipo adosado a iy = vigy @' [\t ;
muro y azoteas, a los cuales acudia INVEA a 3 3 P e
colocar los sellos de suspension; a los Shmce oo PR 2 .
retiros de anuncios que realizaban las oK Rown o ndiic
empresas en supervision con Proteccion 2 S ascanna i

Civil se presentaba personal autorizado de 2 , A/ A

SEDUVI como testigo de la actividad
realizada.

Se realizd un recorrido de reconocimiento
para la ubicacién de anuncios, de los cuales R

se encontraron 8 anuncios adosados a T T
muro con inconsistencias o no fueron o P
encontrados en el Padrén de Anuncios
Publicitarios-2015, 6 de ellos resultaron
viables para colocacién de sellos.

Cuauhtémoc, Ciudad de México, México.

llustracion 24 Mapa Sellos de suspension. Elaboracion propia.
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Proceso de cumplimiento de medidas reglamentarias de INVEA y SEDUVI:

e Se realizd la revisidn en campo y en SIG el correcto uso de la licencia del anuncio.

e Se cotejé la informacién con el Padrén de Anuncios Publicitarios-2015 de la Ciudad de
Meéxico.

e En caso de notar inconsistencias, SEDUVI solicitaba a INVEA visitas de verificacion
administrativa y en su caso sancionaba a las empresas que incumplian con las medidas
reglamentarias.

e INVEA corroboraba que cada anuncio contara con una placa de identificacién de la licencia
respectiva, de acuerdo a la Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México.

Estas medidas derivan de una sociedad inconforme por la omisién de las condiciones y caracteristicas
técnicas los diversos tipos de publicidad que existen y de los incumplimientos de la Ley de Publicidad
Exterior de la Ciudad de México.

Colocacion de sellos en envolventes y muros

&2 = Ubicadion: Tamaulpas eqana Alonso Reyes, colona
Tn’ Hpadrome Condes, dcakdia Cusuhtémos, Cluadad de
Moo, Mexko,

o
o &
SECRETANIA DE DASARROLLOD

Wy w CIUDAD OF ENCO | URBAND ¥ VIVIENCA
a

Ilustracion 25 Diapositiva INVEA. Elaboracion propia.
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Objetivos y metas alcanzada:

Los objetivos iniciales se cumplieron parcialmente, ya que el tema de los anuncios
publicitarios estd en revisidn constante, esto por la duracién de las licencias o por que se
requiere de un proceso que se cumple por etapas; sin embargo, se logré el apoyo que debia
de prestarse en el drea para la revisién y propuesta de nuevos medios de publicidad, la
actualizacién y cotejo del padrén de publicidad, dibujo de esquemas, croquis y tripticos de
publicidad exterior, revisién y mantenimiento de expedientes.

El apoyo proporcionado en el departamento de Publicidad Exterior me favorecid para
adquirir nuevos conocimientos; conocer la Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México
me permitid ver a la ciudad desde otra perspectiva, entender que la comunicacién es parte
esencial del hacer y construir la urbe en la que vivimos, ver los cambios a los que se someten
las construcciones por tener un anuncio publicitario y de qué manera esto influye en la
imagen urbanay en la seguridad de los ciudadanos que la habitamos.

El objetivo que se dejé a un lado, restando la importancia que merece fue el tema
patrimonial, pues solo se ubicaba que tipo de anuncio se encontraba cerca de las zonas
protegidas; en este sentido, es preocupante, ya que edificios de valor histérico y patrimonial
gue han sido abandonados, empiezan a vandalizarse o a cubrirse de vegetacidon y poco a
poco colocan vallas publicitarias para su supuesta remodelacidon y posteriormente puede
haber alguna demolicion o el lote se convierte en baldio y mds tarde ya se construye una
nueva edificacion, por lo que es de gran importancia darle seguimiento a cada anuncio
colocado cerca de las areas protegidas, para la conservacién de las edificaciones con valor
patrimonial y/o histérico.
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Resultados y conclusiones .

Actualmente, vivimos en la ciudad donde la publicidad es otro habitante mas, lamentablemente hoy
en dia nuestra ciudad no puede ser imaginada sin la ola comercial que vive dentro: espectaculares,
tapiales, vallas, edificios con enormes anuncios de cadenas comerciales y automotrices, baldones
identificando los tacos de la esquina de la calle, gigantes pantallas que nos muestran el ultimo
modelo de tenis a la venta, la lona que cubre mitad del edificio anunciando el nuevo estreno en
cines, puestos de periddicos, al subirse al metro, en cada vagdén o camiones cubiertos totalmente con
publicidad de la bebida refrescante. Los carteles y rotulos iluminan las calles, a los cuales ya nos
hemos acostumbrado.

Ante la invasién de anuncios publicitarios -que en muchos casos lleva a la perdida de edificios y
elementos importantes arquitectdnicos, asi como el deterioro de la imagen urbana- se vuelve
necesaria la regulacion de los medios publicitarios, como lo propone la Ley de Publicidad Exterior de
la Ciudad de México; sin embargo, a pesar del avance en las normativas se debe de reconocer que es
insuficiente y deben de dictarse normas mas estrictas para un reordenamiento en la ciudad. Es
trabajo colaborativo de las instituciones (con la implementacién de leyes y verificacion de su
cumplimiento), de las empresas publicitarias (respondiendo al cumplimiento de la Ley y su
creatividad para anunciarse publicitariamente) y de la sociedad (para dar seguimiento y construir una
ciudad limpia, una ciudad organizada, una ciudad segura).

Ser parte del proyecto “Planeacién, Ordenamiento y Politicas de Regulacién del Desarrollo Urbano”
me permitié ver y analizar desde un punto diferente, para entender y conocer la ciudad que habito.
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Recomendacione:

v" A la Universidad Auténoma Metropolitana a través de la Divisidn de Ciencias y Artes para el
Disefio y la Coordinacién de Servicio Social: dar el seguimiento correspondiente al alumno
para que su trabajo se realice de acuerdo con lo establecido en el proyecto, ya que en
ocasiones se realizan actividades distintas a las propuestas inicialmente. Actualizar
constantemente el catdlogo de proyectos para que se tenga variedad al momento de elegir
uno para servicio social.

v" A la Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda a través de la Subdirecciéon de Publicidad
Exterior y responsables del Servicio Social: tener en cuenta que es el primer acercamiento
profesional y laboral del alumno y reconocer la responsabilidad que se tiene como
representantes de la institucion para poder instruirnos en los trabajos de servicio social,
somos un apoyo extra en sus labores, que deben de ir encaminadas a los objetivos del
proyecto y a nuestro crecimiento profesional.

v" Sobre el Proyecto “Planeacién, Ordenamiento y Politicas de Regulaciéon del Desarrollo
Urbano”: el objetivo general es excelente para desarrollar nuestras habilidades aprendidas
durante el curso académico; sin embargo, esos objetivos pueden variar dependiendo del
departamento al que te corresponda, hay distintas dreas en SEDUVI y los objetivos cambian
de acuerdo a cada una.
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Anexo 1. Infografia “Medios de Publicidad Exterior”.

Medios de Publicidad Exterior

Formatos de Publicidad que sustituirdn a la
publicidad “espectacular” de gran formato
(en azoteas o en forma de anuncios autosoportados)

Anuncios Permitidos

1. Autosoportados

2. Vallas

3 y 4. Mobiliario Urbano
5. Tapiales

7 S

L) Taplales 0
D Tapiales I8

1) Sélo aquellos que se encuentren en el
Padrén Oficial de Anuncios publicado en
2015.

2) Cartelera situada en lotes baldios, esta-
cionamientos publicos y obra en proceso,
con fines publicitarios.

3 y 4) De nuevo diseiio con publicidad
integrada siempre que no afecten la
movilidad peatonal, que difundan men-
sajes informativos a la ciudadania y con
una funcion social, ademas de generar
beneficios a los transelintes y al espacio
ptblico, utilizando tecnologias limpias.

5) Tablero instalado en el perimetro de un
predio para cubrir una obra en proceso de
construccion o remodelacion, o bien la
lona, malla, manta u otro material flexible
instalado en torno a la obra de la misma.

C|UDAD INNOVADORA
Y DE DERECHOS
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Anexo 2. Infografia “Formas de publicidad espectacular exterior prohibidas por la Ley”.

Formas de — ey ) Susicnes ovecricn
publicidad — OEE ... @ 9= (O
espectacular RAC s . ' gy
exterior pariaia i
PROHIBIDAS

por la ley

2 FUBLICIDAD EN HUROS
=snuncios 2 CIECOS
sspectaculanss o de gran forma: I o
Lo o

Loy de Publicidsd Extarior ¥ o

prohibids

reglamants. ARUNCIDS O:Térr‘::hmm
soBRE PUEL CaDA DY = facti
AZOTEA EH MUBOE no wa factisie

CIEGOS 4 FIESGO ALTO

PUBLKCIDAD ENVOLWENTE
EN FACHADAS

i, HESGO ALTD
PLBLICIDAD
ENVOLVENTE

uxhoriar al retirn de los anencica EHN FACHADAS

© 1]@®

articuls 13
PUBLICIDAD
du la Ley de Publicidad Exterior PRITADA
dal Dhitrito Pedaral, SOORE
:*:"“"";‘: | PUBILICIDAD EM WIMILES ©
s 4L HATERIALES ADHERIDOS EN

F— FACHADAS

; o . B A mESGO ALTS
DUDAS ¥ ASESORIAS
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Anexo 3. Infografia “Anuncio Autosoportado (en corredor publicitario)”.

AN LI NCID AUTDSDPDHTADD [ EN CORREDOR PUBLICITARIO )

Muummmuw
ERORRA DEL 38 [ EAERO D6 2

M= =l

Fr £, FRACCION || D50 §
SECLANE W10 D6 Poliu i AL EXTERSOA DEL DF.

RETRLAR: SALINOCE AITLE ALACE LSS

= CIRCUEMTS,
PARTIR DG UW DA ME TR [N CEW BETROS

ARTICLLE 3, FRACCIIN I, LPECE
ANUNCIO AUTOSOPORTADO

EL SOSTEMIDDO POR UNA O MAS COLUMMAS APOYADAS A SU VEZ EN UNA CIMENTACION, O EN UNA ESTELA DESPLANTADA DESDE EL SUELO.
SOLD PODAAN INSTALARSE AMUNCIOS OUE CUENTEN CON PERMIS0 ADMINIETRATTVO TEMPORAL REVOCASLE, IGENCIA, DEN 5U CASOALITORIZACION TEMPORAL, PREVID FRGO0 DE DERECHDS [ ARTICULD 12, LPEDF )
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Anexo 3. Infografia “Vallas”.

ARTICAL 17, FRACCIONSS £ 3 AATICLL 44, FRACOON Y ATLLLO L

ARTICAAD &7, SRACCIONW

LY OF PUBLICDAD EXTIROR DL 0F.
ANTICLLD 46 TRACCION I

o

67 36 PUSLOOAD DXTHA08 6L OF WG AVENTO 26 PARLCOAD LEY DS UBLCOAD 0L 0F
ASTICLLO ¢ FRACODN W DUNRGE DLOS AATICLLO 44 FRRZOCN W

06 PAUCDAD Lo P oF
DR DR OF CADA WALLA DIEICRA CONTAR COM LU M0N0 &5

¥ LERENDO
INTERUOAD
D6 AASTE D& F
BEDUTCA AL VIS PLIMAT 00

TRATANDOW 06 ORWS I8 WoUSD %
G OO O D6 REMACEADN &
TEMLIMAN LWA ALTURA MAGVA
UWA  AOMGIUD . MANIMA D

O MECTROWS BEGIAMENAMAL

STRARMCLA ¥ SATRMA A
SETA, (1 SEOUITA LA MIEALA A

AUTOMON & L VO CHCIDA DE 58

LS, DENTAC 6 UK MORARG DF LA00 MOKRS & WRTICLLD (7 FRACDOSES My A ARTCLLD
MO0 MOSAS D61 O LCUMNTR L8y D6 o 06 FEGLAMINTO DE PUBLIOCAD SXTEBOR O6L D5
FEFORMA Cu 72 06 PAGR0 O J00e

ANTELLO &4 FRALDON &
TIATAODIE D AMUNCOE 38 MUBOL CECOL
VRLLAS O TANALLE 6L NOMBEC O TEMCASAAION
(6L TIMUAAR T WUMEND 06 LCINEA O AUTORZA
TN WAGORAL CORMESAOMIKNTE. (A VIGDICA ¢
LA VBCADIOH DU MANCO DISEUAN SUNCARSE A
10 LARG0 DAL MASGIN METRION N1 MATERAL
PETULACS

CEBERAN COLOCAR By CADW LA 08 LAY CARTILE
TAS (8 ANUNOOA LINA PLACA QU8 DORRA CONTE
R DL NOMES 0

G A SR MORAS DEL DM SGLNNTL
A LA COABCOK DE VEXOG 3%

4

MOBUARL LFSANG O N CoMQUER
A0S TN WNIALLA

[
6 136 CLMTIAETY
TA, FARA LOS DOMAS

AT
ANTICLLD 3 PRACCION X0, Lrene

ANUNCIO TIPO VALLA
CARTELERA SITUADA EN LOTES BALDIOS O ESTACIONAMIENTOS PUBLICOS, CON FINES PUBLICITARIOS, DE CONFORMIDAD CON LO DISPUESTO POR ESTA LEY.
SOLO PODRAN INSTALARSE ANUNCIOS OUE CUENTEN OON PERMISO ADMNIS TRATIVO TEMPORAL REVOCASLE. LICENCIA. O EN SUCASOAUTORIZACION TEMPORAL, PREVIO PAGO DE DERECHDS (ARTICULD 12, LPEDF )

P OF.

POOGAN FLARSE
€ PRRANENTD OF LA

SOV, LN D006 DL PRAMED
AL TASINVG TEROA ML SEVOCARLE

06 LA AUTORZACOM TEMFOAL O 6L FOLY
o5 @ CoM D A

o
JO0ND DOLROS
COOGE CF: PROPCRCOMACO

ALl
CRCLA COUDCAREE Sy LA IMATS 085 LS00k
A DL AMMOO0, T KU PARTE AAAL CINCAMA A LA VWA
X0 LA DRI SOMES OO ALY POGILER LECTIRA
A
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MY IVRIIZAGVIVIY ICVMIFVYVRLIALIAFIMAL

CARACTERISTICAS TAPIAL

Anexo 5. Triptico informativo “Autorizacion temporal para anuncio en tapial”.

<, Objetivo:
Colocarunanuncioen un tapial
:Quién realiza este tramite?

Persona fisica o moral que se acredite

@ ] Agendarsu citaenel
E portal de SEDUVI:
http://data.seduvi.cdmx.

ob.mx:8080/ventanillaU
nica/login/auth
S

Presentarseenla
ventanilla Gnica conla
DOCUMENTACION COMPLETA

(laindicadaeneste

triptico)

% Recibira un
comprobante
ciudadano, el

cual contienela

fechade

respuesta de su
tramite

Unavez transcurrido el
término de su tramite
presentarse al médulo
de entregas de
respuesta con su
comprobante
ciudadano e

CARACTERISTICAS GENERALES DEL
TAPIAL:

Sélo podrén ubicarse en predios con obras
en construccién o remodelacién y durante
el tiempo que dure la obra

2, Cuando el anuncio forme parte de un tablero,
" deberd tener las dimensiones 3.00 x 5.00 mts
y deberd instalarse sobre la via pdblica a una
distancia de entre 10 y 30 centimetros
respecto del limite del predio

0.10a 0.30 mts

REQUISITOS":

ju] Formato TSEDUVI_ATAT_1 debidaments
requisitado

ju] Persona fisica:identificacién oficial vigente*

jm] Persona moral: Acta Condtitutiva y Poder
Motarial gue acredite |a personalidad de
representante legal e identificacion oficial vigente *

ju] Comprobante de pago de derechos

ju] Escritura del inmueble donde se pretende
instalar el anuncio,

ju] Contrato de arrendamiento entre propietario del
inmueble y el solicitante.

jm] Constancia de no adeudo de agua emitida por
SACMEX,

] Registro de Manifestacion de Construccion
sellada ante Alcaldia correspondiente.

jm] Poliza de seguro de responsabilidad civil por
dafios aterceros.

ju] Planos* acotados y a escala de:
plantas, alzados y cortes de los anuncios
estructurales, instalacion eléctrica, iluminacién,
sistema  electronico, disefic  grafim  de
identificacién y uhicacion en el tapial . Incluir
acabados, colory texturas.

ju] Planos de estructurade soporte de los anuncios
{incluirtipos de materiales v dimensiones)

ju] Perspectiva o render: Del anuncio en tapial
individual y con los anuncios instalades

ju] En su caso:

. Proyecto de propuesta de recuperacion v

mantenimiento de areas verdes y espacio publico.

1l. Manifestacion devoluntad para la futura suscripcion del

instrumentojuridico.

o Cuando elinmueble ense encuentre en

a) Area de Conservacion Patrimonial: Dictamen favorable

de la Direccion de Patimonio Cultural Uano y de

Espacio Piblico

bjsuelo de Consenvacion: Autorizacién de Impacto

Ambiental

ju] Declaracion bajo protesta de decir verdad de la
persona responsable de la obra, sefialando que no
se afectaran arboles en obrasde instalacion.

ju] Carnet de DRO y en su caso de cada

Corresponsable.

£

Cuando el inmueble en se encuentre en Area
de Conservacién Patrimonial: deberd cumplir
con el Dictamen favorable de la Direccion
de Patrimonie Cultural Urbane v de Espacio
Piblico

' Cuando el anuncio forme parte de una lona,

malla, manta u otro material flexible, podra
instalarse sobre la edificacién o en andamios
que la drcundan, con una altura y lengitud
homélogas a las de la edificacidn, siempre que
la Secretaria de Proteccién Civil otorgue una
opinién técnica favorable

* Es obligocién del solicitants consultar lo informacicn

complementaria en el capitule quinto= De los vallos y
topicles articulos 49 al 52 del Reglamento de la Ley de
Publicidad Exterior del DF

DATOS DEL TRAMITE:

@Coslodellra’mile:
>

1,329.00 m?  vias
secundarias
»  51.462.00 m? conpantalla electronica
> 51477.00 m? areas de conservacion
patrimonial, elementos de patrimonio
cultural

»  51,609.00 m? conpantalla electrénica

primarias vy

Tiempo de respuesta:

| Documento que se obtiene:
Autorizacion temporal

IED Vigencia del documento®:
2 afios

% Podrs reslizar ol framite: uns parzona acraditads con carts poder firmads
snte dor testigos, prezentando u identificacién oficial vigents y de I
perzona int s. En cazo de una parona ts pars oir y racibir
notificaciones, debers presentar identificacién oficial vigente

2 El pie de planc debe contener: croguic de ubicacién del snuncio, szcals
grafica, facha, nombre del planc y numers, nombre y firma de |s persona
itante

biigacién del soficitants consultar la informacién de loz formatos de
solictud =n ol capitule dto= D la: sutorizacionss temporales, articulo 76 y
77 de La Ley de Publicidad Exterior del DF

Loz documentes previztos pars sste brémite deberdn contenar la firma de la
perzona sofictante y del DAC y sniregarse en versién digial & impresa,
[prezentar copia simgle y original para cotsje]

seidentificacién _oficial vizente: son vlidos lor siguientes documentos:

credencial para votas pasaporte, icencia de conducir, Cartilla del Senvicio
Militar Nacional , cédula profesicnal.

2Canzubtar en el capitule Sto> D= laz autorizacion ez temporales, loz arbiculos
T8y T9 de La Ley de Publicidad Exterior del DF

Autorizacion Temporal
paraAnuncio en Tapial

o
[ ia] SECRETARIA
T S, cosiennoon s
l'; ";' ‘JW cuun):b DE MEXICO DE DESARROLLO
A URBANO Y VIVIENDA

%a“za tu trdmite en Atencicn ciudadana
& Calle: Ameres #1322, Col. DelValle Centre, Benite Judrez, C.F.
03100, COMX, [Acceso por la calle San Lorenzo 712)
éﬁﬁ 5130 210D, Ext. 2223 7340
sdpemu(@email.com, contacto@seduvi cdmex.gob. mx
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ANUNUIVUUEINFURKMALUIUN CIVILAU LULIUKAL

Anexo 6. Triptico Informativo “Autorizacién temporal para anuncio de informacidn civica o cultural”.

<, Objetivo:

Colocar un anuncio de Informacion

Civicao Cultura

. . .
? :Quien realiza este tramite?
Persona fisica o moral que se acredite

Agendarsucitaenel

portal de SEDUVI:
http://data.seduvi.cdmx.g
ob.mx:8080/ventanillaUni

1l

caflogin/auth

Presentarseen la
ventanillatinicacon la
DOCUMENTACION COMPLETA

(laindicada en este

triptico)

5%’ Recibiraun
comprobante
ciudadano, el
cual contienela
fecha de

respuesta de su
tramite

Unavez transcurrido el

de entregas de
D)
ciudadano e

término de su tramite
presentarse al médulo
respuesta consu
comprobante
identificacién oficial
vigente en original.

CARACTERISTICAS* GENERALES DEL
ANUNCIO DE INFORMACION CIVICA:

La informacién cultural podra difundirse en:
I Pendones sobre lafachada del edificio:
La altura no podra ser mayor al 70% de la altura

del edificio v su ancho no mayor a 1.50 mts, no
cubrir los vanos.

I Postes con
instalar gallardetes:
Colocades en torno al edificic del evento a una
distancia aproximada de una cuadra, con una
altura hasta 3 mts, ancho hasta 0.60 mts, y del
nivel de la banqueta a la parte inferior del
gallardete medie una altura de por lo menes 3 mis.

soportes ara

Los gallardetes solo pedran instalarse en torno al
edificio donde se lleve a cabo el evento cultural a
difundir, en postes ubicados en las vias plblicas
dentro de un radio de veinte kilémetros.

REQUISITOS":

O Formato TSEDUVI_ATICC_1 debidamente
requisitado

O  Persona fisica: identificacién oficial

vigente!

Persona moral: Acta Constitutiva y

Poder MNotarial que acredite la

personalidad de representante legal e

identificacion oficial vigente *

Comprobante de pago de derechos

Identificacion oficial vigente de la

persona propietaria del inmueble

donde se instalara el anuncio

0 Plano en el que se indiquen ubicacion,
disefio, dimensiones, materiales, colores
y demas especificaciones técnicas del
pendén o gallardete, asi como una
fotografia del inmueble con el montaje de
los mismos.?

0 Muestra

contenide

grafica del anuncic y su

0 Declaracién bajo protesta de decir
verdad de la persena responsable de la
obra, sefialande que no se afectaran
arboles en obras de instalacion.

articulos TEyT‘J de La Ley de Publicidad Exterior del DF

. Las expresiones artisticas que difundan las
dependencias, drganes o entidades de la
Administracién Plblica del DF, podran
contenerse en carteleras de formato
uniforme instaladas en las rejas y bardas
de inmuebles del dominio plblico.

NO SE PERMITE instalar i
bardas, presas, canales, puentes vehiculares

anuncies en

vy peatonales, pasos a desnivel, bajo-
puentes, camellones con o sin vegetacion,
muros de contencidn, taludes, antenas de
telecomunicacién y sus soportes, ni en
seméaforos

Es obligacicn del solicitants consultar lo informacicn
rig en el fcpuul’o sexto= De los anuncios de
1 cultural y civica, asi como de la propoganda
nal yelectoral articulos 53 al 62 del Reglamento
de la Ley de Publicidad Exterior del DF

DATOS DEL TRAMITE:

@ Costo deltramite:

. $74.50 por pendon o gallardete

@ Tiempo de respuesta:

30dias habiles

()
@ Documento que se obtiene:
Autorizaciontemporal

@D Vigencia del documento®:

.
90 dias naturales,oensucasola
duracidn del evento

Autorizacion Temporal para
Anuncio de Informacion
Civica o Cultural

BN &2, coniano or s | SECRETARIA
.-—‘-. OV O cupappEMExico | DE DESARROLLO
e URBANO Y VIVIENDA.

Realiza tu tramite en Atencidn ciudadana
g.f.alle Amores #1322, Col. Del Valle Centro, Benito Judrez, C.P.
03100, COMX, |Acceso por la calle San Lorenzo T12)
‘1555 30 21 00, Ext - 211
Bcontacto@seduvicdms gob.mx
Tramita tu cita

271

escaneando el siguiente cédige QR:
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Anexo 7 Triptico informativo “Licencia de anuncio denominativo”

EEQ) Objetivo:
Colocarun anuncio denominativo
;Quien realiza estetramite?
Persona fisica o moral que se acredite

Agendarsucitaenel

portal de SEDUVI:
http://data.seduvi.cdmx.g
ob.mx:8080/ventanillaUni

T

callogin/auth

Presentarseenla
ventanilla tinica con la
DOCUMENTACION COMPLETA

(laindicada en este

triptico)

% Recibira un
comprobante
ciudadano, el

cual contiene la

fechade

respuesta de su
tramite

Unavez transcurrido el
término de su tramite
presentarse al médulo

de entregas de
@ respuesta consu

comprobante
ciudadano &
identificacién oficial

vigente en original.

CARACTERISTICAS* GENERALES DEL
ANUNCIO DENOMINATIVO:

Podra contener cualquiera de estos elementos:
‘ambos dsberan
contenerse an el mismo
tips  de
denominative slegido

ESLOGAN

LOGOTIPO O EMBLEMA

E DENOMINACION

Bl et B W N N W S RN WM N W W N A e W ITERE WS RS W e

\!
Se permite: Un anuncio pintado en las
consfas de cada tekde y un anuncie en
cxda corima metdfica,  cuya supeicie

podri  cubric  hasta  S0%  de la
commpandiente ala cortina,

No se comsidera anuncio de
publicidad extedor: la informac
4n de compra, venta, renta, tra
spaso, oferts de empleo; o
anuncio deber ser dnico y de
caicter temporal {30 dias), no
exceder 150 m2. no obstruir
la visibiidad de entradas, saida
3 o ventanas y no presentar
rimgo dlguno para ks personas.

En las edificaciones podra instalarse:
. Adosadoalafachada

En etablecimientos mercantiles NO
SE PIRMITEN mensajes adicionales
Detalles o promacines,

idria. anuncios en gabinete dentrode
un escaparate.

Mo
Il. Letras adosadasa la fachada M""_‘
e g

Ill. Letras separadas sobre marquesinas

w

i \
et

V. Integrado ala fachada

e

V. Pintado en lafachada.

REQUISITOS ":

o Formato TSEDUVI_LAD_1
requisitado

O Persona fisica: identificacion oficial vigente!

(m] Persona moral: Acta Constitutiva y Poder Notarial
gue acredite la personalidad de representante legal
eidentificacién oficial vigente *

m] Comprobante de pago de derechos

debidamente

] Identificacion oficial vigente del propietario del
inmueble

(m] Escrituradel inmueble donde se pretende instalar
elanuncio.

] Contrato de arrendamiento entre propietario del

inmuebley el solicitante.

] Constancia de no adeudo de agua emitida por
SACMEX,

(m] Constancia de no adeudo predial

o Piliza de seguro de responsabilidad civil por
dafios a terceros,

] Planos® acotados  y a escala de:
plantas, alzados y wrtes de los anundios;
estructurales, instalacion eléctrica, iluminacién,

incluir disefio, materiales estucturales, acabados,
color, texturas dimensiones ¥ demas
especificaciones técnlcas del anuncio, asi como
unafotografia delinmueble.

(m] Perspectiva o render de la edificacian.

] Calculos estructurales y memoria estructural

(m] Declaracidn bajo protesta de decir verdad de la
persona responsable de la obra, sefialande que no
se afectaran arbolesen obras de instalacion.

(m] Carnet de DRO y en su cato de cada
Corresponsable,

ju] Opinién técnica favorable de la Secretaria de
Gestidn Integral de Riesgosy Proteccion Civil

] Para anuncios denominativos auto soportados,
dictamen emitido por DRO o, en su caso, por
Corresponsable en Seguridad Estructural, en el que
se sefiale que el disefio para la instalacién del
anuncio cumple con los criterios que en materiade
riesgos establezca la Secretarfa de Gestidn Integral
de Riesgos y Proteccion Civil

ANUNCIOS AUTOSOPORTADOS:

. Se instalaran en gasolineras,
comerciales, auditorios e inmuebles

centros

. De tipounipolar o en estela

. Un anuncio por predioy enarea libre

3 mi ks

150 mes dbra

£.00 mes

M s
[s—
=

@ En ningun caso podran instalarse anuncios:

. Cuyo nivel superior rebase la cubierta de
plantabaja

. Que obstruyanuno o mas vanos

. En las azoteas o pretiles de las edificaciones

. Pintados en la superficie mayor de un toldo

. Consistentes en pantallas  electronicas
adosadas al muro o enaltorelieve

" Es obligocion del solicitonte consultar la informacidn
complementaria en &l capitulo primero= De los onuncios
denominativos, articulos 15 al 30 del Reglamento de la
Ley de Publicidad Exterior del DF

- Cuando elinmueble en se encuentreen

a) Area de Conservacién Patrimonial: Dictamen
favorable de |a Direccion de Patrimonio Cultural
Urbano y de Espacio Publico

b} Suelo de Conservacion: Autorizacidn de Impacto
Ambiental, Autorizacion de Uso y Ocupacion que
haya expedido la Alcldia para la edificacion

DATOS DEL TRAMITE:

Costo del tramite:

+56,516.00 m? vias primariasy
secundarias, areas de conservacion
patrimonialy elementos de patrimonio
cultural urbano, suelo de conservacion

Tiempo de respuesta:
30dias habiles

% Documento que se obtiene:
B
Licencia

ED Vigencia del documento®:
3 afios prorrogables

* Podrd raslizar =l trimite: una persons screditads con carta poder firmads
ante dos testigos, presentande su identficacion oficial vigente y de la
perzona interesada. En case de una persena dishints para sir y recibic
notificacionss, deberd presentar identificacion oficial vigente

2 El pie de plane debe contener: croguiz de ubicacién del snuncio, sscala
grafica, feche, nombre del planc y numers, nombre y firma de |2 persona
solicitante

"Ez obligaciin del zolicitants conzubtar la informacién de loz formatos de
solicitud =n ol capitule o= De laz ficencias, arbicule 72 de La Ley de
Publicidad Exterior del DF

Loz documentos previttos para este trimite deberdn conten er | firma de la
perzona solicitants y del DAC y sniregarze en versidn dighel = impress,
(prezentar copis simple y original pars cotsjo]

seidentficacidn oficisl vigente: sen vilidor loz siguisnier documentas:
credencial pars votar, pasaports, icencia de conducin, Cartilla del Seniicio
Militar Hacisnal , cédula prafezional

Licencia de Anuncio
Denominativo
rﬂ? A | SECRETARIA
) f potripa Ko pepEsanROLO

Realiza tu tramite en Atencién dudadana

¥, Calle: Amores #1322, Col. DelValle Centro, Benito
Juarez, C.P. 03100, CDMX, (Acceso porla calle San Lorenzo
712)

Re 5551 302100, Ext.2223,2340

=] sdpemu@gmail.com
Tramita tu cita
escaneando el siguiente codigo QR:
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Anexo 8. Triptico informativo “Licencia de anuncio de propaganda comercial o adosado a muro ciego en

&, Objetivo:
Colocar un anuncio de propaganda comercial o
adosado a muro ciego en corredor publicitario
? iQuién realiza este tramite?

Persona fisica o moral que se acredite

Agendarsucitaenel

portal de SEDUVI:
http://data.seduvi.cdmx.
gob.mx:8080/ventanillaU
nica/login/auth

Presentarseenla
ventanilla tinicaconla
DOCUMENTACION COMPLETA

(laindicada en este

triptico)

% Recibiraun
comprobante
ciudadano, el

cual contiene la

fechade

respuesta de su
tramite

Unavez transcurrido el
termino de su tramite
presentarse al médulo
de entregas de
respuesta consu
comprobante
ciudadano e

CARACTERISTICAS GENERALES DE LA
PROPAGANDA COMERCIAL:

En propiedad privada podran instalarse
& anuncios autosoportades unipolares y
adosados a muros ciegos en corredores
pukblicitarios
Los corredores publicitarios™ estaran sujetos a las
siguientes reglas:
=+ La superficie del corredor estaréd delimitada,
en sentido lengitudinal, per los tramos de la
via primaria; y en sentido transversal, por el
ancho de la misma via considerado de
paramento a paramento de fachadas
En ninglin caso podran formar parte del
corredor |as vias adyacentes.

Los limites y la superficie del corredor
@ publicitario, deberan constar en un plano a

i W ;
SPra,
-
&

En los corredores publicitarios podran instalarse:
Anuncics autosoportados unipolares
Medes publicitarios

Anuncios en vallas

>
>
| 2
»> Anuncios en tapiales
> En mobiliaric urbano
| 2

En muros ciegos

corredor publicitario”.

REQUISITOS ":

TSEDUVI_LPCMC_1

ju] Formato
requisitado

O Persona fisica: identificacion oficial vigente!

] Persona moral: Acta Constitutiva y Poder Notarial
que acredite la personalidad de representante legal &
identificacion oficial vigente *

(m] Comprobante de pago de derechos

debidamente

] Identificacién oficial vigente del propietario del
inmueble

] Escritura del inmueble donde se pretende instalar
elanuncio.

(m] Contrato de arrendamiento entre propietario del
inmuebley el solicitante.

] Constancia de no adeudo de agua emitida por
SACMEX,

] Constanciade no adeudo de impuesto predial

(m] Declaracion bajo protesta de decir verdad de la
personaresponsable dela obra, sefialando que no se
afectaran arboles en obras de instalacion.

] Planos® acotados ¥ a escala de:
plantas, alzados; estructurales, deben induir
materialesestructurales, acabados, colory texturas,

(m] Perspectiva o render del entorne, en la quese

considere elanuncio de que setrate

(m] Cdlculos estructurales y memaoria estructural.

] Opinién técnica de la Secretaria de Gestion Integral re
Riesgosy Proteccion Civil en elsentidode que el
anundo norepresenta unriesgo para laintegridad
fisicao patrimonial de las personas

o Péliza de seguro de responsabilidad civil
dafios a terceros.

a Cuando elinmueble en se encuentre en

Area de Conservacién Patrimonial: Dictamen favorable de

la Direccién de Patrimonio Cultural Urbano y de Espacio

Piblico

por

Suelo de Conservacion: Autorizacidn de Impacto

Ambiental

Corredor Publicitarno: Dictamen favorable de la Direcddn de

Patrimonio Cultural Urbano ¥

Espacio Plblico,

] Carnet de DRO y en su caso de cada
Corresponsable.

- Los anuncios autosoportados  unipolares
permitidos  podran  contener  carteleras,

pantallas electrénicas o proyeccion éptica,
de nedn o virtuales.

. Los  anuncios  autosoportados
deberan instalarse a tresbolillo

i

unipelares

- La cartelera de los anuncies autosoportades
unipolares y los adosados a muros ciegos en
inmuebles de propiedad privada, no debera
invadir fisicamente o en plano virtual, la via
piiblica o los predios colindantes

)T

. La distancia minima entre un anuncic
autosoportado unipolar respecto de ofre
ubicades en predios de una misma acera,
debera ser de al menos 250 mis. contados a
partir de un didmetro de 100 mts.

- Podran instalarse en cualquier predic de
propiedad privada que se ubique dentro de un
diametro de 100 metros

- En la columna de los anuncios autosoportados
unipolares, podran instalarse hasta dos
carteleras, siempre gue se encuentren en
paralelo, a un mismo nivel y montadas sobre
la misma estructura

. En la distribucién de espacios no se incluiran
les anuncios en wvallas, en tapiales y en
mobiliaric urbano.

* “Consultar en &l capituls 3ro> De los nodos y correds
publicitarias articulos 39 al 41 de la Ley de Publicidod Exterior
del DF

* Es obligaciin del solicitant la informacisn
complementana  en e capituly cuarto De los comedorss
publidtaros articulos 39 al 48 del Reglamento de la Ley de

Publicidad Exterior del DF

DATOS DEL TRAMITE:

E Costo del tramite:

+5961.00 m? de cartelera por afio,
autosoportados con pantalla electronica en
corredor publicitario
+5828.00 m? en muros ciegos
5$961.00 m? con pantalla electronica
. 52,444.00 m? en mobiliario urbanocon
pantalla electronica

() Tiempo de respuesta:
30 dias habiles

% Documento que se obtiene:
Licencia

BD Vigenciadeldocumento®:
. Formato: 1 afio
. Ley: 3anos

* Podrd raslizar ol trimite: una persons screditads con carta poder firmads
ants dos testigos, presentando su identficaciin oficisl vizents y de i
perzans intersmada. En cazs de una perzens distints pars sir y recibir
notificaciones, deberd presentar igentificacion oficial vigents

2 El pie de plane debe contener: croguiz de ubicacién del anuncio, sscala
grafica, fecha, nombre del plane y numers, nombre y firma de |2 persona
solicitants

*E: obligaciin del solicitants conzullar | informacidn de lox formatos de
solicitud en ol capitule o> De laz ficenciaz, articule T2 de La Ley de
Publicidad Exterior del DF

Loz documentoz previstos pars =te trimite debern contener la fims de ls
perzans solictante y del DRD y entrsgerse an versién digital = impreza,
(presentar copia zimpie y original para cotsjo]

seidentificacidn _oficial s zon wilides lox
credencial pars votar, pasaports, licencia de conducir, Cartills del Seniicio
Militar Nacienal , cddula profesional

siguisnte: decumentes

Licencia de Anuncio de
Propaganda Comercial o
Adosado a Muro Ciego en

Corredor Publicitario

SECRETARIA
DE DESARROLLO
URBANO ¥ VIVIENDA

CIUDAD DE MEXICO

Realiza tu tramite en Atencion ciudadana

8 Calle: Amores #1322, Col. DelValle Centro,
Benito Juarez, C.P. 03100, CDMY,(Acceso porla calle
San Lorenzo 712)

R, 5551302100, Ext, 2223, 2340

a sdpemu@gmail.com
Tramita tu cita
escaneando el siguiente codigo QR:
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Anexo 9. Triptico informativo “Licencia de anuncio en mobiliario urbano”.

€., Objetivo:
Colocarunanuncioen mobiliario urbano
zQuién realiza este tramite?
Persona fisica o moral que se acredite

R @ . Agendarsucitaenel
: E portal de SEDUVI:
http://data.seduvi.cdmyx.

ob.mx:8080/ventanillalni
ca/login/auth
Ve

Presentarseenla
ventanilla tinica conla
DOCUMENTACION COMPLETA

(laindicada eneste

triptico)

% Recibira un
comprobante
ciudadano, el
cual contiene la
fecha de

respuesta de su
tramite

Unavez transcurrido el
término de su tramite
presentarse al médulo
de entregas de
respuesta con su
comprobante
ciudadano e

CARACTERISTICAS”
MOBILIARIO URBANO:

. No pedrén instalarse anuncios en muebles
encuentre
amparada por el Permiso Administrative

cuya instalacion  no  se

Temporal Revocable

v,

- Podran ocupar el 50% de la superficie
del mueble,

infraestructura
o de transporte masivo o colective, en

cuyo casos podran ocupar lo totalidod de

los espacios disefiodos para tal efecto

B

- Mo pedran instalarse
accesorios o  agregados
contribuyan a la funcion social del mueble

. En las Areas de Conservacién Patrimonial
patrimonic

y deméds elementos del
cultural urbano, sélo podran instalarse
anuncios
wvias primarias.

- MNo podran instalarse gnuncies en mueb
les  ubicades en reas de Valor
Ambiental vy Areas Naturales

Protegidas.

GENERALES DEL ANUNCIO EN

salvo
paraderos de autobuses o, de mobiliario
urbano que forme parte de proyectos de
ambiental

en elementos ,
que no

en muebles ubicados sobre

ju]
ju]
ju]
ju]

(]

ju ]

ju ]

REQUISITOS":
Formato  TSEDUVI_LAMU_1
requisitado
Persona fisica: identificacion oficial vigente!
Persona moral: Acta Constitutiva v Poder
Notarial gue acredite la personalidad de
rep resentante legal e identificacién oficial vigente

debidamente

Comprobante de pago de derechos
Constanciade no adeudo deimpuesto predial
Planos? acotadosz y aescala de:

De plantas y alzados en los que se indigue la
ubicacidén de cada anuncio;

De ilu minacién, en el que se indique la fuente de
energiay la instalacion eléctrica.

Planos estructurales, deben incluir materiales,
acabados, colory texturas.

Perspectiva o render del mueble con anundios
integrados

Escrite que conste el consentimiento del
propietario del inmueble frente al cual se ubica el
mueble de gue se trate. No aplica cuando el
mohiliario urbano forme parte de proyectos de
infraestructura de ftransporte avalado por la
Administracién Poblica dela CDMX

Péliza de seguro de responsabilidad civil por
dafios aterceros,

Cuando elinmueble en se encuentreen

Area de Conservacién Patrimonial: Dictamen favorable
de la Direccién de Patrimonio Cultural Urbano y de
Espacio Piiblico

Suelo de Conservacién: Autorizacion de Impacto

Ambiental

(m] Permiso Administrativo Temporal Revocable
(PATR) que ampara la instalacién autorizada de
los mueblesurbanaos.,

(m] En caso de que la persona solicitante sea

persona moral, copia simple y certificada de la
escritura piblica que acredite su constitucién v la
designacién de su representante legal

Mobiliario urbano con publicidad, segtin su funcién:

Para el descanso: bancas, parabusesysillas
Para la comunicacion: cabinas telefénicas,
estaciones de wi-fi y buzones decorreo

Para la informacién: columnas o carteleras pu
blicitarias con anuncios e
informacion turistica, social y cultural, unidad

es de soporte miltiple con nomenclatura,
postes  con  nomenclatura  y  placas  de
nomenclatura

sanitarios

fisiologicas:

Fara  necesidades
plblicosy bebederos
Para la conexi6n elevada interurbana que sirven
para la movilidad peatonal y/o bicicletas asi
como para comercios: quiescos para venta de
periddicos, libros, revistas, dulces, flores y
juegosde azar parala asistencia publica

Para apoyo a la movilidad, estacionamientos
de bicicletas y reparacion deestas

Para la conexion electrica de celulares

Para la atencién de emergencias y proteccién
civil

Para informacion de rutas, horarios y arribos de
transporte.

* Es obligocién del solicitants consultar lo informacion
complementaria enel capitul o tercere> De los anuncios en
mobiliario urbano articulos 63 al 65 del Reglamento de
lo Ley de Publicidad Exterior del DF

DATOS DEL TRAMITE:

Costo del tramite:
#51,955.00 por m?

Tiempo de respuesta:
30diashabiles

% Documento que se obtiene:

Licencia

E]D Vigencia deldocumento®:
. Formate: 1 afio
. Ley: 3afos

% Padrd reslizar ¢l frimite: una perzona acreditads con carts poder firmads
ante do: testigos, presentando su identificacién oficial vigents y de la
perzona interszada. En ceze de una persons distinds pars sir y resibir
nofificaciones, deberd presentar identificacion oficisl vigents

2 El pie de plane debe contener: croquis de ubicacin del anuncio, =scals
grafica, fechs, nombre del planc y numers, nombre y fima de la persons
solicitants

bligaciin del solicitants conzultar la informacidn de lo: formatos de
soficitud en o capitule o> De las ficenciaz, erticule 72 de La Ley de
Publicided Exterior del DF

Loz documentor previstos pars sste trimite deberdn contener ls firma de la
perzans sofictants y el DAD y snbregarze en versién digial e impresa,
{presentar copia simple y original para cotejo]
eidentificacién _oficial v son vilidos loz
credencisl para votar, pazaports, licencis de conducir, Cartills del Senvicio
Militar Nagiznal , céduls profesienal.

ientes documentos:

Licencia de Anuncio en
Mobiliario Urbano

o
[T L] w i i SECRETARIA
Pk GORIEAND DF LA

s © o DE DESARROLLO
T q.‘ cican e wixico | DR DESARROLLE

Realiza tu tramite en Atencién ciudsdans

& Calle: Amores #1222, Col. Del Valle Centro, Benito Jusrez, C.F.
03100, COMX, [Acceso por la calle San Lorenzo 712)

®. 5551302100, Ext 2223, 2340

B sdpemu@gmail.com

Tramita tu cita

escaneande el siguiente cédige QR:
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Anexo 10 Triptico informativo “Licencia de anuncio en vallas”.

REQUISITOS : DATOS DEL TRAMITE

Formato TSEDUVI_LAV_1 debidamente

<, Objetivo:
Colocar un anuncio envallas

:Quién realiza este tramite? requisitado 3
© A . ] Persona fisica: identificacién oficial vigente! E@ Costodel tramite:
Persona fisica o moral que se acredite = Persona moral: Acta Constitutiva y Poder N $2.207.00 m? vias primarias y
Motarial que acredite .la p.e.rsol??l\dad. f:ie secundarias
@ . Agendarsucitaenel representante legal e identificacion oficial . 2.341.00 m? _ al afio con pantalla
- . & .
[588] ™ portal de SEDUV: vigente electrénica
http://data.seduvi.cdmx. = Comyrphéljted.e?agedederechos )
ob. mx:8080/ventanillaUni m} ::;n:z"l:cliclon oficial vigente del propietario del
/| i/
flogin/ . .
ca/login/auth m} Escritura del inmueble donde se pretende
instalarel anuncio. Ti d ta
] Escrito en el que conste la anuencia del . leinpo € respuesta:
Presentarseenla propietario del estacionamiento publico o lote 30dias habiles
@ ventanillatnicaconla baldio correspondiente para la instalacién de
DOCUMENTACION COMPLETA los anuncios en vallas o, en su caso, wpia del % .
(laindicada eneste contrato de arrendamiento entre propietario del Documento que se obtiene:
triptico) inmueble y publicista Licencia
riptico)
X P m} Planos® acotados y a  escala de

plantas, alzados y cortes de los anuncios;
estructurales, instalacién eléctrica, iluminacion E]D Vigencia del documento?:
v sistema electranico, deben incluir materiales
estructurales, acabados, colory texturas.

Recibira un
comprobante

3 aiios

ciudadano., el m} Perspectiva o render del inmueble con los
. ’ anunciosy su entorno,
cual contienela
m} En su caso:

fechade )
tad a)Proyecto  de propuesta de recuperacion v
%, e_su mantenimiento de dreas verdes y/o espacios publicos.
tramite b) Manifestacion de voluntad para la futura suscripcion

delinstrumento juridico
m} Péliza de seguro de responsabilidad civil por
dafios a terceros,

Unavez transcurrido el

término de su tramite
presentarse al médulo
de entregas de

; * Podrd reslizar ol trimite: uns perzons scraditada con carts poder firmads

= t;uando elinmuebleen seencuentreen igos, presentando tu identificacién oficial vigente y de l

] Area de Conservacion Patrimonial: Dictamen = cada. En cazo de una parons
favorable de |3 Direccion de Patrimonio Cultural notificeciones, deberd prezentar identificacién oficial vigente

Urb de Espacio Pabli 2 El gie de planc debe contener: croguis de ubicacidn del anuncic, sscals

rbancy detspacio Fublico grafica, facha, nombrs del plans y numers, nombre y firma de la persona

tints pars oir y recibir

respuesta con su . L ;
L P m} Dictamen emitido por DRO, o Corresponsable zolicitante .
& comprobante n Seguridad Estructural, en el que se sefale | % 2 9% s s e ey ool e o
Do . cluqadano @ que el disefio para la instalacién del anuncio Publicidad Exterior del DE ) B
E identificacion oficial cumple con los criterios que en materia de Loz documentos previstos pars sste trimite deberdn contener Iz firma de la
N . i : ié persons solicitante y del DRD y ertregarze en verién digital ¢ impreca,
vigente en original. | riesgos establezca la Secretaria de Gestion F : arte v Bm 20 "
vigente / 3 S {presentar copia simpie y original para cotejol
A Integral de Riesgos y Proteccion Civil. seidentificacion oficisl visente: son vibidos los siguientes documentos:

credencial para votar, pazaports, licancia de conducir, Cartilla del Servicio
Militar Nacional | cédula profasicnal

P

CARACTERISTICAS* GENERALES - Los anuncios deberan instalarse con  un

. intervalo de por lo menos un metro de

DE LAS VALLAS: separacion entre cada uno, un anuncic podra

. Deberdn instalarse en el perimetro de un integrarse hasta por un maximo de dos vallas de
estacionamiento piblico o un lote baldio, a1 medidas reglamentarias

nivel de planta baja, sobre la via piblica, con
su propia estructura, a una distancia de entre
10 v 30 cms. de la barda perimetral, o del
alineamiento del estacionamiento o lote. La - - -
altura maxima de la base parm waellas

electrénicas sera de 120 cms. sobre el nivel

de la banqueta, para los demas casos, el
limite sera de 60 centimetros

-—=

. Cada valla deberd contar con su propio sistema
de iluminacion

Licencia de Anuncio en
Vallas

- Tendlrén unda altura rdnéxima de 3 metros v - La valla podra contener cartelera, pantalla; para ° i
una longitud méxima de 5 metros | de | tall Iqui t ')"'{! o, omFano or La | SECRETAR
el caso de las pantallas o cuslquier otra "'f'" o ﬁo GomEANO B LA | DE DESARAOLLO
tecnologia avanzada que tenga integrada Ll L yo URBANO Y VIVIENDA

luminosidad, a partir de las 18:00 horas y hasta
las 06:00 horas, su luminosidad no deberd
exceder de 325 nits, siempre y cuando su
iluminacién no exceda de 50 luxes hacia
peatones y automovilistas; ademas, deberdn

. s Realiza tu trémite en Atencién ciudadana
contar con un sensor v sistema automdtico de

# calle: Amores #1322, Col. Del Valle Centro, Benito Judrez, C.F.

giuste de intensidod de Juminosidad. que 03100, COMX, [Acceso por la calle San Lorenzo 712)
reduzca la misma a los niveles establecidos en %, 5551302100, Ext. 2223, 2340
esta fraccion @ sdpemu@email.com
" Es obligocion del solicitonte consultar lo informaocion Tramita tu cita
complementaria en el capitulo quinto= De los vollos y escaneando el siguiente cédige QR:
tapiales articulos 49 al 52 del Reglamento de lo Ley de 4 3
Publicidad Exterior del DF




Anexo 11 Triptico informativo “Permiso administrativo temporal revocable de espacios para anuncios en nodos publicitarios”

)
"
-
)
)
-
1
)
"

it Objetivo:
=%btener &l Permiso Administrativo Temporal
Revocable de espacios para anuncios en nodos
publicitarios
? &Quién realiza este tramite?

Persona fisica o moral que se acredite

Agendarsucitaenel
portal de SEDUVI:

Presentarseenla
ventanilla tinica conla
DOCUMENTACION COMPLETA

(laindicada eneste

triptico)

@ Recibira un
comprobante
ciudadano, el
cual contienela
fechade

respuesta de su
tramite

Unavez transcurrido el

de entregas de
Lj
ciudadano e

término de su tramite
presentarse al médulo
respuesta con su

comprobante

E-> i] identificacion oficial
vigente en original.

CARACTERISTICAS* GENERALES
DE LOS NODOS PUBLICITARIOS:

@% El ohjetivo del nodo serd la concentracion
de anuncios de propaganda de
conformidad con los principios de |z Ley

El nodo publicitario sélo podrd ubicarse en los
siguientes inmuebles del dominic publico de la
CDOMX:
a)De uso comin:
. La interseccion de dos o masvias primarias
- La interseccién de wias primarias con vias
secundarias
vehicular o

- Puentes y bajo-puentes

peatonal

opublico,:

b) Destinados a un servi

. Bombas de agua, Estaciones del metro,
Metrobus y del Servicio de Transportes
Eléctricos del DF. siempre y cuando &l nodo
cuente con las dimensiones aprobadas, gue
cuente con tecnologio que permita el libre poso
de lo visién hocia el exterior, incluyo la
proyeccion de informacidn de contenido €
impacto secial y de informacion relevante

infraestructura

slojen

. Predios que
hidréulica

REQUISITOS ":

] Formato TSEDUVI_PATR_1 debidamente
requisitado

o Persona fisica: identificacion oficial vigente*

] Persona moral: Acta Constitutivay Poder Motarial
que acredite la personalidad de representante
legal e identificacion oficial vigente *

] Comprobante de pago de derechos

(m] Planos*  acotados  y a escala de:
plantas, alzados v cortes de los anuncios;
estructurales, instalacion eléctrica, iluminacidn y
de las mejoras al espacio plblico circundante
pavimento, vegetacidn e iluminacidn) deben
incluir materiales estructurales, acabados, color

y texturas.

m] Calculos estructuralesy memoria estructural

] Perspectiva o render del inmueble con los
anuncios

(m] Carmmet de DRO y en su caso de cada
Corresponsahle,

] Péliza de seguro de responsabilidad civil por
dafios aterceros.

"

DATOS DEL TRAMITE

Costo del tramite:

. Formato: no se establece monto
. Codigo Fiscal:
paraanuncios, pormetre cuadrade $1,737.00 30
GACETA OFICIAL DE LA CIUDAD DEMEXICO21 de
diciembrede 2020

Tiempo de respuesta:
30dias habiles

% Documento que se obtiene:
Autorizacion temporal o Permiso

] Fianza que garantice el cump ito de las

reglas del Permiso

@ En los nodos publicitarios NO SE PERMITE:

. Anuncios en elementos del patrimonio
cultural urbano

. Anunciosenvallas

. Anuncios en mobiliarioc urbano, salvo los

anuncios de patrocinio cuyas dimensiones
sean aprobadas por la Secretaria

. No podré colgarse, adherirse o pegarse
propaganda institucional, ni informacién
civica

» Podran instalarse anuncios en tapiales por el

tiempo gue dure la vigencia del registro de la
manifestacion de construccign, los cuales
deberan obhservar las dimensiones que
autorice la Secretaria de conformidad con lo
dispuesto porel presente Reglamento

> Podra instalarse informacién cultural, en los
términos que disponga la Ley y el presente
Reglamento

> Deberan  retirarse  los  anuncios  de
propaganda, asi como los anuncios mixtos,
instalados con anterioridad a la aprobacién

del nodo

* Es obligocion del solicitante consultar lo informocion
complementaric  en el capitulo tercero= De los nodos
publicitarios articulos 34 al 38 de La Ley de Publicidad
Exterior del DF

Administrativo Te | Revocable

@D Vigencia del documento?:
5 afios, prorrogable hasta2veces

* Podrd resiizar el trmite: una perzona acreditads con carts poder firmads
=nie do: testiges, presentande zu identificacidn oficisl vigents y de la
perzona interszada. En cazo de uns persons distinta pars sir y recibir
rofificazionss, deberd praentsr identificacidn oficislvigants

2 El pie de plano debe contener: croquis de ubicacin del anuncio, =scals
grafica, facha, nombrs del plans y numers, nembre y firms de la persena
zolicitants

‘Ez obligacién del solicitante conzultar la informacién de los formatos de

solicitud en ¢l capitule St De laz autorizaciones temporales. articulo 76 ¥
77 de La Ley de Publicidad Exterior del DF

Lo: documentos previstor pars sste trimite deberin contensr ls firms de |
persona solictante y el DRO y ertregarse en versién digital ¢ impreca,
{prezentsr copis zimple y original pars cotsjs]

sridentificacion_oficial v son vilidos los siguientes documentos:
credencial pars wotar, pazaparts, licencis de conducin, Cartills del Servicic
Miltar Nacianal , cédula profesional.

*Consubtar an slcapitule o> Delaz autorizacion s temparales, ko arficulos

TBy 79 de La Ley de Publicidad Exterior del DF

Permiso Administrativo
Temporal Revocable de
Espacios para Anuncios en
Nodos Publicitarios

SECRETARIA

Realiza tu tramite en Atencién cudadana

& Calle: Amores #1322, Col. Del Valle Centro, Benito

Judrez, C.P. 03100, CDMY,[Acceso porla calle San Lorenza
712)

€, 5551302100, Ext.2223,2340
sdpemu@gmail.com

Tramita tu cita
escaneando el siguiente codigo QR:
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Anexo 12. Mapa “Vallas y tapiales Ciudad de México”.

Vallas y tapiales CDMX

*Correctos (verce): Coincide
informacion y datos.

*Inconsistencias ( ): No coincide
informacion, los datos proporcionados
no son suficientes, no cumplen con
reglamento, no se localiza el anuncio,
no existen vallas en el predio.

*Revisar (rojo): Vallas instaladas en
predios con obra en construccion,
instaladas en predios con inmueble de
valor historico/patrimonial.
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Anexo 13. Mapa “Propuestas Publicidad Rentable”.

Propuestas
Publicidad Rentable

A) Propuesta de 47 muros ciegos.

B) 36 Anuncios en las estaciones de la
linea 2 del Sistema de Transporte
Colectivo Metro.

C) 9 Estelas Publicitarias en Calzada de
Tlalpany algunas intersecciones.

D) 95 Columnas del segundo piso de
Periférico, tramo San Antonio a
Toreo cubriendo 4 Columnas por
cada uno con jardines verticales.

*Aprobadas (rojo)

Mig data ©2023 INECH
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Anexo 14. Mapa “Anuncios Rak S.A. de C.V.”

NSCAN e 73 Y

AR
TR

Anuncios RAK, S.A de C.V.

*Correctos (v=rc=): Coincide
informacion y datos.

*Inconsistencias(  ): No coincide
informacion, los datos proporcionados
no son suficientes, no cumplen con
reglamento, no se localiza el anuncio,
no existen vallas en el predio.

*Revisar (rojo): Sujetos a revision.

*Cambios de modalidad (azul): retiros
para cambio de modalidad y70
reubicacion de anuncios.
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Anexo 15 Mapa “Control cambios de modalidad”.

ACP

Todos los elementos

Corredores_Publicitarios
L
Av. Constituyentes ~ B Lo
Z L2 ST | BUENAVISTAT E21
Av Cusutémoc SSRCTn . e s /Ciudad de
] S lS 4 [ <México
Av. Universidad : *H
Z i

Av Vasco de Quiroga

£
Caizada de Tialpan(Viaducto
Rio de la Piedad_Insurgentes
Sur)

£
Calzada San Antonio Abad
(Maxcoaque_Viaducto Rio de la
Png

{

Canal de Miramontes (Circuito
Intenor - Perifenco)

£

Eje 3 Onente

L

Insurgentes Norte y Centro
L

Penfenco_Ejercito Nacional)
L

Tramo Viaducto Rio Becerra (
Eje 5 Sur-Viaducto Miguel
Aleman)




Anexo 16. Mapa “Corredores Clear Channel”.
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