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En el siguiente reporte, informó las actividades que he realizado a lo largo de 7 meses y 15 días 
dentro del periodo del servicio social (10 de julio de 2020 a 25 de febrero de 2021), como parte de 
los requisitos para completar la Licenciatura de Diseño de la Comunicación Gráfica, cuyo servicio 
fue efectuado en las inmediaciones de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochimilco 
(UAM-X) en el departamento de la Coordinación de Extensión Universitaria de la UAM-X (CEUX), 
bajo el cargo de la Jefa de la Sección de Comunicación y Difusión, Lic. Karla Lorena Martínez 
Alvarado. Pero cuyas actividades se llevaron de manera remota (online), debido a la situación 
pandémica de salud global que nos afecta. 

Introducción 

La Licenciatura en Diseño de la Comunicación Gráfica tiene el objetivo de formar Diseñadores que 
sean aptos a las diferentes modulaciones que puedan presentarse en el ámbito laboral, que son 
comprendidas desde la fotografía, ilustración, grabado, diseño editorial, medios audiovisuales y 
demás prácticas, que modelan al diseñador a no solo ser uso-productor de una habilidad. Eso es en 
términos sencillos de explicar, pero que va más allá de saber el método físico; si así lo podemos 
asignar, pero a su vez la institución en conjunto con la docencia (principal apoyo del estudiante) es 
hacer uso de la investigación metodológica para contribuir en el saber del por qué dicho diseño fue 
realizado con las especificaciones estéticas implementadas para persuadir la visión del público. Todo 
método de investigación en el campo del Diseño es adaptable, cambiante, diverso, debe tener 
multiplicidad de multiplicidades a la situación que se haya plantado, puesto que el diseño, no solo 
es una vertiente.  

En el caso del Diseño Editorial, comprendemos a esta ramificación cómo el realizador de contenidos 
editoriales (revista, libros, folletos, publicaciones digitales, etc.), pero no solo tiene que ver con el 
objetivo de poner un texto e imagen y se vea; en términos coloquiales, bonito. Hay más sustancia 
del simple hecho de que se vea estéticamente bonito. En principio, tiene que ver si esa publicación 
va hacer física o digital, entender en qué sustrato se va a plasmar la publicación, para después 
continuar a qué público va dirigido, vaya segregar, desglosar al público que visualizará el contenido, 
ya que nos es lo mismo presentar un tema a un niño que a joven o adulto, y que dentro de estos 
mismos campos es a qué tipo de adulto, de la misma forma, también se tiene que ver si el contenido 
es apropiado para público con alguna discapacidad o que le impida visualizar de manera correcta. 
Esto y demás observaciones son la principal base de un proyecto que tendrá como meta ser 
visualizado y audiovisualizado (caso pertinente en versiones digitales).  

Una vez que haya sido seleccionado el público, el diseño debe ir formado mediante una cuadrícula, 
en cual el texto y la imagen no solo sean relacionales, sino se comprendan como un todo, donde la 
imagen apoye de manera visual al texto, correspondiendo de igual manera el texto a la imagen, y 
así profundizar en qué quiero decir con estos gráficos al espectador, si en su caso es una publicación 
científica, artística, sobre cultura o informativa de lo que pasa en el día a día de una metrópoli. Todos 
estos aspectos tienen que verse, como ya dije anteriormente, como un todo, esto incluye al mismo 
texto en su estructura, como la tipografía adecuada, su espaciado, si va a hacer en una, dos o más 
columnas, si lleva o no capitular, etc. 

La teoría de la Gestalt es un buen parámetro donde el todo es la compilación de elementos 
relacionales y donde cada uno cumple una tarea que a su vez va comunicada con otra y así 
sucesivamente crear una publicación más compleja en su psique, que en su función primordial es 
comunicar, pero comunicar de la forma correcta compuesta por lo antes dicho. 
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Objetivo General 

Ahora bien, estas actividades tienen el objetivo de ejecutar una comunicación gráfica, visual, clara, 
precisa, formal y acorde a la institución, para que la comunidad universitaria se encuentre informada 
y les genere un interés. Ya que, al fin de cuentas, lo que importa es que la comunidad sienta una 
conexión con el gráfico, ya que está hecho para ellos, pero como bien dije, sin olvidar lo institucional. 
En este constituido no se puede rebasar a lo irreverente, distópico, y colorido en exceso, ya que no 
se trata de actividades artísticas en un sentido artístico, sino en un sentido artístico académico. Se 
que es complido definirlo, pero es como comparar una publicación de una farmacéutica con la de 
un evento de música urbana, donde los conceptos de visualización son distintos, pero eso no quiere 
decir que el farmacéutico debe de ser pragmático, rallando en lo aburrido y monótono, en su similar 
el de música no debe de ser un des perplejo de imágenes sobreexpuestas una con la otra para 
representar la variado y Supercool que pueda ser el evento de música. Siempre debe existir una 
compresión de lo que se quiera representar y así poner en práctica una propuesta visual adecuada, 
pero que no siga tópicos del diseño desgastados, sino crear algo vivo, en el entendimiento de que 
el gráfico debe de expresarse por sí solo, esto creará una sensación de distinción a las demás 
propuestas, significando el crear algo original o transmutable de algo que ya se hizo.  

Actividades Realizadas 

El proceso que se llevó a cabo sobre las propuestas gráficas tenía como principal medio, una solicitud 
previamente enviada a mi jefa de área, Lic. Karla Martínez, en la cual, me proporcionaba el texto 
formado e imágenes pertinentes a hacer trabajadas, pero de vez en cuando, me tocaba el realizar 
el texto y en la mayoría de las veces las imágenes las buscaba vía internet. Ya con la información 
pertinente, debía de verificar de qué se trataba el evento, puesto que se manejaban distintos 
eventos de actividades como culturales, cursos, diplomados, convocatorias, exposiciones, 
conferencias, etcétera. La toma de decisión sobre qué aspecto debía tener el gráfico era 
completamente mía, claro, tenía a veces sugerencias de mi jefa, pero al final la resolución era propia. 
Si bien cada evento era distinto, tenía que haber un aspecto o una base, que sirviera como distintivo 
de los gráficos y poco a poco fue evolucionando en beneficio de mismo gráfico, pero que se fue 
haciendo más sutil y determinadas situaciones se tenía que acoplar forzosamente esos aspectos, en 
vista de cómo venía la solicitud. Pero al final era tener un diseño gráfico lo más limpio posible, 
presentable y adecuado al evento. 

Dentro de estos eventos, también existían gráficos especiales a realizar como las efemérides, 
esquelas o felicitaciones a investigadores por su labor académica, que, si bien no necesitan un trato 
más minucioso sobre los elementos, si debe existir la utilización de los blancos, ya que cuentan con 
menos componentes al ponerlos en la maquetación que se haya hecho.   

Los logotipos, realmente fueron pocos, pero esos pocos, fueron suficientes para esquematizar todo 
lo aprendido en un elemento que va a ser mucho representativo a nivel visual, ya que es la carta de 
presentación de un proyecto, pero que debe de contener una estructura (no solo me refiero al 
trazo), sino compleja o bien organizada sobre lo que se quiere decir. 

Obviamente todo gráfico solicitado debía pasar por distintos filtros para ser aprobadas y publicadas. 
En ocasiones desde el Rector de Unidad, la jefa de la Coordinación de Extensión Universitaria, mi 
jefa de Comunicación y Difusión, así como por mí mismo. Muchas veces uno como diseñador debe 
tener la capacidad de ser juez de sus propios diseños y entender que no siempre todo sale a la 
primera y hay que rediseñar sobre lo ya terminado, por distintas cuestiones, como pensar que lo ya 
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planeado no sale de la manera correcta o uno había proyectado en su mente, pero eso a mi parecer 
es un punto muy fuerte que como diseñador debe aprender. 

Metas Alcanzadas 

Diseñar de manera institucional, es algo más complejo de lo que parece ya que existen lineamientos 
que deben de seguirse al pie de la letra y donde los proyectos académicos que se realizan en la 
Coordinación de Extensión Académica son indispensables para entablar la comunicación del evento 
con la comunidad. Pero dentro de todo esto que puede generar una sensación de pragmatismo y 
monotonía, la realidad es que esos lineamientos solo están dichos en que la información debe ser 
clara, precisa y que no se sobreponga a elementos gráficos donde se pueda perder, esto desahoga 
a que se puede proponer sugerencias visuales muy amenas y frescas, sin llegar a lo absurdo o 
distópico, como previamente ya había formulado.  

Resultados 

A continuación, se hará una muestra de los gráficos que realicé durante mi estadía en la 
Coordinación de Extensión Universitaria y que representa los conceptos antes mencionados en 
práctica. 

Carteles (34 carteles, más variantes en los distintos formatos que se piden). 

 

 

  

 

 

 

 

     

  

     

 

   

 

 

 

 

Los 250 años del natalicio de Beethoven, Concierto, 
Cartel, 23/11/20, Formato JPG  

La Guitarra en México, 5° Encuentro, Concierto, 
Cartel, 15/10/20, Formato JPG 
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Medidas preventivas en las instalaciones de la Universidad, Informativo, Cartel, 31/08/20, Formato JPG 

   

                                                                                                       Gráficos especiales (35 gráficos) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Librofest Metropolitano, Festival Virtual, Cartel, 
6/10/20, Formato JPG 

Efemérides, Informativo, Cartel, 

 3/10/20 – 24/03/20, Formato JPG 
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Logotipos (3) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El programa estratégico de 
capacitación UAMX, Curso, Cartel, 

6/10/20, Formato JPG 

Propuesta de Logotipo para la División de 
Ciencias Biológicas y de la Salud de la UAM-X, 

Institucional, Logo, 16/11/20, Formato JPG 

Logotipo de CEUXTV, Institucional, Logo, 
19/08/20, Formato JPG 

Logotipo de UNICO-X, Institucional, Logo, 
23/03/21, Formato JPG 
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Conclusiones 

Finalicé el recorrido de mi servicio de manera satisfactoria en la Coordinación de Extensión 
Universitaria, donde aprendí la forma de realizar gráficos institucionales, pero a su vez de todo el 
proceso por el cual pasa cada propuesta y sus distintas maneras de cómo acercarse a la comunidad 
mediante una propuesta efectiva en la claridad de comunicación y como esto me hizo aproximarme 
a una realidad sobre lo que el público necesita consumir, por decir de alguna manera. Cada actividad 
tiene su objetivo en el cual se enfocan y al público que va dirigido y poder así transmitir de manera 
visual su meta como elemento de comunicación, meta que tiene como finalidad, dar a conocer los 
distintos eventos académicos de la unidad entre la comunidad universitaria y docentes. 

En general cada gráfico a realizar tiene su propia personalidad de cómo expresarse, pero siempre 
debe de existir elementos que los relaciona y mantenga en una línea de identidad, ya que su 
finalidad es lo académico o lo institucional.  

Algo a tomar en cuenta, es que cada mes o cierto tiempo no mayor a dos meses era refrescar o 
hacer pequeñas modificaciones a la base de identidad para no hacerla monótona, en favor del 
mismo diseño para seguir comunicando la información de manera correcta y de esta manera 
mantener una rotación visual en apoyo a la diversidad de mismas actividades académicas que se 
recibían. 

Recomendaciones 

Las recomendaciones por parte mía es que cada diseñador tiene su propia forma de creación, 
expresión y materialización de propuestas gráficas, pero aun así no debe de mantener una calidad 
no solo sobre el material gráfico, sino en los conceptos que propone, a eso que está detrás de cada 
expresión, con esto quiero decir que se mantenga fiel y congruente a su visión pero que a su vez sea 
crítico consigo mismo de que todo siempre puede mejorarse, y generé innovación o modificación, 
originalidad para una excelente entendimiento de lo visual. 
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