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1. Introduccion

“Interlinea: cultura editorial” es un proyecto multimedia cuya finalidad es unir las
voces de universitarios, profesionales y académicos para ofrecer a los
radioescuchas la riqueza del mundo editorial, la reflexién sobre el libro y la lectura.
Lo que hace de Interlinea un proyecto unico es que involucra, a través de diversos
medios y actividades, al escucha convirtiéndolo en parte activa de éste.

Este proyecto permite que los estudiantes de servicio social se vinculen con un
distintos espacios multidisciplinarios que abarca desde la comunicacién hasta el
disefio de contenido editorial lo que permite entablar una experiencia con la
actividad profesional y laboral mediante el uso de estrategias, métodos y
herramientas en distintos productos mediaticos y el conocimiento.

El servicio social para este proyecto es ofrecer la oportunidad de hacer de la
actividad del mundo del libro y la lectura en un espacio de aprendizaje y de
vinculacion con la sociedad. De alli, que el alumno aplique sus conocimientos
obtenidas a través de la licenciatura y con la obtencion de aptitudes a partir de
experiencias en un ambito que permita facilitar el contacto con el mundo laboral.

En el presente documento se expondra el trabajo de servicio social durante el
periodo de junio 2019 — febrero 2020 en dicho proyecto a cargo de la Maestra Sofia
de la Mora Campos, del departamento de Educacién y Comunicacion, UAM X.

2. Objetivo general

El proyecto Interlinea: cultura editorial tiene como objetivo definir el proceso de
produccion editorial a partir de la investigacion y el contacto profesional, analizar y
definir a los actores involucrados en el proceso editorial, conocer los elementos de
produccion para la construccion del libro-texto y describir paso a paso los procesos
de produccion con la busqueda de informacion bibliografica y de fuentes
académicas y profesionales.

Mi objetivo en el proyecto fue aplicar todos mis conocimientos adquiridos a lo largo
de la carrera para lograr las tareas que me sean asignadas, estar abierta a aprender
y poner en practica otras herramientas que ayudaran a mi desarrollo, dar un paso al
ambito laboral y profesional, aprender de las fortalezas de mi equipo, reforzar mis
debilidades y resolver problemas que se presentaran a lo largo del proyecto.



3. Actividades realizadas

En mi servicio con Interlinea, abordé distintas etapas, a través del disefio, para la
realizacion de diferentes actividades. La primera etapa es la pre produccion que
consiste en el analisis de qué es lo que se quiere producir, para qué, para quien;
donde y cuando se va a realizar, que se busca comunicar y como lo realizaremos.
Una vez entendido el proceso de pre produccién, comienza la etapa de produccion.
Esta consiste en la creacion, en formato audiovisual, todas aquellas ideas que el
cliente ha solicitado. Una vez localizados los escenarios y seleccionado el equipo
técnico, puede empezar el rodaje. Posteriormente, contando con el material
digitalizado, entra la etapa de post produccion, la cual se entiende como el conjunto
de procesos de edicion mediante los que se conforma el producto audiovisual final,
aportandole coherencia y sentido. El video se corta; se edita; se le afiaden
fotografias, animaciones, efectos, transiciones, titulos; se retoca el color y el brillo,
entre otros elementos. Y como ultima etapa esta la vinculacion, esto abarca la
elaboracién de imagenes, flyers, disefio e impresion de postales y su publicacion y
promocién en redes sociales y pagina web, de acuerdo a la estrategia de cada
canal.

P Conversatorio “Analisis de estadisticas existentes de la
industria editorial”

Grabacion de video del conversatorio

Nos presentamos en la cabina de UAM Radio, situada en la Rectoria General de la
UAM, para grabar en video el conversatorio radiofénico que se desarrollé en vivo
“Analisis de estadisticas existentes de la industria editorial”.

Los conversatorios tienen el objetivo de generar un didlogo sin tabues entre las
personas involucradas en la industria editorial. Este conversatorio en particular,
tiene como objetivo analizar el valor del libro en el mercado, la produccion editorial
del libro, la distribucion en las librerias, el acceso a través de las bibliotecas y el
papel que juegan las universidades en este tema.

Una vez dentro, observé el espacio en el que trabajariamos y en qué lugares
estarian situados los invitados, la maestra Sofia de Mora y el conductor de UAM
Radio. Posteriormente, colocamos los tripiés en las zonas mas pertinentes para
captar a cada uno de los presentes sin invadir la toma de otra camara, analizamos
registro, angulos y busqueda de un discurso audiovisual adecuado.



Como cualquier proceso de registro, hubo situaciones que se tuvieron que resolver
durante la grabacién que fueron: 1. una de las camaras no podia grabar mas de 3
segundos asi que se utilizé unicamente para fotografias y tomas muy cortas. 2. las
otras dos camaras empezaron a apagarse después de cierto tiempo ya que las
memorias estaban practicamente llenas asi que mientras una camara grababa, la
otra camara se apagaba. 3. debido a las fallas con las camaras, realizamos tomas
con el celular de respaldo. presentamos problemas técnicos con las camaras, sin
embargo evalué el problema y actué ante ello.

Edicion del video del conversatorio para el canal de YouTube

Una vez grabado del conversatorio, puse en practica todos los conocimientos de
post produccion al momento de hacer la edicién.

Recopilé todo el contenido previamente grabado e hice una seleccion de tomas para
la comprension del video, ya que teniamos material en 3 camaras y 2 celulares.
Acomodé en la linea de tiempo los clips y realicé la correccion de color y de
iluminacion para que las tomas lograran verse mas parejas y homogéneas.

Portada del conversatorio para que fuera publicada en las redes

Creé la imagen del conversatorio para que pudiera ser promocionado y publicado en
las redes sociales. (Ejemplo pag. 7)

P Ping Pong FILUNI

Grabacion de video del evento Ping Pong: cultura editorial en FILUNI

En la FILUNI, Feria del Libro de los Universitarios, Interlinea: cultura editorial, realizd
un evento llamado “Ping Pong: cultura editorial, que tenia como objetivo darle voz al
publico editor joven, emergentes y alternativos para crear un dialogo horizontal.
Estuve cargo de grabar todo el evento junto con mi equipo y hacer tomas de cada
una de las personas del publico al momento de participar. Para ello habia que estar
cuidado de coordinacién con las otras tres camaras ya que habia que cuidar los
tiempos que se paraba la grabacion por el almacenamiento de la tarjeta o el
consumo de la pila.

P Conversatorios FILUNI

Grabacion de video de los Charlas de FILUNI



Interlinea realizé diversos Charlas con diferentes actores del libro, poniendo énfasis
en los universitarios y proyectos académicos y de profesionalizacidén, todos
involucrados con la construccion de una cultura editorial. El proposito central es
establecer contacto con el publica asistente para ofrecer a partir de su experiencia,
vivencias y datos curiosos que pudiesen ser de interés para el publico y contribuir al
acercamiento al libro y la lectura. Fui encargada, junto con mi equipo, de grabar
todas las charlas, sacando adelante la grabacion a pesar de las dificultades
naturales para este tipo de actividades.

Publicaciones para las redes sociales y los volantes para FILUNI

Disefé las publicaciones para promocionar la asistencia de Interlinea en la FILUNI y
para promocionar los conversatorios que se presentaron en la feria. (Ejemplo pag.
8). Realicé el disefo de los volantes para promocionar y dar a conocer los
conversatorios que se llevarian a cabo en la FILUNI. (Ejemplo pag. 9)

P Programas

Serie 21

Portadas de los programas y la portada y la imagen de perfil para Facebook

Realicé la imagen de perfil y de portada para Facebook que fuera con la tematica
pre aprobada de los programas. (Ejemplo pag. 10). Modifiqué el nombre de los
programas, el nombre del entrevistador y agregué la imagen que hiciera referencia
al tema del programa de un disefo pre aprobado. (Ejemplo pag. 11)

Serie 22

Disefié las portadas para los programas de la serie 22 y las modifiqué con el nombre
de los programas, el nombre del entrevistador y agregué la imagen que hiciera
referencia al tema del programa de un disefio pre aprobado. (Ejemplo pag. 12).
Realicé la imagen de perfil y de portada para Facebook acorde con la tematica de
todos los programas.

P Constancias y agradecimientos
Constancias y agradecimientos de BABEL, FILUNI

A partir de un disefio aprobado con anterioridad, modifiqué los nombres de los
académicos y universitarios que participaron en diferentes eventos como FILUNI y



BABEL, FB LIVE, también para los diferentes programas a lo largo de la serie.
(Ejemplo pag. 13)

4. Metas alcanzadas

El enfrentarme a una forma distinta de desenvolverme; y ademas profesionalmente,
me asusté al principio, porque el poner en practica mis conocimientos en un
ambiente que no necesita calificaciones ni maestros para determinar si estoy
haciendo las cosas bien o no, me daba miedo.

Una de mis grandes metas considero que fue el grabar en vivo varios eventos, tener
dificultades y actuar de forma inmediata para lograr llevar a flote el trabajo.

El trabajo en equipo fue clave fundamental para sacar todas las actividades, me
permitid observar cémo se trabaja fuera de la universidad y que dos cabezas
piensan mejor que una. A veces hay que aprender que uno solo no puede hacer
todas las cosas y que ademas esta bien apoyar y contribuir a los demas.

Ahora puedo decir que definitivamente creci tanto en el ambito profesional como
individual.

5. Resultados y conclusiones

Mi servicio social en Interlinea: cultura editorial me ayud6 a reforzar todos los
conocimientos que adquiri en la carrera con el plus de la adrenalina y de la
responsabilidad del trabajo en el mundo profesional y laboral.

Es un proyecto en el cual uno aprende a fortalecer sus habilidades y crea un
ambiente de apoyo y trabajo en equipo en todos los ambitos, te alienta a
relacionarte con tu equipo, a tomar decisiones juntos y hacer funcionar la tarea
asignada a pesar de las dificultades que puedan surgir.

6. Recomendaciones

Creo que es necesaria una mayor difusién de este programa entre los alumnos de la
UAM Xochimilco, especificamente, de la carrera de Disefio de la Comunicacion
Grafica, ya que considero que ayudaria muchisimo tanto al conocimiento de uno de
los mundos al cual se podrian inclinar, que es el editorial, como el desarrollo de



habilidades tales como la fotografia, video, ilustracion, disefio, contenido para redes
sociales, lonas, volantes, edicion de video, entre otros. El propio programa podria
nutrirse con los conocimientos de los alumnos de las diferentes especialidades que
conforman esta licenciatura.

7. Bibliografia y/o referencias electrénicas

http://uamradio.uam.mx/index.php/11-programacion/series-vigentes/5-interlinea-cult
ura-editorial

https://www.xoc.uam.mx/servicio-social

https://medium.com/@mundoagencia_/etapas-de-producci%C3%B3n-de-videos-b39
fd1468f73
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8. Anexo de imagenes
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Charlas con profesionales del libro y la lectura

Abril G. Karera
Autora Ensayos de Abril

Booktuber
Domingo 1 de septiembre 2019
13:00 horas
m Centro de exposiciones y congresos UNAM
Kem ahestR el o Set de medios (D11)
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Publicidad para redes sociales
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I FERIR INTERNACIONAL DEL
LIBRO DE LOS UNIUERSITARIOS

INTER
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cultura editoriol

Charlas con profesionales
del libro y la lectura

| Martes, I
| Miércoles I

| Sabado I

AGCOSTO

Disefio y tipografia
Francisco Calles Trejo
Tipografilia estudios
11:00 horas.

Booktuber

Abril G. Karera
autora Ensayos de Abril

Domingo
1800 horas u

FAS\N

Set de medios D11

Profesionalizacién editorial

Dolores Latapi Ortega
IISUE - UNAM

16:00 horas.

Edicién universitaria
Zyanya Ruiz Chapoy
Editora, UAMX

17:00 horas.

Promocién lectora

Varinia del Angel Mufioz
Editorial Mango Manila

17:00 horas

|Demmgo |

JULINTILTS

INTER
LINEA

cultura editorial

Programa radiofénico universitario
donde, a partir de entrevistas con actores
y profesionales del libro y la lectura,
se construye una cultura editorial.

PING-PONG - CULTURA EDITORIAL

Sébad & e
a2 Decision editorial
Mercado editorial
11:00 a 13:00 horas
AGOSTO Salén Jaime Garcia Terrés

@interlinea_ce
/interlineaculturaeditorial
interlineaculturaeditorial@gmail.com
www.interlineaculturaeditorial.com.mx

D€

Volante FILUNI



SERIE 21

INTER Serie 21

LINEA

culturo. editorial

Portada de Facebook, serie 21
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Perfil de Facebook, serie 21
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M LEBLINEA

cultura editorial

|NTEB rﬂ/l EU Serie 21 U '7'( ' _. N ahgtaaammpog4_1 FM

Hiperlectura
Roberto Igarza

Investigador: consumo editorial

W Qinterlinea_ce

Lunes 20:30 hrs' K /interlineaculturaeditorial

Repeﬁcién: sabado13:30 hrs. www.interlineaculturaeditorial.com.mx

Ejemplo de portada, serie 21

Ejemplo de portada web, serie 21
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SERIE 22

M Serie 22
LINEA

culturo. editorial

i

Profesion:
ilustradora

Laura Elena Gomez Castillo
San Luis Potosi, México

Lunes 20:30 hrs. -

Repeticion: sabado13:30 hrs.

’
N e ¢

. ¥ @interlinea_ce
uam
abierta al tiempo 4.1 FM K3 /interlineaculturaeditorial
fh " ﬂ"“ www.interlineaculturaeditorial.com.mx

| A"

Ejemplo de portada, serie 22

Ejemplo de portada web, serie 22
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CONSTANCIAS

INTER
LINEA

culturo. editoriol

La Universidad Auténoma Metropolitana
Unidad Xochimilco

agradece

Dolores Latapi Ortega

Por su entrevista para la emision en vivo a través de Facebook
“Reflexiones del Ill Foro editorial: Derechos de autores y lectores” en el marco
de la Feria Internacional del Libro Universitario (FILU) de la Universidad Veracruzana

el 9 de abril de 2019.

Mtra. Sofia de la Mora Campos
Profesora Investigadora
Productora General

Ciudad de México, 2019.

Ejemplo de constancias
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