






























































































































































directamente al voto de la clase media. De este correo se tiene como primera fecha de 

emisión el mes de marzo. 

El segundo texto elegido, la carta de Coppel, es importante porque es de los pocos que 

van firmados; primero se publicó en el periódico Reforma y luego fue retomado y 

reenviado durante los meses de marzo a junio. A diferencia del anterior, éste tiene dos 

destinatarios: en primera instancia está dirigido a la gente que trabaja en Coppel, pero al 

ser publicado en un medio masivo, y luego retomado por la red, amplía las posibilidades 

de recepción. Los argumentos que se enuncian ahí son los mismos que se utilizaron en 

la campaña mediática del PAN y sus aliados, principalmente en la cuestión de la posible 

desestabilidad económica del país con AMLO en la presidencia; y en este caso, por 

haber una fecha de publicación exacta, podemos decir que algunos de estos argumentos 

fueron retomados en la campaña negativa, dado que los spots salen un par de semanas 

después. 

El tercer mail: "mi muy estimado Andrés Manuel", es importante porque va dirigido a 

Andrés Manuel López Obrador, aunque el destinatario son, los posibles electores. 

Resalta de este texto que el discurso apela a los mismos argumentos que los spots, (el 

futuro empobrecido que vendría con López Obrador, y sobre todo la imagen de AMLO 

como una persona deshonesta) aunque sin ofrecer demasiadas explicaciones, en el 

entendido de que son ya temas conocidos. Su estructura permite reconocer a la 

acusación y descalificación como estrategias principales. 

Presentación de los resultados de análisis 

A continuación presentaremos el análisis de los correos electrónicos seleccionados, 

comenzamos con un breve contexto de su producción que nos de una idea de cómo iba 

la campaña mediática en esos momentos; continuamos con el modelo de Toulmin para 

tener u,n,a idea amplia del texto, ver su tesis y los argumentos que la apoyan; 

posteriormente se presenta la esquematización de Grize para ubicar las clase objeto que 

se identificaron en el texto, y con ello comenzar el análisis de las operaciones 

discursivas; en este análisis cuando detectemos algunos mecanismos que permiten 

identificar el uso ideológico del lenguaje recurrimos a Reboul. 

Los textos no se presentan de manera cronológica, ya que consideramos que el texto de 

marzo, es el que mejor refleja lo que se decía en los correos en general, además de 

señalar que la campaña mediática ya había comenzado. 
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