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Introducción 

 
El universo del libro aún 0ene mucho por ofrecer, esté0cas por explorar, 
autores por dar a conocer y voces por amplificar. Así es como vemos el 
proyecto mul0media con más de 12 años de historia que inició con su 
transmisión en UAM Radio hasta hace dos años. Cultura editorial, 
Producción editorial, 0ene entre sus productos el de Interlínea: cultura 
editorial, en el que se realizan entrevistas o conversatorios con actores 
del mundo del libro y la lectura.  
 
Los productos radiofónicos actualmente se albergan en su Si0o web y 
todas sus ac0vidades hasta la fecha se difunden a través de sus redes 
sociales como Facebook, X (TwiRer) y YouTube. Todo ello se organiza a 
par0r de la taxonomía temá0ca que permite un encuentro con una 
estructura académica y profesional del diálogo y la reflexión de actualidad 
que da visibilidad y voz a quienes desde sus diferentes disciplinas y campo 
profesional contribuyen a darle sen0do a todo el proceso de contenidos 
del mundo del libro.  
 
Por esta razón es que me interesé en el proyecto, ya que me permi0ría 
tener un acercamiento a información que, como diseñadora gráfica 
concentrada en diseño editorial, me ampliaría con temas 
interrelacionados de diferentes campos de la producción y difusión de 
libros y otras formas de literatura, lo que enriquece mi perspec0va como 
diseñadora tomando en cuenta lo importante que es una previa 
inves0gación de las etapas que conforman la creación y el desarrollo de 
las dis0ntas obras editoriales. Esto incluye la concepción de ideas, la 
inves0gación, la planificación, la escritura, la revisión, la edición y, 
finalmente, la publicación y su lectura. Esto permite insertarse en las 
empresas, organizaciones y con profesionales dedicados a la publicación, 
distribución y promoción de obras, desde editoriales llamadas 
comerciales hasta las independientes, así como con agentes literarios, 
distribuidores, librerías y otros actores involucrados en el proceso de 
producción y comercialización de libros.  
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En resumen, empaparse de estas dimensiones complementarias del 
ámbito editorial y literario, me ayudará a abarcar desde la producción y 
distribución de libros hasta la crea0vidad y el trabajo arXs0co involucrado 
en la creación de obras literarias. 
 

Obje0vo general 
 

Detrás del libro y la lectura hay un gran abanico de temas que conforman 
la existencia y construcción de este mismo, y que ocasionalmente, puede 
pasar desapercibido. Interlínea: cultura editorial 0ene como obje0vo 
principal dar visibilidad al autor y al mismo 0empo darle voz a quienes 
integran el mundo editorial y el proceso literario, como: la figura del 
editor, autor y lector; la industria editorial, el diseño, el derecho del autor 
y el entorno digital.  
 
De manera que se busca a través de las redes sociales publicar día con día 
contenido diseñado con la intención de aumentar la visibilidad en las 
páginas oficiales y dar mayor difusión. Así como generar contenido nuevo 
a través de entrevistas virtuales mensuales y par0cipar en eventos 
propios del medio, ya sea presencial o virtual.   
 
Como obje0vo par0cular, busco comunicar clara y eficazmente el mensaje 
del contenido. Esto implica organizar y presentar el texto, imágenes y 
elementos gráficos de manera que sean comprensibles y atrac0vos para 
el lector, facilitando la lectura a través de la legibilidad, seleccionando 
fuentes legibles, establecer contraste entre el texto y el fondo, y u0lizar 
técnicas de diseño como la jerarquía visual y el espaciado adecuado para 
guiar al lector a través del material. 
 
También busco crear una iden0dad visual coherente por medio del uso 
consistente de colores, 0pogra]as, es0los gráficos y otros elementos 
visuales que reflejen la personalidad y el propósito de Interlínea, y así 
op0mizar la comunicación visual en los medios digitales y tenga un mayor 
impacto en el público desde las redes sociales. 
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En resumen, los obje0vos son crear una comunicación visual efec0va, 
mejorar la experiencia del usuario, establecer una iden0dad visual 
dis0n0va y generar interés los temas relacionados al mundo editorial y el 
proceso literario.  

 
Ac0vidades realizadas 

 
El equipo de Interlínea se compone de integrantes con diferentes 
habilidades y enfoques que permiten crear contenido, en el caso del 
diseño gráfico, desempeña un papel crucial en la creación al mejorar la 
esté0ca, organización, iden0dad visual y la experiencia del receptor. La 
atención cuidadosa a estos aspectos no solo mejora la calidad del 
producto final, sino que también puede tener un impacto directo en la 
recepción y el éxito en las redes sociales. 
 
En el periodo de seis meses, se llevó a cabo la realización de contenido 
para difusión en redes sociales: Facebook y X (TwiRer). Cada mes se 
abordó un tema diferente y se programaron de 1 a 2 publicaciones por 
día, de lunes a viernes. Se llevó a cabo una organización de los contenidos 
por día, por ejemplo, antes de iniciar el mes, se diseñan las fotos de perfil 
y de portadas de Facebook y X; y el banner del si0o web, las cuales son 
publicadas el primer lunes de cada mes. El resto de la semana se 
programan las publicaciones de los contenidos sobre el tema abordado 
respecto al mes. En las siguientes imágenes se observa la organización 
que se llevó a cabo para generar contenido y publicarlo día a día. 
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El proceso crea0vo se basó en la iden0dad visual ya preestablecido por 
Interlínea, como los colores pasteles y fondos marmoleados. Sin 
embargo, se encontraba la posibilidad de generar nuevas propuestas de 
diseñar el contenido, conservando la imagen del producto mul0media. 
Así que las propuestas de rediseño se establecieron con la intención de 
hacer ver agradable, atrac0vo y legible el contenido para el público, y a 
su vez, conservar una iden0dad visual coherente y cohesiva, a través de 
los colores, gráficos, 0pogra]a e imágenes, manteniendo la distribución 
de los elementos. Los colores se planteaban dependiendo del tema del 



 6 

mes o bien, por la gama cromá0ca que acentuará la época temporal. Los 
elementos gráficos se eligieron con el propósito de mejorar la distribución 
de los elementos y/o encapsularlos para no perder interés sobre ellos. Las 
imágenes conservan un marco redondo para mantener un aspecto 
amigable a la vista. La 0pogra]a con0núa siendo una sans-serif, pues 
estas son óp0mas para agilizar la lectura y garan0zar una buena 
legibilidad en los disposi0vos digitales. 
 
Las publicaciones se componen de la siguiente manera: 
 
• Portada general: Imagen para las portadas de perfil de Facebook, X 

y el banner del si0o web. La foto general está compuesta por el 
Xtulo del tema del mes, el logo0po de Interlínea, página web, mes 
y fecha. La foto de perfil sólo con0ene el fondo marmoleado, 
mientras que la foto de portada 0ene el Xtulo, logo0po, mes y si0o 
web. Estos elementos se conservan para la foto en el banner ya que 
el obje0vo es dar a conocer el tema del mes y señalar que pueden 
navegar en la página. 

 

    
 Portada general Foto de perfil 
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• Contenidos:  Proporcionados por Interlínea, los recuadros son 

tomados desde el si0o web. Son clasificados por temá0ca y se 
distribuyen por las cuatro semanas del mes. Se optó por 
organizarlos de manera ordenada para mantener equilibrio en la 
imagen y se redondearon las esquinas de las imágenes para generar 
más espacio y aire entre ellas. Cada plan0lla cambia de gama 
cromá0ca para diferenciar cada semana. Se cambiaron los 
elementos de la esquina inferior izquierda, conservando la 
información, pero visualmente más esté0ca, con un gif 
representa0vo al tema del mes, la fecha y el Xtulo. 
 

 

Foto de portada 

Foto de banner del si2o web 

Diseño anterior 
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• Podcast: Se elige uno de los programas para grabar en captura de 

pantalla el acceso para consultar el podcast desde el si0o web. 
 

 
 

 

Semana 1 Semana 2 

Semana 3 Semana 4 
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• Recordemos a…: Se elige uno de los programas para colocar alguna 
frase destacada del entrevistado. Se optó por cambiar la imagen del 
programa por un elemento gráfico en el que con0ene la portada del 
programa, el Xtulo, serie y fecha. De manera que es visualmente 
más legible y esté0co. 
 

         
 
 

• Columna: Se elige uno de los programas para poner un fragmento 
de la columna correspondiente a ese programa. Estas son: Blanco y 
negro, Hipertexto, Pie de página, La puesta en página, Grafema, Al 
margen y Tinta sobre papel. En la página de cada programa se 
encuentra su columna. El diseño se conserva, pese a que cambian 
los elementos ya mencionados de la esquina inferior izquierda. 
 

 
 

Diseño anterior Diseño actual 

Diseño anterior 
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• Reseña: También conocido como Frente al librero, se puede elegir 
uno de los programas para poner un fragmento de la reseña del 
libro que según aparezca, o ir a la página de reseñas y elegir alguno 
que tenga que ver con la temá0ca del mes. La propuesta se 
conserva y se le agregan gráficos para mayor interés en “Frente al 
librero de”. 
 

Diseños actuales 
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• En cursivas: Se elige uno de los programas para poner un video que 

guie hacia la sección “En cursivas” en el si0o web. Del diseño 
anterior, se cambió la 0pogra]a para el Xtulo En cursivas para aludir 
al mismo Xtulo, se eliminaron los elementos de la esquina inferior 
izquierda para tener más espacio en blanco. Además, se destaca en 
bold el Xtulo del programa dentro del texto. Y finalmente se agrega 
un elemento gráfico de fondo para seguir dando el aspecto 
marmoleado. 

 

             
 
• Taxonomía temá=ca: Según la temá0ca del mes, se captura en 

video la pantalla para guiar a la visita de la Taxonomía temá0ca en 
el si0o web. Esta plan0lla conserva el diseño más los cambios 
generales. 

 

Diseño anterior Diseño actual 

Diseño anterior Diseño actual 
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• Bibliogra@a: Según la temá0ca del mes, se captura en video la 
pantalla para guiar a la visita de la Bibliogra]a y mostrar los libros 
que aparecen con dicho tema. Se conserva el diseño de la plan0lla 
más los cambios generales. 

 
 

• Entrevistados: De todos los contenidos del mes se toma la foto de 
cada uno de los entrevistados para colocarlos en collage con sus 
nombres. También el diseño se conserva más los cambios 
generales. 
 

 
Como se ha ido mencionando, cada mes se aborda un tema diferente y 
con base al tema, se publican los programas periódicamente, y además 
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se realiza difusión para charlas y conversatorios que se llevan a cabo cada 
mes. Estos se tratan de entrevistar a escritores, autores, editores, 
correctores y agentes que pertenecen al mundo editorial y el proceso 
literario. Por ejemplo, el mes de sep0embre se dio difusión para la charla 
con Jesús Marchamalo, un escritor y periodista de radio, televisión y 
prensa, y se destacaron frases de la entrevista, conservando el diseño del 
mismo mes. 
 

      
 

      
 

En los meses de octubre, enero y febrero se llevaron a cabo los siguientes 
conversatorios: en octubre fue Organización editorial: correctores, con 
Ana Lilia Arias, directora y fundadora de la Asociación Mexicana de 
Profesionales de la Edición AC; en enero fue Libreros de Xalapa con Olga 
Lydia, Héctor Leonel y Eligio, miembros del Grupo Libreros 
Independientes Xalapa; y en febrero se llevó a cabo el conversatorio 
Cultura digital, polí0ca y elecciones, con Verenise Sánchez, Mateo de 
Jesús y Cuauhtémoc.  
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A cada conversatorio se le hizo difusión por medio de una imagen con un 
diseño más abierto y fuera de la iden0dad visual ya predeterminada de 
Interlínea para destacarse del contenido mensual, por lo que lleva más 
elementos gráficos, colores y variaciones de 0pogra]a para diferenciar 
Xtulos, nombres y fechas del contenido. Siempre se priorizaron todos los 
elementos y esto fue con ayuda de la distribución de la información, las 
imágenes y los logo0pos, con base en el gráfico de fondo, y así evitar el 
problema de que se pierda algún elemento importante como quién 
conduce, quiénes par0cipan, el tema del conversatorio, fecha y en dónde 
se transmite, sin olvidar los logo0pos de quienes par0cipan. 
 

 
 

    
 

Conversatorio del mes octubre 

Conversatorio del mes enero 
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En los meses de noviembre y diciembre fueron especiales porque se creó 
contenido diferente al que se ha ido majenando en los anteriores. En el 
caso de noviembre, que fue encargado por mis compañeros de 
Comunicación Social, tuvo el nombre de Interlineados y fue dedicado a la 
FILUNI 2023, dando un recuento de las charlas que se llevaron a cabo con 
los par0cipantes a través de plan0llas con frases destacadas y 
memora0vas mencionadas en la videograbación e invitar al espectador a 
visualizarlo completo. Mientras, me encargué de realizar las portadas 
para las redes sociales y el si0o web, tomando en cuenta como base uno 
de los colores representa0vos de la FILUNI, el rosa y uniéndolo con la 
imagen de Interlíena que es el aspecto marmoleado. 
 

    
 

Conversatorio del mes febrero 

Portada general Foto de perfil 
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En el mes de diciembre se trató del recuento anual, de lunes a viernes se 
publicaron frases rescatadas de todas las charlas o los conversatorios que 
se llevaron a cabo en todo el año de 2023. Con ayuda de mi compañera 
de Comunicación Social, nos dimos a la tarea de buscar los videos de las 
entrevistas en Facebook, crear una tabla para agregar las frases y 
finalmente me encargué de crear el diseño de plan0lla para darles 
difusión, además de las portadas, pero esta vez con tema de Felices 
fiestas por ser fechas decembrinas. Por esta razón, los colores fríos y la 
0pogra]a en cursiva que están inspirados en la época. En las siguientes 
imágenes se presentan algunas de las frases que fueron publicadas y sus 
portdas. 
 

 

Foto de portada 

Portada general 
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Foto de portada 

Foto de banner del si2o web 

Semana 1 
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Semana 2 

Semana 3 

Semana 4 
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También se realizarón plan0llas in memoriam para conmemorar el 
fallecimiento del profesor e inves0gador en la UAM Xochimilco, 
Raymundo Mier Garza, y se publicaron en las redes sociales. Este 
homenaje incluyó frases dichas por Raymundo, en las que se lee 
recuerdos, anécdotas, reflexiones y sen0mientos que formaron parte de 
su vida. Las plan0llas conservaron un diseño discreto y especial para 
priorizar el respeto, asegurando así que el mensaje cumpla su función de 
homenajear y recordar a la persona conmemorada de manera educada y 
respetuosa. Así fue como Interlínea ofreció una forma significa0va de 
honrar y recordar al profesor Raymundo, proporcionando consulo, apoyo 
y un sen0do de comunidad durante ese momento de pérdida y duelo. 
 

Semana 5 
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Todo este trabajo es parte de mis ac0vidades realizadas durante mi 
servicio social, además de estar en contacto con la maestra So]a de la 
Mora para el apoyo de tareas independientes a las redes sociales, como 
el área administra0va para tener en orden la documentación del registro 
del proyecto en el servicio social y organizar archivos. Adicionalmente de 
tener juntas vía Zoom con la maestra So]a y mis compañeros quienes 
realizaban su servicio a la par. En las juntas nos organizábamos y 
planificábamos la creación de contenidos para las siguientes semanas y 
cómo se reparterían los trabajos entre todos y así crear una buena 
comunicación  y un equipo de trabajo en el que todos nos apoyamos para 
sacar adelante las redes sociales de Interlíena.  

In memoriam del profesor Raymundo Mier Garza 
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Metas alcanzadas 
 

Gracias al proyecto pude alcanzar y lograr mis metas, propósitos y 
obje0vos, pues pude adquirir experiencia que me puede ayudar en el 
mundo laboral y también desarrollar mi portafolio de manera más sólida 
y completa, coleccionando mis trabajos que demuestran mis habilidades, 
crea0vidad y es0lo personal.  
 
Además, logré dominar nuevas herramientas para diseñar como Canva y 
poder complementarla con programas en los que he ido adquiriendo 
habilidades avanzadas como Adobe Photoshop, para la edición de 
retratos, Illustrator para la creación de nuevos gráficos, y otros somwares 
relevantes para la profesión. 
 
También logré establecer relaciones profesionales y construir una red de 
contactos que me brindaron oportunidades de colaboración, mentoría y 
trabajo en equipo, pues todos realizamos nuestras respec0vas tareas y 
logramos complementar el trabajo.  
 
Asimismo, puede aprender nuevos temas relacionados al mundo 
editorial, conceptos que no se ven dentro de la carrera, y haber aprendido 
de ello me hace sen0r más completa profesionalmente. Así que, haberme 
empadado de las entrevistas escuchadas para destacar frases, me 
ayudaron a entender lo que hay detrás del proceso literario, la creación 
de libros y las problemá0cas que se presentan hoy en día, así como el 
futuro del libro en el mundo. 
 
Estas son algunas de las metas que pude alcanzar como diseñadora 
gráfica. Sin embargo, es importante recordar que el camino profesional 
se construye consecuentemente. Lo más importante es establecerme 
metas que sean significa0vas para mí y trabajar constantemente para 
alcanzarlas. 
 
En tanto para Interlínea, considero que también se logró crear una 
iden0dad visual en el contenido más agradable, atrac0va y legible para el 
lector, y gracias a ello ya se puede destacar este proyecto en sus redes 
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sociales y ser memora0va para quienes se les da voz en el mundo 
editorial. 
 

 
Resultados y conclusiones 

 
Es importante dar visibilidad y voz a quienes integran el mundo editorial 
y el proceso literario, fundamentalmente por la diversidad de 
perspec0vas al permi0r que diferentes voces y experiencias reflejadas en 
la literatura sean escuchadas y crear un panorama más completo y 
representa0vo de la sociedad en la que vivimos. A su vez fomenta la 
innovación y la evolución en la literatura. Esto puede llevar a la 
exploración de nuevos temas, es0los narra0vos y formas de expresión, 
enriqueciendo así el panorama literario en su conjunto. 
 
La visibilidad de una amplia gama de voces en el mundo editorial y 
literario promueve la inclusión y la equidad. Permite que grupos 
marginados o subrepresentados tengan la oportunidad de compar0r sus 
historias y puntos de vista, lo que puede contribuir a una mayor 
comprensión y empaXa entre las personas, desafiando los estereo0pos y 
prejuicios arraigados en la sociedad.  
 
Al exponer a los lectores a una amplia gama de experiencias y puntos de 
vista, se pueden derribar barreras y promover una mayor comprensión y 
tolerancia. El empoderamiento y validación también son conceptos 
escenciales para aquellos que han sido históricamente marginados o 
subrepresentados en la industria. Al ver sus historias y experiencias 
reflejadas en la literatura y en el proceso editorial, se les otorga una 
sensación de validez y pertenencia, lo que puede inspirar a futuras 
generaciones a perseguir sus propias metas crea0vas y profesionales. 
 
En resumen, dar visibilidad y voz a quienes integran el mundo editorial y 
su proceso es esencial para promover la diversidad, la inclusión, la 
innovación y la comprensión en la sociedad. Esto va de la mano con el 
diseño editorial, ya que es importante ya que contribuye 
significa0vamente a la atracción visual, la compresión del contenido, la 
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inden0dad de la marca, la experiencia del lector, el refuerzo del mensaje 
y la diferenciación compe00va. Un buen diseño puede marcar la 
diferencia entre una publicación exitosa y empoderar a aquellos cuyas 
voces han sido históricamente silenciadas o ignoradas. 

 
Recomendaciones 

 
Considero que Interlínea se ha consolidado y posicionado de una forma 
posi0va para dar a conocer temas del mundo editorial y el proceso 
literario. Desarrolla estrategias de promoción y difusión para dar a 
conocer los programas y llega a su público obje0vo. U0lizar las redes 
sociales es una buena herramienta para aumentar la visibilidad y el 
alcance del proyecto.  
 
Fomenta la par0cipación de la audiencia a través de los conversatorios y 
charlas, por lo que, mes con mes el programa se vuelve interac0vo y da 
voz a a la audiencia y a los invitados, enriqueciendo el contenido a través 
de las diferentes perspec0vas sobre el tema tratado. Y a su vez incluya 
una variedad de segmentos y elementos para mantener el interés del 
público, siendo crea0vo y buscar formas originales de presentar el 
contenido y mantener la audiencia comprome0da. 
 
Interlínea define claramente el tema y el formato del proyecto, sabe quién 
su público obje0vo y adapta el contenido y el es0lo del programa para 
sa0sfacer sus intereses y necesidades. Esto es gracias a que realizan una 
inves0gación exhaus0va sobre el tema al que se va a introducir; planifica 
el contenido, lo estructura de manera estratégica y funcional. 
 
Si bien, es importante hacer mención respecto al servicio social, estaría 
interesante que puedan integrase más compañeros de Diseño y 
comunicación gráfica y puedan resolver los aspectos de diseño, mientras 
que los compañeros de Comunicación Social puedan también realizar sus 
tareas respec0vas. Ya que cada uno fue estudiado para algo en específico 
y aunque es bueno saber ser mul0disciplinario, no siempre funciona al 
momento de realizar un producto. 
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Ahora, más que una recomendación, es una felicitación y 
agradecimientos por permi0rme ser parte del proyecto y dejar mi granito 
de arena en el área de diseño. Fue agradable poder desenvolverme 
profesionalmente y aprender de nuevos temas que construyeron mi 
conocimiento editorial y que me abren una puerta más en mi preparación 
para el mundo laboral. 
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