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Abstract

La presente investigacion se enfoca en el andlisis y comparacion de las estrategias de difusion
empleadas por administradores de paginas como lo son Facebook e Instagram, especificamente en
el contexto del género del rock femenino en México. Se investiga la forma de trabajo que tiene
cada administrador, sus influencias y sus practicas, sus gustos y sus preferencias, asi como las
estrategias que utilizan para generar trafico a partir de contenido relacionado con cantantes
femeninas y como estas impactan en la visibilidad y reconocimiento de las artistas. Ademas, se
analiza cudl es la dindmica de colaboracion y forma de trabajo entre los administradores y las
artistas, y con ello se examinan las dificultades a las que se enfrentan las cantantes para lograr

tener un lugar dentro de una industria musical, que historicamente ha sido dominada por hombres.

Esta investigacion tiene un enfoque cualitativo, el cual nos permite saber y conocer mas sobre las
practicas de difusion que se emplean en plataformas socio digitales y parte de algunos conceptos
que propone el socidlogo francés Pierre Bourdieu (campo, habitus, capital simbolico, capital
econoémico, estrategia e illusio) para asi, poder identificar los gustos, practicas, habitos,

preferencias, modos de interaccion entre artistas femeninas y administradores.

Palabras clave: Medios digitales, Bourdieu, habitus, estrategias, cantantes femeninas, capital.

The present research focuses on the analysis and comparison of the dissemination strategies used
by administrators of pages such as Facebook and Instagram, specifically in the context of the
female rock genre in Mexico. The way of working that each administrator has, their influences and
practices, their tastes and preferences, as well as the strategies they use to generate traffic from
content related to female singers and how these impact the visibility and recognition of female
singers, are investigated. the artists. In addition, the dynamics of collaboration and way of working
between administrators and artists are analyzed, and with this the difficulties that singers face to

achieve a place within a music industry, which historically has been dominated by men.

This research has a qualitative approach, which allows us to know and learn more about the
dissemination practices used in socio-digital platforms and is based on some concepts proposed

by the French sociologist Pierre Bourdieu (field, habitus, symbolic capital, economic capital,



strategy and illusio) in order to identify the tastes, practices, habits, preferences, modes of

interaction between female artists and administrators.



Introduccion

La presente investigacion tiene como proposito identificar las estrategias de difusion utilizadas por
los administradores de paginas en Facebook e Instagram, lo que se busca es comprender coémo esta
estructurado el campo de la musica en los medios digitales y explorar los obstaculos a los que se
enfrentan las mujeres dentro de este campo. Ademas, de conocer el trabajo que realizan los
administradores de medios digitales para difundir la musica de artistas femeninas y como a través
de sus redes sociales las ayudan a tener una mayor visibilidad y reconocimiento dentro del espacio
digital. Ya que en el caso de los medios liderados por mujeres se enfocan mas en la difusion de
proyectos con una perspectiva de género, buscan es visibilizar e impulsar el talento femenino,
mientras que los medios liderados por hombres se enfocan en el crecimiento del medio, buscan

tener una mayor exposicion para lograr monetizar con su labor de difusion.

El interés por este tema surgid, por la curiosidad de saber mas sobre las estrategias de difusion
para apoyar a las compositoras a ser mas reconocidas, pues como ya sabiamos, las mujeres dentro
de la industria musical no han tenido un camino fécil, ya que se han enfrentado a diversos
obstaculos como la discriminacion o el acoso por parte de artistas masculinos. Al comenzar a
indagar sobre el tema, nos dimos cuenta que las estrategias de difusion son diferentes entre medios
liderados por mujeres y medios dirigidos por hombres, pues las chicas se centran en compartir
contenido de mujeres artistas, mientras que los hombres estan mas enfocados en compartir
proyectos ya consolidados; también nos dimos cuenta que la mayoria de las bandas o proyectos
solistas que tienen un mayor alcance estan integrados por hombres. Al profundizar un poco mas
con las artistas descubrimos que prefieren trabajar con medios digitales liderados por mujeres,
pues asi se sienten mas seguras, ya que les brindan un espacio seguro en sus paginas, en donde
difunden sus canciones y trayectorias musicales, con la finalidad de que reconozcan y valoren su
trabajo; pues, por lo general, son los hombres quienes tienen un mayor espacio dentro del campo

digital.

Para desarrollar y comunicar de mejor manera nuestra investigacion, se opto por realizar un video
documental, el cual aborda el trabajo y estrategias de quienes administran plataformas como

Facebook e Instagram para difundir a las artistas femeninas y se habla sobre los desafios a los que



se enfrentan Karla Leon y Daniela Medina, administradoras de medios digitales y las propias
artistas, como Arroba Nat, Valeria Davila y Tere Estrada, quienes en esta investigacion son agentes
clave en el campo musical femenino, pues Nat y Valeria son artistas que buscan ganar visibilidad
con ayuda de la difusién en plataformas socio digitales, mientras que Tere es una pieza
fundamental para el campo musical femenino, ya que ella ha sido una de las pioneras en el rock y
se ha encargado de crear un archivo histérico de las mujeres rockeras, lo cual ha plasmado en su
libro Sirenas al Ataque. Ellas nos comparten sus experiencias en una industria tradicionalmente
masculina, y a través de sus testimonios, se revela el impacto de las estrategias de difusion y las

barreras que aun persisten para las mujeres en la industria musical.

Para complementar el video documental optamos por el uso de imagenes y videos tomados de

Internet y empleamos materiales grabados y fotografias que son de nuestra autoria.

Planteamiento del problema

La escena musical, especificamente en el contexto de México y centrandonos en el género del
rock, ha estado tradicionalmente dominada por hombres, lo que refleja un problema estructural
que afecta también otros ambitos de nuestra sociedad. Esta problematica, ha traido consigo
diversas consecuencias, en este caso, una representacion desigual en los medios digitales, por
ejemplo, las paginas de Facebook e Instagram que son manejadas por hombres, generalmente
difunden contenido de artistas masculinos o proyectos de mujeres que ya son reconocidas. Lo que
ha resultado en menores oportunidades de reconocimientos para las artistas femeninas, quienes a
pesar de su creciente presencia y visibilidad, continian enfrentando dificultades para obtener el

reconocimiento que merecen dentro de la industria musical.

En este contexto, surge la necesidad de entender como funcionan las estrategias de difusion, es
decir, los métodos y tacticas que emplean los administradores de paginas en redes sociales para
generar una mayor visibilidad y alcance para las artistas femeninas. Especificamente, se quiere
investigar qué estrategias emplean los administradores de paginas de Facebook e Instagram, tanto

de medios dirigidos por hombres como por mujeres, para difundir la musica de artistas femeninas.



Pregunta de Investigacion

(Cuadles son las dificultades a las que se enfrentan las artistas dentro de la industria musical para
ser mas reconocidas y qué estrategias de difusion utilizan los administradores de paginas como

Facebook e Instagram para generar trafico a partir de cantantes femeninas?

Conjetura:

Las estrategias empleadas por los administradores de las péaginas como: Chrona Magazine
(CDMX) y QroRock (Querétaro), lideradas por hombres, se centran mas en promocionar artistas
que se encuentren ya consolidadas, con el objetivo de tener un impacto mas alto en su audiencia
asi como en el trafico de pagina. Por el contrario, administradoras de las paginas lideradas por
mujeres, como Somos Booking (Querétaro) y BLUM (CDMX), tienen estrategias que estan mas
orientadas a la difusion de artistas que recién estan iniciando en el mundo de la musica, estas
administradoras, lo que buscan es destacar la identidad y el talento del grupo, priorizando la
difusién de la musica, en vez de la mera comercializaciéon con base a la imagen superficial o

dosificada de las artistas.

Los criterios de inclusién que se tomaron en cuenta para llevar a cabo esta investigacion fue que
dos medios fueran liderados por mujeres y dos por hombres, asimismo tomamos en cuenta la
accesibilidad de los administradores para apoyarnos, en ningin momento se plane6 trabajar con
medios tomando en cuenta el lugar de origen de los administradores, y el hecho de que fueran dos

medios de Querétaro y dos de CDMX fue solo una coincidencia.

Objetivo General:

Analizar y comparar las estrategias de difusion empleadas por administradores de paginas de
Facebook e Instagram como Chrona Magazine y QroRock dirigidas por hombres y BLUM y
Somos Booking lideradas por mujeres, para generar trafico a partir de artistas femeninas en la
industria musical para que sean mas reconocidas y cuales son los obstaculos a los que se enfrentan

al ser mujeres dentro de la escena musical.
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Objetivos Especificos:

e Conocer y describir la forma de trabajo de los administradores, a partir de su habitus
(aspiraciones, inspiraciones para crear sus paginas, la influencia de sus gustos sobre lo que
publican, asi como las practicas en comun entre los administradores)

e Profundizar en las estrategias de los administradores para generar trafico a partir del
contenido que comparten de artistas femeninas en sus paginas de Internet.

e Saber cual es la dindmica de colaboracion entre los administradores de paginas de Internet
y las artistas femeninas.

e Tener un acercamiento con artistas musicales que colaboran con los administradores de
estas paginas para conocer sus experiencias.

e [dentificar los obstaculos a los que se enfrentan las administradoras y artistas debido a su

género dentro del campo digital y la industria musical.

Justificacion:

Hoy en dia Internet abre las puertas de la publicidad para que cualquier negocio pueda llegar a un
publico, difundir su marca y realizar ventas online. Banners, links patrocinados, etc.
Desafortunadamente, estas puertas no se abren de la misma manera para todos. Lo mismo ocurre
con las mujeres dentro de la industria musical en México, ya que las y los administradores de
medios digitales buscan en Internet un espacio donde puedan dar a conocer la musica de artistas
femeninas, con la finalidad de visibilizar su trabajo y que estas ganen reconocimiento en la

industria.

Es imposible negar la importancia que han tenido las mujeres en la historia de la musica,
lamentablemente su labor suele ser opacada o minimizada, principalmente el de las artistas
femeninas que hoy recordamos son contadas, cosa que no sucede con las figuras masculinas, como:
The Beatles, Black Sabbath, Led Zeppelin, Foo Fighters, ACDC, Café¢ Tacvba, Molotov, Carlos
Santana, Mana4, etc. Son bandas reconocidas y que recordamos o ubicamos por alguna canciéon en
especial. ;Pero, qué hay de nombres como The Runaways, Hole, Paramore, Blondie, The Donnas,

Las Ultrasonicas, Bloody Blenders, Las Pijamas, Norwayy, etc.? Que son proyectos de mujeres
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que no tuvieron un reconocimiento dentro de la escena musical y por lo tanto no recordamos.
Lamentablemente, las mujeres en esta industria solian trabajar bajo la sombra de bandas o artistas
masculinos, pero afortunadamente con el pasar de los afnos esa desigualdad ha disminuido y las

artistas han comenzado a ganar reconocimiento en el campo de la musica.

Es por ello, que en esta investigacion nos enfocaremos en el andlisis de las estrategias que se han
utilizado en las paginas de Facebook e Instagram de 'Chrona Magazine, *QroRock, *BLUM vy
*Somos Booking, para la difusion de artistas femeninas en comparacion a los masculinos, tomando
en cuenta que dichas estrategias deberian ser diferenciales para que todos los proyectos sean
visibles y llamen la atencion del publico, ademas, se analizard si el alcance de estas paginas de

tematica musical es eficaz para difundir su informacion por medio de plataformas digitales.

Links a plataformas socio digitales de cada medio:

!Chrona Magazine: https://www.facebook.com/ChronaMagazine / https://www.instagram.com/chronamagazine/

2QroRock: https://www.facebook.com/QroRock / https://www.instagram.com/qrorockmx/

BLUM: https://www.instagram.com/blum_mag/

sSomos Booking:https://www.facebook.com/SomosBooking / https://www.instagram.com/somosbooking/
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Acercamiento metodologico

§ Fundamentacion de la Aproximacion Cualitativa:

Como se conoce de acuerdo al libro “Estrategias de la investigacion cualitativa de Vasilachis”,
desde el punto de vista de Denzin y Lincoln (1994:2) la investigacion cualitativa es multimetodica,
naturalista e interpretativa, busca indagar en situaciones naturales, colecciona una variedad de
materiales empiricos como lo son: experiencia personal, introspectiva, historia de la vida,

entrevista, textos observacionales, histdricos, interacciones y visuales.

Se entiende que la investigacion cualitativa es pragmatica, interpretativa y esta asentada en la
experiencia de las personas. Es una amplia aproximacioén al estudio de los fendmenos sociales,
varios géneros son naturalistas e interpretativos y recorre multiples métodos de investigacion. Por
lo tanto las caracteristicas de la investigacion cualitativa, con base en Marshall y Rossman (1999:

2, 7-8) son las siguientes:

a) La inmersion en la vida cotidiana de nuestros sujetos para el estudio:
Nuestra investigacion se centrd en comprender y documentar la vida cotidiana de nuestros sujetos
de estudio. Se quiso conocer las actividades que realizan a diario y cdmo contribuyen al trabajo de
otros individuos en su entorno laboral. Esta informaciéon fue crucial para responder nuestra
pregunta de investigacion, sobre qué estrategias de difusion utilizan los administradores de paginas
como Facebook e Instagram para generar trafico a partir de cantantes femeninas, con esto, lo que
pretendiamos determinar es cuales son y como se presentan las diferencias entre las estrategias
disefiadas por los administradores de paginas lideradas por hombres como Chrona Magazine y
QroRock y las paginas gestionadas por mujeres como Somos Booking y BLUM para promover la

musica de artistas femeninas.

b) La valoracion y el intento por descubrir la perspectiva de los entrevistados sobre

sus propios mundos:
Conocimos su punto de vista como actor principal de nuestra problematica ya que ellos mismos
nos explicaron su rol y las acciones que realizan para visibilizar la musica de artistas femeninas,

en contraste con otros medios que no lo hacen.

13



¢) La consideracion de la investigacion como un proceso interactivo entre los
investigadores y los sujetos de estudio:

Por tal motivo nuestro equipo se dio a la tarea de viajar a Querétaro, debido a que los
administradores de dos medios radican alld y porque se nos invit6 a un concierto de Arroba Nat y
Valeria Déavila, evento producido por Daniela de Somos Booking. Esto se hizo con el fin de
observar de cerca la actividad entre los administradores que residen en dicha ciudad para tener una
aproximacion mas cercana y ver cémo es que se desempefian durante un evento de un artista
musical, y de esta manera observar de primera fuente la forma en la que trabajan con las artistas,

como la difunden y, ver la recepcion e interaccion de estas artistas femeninas con su publico.

Por estas razones, consideramos que este método es el més adecuado para nuestra investigacion
pues, nos permite tener un acercamiento directo con nuestros sujetos y nos muestra como actiian
en su rol como medio digital. Se menciond anteriormente que nuestra investigacion busca
adentrarse en la vida de nuestros administradores de paginas y de las propias musicas. Esto nos

amplio nuestro conocimiento sobre sus labores e interaccion entre investigador y participantes.

§ Fundamentacion de la eleccion de las herramientas de produccion de informacion:

En nuestro trabajo de campo utilizamos la observacion participante y de igual manera obtuvimos

informacion mediante entrevistas cualitativas de tipo semiestructuradas.

Lo primero que hicimos fue observar la manera en la que cada medio compartia sus publicaciones,
sus estrategias y su interaccion con sus seguidores, cabe mencionar que esta observacion se llevo
en un comienzo de forma indirecta ya que no nos encontrdbamos fisicamente con ellos;
posteriormente hicimos uso de la observacion al asistir a un evento organizado por el medio Somos

Booking.
Para Schensul (2002), “La observacion participante la cual busca describir los comportamientos

de los seres vivos en su medio natural, siendo la técnica mas empleada para analizar la vida social

de los grupos humanos”.
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La intencion de asistir a dicho evento fue conocer como las personas que conforman el medio se
organizan para hacer la difusioén y cobertura del evento y la interaccion que tuvieron con la artista

que se presento.

De igual manera, gracias a los encuentros realizados tanto de forma virtual como fisica, logramos
conocer un poco sobre la manera en que los administradores de las paginas llevan a cabo este
trabajo en su dia a dia. Sin embargo, nosotros tomamos una postura abierta, ya que primero
debemos conocer su situacion y no dejar que nuestros ideales como pensar que no hay diferencia
entre medios o que todos usan una misma estrategia de difusion tanto para bandas masculinas

como femeninas, etcétera sesguen nuestra investigacion.

Decidimos emplear entrevistas cualitativas, esto con la finalidad de conocer los puntos de vista de
los administradores de paginas que difunden musica, asi como también el punto de vista de las

artistas que son difundidas por dichos medios. De acuerdo a Kvale Steinar (2011):

“La entrevista pretende conseguir relatos matizados de diferentes aspectos del
mundo de la vida del entrevistado; trabaja con palabras y no con niimeros. En las
entrevistas cualitativas, la precision en la descripcion y la rigurosidad en la
interpretacion del significado se corresponden con la exactitud en las mediciones

cuantitativas.” (Kvale, 2011, p. 33)

En cuanto a las entrevistas semiestructuradas como lo menciona Marquez Betzabé:

“Surgen a partir de un guidon de preguntas generales que suponen respuestas
abiertas, este tipo de entrevista puede dar paso a nuevas tematicas. Funcionan como
una guia para el investigador/a, y a pesar de que no necesariamente se tienen que
abordar todas las preguntas en el guion, las respuestas abiertas si pueden hacer

surgir nuevas interrogantes en el curso de la interaccion.” (Marquez, 2021)

Durante la realizacion de las entrevistas nos dimos cuenta que habian algunas preguntas que daban

paso a la respuesta de otra, por lo que se eliminaron, sin embargo, con lo que nos narraban los
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entrevistados, descubrimos que surgian nuevas preguntas para ser agregadas al guion. También, al
realizar las entrevistas nos enfrentamos con el factor tiempo, el cual, nos llevo a ajustar el guion
para solo dejar las preguntas mas importantes, debido a que las artistas contaban con tiempo muy

limitado lo que impedia la realizacion de la entrevista completa.

La finalidad de realizar este tipo de entrevistas, fue conocer distintos puntos de vista, y a partir de
ello abrir nuevos panoramas, tal como lo refiere Donna Haraway: “Las personas participantes
como la persona a cargo de la investigacion, construyen y crean conocimiento desde una posicion
histdrica, social y politicamente determinada que no puede pasar desapercibida.” (Donna Haraway,

1995, p. 147)

Los métodos que ocupamos para adentrarnos al conocimiento de nuestra investigacion, segun

Daniela Mondragon (2021)

“Ocurre metodologicamente en dos momentos: el primero, al comprender que nuestro
contexto como estudiantes de ciencias sociales, o a cargo de una investigacion,
determinara nuestro conocimiento desde los intereses hasta las interpretaciones; y el
segundo, que dentro del grupo con el que trabajemos, asi sean todos provenientes del
mismo contexto, existiran una infinidad de puntos de vista producto de sus

subjetividades e historias particulares.” (Mondragon Daniela, 2021)

Por tal motivo, nuestro objetivo fue llevar a cabo las entrevistas a los administradores, pues a pesar
de que comparten una trayectoria similar y no hay una gran diferencia de edad entre ellos, cada
uno vive en un contexto diferente, tienen una manera de pensar y desarrollan estrategias para
difundir su labor. Del mismo modo, al entrevistar a las mujeres dedicadas a la musica, nuestra
principal intencion ha sido conocer sus perspectivas y experiencias respecto a la manera en la que

los medios difunden su arte e identidad hacia el publico que las consume.
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Perfil de entrevistados / Administradores de Medios Digitales.

Objetivo de la entrevista: Conocer y explorar cuales son las estrategias y experiencias de las y

los administradores de medios digitales para generar trafico a partir de artistas de rock femeninas

en la industria musical.

Criterios demograficos: Estos criterios se tomaron en cuenta por practicidad y debido a la

disposicion y accesibilidad que encontramos en nuestros sujetos de estudio.

Edad: 20-35 afios.

Género: Femenino / Masculino.

Nivel educativo: Variable.

Ocupacion: Disenadores graficos, desarrolladores web, especialistas en marketing digital,
gestores de redes sociales, creadores de contenido digital, etc.

Ubicacion geografica: Ciudad de México y Querétaro.

Caracteristicas especificas:

Experiencia en medios digitales.

Experiencia con plataformas digitales de distribucion y promocién de su medio, como
Facebook, Instagram y Sitios Web.

Estrategias para mantenerse actualizados y ser medios digitales relevantes e innovadores

en un entorno digital que estd en constante cambio.

Aspectos logisticos:

Disponibilidad de tiempo: Flexibilidad y disposicion para entrevistas, preferentemente en
sus tiempos libres, fuera de sus horarios laborales.

Preferencias de comunicacion: Entrevistas en persona o en linea a través de plataformas
como Zoom o Meet, dependiendo de la ubicacion de nuestros sujetos de estudio y de su

disponibilidad.

! Tabla 1.1 Guién de Entrevista (Perfil 1 / Administrador@s de los medios). Ver en el apartado de Anexos.
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Perfil de entrevistadas / Artistas: Arroba Nat y Valeria Davila.

Objetivo de la entrevista: Conocer las experiencias que las artistas han tenido con los

administradores de medios digitales que las apoyan a compartir sus proyectos musicales o

gestionan eventos para que sean mas conocidas dentro de la industria musical.

Criterios demograficos: Estos criterios se tomaron en cuenta por practicidad y debido a la

disposicion y accesibilidad que encontramos en nuestros sujetos de estudio.

Edad: 20-35 afios

Género: Femenino

Nivel educativo: Variable

Ocupacion: Artistas: Cantantes / Musicas / Compositoras

Ubicacion geografica: Ciudad de México

Caracteristicas especificas:

Artistas que se dediquen a componer sus propias canciones

Experiencia en la promocion de su trabajo

Relacion para llegar a los medios, qué opinan de ellos, con qué medios se han sentido mas
coémodas

Relacion entre medios digitales y artistas artistas femeninas en la industria musical

Aspectos logisticos:

Disponibilidad de tiempo: Flexibilidad para entrevistas durante la semana, preferiblemente
en horarios fuera de su jornada laboral.

Preferencias de comunicacion: Entrevistas en persona o en linea a través de plataformas
como Zoom o Meet, dependiendo de la ubicacion de nuestros sujetos de estudio y de su

disponibilidad.

2 Tabla 1.2 Guioén de Entrevista (Perfil 2 / Artistas Mujeres). Ver en el apartado de Anexos.
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Cuadro de entrevistados/as

ID Nombre Edad Género Nivel Educativo Medio Digital /
Artista
1 Karla Leon 27 Femenino | Licenciatura BLUM
2 Eduardo Gémez 24 Masculino | Licenciatura  en | QroRock
pausa
3 Ernesto Luna 20 Masculino | Licenciatura  en | QroRock
curso
4 | Daniela Medina 30 Femenino [ Licenciatura Somos Booking
5 Alan Orozco 29 Masculino | Licenciatura Chrona Magazine
6 Natalia Diaz 26 Femenino | Licenciatura Artista /  Somos
Booking
7 Valeria Davila 26 Femenino [ Licenciatura Artista/ BLUM
8 Teresa Estrada 56 Femenino | Licenciatura Cantante, compositora

y escritora
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§ Relato de 1a entrada a campo

El acercamiento que se tuvo con nuestros sujetos de estudio fue de manera progresiva. De primer
momento, se establecid contacto con algunos de ellos a través de mensajes por Whatsapp, se les
contd6 un poco de lo que se trataria el trabajo para ver la posibilidad y disposicion de que
pudiéramos trabajar con ellos y asi estudiarlos. Posteriormente, una de las integrantes del equipo
tuvo la oportunidad de asistir a un evento de prensa, en el cual se tuvo un acercamiento presencial
con algunos de nuestros sujetos de estudio, que asistieron a dicho evento; donde se les plante6 cual
era la intencioén que teniamos al trabajar con ellos y se les explic6 la forma en la que trabajariamos

a lo cual accedieron.

Posterior a ello, se mantuvo una comunicacion activa a través de mensajes de Whatsapp con los
cuatro administradores de los medios digitales, se les realizaron preguntas basicas en torno al
motivo principal de la creacion de sus medios, si teniamos alguna duda o necesitdbamos saber algo
acerca de sus medios nos poniamos en contacto con ellos y como equipo lograbamos resolver las
interrogantes que se nos presentaban. También nos apoyamos mucho en sus redes sociales, pues
estas nos permitian tener un panorama un tanto mas amplio sobre como llevan sus medios, por
ejemplo, observamos cada cuanto publican contenido asi como el contenido que comparten

(imégenes o videos), a que le dan mas prioridad, su alcance, etcétera.

A continuacion, concretamos con cada uno de los administradores una reunién a través de la
plataforma Meet, esto se hizo con la finalidad de que conocieran a todo el equipo y una vez mas
se les explico el motivo del trabajo y sobre lo que planeamos hacer para nuestro producto
comunicativo, se les mencion6 que les realizariamos una entrevista la cual seria documentada a lo
que accedieron a prestar su imagen. Dentro de estas reuniones en linea, las chicas de los medios
(BLUM y Somos Booking) nos proporcionaron el contacto de dos artistas Valeria Davila y Arroba

Nat, con quienes también tuvimos una reunion virtual y les explicamos sobre la investigacion.
Dentro de las dificultades que se nos presentaron durante el primer acercamiento con nuestros

sujetos de estudio, fue principalmente el tiempo, ya que cada administrador tiene una actividad

laboral en su dia a dia y en varias ocasiones no coincidian nuestros tiempos. Esto se logro resolver
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con una especie de calendarizacion preguntando por sus dias y horarios disponibles para que los
pudiéramos ver, al tener una respuesta nosotros nos ajustamos a sus horarios disponibles, logrando
reunirnos con ellos, es importante mencionar que cada administrador se encuentra en un lugar

diferente al nuestro, y fue por ello que para tener este primer contacto se utilizo la plataforma Meet.

Es importante mencionar, que para esta investigacion, se van a presentar cuatro casos de estudio
de distintos medios digitales, dos de ellos administrados por hombres y los otros dos por mujeres,

por lo que a continuacion, se dara una breve descripcion de cada uno.

BLUM: 1874 seguidores / 1122 seguidos (Instagram)

Péagina liderada por mujeres, se cred en febrero de 2021, tiene como objetivo impulsar y visibilizar
el trabajo de las musicas y las mujeres de la industria musical, asi como de la escena independiente
y emergente, principalmente de Iberoamérica, con una perspectiva 70/30 (setenta sobre treinta) es
decir, el 70% del contenido es sobre mujeres al frente y/o proyectos conformados por mujeres.
(Informacion obtenida mediante una entrevista via celular en WhatsApp con Karla Leon

administradora de BLUM, 26/01/24)

1,391 1,874 1,122
publicaciones seguidores seguidos

BLUM
Medio de comunicacion/noticias

Proponemos la musica del futuro; quédate para
escucharla. 4§,
Apostamos por mas #mujeresenlamusica.
#HablamosMusica #HacemosRuido
Ver traduccion

-

Chrona Magazine: 2235 seguidores / 695 seguidos (Instagram) - 29 mil seguidores (Facebook)

Pégina liderada por hombres, creada en 2019, su objetivo es ser un medio de comunicaciéon y
revista digital de confianza, buscan que los fans se puedan sentir comodos y bien informados,
también dan a conocer a bandas y/o artistas locales e independientes, tratando de ser diferentes a

lo que ya existe, difundiendo su contenido de una manera sintetizada y creativa. (Informacion
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obtenida mediante una entrevista via celular en WhatsApp con Alan Orozco administrador de

Chrona Magazine, 23/01/24)

—
CHRONA | 4,392 2,235 695
ek publicaciones seguidores seguidos c“n ; “A
Chrona Magazine NE ’
@ chronamagazine « 5 nuevas
Creador digital

Bienvenido a la casa del fan

Musica & | Cine f) | Geek World Chrona Magazine
Tu medio favorito
Ver traduccién 20 mil Me gusta « 29 mil seguidores

!

Somos Booking: 2163 seguidores / 2051 seguidos (Instagram) - 4.9 mil seguidores (Facebook)

Pégina liderada por mujeres, surge entre marzo y abril del 2019, su objetivo principal es visibilizar
la musica y el trabajo de las mujeres en la industria musical. (Informacién obtenida mediante una
entrevista via celular por WhatsApp con Daniela Medina administradora de Somos Booking,

31/01/24)

o
50"05 248 2,164 2,051
publicaciones seguidores seguidos

Somos Booking

Emprendedor(a)

Acompanamos tu crecimiento en la industria musical
(o

Somos morras ¥ '+

T Qro, Mex mas Somos BOOKing

Ver traduccion 4.4 mil Me gusta « 4.9 mil seguidores
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QroRock: 1788 seguidores / 532 seguidos (Instagram) - 56 mil seguidores (Facebook)

Péagina liderada por hombres, tuvo sus inicios en 2021, tiene como objetivo informar y entretener
a su audiencia en todo lo relacionado con la musica. Esto puede incluir la difusion de noticias sobre
lanzamientos de albumes, sencillos, videos musicales, conciertos, eventos musicales y tendencias
en la industria musical. La péagina estd hecha para que los amantes de la musica estén al dia con
las noticias sobre sus artistas favoritos, también tienen como objetivo difundir el trabajo de
musicos locales. (Informacion obtenida mediante una entrevista via celular en WhatsApp con

Eduardo Gémez administrador de QroRock 23/01/24)

’ I Wuckwm
~ @
2,031 1,788 532 & ootocims
() publicaciones seguidores seguidos ”
s qyf QroRock
QroRock
Medio de comunicacién/noticias
Pagina Querétana enfocada a eventos, estrenos y
noticias relacionados a la musica en diversos géneros
s YR
Ver traduccién
QroRock
7) . .
¢’ grorock.com 31 mil Me gusta « 56 mil seguidores

§ Relato de la aplicacion de los instrumentos y registro

Se llevaron a cabo un total de ocho entrevistas, distribuidas entre Ciudad de México y Querétaro,
tanto de manera presencial como a través de la plataforma Meet. A pesar de las dificultades para
coordinar los horarios y encuentros, logramos grabar todas las conversaciones agendadas con
nuestros medios y artistas femeninas. En cuanto a las facilidades que tuvimos, fue que nuestros
entrevistados siempre se mostraron entusiasmados y con la disposicion de participar en nuestra
investigacion, lo que facilitd el proceso y confirmd que nuestra guia de preguntas eran las

adecuadas.

Ademas de las entrevistas, complementamos nuestra investigacion con un enfoque etnografico que

nos permitié observar de cerca las dindmicas que existen entre las y los administradores y las
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artistas dentro de la escena musical y el campo de los medios digitales. Esta metodologia nos
permitio encontrar informacion valiosa sobre las interacciones sociales, las practicas cotidianas de
las artistas, de los administradores y en parte de los seguidores de cada medio, la observacion nos
permitié enriquecer nuestro entendimiento sobre como las estrategias de difusion ayudan a las
artistas a generar vistas para ser mas reconocidas. Es gracias a esto, que logramos tener una
perspectiva mas amplia sobre las estrategias que emplea cada medio y sobre los desafios y

oportunidades que enfrentan las mujeres dentro de la industria musical.
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Capitulo 1

El rol de los medios en la era digital: Un analisis del subcampo musical.

La teoria de campos de Bourdieu

“Nuestro eslogan es: proponemos la musica del futuro, ;no? Es apostar por esa musica que
nosotros creemos que en el futuro va a ser la que se escuche y va a ser un referente para todo lo
que venga después”

(Karla Leon, administradora de BLUM, 2024)

Desde la presentacion en vivo, el formato en vinyl, el cassette, la radio, la television y demas
inventos tecnolédgicos, el consumo musical ha tenido una evolucion radical en los ultimos afios, lo
cual ha permitido que el consumidor tenga un facil acceso a los artistas que circulan en el mercado.
Estos artistas llegan al publico mediante los medios de comunicacion, a continuacion se realizara
una construccion y repaso de la evolucion de los formatos de consumo de la musica a través de los
afos, es por eso, y para comprender como es que se ha construido el campo del consumo de la
musica y de los medios digitales es importante ver como se comenz6 a construir la misica como
un bien cultural y la manera en la que este fue siendo articulado por los distintos medios de
comunicacion que fueron surgiendo, por lo que también es importante estudiar la historia de los

medios de comunicacion y el tratamiento que le dieron a la musica como contenido de consumo.

De acuerdo a lo establecido por Wacquant (2005) “un campo se define como un conjunto de
relaciones objetivas e historicas entre posiciones ancladas en ciertas formas de poder o capital.”

(Wacquant, 2005: p. 30)

Dicho de otra manera, es una configuracion de relaciones sociales en las que historicamente se han
constituido ciertas posiciones, por lo que se produce una jerarquizacion entre quienes ostentan el
poder y los que aspiran a tenerlo. De acuerdo con Andion Gamboa (1999). Existen personas que
tienen capital y personas que quieren conseguirlo (dinero, conocimiento, reconocimiento, entre

otros). Dentro de nuestro campo de la industria musical, tanto los administradores de paginas como
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las bandas y las artistas femeninas, principalmente buscan este capital que lleva al reconocimiento,
esto por ambas partes, ademads, estos capitales son bienes o recursos que traen consigo ciertos

beneficios dentro del campo. Wacquant sefiala que:

“El capital simbolico es la forma que una u otra de estas especies adopta cuando se la
entiende a través de categorias de percepcion que reconocen su logica especifica o, en

otras palabras, desconocen la arbitrariedad de su posesion y acumulacion.” (Wacquant;

2005: p. 121)

El campo logra identificarse cuando dentro de €l existe lo que se le conoce como illusio. La illusio
puede entenderse como una creencia, es aquello en lo que creen los jugadores del campo, es por
lo que se esté jugando. La illusio provoca interés en los jugadores, hace que estos participen dentro

de ¢l y que sientan que hay un sentido por el cual jugar.

La illusio provoca compromiso ¢ interés en los agentes sociales; situdndonos en nuestro tema de
investigacion, puede verse que los administradores de los medios digitales estan dentro del campo
en busca de seguidores y coberturas de eventos; asi como también de posicionarse en la industria
musical y ser referentes para determinados artistas, pero aquello por lo que de verdad juega cada
uno de los administradores de los medios digitales es por obtener capital econdmico a través de su
medio digital. En reiteradas ocasiones, los administradores nos hicieron saber que por el momento
lo que les interesa es acercarse a las coberturas de eventos, por ejemplo, Eduardo del medio digital

QroRock plante6 lo siguiente:

“Pues la cobertura de momento, si, ya, no es como el unico beneficio que tenemos de momento,

no es como que recibamos ingresos. De momento, pues no recibimos ingresos, unicamente es

1

como por el hobby, por el gusto de hacerlo.’

(Eduardo Gomez, administrador de Qrorock,2024)

Asi como Eduardo, los demas jugadores de este campo de medios digitales, tienen el interés de ser

participes de las coberturas de estos eventos para que, poco a poco vayan creciendo y puedan ir
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generando capital economico con las coberturas que realizan. Es asi, que con este interés que
existe, se da una competencia entre cada medio, pues cada administrador tiene un interés en comun
y apuestan por jugar las reglas que el campo digital les ofrece. Respecto a esto, Eduardo nos

comento:

“St, si tenemos varias competencias. Bueno, pues si, a final de cuentas, pues es como en todos
lados, es competencia, son numeros, ;no? pero si, si hay varios medios, tratamos de llevarla relax
con todos los medios. Pero si siempre se ve esta competencia de ver quién publica primero, de ver

’

quién cubre tal evento, de ver a quién le llega tal informacion.’

(Eduardo Gomez, administrador de Qrorock 2024)

Los agentes sociales de nuestra investigacion, fueron en su mayoria personas que lideran y
administran un medio digital, algunos con nociones de comunicacion, otros no tienen una carrera
que les haya dado las nociones para accionar en este campo, pero su gusto por la musica los ha
llevado a explorar este campo y esto los ha obligado a aprender de ¢1. En esta competencia que
existe dentro del campo, los agentes sociales intentan ser mejores para que de esta manera puedan
conseguir una mejor posicion dentro del juego. Es asi, que dentro del campo existe una
competencia entre estos agentes, una rivalidad por sobresalir y es por esto que se crean estrategias

para poder destacar.

Con la llegada de la era digital se vio que en el sector musical habia algo novedoso, ya que se
empez6 a realizar una nueva forma de distribuir la musica, las personas tenian la posibilidad de
subir estos datos musicales a un servidor. Un servicio que inici6 con esto y fue usado por muchos
fue Napster (1999), el cual fue creado por Shawn Fanning. Acerca de esto Wikstrom (2024) relata

lo siguiente:

“Napster fue demandada de inmediato por la industria musical y obligada a interrumpir
su servicio. Pero al instante toda una serie de servicios cada vez mas sofisticados
tomaron el relevo. Los métodos agresivos, tanto legales como técnicos, utilizados por

la industria musical tradicional para detener la onda expansiva de los servicios de
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pirateria online como Napster, Kazaa, LimeWire, Grokster, DC+ + y The Pirate Bay
fueron inutiles. En cuanto un servicio de archivos compartidos era llevado a los
tribunales y obligado a cesar sus operaciones, aparecian otros que ocupaban su lugar.
A finales de 2013 las ventas de musica en soporte fisico (es decir, cassettes, CD,
vinilos) medidas en unidades habian caido hasta regresar a las cifras relativamente

bajas de principios de la década de 1970.” (Wikstrom, 2024, p. 6)

Napster llegd para establecer un nuevo consumo de la musica en el mercado comercial, es asi que
para poder ver como es que llegamos a esta distribucion musical a través de este tipo de
plataformas digitales, es importante dar un repaso por la evolucion de los formatos en el consumo

de musica.
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1.1 La evolucion de los formatos en el consumo de musica. Del cassette a las plataformas de

streaming.

1.1.1 Inicio de la radio.

“Y nunca sabes quién es la persona que te estd escuchando y que te estd leyendo, entonces,
pues si, nunca sabes también si los medios pequerios en algun punto van a ser un boom, o sea, por
ejemplo, el medio de Karla, que lo empezo ella misma, pues ahora ya es un medio que mucha
gente conoce, porque saben el objetivo y el trasfondo que tiene mds alla de solamente hacer notas
de prensa.”

(Valeria Davila, cantante, 2024)

Antes de la llegada de la radio en mayo de 1897, la unica manera en la que se podia escuchar la
musica era en directo, esto complicaba un poco la difusion de este arte, pues no estaba al alcance
de todos debido a que se tenia que acudir a un lugar para disfrutar de esto. Sin embargo, con la
llegada de la radio esta situacion cambid, permitié a una mayor parte del publico acceder a todo
tipo de musica, desde la musica clasica hasta la moderna o folcldrica, a través de las sefales de

radio que permitieron difundir la musica en buena parte del mundo.

Es importante mencionar que la primera transmision de radio estuvo a cargo del ingeniero
Guillermo Marconi en 1897, pero este invento llegd a México unos afios mds tarde, siendo en
octubre de 1921 cuando se llevd a cabo la primera transmision en el pais. Gracias a esto, los
musicos y las bandas encontraron una nueva oportunidad, por lo que empezaron a ser conscientes
de la importancia de la radio a la hora de difundir la musica, ya que esto les permitid tener un
acercamiento mas accesible entre el artista y el escucha. Este medio de comunicacion fue uno de
los primeros que ofrecid el arte del muasico como un producto de consumo. Y fue asi que los
encargados de la radio comenzaron a ver estrategias y formas de ofrecer la musica para que el
publico decidiera que escuchar y asi comenzaran a seguir a determinados artistas. Por lo regular,
cada emisora de radio contaba con su propia orquesta que realizaba directos durante la emision de

los programas.
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Con esta informacion, debemos entender que existe un campo social y por ende, hay presencia de
un capital, el cual estard en lucha por buscar la apropiacion del mismo. Es asi que con algo en
juego y teniendo varios agentes dentro del campo, comienza a gestarse una lucha, y tomando como
referencia el tema de nuestra investigacion, es importante sefialar que aquello que produce el
musico (cantante de rock y pop) es un bien simbolico y que dicho bien es intermediado por el

administrador digital para que sea consumido por un amplio publico. Tal como refiere Garcia:

“Hay que situar al artista y su obra en el sistema de relaciones constituido por los
agentes sociales directamente vinculados con la produccién y comunicacion de la obra.
Este sistema de relaciones, que incluye a artistas, editores, marchantes, criticos,
publico, que determina las condiciones especificas de produccién y circulacion de sus

productos, es el campo cultural”. (Garcia, s.f, p. 6)

Algo que se debe tomar en cuenta, es como los medios de comunicaciéon han influido en la
construccion de la identidad y del habitus del publico. Por ejemplo, podemos referirnos a la
influencia que tuvo el género del rock en la industria musical mexicana en la década de los 50 y

60. Por lo que Estrada (2008) menciona que:

“La difusion del naciente ritmo a través del cine, radio y las rocolas inspird a la
juventud mexicana y mundial de clase media a imitar al adolescente estadounidense

en su atuendo, costumbres y musica”. (Estrada, 2008, p. 29)

Con la presencia de la radio en México, el consumo de los artistas empezd a tener un cambio
radical, por ejemplo, en un inicio con los musicos de salon, ya no habia la necesidad de acudir a
algln salon de baile para escuchar a un determinado artista, sino que ahora se podia hacer desde
la comodidad del hogar mediante un dispositivo radiofonico. Esto sucedid con cada musico que
fue apareciendo a través de las distintas corrientes de género, como por ejemplo, aquellos que
tocaban rock and roll, a lo cual Tere Estrada menciona lo siguiente: “Por medio de la radio se

comenzo a expandir el rock and roll en el DF.” (Estrada, 2008, p. 29)

La radio como medio de comunicacion fue tan importante entre las décadas de los 50 y 60, que
incluso Mejia hace un contexto histdrico para poder apreciar como desde la llegada de la radio en

los afios 20, este medio ha sido fundamental para difundir la musica, lo cual nos habla de como los
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medios de comunicacion se han adaptado a los distintos cambios que la industria musical ha tenido

en su construccion como industria. Mejia comenta lo siguiente:

“La importancia de la radio fue tal, que se encargd de estandarizar un gusto en todo el
pais haciendo que los aristas de este género fueran conocidos y representados como
idolos a seguir, y fue a causa de este medio de comunicacion, que se fue estableciendo
que género predominara en el gusto colectivo en determinada época. A principio de
los afios 20, con las primeras transmisiones en México, se tiene en registro que: La
inclinacion musical de los radiodifusores pioneros se dirige hacia el llamado género
clasico, en general a la musica compuesta por piano y guitarra... asi como a las
canciones napolitanas, arias de Opera y piezas de zarzuela y opereta” (Mejia, 2006, p.

83)

Con ello puede apreciarse la importancia que han tenido los medios de comunicacion a lo largo de
los afios, ya que, han sido los responsables de estandarizar ciertos gustos y de dar a conocer a

varios artistas y géneros musicales. Mejia sefiala que:

“La musica que se difundi6 a través de este medio era de un gusto legitimo puesto que,
era musica que estaba influenciada por la pequena burguesia ilustrada de aquella época
y es que los primeros en realizar estas transmisiones fueron personas preparadas,

teniendo estudios en ingenieria y medicina.” (Mejia, 2006, p.83)

A su vez, la presencia de la radio desde sus inicios tuvo una evolucioén constante como medio de

difusion, de acuerdo a Mejia:

“En décadas posteriores, como la de los 30 y 40, la radio fue teniendo mas relevancia
en la preferencia y gustos de la poblacion; para los 40, estandarizé los gustos de
preferencia como el swing proveniente de los Estados Unidos, pero también tuvo
presencia la difusion de la musica de bolero. Durante estos afios, la estacion con mayor
presencia en el sector radiofonico fue la XEW, la cual tuvo como competencias a la
XEB, XEQ, entre otras. Con esta competencia entre radiodifusoras, fue que se
comenzaron a realizar una serie de estrategias para poder tener mayor audiencia. Mejia

también sefala que, Radio Mil sigui6 una estrategia distinta, pues a parte de crear un
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elenco a base de jovenes, formulod atractivas ofertas economicas a estrellas
radiofonicas; con esta estrategia se pretendia establecerse entre los primeros lugares

de mayor audiencia.” (Mejia, 2006, p. 83)

Es importante sefialar que a medida que los afios pasaban, comenzaban a surgir nuevas tendencias
dentro de la industria musical, por lo que la radio se tuvo que ir adaptando a estos nuevos cambios
que empezaban a implementarse en esta industria. Por ejemplo, entre los afios 60 y 70, algunos
cantantes mexicanos fueron perdiendo popularidad e impacto, ya que los artistas extranjeros
comenzaron a tener una mayor recepcion por parte de la audiencia. Respecto a esto, Mejia sefiala

lo siguiente:

“Una particularidad de esta época es que, a diferencia de las décadas precedentes de la
musica en espafol escuchada en México a través de de la radio y de los discos ya no
es preferentemente compuesta e interpretada por mexicanos, sino, en un alto porcentaje
a veces mayoritario por autores y cantantes extranjeros, especialmente espanoles y

argentinos”. (Mejia, 2006, p. 164)

En las décadas siguientes, existieron modificaciones respecto a los géneros y artistas que se
distribuian a través de la radio. Por ejemplo, en los afios 70 sucedi6 algo interesante en la forma
en que difundian a los artistas en la radio, pues antes de esta época, el proceso consistia en
encontrar a algun artista que fuera del agrado de un distribuidor musical y este le daba la

oportunidad de tener un espacio en alguna estacion o programa. A lo que Mejia comenta que:

“A partir de los afios setenta, el procedimiento se invirti6. Las empresas de medios mas
poderosas dejaron de buscar talentos mediante los procedimientos que habian sido
habituales y decidieron crear sus propias estrellas musicales en centros de

capacitacion, montados ex profeso y al cuidado de algun productor de confianza.”

(Mejia, 2006, p. 174)

A partir de este cambio fue que se tuvo una época de artistas prefabricados que fueron muy
populares en la radio de aquel entonces. La industria musical iba cambiando y a su vez la radio se

iba adaptando a esta reestructuracion de dicha industria. Para los afios 90, llegd otra
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estandarizacion que fue la de la musica grupera, la cual, combinaba diversos géneros como el rock

y el bolero, y Mejia lo detalla de esta manera:

“Para 1992, la musica grupera ya constituia un fenémeno discografico y musical
especialmente en el norte del pais. Ese afio, algunas estaciones de musica tropical en
el Distrito Federal comienzan a programar canciones gruperas y para 1993, ante el
€xito vertiginoso de esta musica, aparece en la radio del DF una nueva especializacion

de emisoras, las estaciones gruperas” (Mejia, 200, p. 174)

Con lo anterior podemos ver como a medida que la industria musical ha experimentado cambios
en su estructura, la radio y los demas medios de comunicacion se han tenido que adaptar en base
a las necesidades de esta reestructuracion, es decir, los medios deciden qué musica difundir para

atraer un mayor alcance y tener una mayor recepcion por parte de la audiencia.

Hasta este punto es importante precisar que el consumo que se esta realizando a través de los
medios, es un consumo cultural, mismo que Bourdieu cataloga como una apropiacion de los bienes
culturales por parte de los consumidores. A medida que se fueron difundiendo determinados
artistas, fue surgiendo una legitimacion de los mismos, y a su vez esta legitimacion ocurre con los
medios, en este caso de la radio, puesto que los consumidores fueron reconociendo las

recomendaciones que les hacian de cada uno de los artistas.

1.1.2 MTYV en la revolucion de la industria musical.

La television ha sido uno de los medios mas fuertes y con mayor alcance desde su creacion, uno
de los programas que contribuyo6 a la popularizacion masiva de artistas musicales fue MTV, en la
década de los 80. A través de la television se fueron desarrollando programas especializados en
musica y a partir de ello fueron naciendo los videoclips musicales para promocionar los materiales
discograficos de las bandas y artistas, pero es importante precisar que este formato de video

alcanz6 su mayor popularidad con la presencia de MTV en los afios 80.
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Los programas de musica en un principio se enfocaban en tener como invitados a los cantantes y
que estos tuvieran una actuacion y transmitirlos. En Estados Unidos e Inglaterra predominaron

este tipo de programas.

En los programas de musica, se recomendaban las canciones mas novedosas de determinados
proyectos musicales, la importancia de estos programas fue fundamental debido a que
promocionaba a los artistas, un ejemplo de los canales con mayor relevancia en este ambito es el

programa MTV.

Tomando en cuenta que para mediados del siglo XX, la globalizaciéon de contenidos mediaticos
estaba teniendo un alcance exponencial por bastantes territorios fue que en México comenzaron a
llegar a través de television de paga programas como MTV. De acuerdo a Sergio (2024), para los
afios 80, llegd MTV a nivel internacional, el cual se especializo en la difusion de videos musicales,
pero también se encargd de producir diversos programas para apoyar a los artistas que iban
empezando en la industria musical. MTV no se especializo en un género en especifico, sino que
se enfocd en ofrecer un espacio a todos los géneros y fue asi como se popularizaron tanto el rock

como el pop.

Fue asi, que MTV se posiciond como un referente de los canales musicales, catapultando las
carreras de artistas como Madonna en los 80 o Marilyn Manson en los 90. Pero es importante

aclarar que MTV no solo beneficio en este apartado, pues Sergio sefiala que:

“MTV no solo revoluciono la industria musical de los afios 80’s, también dejé una
marca indeleble en la cultura pop en general. Desde su innovador formato de videos
musicales hasta sus programas originales que lanzaron carreras, MTV cambio para

siempre la forma en que experimentamos la musica y la cultura”. (Sergio, 2024)

A partir de este tipo de programas la television contd con un mayor alcance televisivo para la
promocion de artistas internacionales y de igual manera sirvid para que los nacionales pudieran
darse a conocer en otras partes del mundo. La television, al igual que otros formatos,
reestructuraron la forma de consumo de la musica, la aparicion del video musical permitié que los

singles dieran a conocer de forma masiva el proyecto de cada artista, con la llegada del Internet el
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video musical se adaptd a este cambio tecnoldgico y se comenzo a difundir a través de la

plataforma de Youtube, la cual increment6 atin mas el alcance de los artistas.

1.1.3 Plataformas de mausica.

Antes del boom masivo que tuvieron las plataformas de streaming como Spotify (2008) o Deezer
(2007) en el afio 2013 en México, el consumo de musica era muy distinto. En la actualidad Spotify
es la plataforma de streaming que se ha desmarcado por mucho de su competencia. De acuerdo a
Dora Méndez: “Fue en 2013 cuando la plataforma streaming inicid operaciones en México, desde
entonces millones de usuarios la usan diariamente, para escuchar musica, disfrutar de las playlists
disponibles, y en los tltimos afios se ha diversificado, ofreciendo distintos podcasts”. (Méndez,

2023)

Antes de la aparicion del formato del streaming, se practicaba la descarga de musica en dispositivos
electronicos como celulares o reproductores MP3, y anterior a esto se escuchaba musica en un
discman o en un walkman.

El walkman era el aparato que reproducia los cassettes, se popularizé durante la década de los 80.
Posteriormente Sony y Philips desarrollaron el primer aparato reproductor de musica digital,
siendo este el CD, formato que resalto del cassette ya que este poseia una mayor y mejor calidad
de sonido y almacenamiento de datos musicales.Respecto al Walkman, Teruel menciona lo

siguiente:

“En las décadas de 1980 y 1990, el Walkman se convirtié en un simbolo de libertad y
movilidad, permitiendo a las personas llevar su musica favorita a cualquier lugar: en

el transporte publico, durante actividades al aire libre, o simplemente caminando por

la ciudad.” (Teruel, 2024)
Con el cassette y el CD en el mercado fue que la gente, ante la necesidad de escuchar su musica

en cualquier lugar, acudieron a dispositivos de reproduccion portatil, siendo estos el discman y el

walkman. Con esto puede apreciarse como es que los formatos van estableciendo nuevas formas
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de consumo y de igual manera, nuevas reglas dentro del campo musical. El consumo de la musica
ha presentado una evolucion que ha ido desde, la interpretacion en vivo, la reproduccion en
formatos para escucharse en componentes grandes, hasta llegar a la reproduccion portatil, siendo

primero de forma fisica y posterior a esto digital.

El primer paso para dejar la reproduccion de musica en formato fisico fue la implementacion del
formato MP3, siendo este el formato de musica digital mas accesible, pues permitia bajar musica
de la red y pasarla a un dispositivo para reproducirla desde ahi. Poco a poco, esto fue
evolucionando y fueron existiendo otras ofertas para adquirir musica digital, como por ejemplo la
tienda de la compania Apple, iTunes. Algo a mencionar es que con la llegada de la musica digital,
en méxico se tuvo la presencia de una industria ilegal a base de este formato que descargaba la

musica de cantantes de servidores no oficiales de los cantantes.

Dentro de las mismas plataformas de streaming, existe la difusion de la musica, a través de
recomendaciones que el algoritmo de cada plataforma ofrece, de esta manera es que el usuario
tiene la posibilidad de encontrar nuevos artistas que sean de su agrado, incluso de artistas que van
comenzando.

Otra de las formas en las que la audiencia empieza a conocer musica nueva, ha sido gracias a
paginas y medios digitales que difunden la musica de artistas emergentes. Un ejemplo es Pitchfork,
un medio estadounidense que desde sus inicios ha impulsado las carreras musicales de artistas a

través de resefias positivas que generan un interés mediatico.

Otra plataforma que ha sido de mucha ayuda y que ha resultado de esta evolucion de los formatos,
es LastFM, que se encarga de recomendar artistas emergentes a los usuarios segun sus preferencias
y gustos musicales. Esto no solo facilita el descubrimiento de musica nueva, sino que también crea
una conexion un poco mas cercana entre los artistas y su audiencia, permitiendo que su musica

pueda llegar a un ptblico més extenso.
A medida que los formatos fueron evolucionando, el mercado también se fue transformando. La

venta del formato en fisico dejé de ser relevante para el artista y comenzaron a existir otras

variantes determinantes para el éxito de cada artista.
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En algunos casos, el artista no prioriza la venta del producto musical, sino que busca priorizar la
creacion de una comunidad de oyentes, obteniendo asi un intercambio entre musica y estilos de
vida, lo que permite que el cantante pueda ofrecer una variedad de productos al consumidor

(conciertos, mercancia oficial como pdésters o ropa), y no solo se limite a la venta de un album.

Dentro de la industria musical se han establecido nuevas reglas que someten a los agentes sociales
a que compitan con lo que el campo les ofrece, a medida que este va en constante evolucion, los
artistas juegan por ser escuchados, por llegar a mas audiencia y con base a eso buscan generar
capital econdmico no solo de su musica, sino de lo que ellos representan como artista. Esta nueva
forma de ofrecer musica se hizo posible gracias a la nueva manera de consumo musical. Internet
ha dado la posibilidad de gestionar nuevas formas de distribucién y comercializacion de contenido,
pues a medida que la tecnologia avanza, se van estableciendo nuevas formas de jugar y se ponen

en juego nuevos intereses por los cuales los agentes sociales luchan.

Actualmente, debido a que los formatos de consumo han cambiado, es importante sefialar que al
artista hoy en dia, no le interesa tanto cuantos CD’S venden de su obra, le interesa crear
comunidades de oyentes que se adentren en su musica y volverlos asi en seguidores de todo el
contenido que circula en redes sociales y en el mercado musical. Con respecto al Internet, Yudice

(2007) comenta que:

“Gracias al Internet una gran diversidad de géneros encuentran una oportunidad para
el mercadeo, permitiendo asi una difusion masiva de contenido musical y acercandose
a otros mercados internacionales. Con el Internet se ha permitido que la musica alcance
una mayor recepcion y pueda llegar a mas publico, esto igual se ha logrado gracias a

la incursion de las distintas plataformas de streaming.” (Yudice, 2007, p. 58)

Con la llegada de iTunes Store (2003) se tiene la primera tienda musical digital, y posterior a ello

empiezan a emerger las distintas plataformas de streaming.

El formato de streaming ha permitido una evolucion en el consumo de la musica, pues ya no es

necesario descargarla en nuestros dispositivos, basta con una suscripcion para tener acceso a un
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amplio catdlogo de musica de varias partes del mundo. Spotify (2006) puede considerarse como
el mayor servicio de transmisién de musica digital a dia de hoy, la plataforma llegé a América en
el afo 2011 y se populariz6 de forma masiva en todo el mundo, ya que a través de esta plataforma
muchos artistas y personas con interés en producir misica comenzaron a publicar sus dlbumes para
ser escuchados por més personas. Actualmente, muchos artistas que van emergiendo, utilizan las

plataformas de streaming para darse a conocer y compartir su musica con todo el mundo.

Estas plataformas marcaron un antes y un después en el consumo de la musica digital, ya que
podian obtenerse una gran cantidad de canciones solo con pagar una renta. Youtube también ha
facilitado el acceso a una gran variedad de musica y de igual manera, da la oportunidad a artistas
emergentes de compartir su musica, y con el paso de los afios ha permitido difundir singles y

albumes sin costo alguno.

Poco a poco fueron apareciendo nuevos servicios de streaming, por ejemplo Deezer (2006),
TIDAL (2015), Apple Music (2016), entre otros. Cada plataforma ha ido marcando una diferencia
la una de la otra, en el caso de TIDAL, se ha vendido como la plataforma para los audiofilos,
aquellos que buscan musica sin pérdida en la calidad del sonido. En el caso de Apple Music, es
una plataforma directa para los usuarios de Apple, mientras que Deezer busca funcionar como red
social, haciendo que sus usuarios interactiien entre si compartiendo sus gustos musicales con otras

personas que también lo utilizan.

Con lo anterior podemos apreciar como cada plataforma de streaming ha optado por tener una
caracteristica propia y distintiva que sea atractiva para un determinado usuario y de esta manera
llegar a cierto publico. A pesar de que todas estas plataformas ofrecen el servicio de musica por
streaming, es decir, compiten a causa de la misma illusio, nos encontramos que cada una ha

establecido ciertas estrategias dentro de su servicio para poder sobresalir una de la otra.

Ante una gran oferta de plataformas musicales, es que los artistas se han ido acoplando a cada una,
en primera instancia podria decirse que por la comodidad, por la relacién que pudieran tener con
ellas, pero el decir que exista una preferencia por alguna es algo subjetivo de cada persona, tal

como comento la cantante Arroba Nat:
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“Utilizo Apple Music, utilizo Amazon Music, Tidal, utilizo Spotify, YouTube Music también y es
que cada una tiene un factor diferente, Spotify es muy buena para el playlisting, Amazon es muy
bueno para hacer las colaboraciones, las portadas, Apple Music que tiene el Dolby Atmos,
YouTube Music que esta un poco mas enfocado en los videos, entonces como que cada uno tiene

su cosa, cada uno tiene su esencia y su ayuda en plataformas.’

(Arroba Nat, cantante, 2024)

Como refiere la cantante, cada plataforma destaca por una caracteristica en especifico y es que
dentro del campo de las plataformas de streaming, estos jugadores han optado por estrategias para
sobresalir del resto, teniendo algun diferenciador que sea del agrado de cierto publico, siendo asi,
que la audiencia se segmenta en el mercado del streaming, pues cada persona decide qué aplicacion
usar. Cada plataforma ha evolucionado con el paso de los afios y se han acoplado a las tendencias
que el Internet ofrece, pero también se han ido configurando de acuerdo a lo que determinan las
redes sociales. Por ejemplo, algunas plataformas como Spotify han hecho alianzas con redes
sociales como Facebook o Instagram, con el objetivo de dar al usuario la oportunidad de poder

compartir su musica a través de posts o historias.

Gracias a las nuevas tecnologias, tenemos una forma distinta de consumir musica, ya sea al
escucharla o en la forma en la que es promovida a través de medios digitales. Con la tecnologia y
los nuevos formatos, hemos logrado tener una oferta de mercado que nos ha permitido liberarnos
de esa oferta limitada de antes, teniendo asi un facil acceso con contenido que circula y se

promueve a través de la red digital.

El paso de los afios ha provocado que el consumo de distintos formatos a lo largo del tiempo sea
diferente, pues ya hemos pasado del vinilo al CD, del CD a la descarga digital, de la descarga

digital al formato de streaming, el cual es un mercado que se ha posicionado muy bien en México.
“De acuerdo al ultimo informe que emiti6 la Federacion Internacional de la Industria

Fonografica, se puede observar que México fue uno de los paises esenciales del

aumento de ventas musicales en América Latina. En dichos datos se reveld que,
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México es de los 5 paises con tener usuarios que pasan mas tiempo escuchando musica

a través de plataformas de streaming”. (Parvez, 2024)

Tomando en cuenta que en México las generaciones a las que estan enfocadas la industria son las
generaciones catalogadas como Millenial y Generacion Z; las cuales, son publicos que se han
estructurado en un entorno tecnoldgico que les ha permitido tener un contacto temprano con la red
digital. Parvez (2024) sefiala que: “Con base al Ultimo informe realizado por MCR Data (The
Management Control Record Data), se aprecia que un 90% de oyentes utilizan plataformas como

Deezer para escuchar y descubrir nueva musica.” (Parvez, 2024)

Lo interesante con las plataformas de streaming es que han establecido el consumo del escucha,
esto a partir de la creacion de playlists, y en la manera de descubrir musica nueva con base a lo
mas escuchado a través de la plataforma, haciendo uso de algoritmos que tienen la finalidad de

recomendarte musica.

En el caso de Spotify, ha facilitado o mas bien, ha acercado a que la gente conozca musica de otras
partes del mundo, pues ayuda a que los usuarios descubran nuevas propuestas que bien no pudieran
ser tan comerciales. La administradora del medio BLUM, Karla nos compartié que cuando ella
comenzd a adentrarse dentro del periodismo musical, sintié6 la necesidad de encontrar mas
propuestas de la escena nacional, por lo cual utilizd6 Spotify como un medio de busqueda de

propuestas que fueran nuevas para ella.

Con esta plataforma de streaming, la facilidad de encontrar mas musica fue mayor que afios
anteriores, pues antes tenias que estar atento a lo que circulaba en la radio, o a las recomendaciones
que hacian en los medios. A través de la entrevista que se realizé a la administradora Karla, se
pudo apreciar lo practicas que resultan las plataformas de streaming a la hora de consumir musica

actualmente.

En la actualidad, con la aparicion de las plataformas de streaming esto cambid, y lo que sucedid
es que ahora la venta de boletos para conciertos no representa un flujo econdmico que beneficie a
los artistas, sino que mas bien es una manera de estrategia para promocionar al album en cuestion

y de esta forma generar mas ventas del formato fisico.
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Con esta reestructuracion a causa de la era digital es que el cambio no solo se produce en estos
rubros, sino que también se da una nueva interaccion entre el usuario con la misica que consume
y los artistas que escucha. Por ejemplo, en los tltimos afios la interaccion entre artistas y audiencia
ha cambiado, pues ahora los artistas buscan tener mds interaccion con su publico, incluso han
habido cantantes que aprovechan el entorno digital para hacer participes a sus seguidores de

colaborar en sus canciones.

Un ejemplo que Wikstrom (2024) menciona es que la artista britdnica Imogen Heap, hizo a sus
seguidores participes de su trabajo, pues los invitd a subir imagenes, videos y sonidos durante la
produccion de su tltimo album, para después utilizar todo ese material e incluirlo en sus canciones.
Otro ejemplo mas reciente de ello, fue la banda britanica de pop Coldplay, quienes a través de su
sitio web invitaron a sus fanaticos a mandar una nota de voz con un coro breve para incluirlos en

su mas reciente album.

Estas tendencias que se han generado en Internet, muestran como el artista ha encontrado nuevas
formas de creacion y de igual manera se muestra como es que el campo musical esta en constante

cambio y estd encontrando nuevas tendencias a seguir.

Otra de las cosas que sefiala Wikstrom (2024) es que “Actualmente, la competencia entre servicios
se basa en gran medida en el tamafio de sus catdlogos musicales, disponibilidad en diferentes

territorios y diferentes plataformas de movil.” (Wikstrom, 2024)

Habiendo una variedad de plataformas, la competencia de servicios estd en conseguir la mayor
cantidad de suscriptores; por lo que cada plataforma, como se ha mencionado con anterioridad, ha
buscado ofrecer algo que sobresalga de su competencia. Spotify siendo la que tiene un catdlogo
mas amplio y la que se enfoca en un sonido mas estandar, quizas estd mas pensada en un publico

mas convencional y tal vez por ello sea la mas utilizada.

La evoluciéon de los formatos ha ido estructurando la forma de consumo de la musica y estos
mismos han ido de la mano con la difusion por parte de los medios de comunicacion, los
administradores de los medios digitales han tenido que aprender de esta evolucion de formatos y

se han tenido que adaptar al consumo musical que ha aparecido en los tltimos afos.
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1.2 De la revista Rolling Stone a los medios digitales.

“El proceso como tal es tener tu medio, tu medio ya definido, empezar a publicar, publicar sobre
el evento, y ya cuando se vaya acercando la fecha, acercarse con la promotora, en este caso pues

1

cuando son eventos grandes, en este caso con la promotora, y ya te dan ellos el visto bueno.’

(Eduardo Gomez, administrador de Qrorock, 2024)

Para poder comprender como es que se estructurd el campo de los administradores de paginas y
cuentas de Facebook e Instagram como Chrona Magazine, QroRock, Somos Booking y BLUM, y
ver como es que los medios se articularon en el espacio digital, es fundamental repasar y estudiar

el contexto socio cultural que los sustenta.

A lo largo de los afios, a partir de la industria musical de masas, la difusion de este arte se ha
realizado durante bastante tiempo. En una primera etapa las recomendaciones eran a través de
conversaciones orales que surgian entre conocidos. Con la aparicion de los recursos digitales, la
difusién de los artistas musicales se empezé a realizar de distinta manera. La difusion musical
comenzo a realizarse a través de la radio, recomendando a las bandas locales y de igual manera se
transmitia una que otra cancion del artista. Un medio que ha sido pilar fundamental de la difusion
musical ha sido el periodico, en ellos se escribia acerca de artistas que eran populares del mismo

modo se recomendaba una que otra cancion.

Los medios digitales, como Chrona Magazine tienen una estructura muy parecida al formato de
periddico y de revista, pues dentro de su contenido se elaboran resefias, notas y otros géneros
periodisticos con la finalidad de difundir a los artistas musicales. Respecto a las revistas musicales,

Maya menciona que:

“Las revistas de musica han sido un medio fundamental para difundir y documentar la
evolucion de la musica a lo largo de la historia. Desde sus primeras apariciones hasta
la era digital, estas publicaciones han sido testigo de los cambios en la industria

musical y han influido en la percepcion y el gusto del publico.” (Maya, 2023)

Podriamos ver por ejemplo, que periddicos como The New York Times, Washington Post, a partir

del surgimiento del Internet comenzaron a tener una pagina web en donde llevaron su apartado de
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resefias musicales a este formato digital. Con este proceso de digitalizacion el logro que se ha

conseguido es un mayor alcance de la difusion de musica de otras partes del mundo.

Los medios digitales especializados en la difusion de musica siguen una linea muy similar a la de
una revista, por ejemplo, el medio Chrona Magazine hace alusion a esto en su titulo. Lo que ha
cambiado respecto a las revistas de papel es que los medios digitales en los tltimos afios han optado
por emplear una estrategia mas atractiva y quizas dindmica para las nuevas audiencias, pues ahora

se utilizan los videos para la difusion del artista. Respecto a esto, Maya sefiala lo siguiente:

“A lo largo de los afios, las revistas de musica se han expandido y diversificado,
cubriendo una amplia gama de géneros y estilos. Algunas de las publicaciones mas
influyentes incluyen Rolling Stone, The Source, Vibe, Spin y Billboard. Estas revistas
han sido fundamentales para documentar la evolucion de la musica popular, desde el
rock and roll hasta el hip-hop, pasando por el pop y la musica electronica. Con la
llegada de Internet, las revistas de musica han tenido que adaptarse al nuevo entorno
digital. Muchas publicaciones han optado por ofrecer versiones impresas y digitales,

mientras que otras han migrado completamente al formato en linea.” (Maya, 2023)

La revista Rolling Stone es una de las publicaciones mas longevas y que al dia de hoy sigue
posicionada como un referente en el periodismo musical. Con la llegada del Internet busco tener
un espacio dentro de la web, y al tenerlo logrd llegar a distintas partes del mundo y no solo eso,
sino que logré crear varias subdivisiones de la misma de acuerdo a la region, por ejemplo, cuando
uno accede al portal digital se encuentra con la opcion de elegir el territorio en el que estd y de esta

forma el contenido que aparece se adapta a tu localizacion.

“La revista Rolling Stone se publicé por primera vez el 9 de noviembre de 1967 y
aunque surgia del movimiento hippie de San Francisco, aplicd estandares serios de
periodismo en la escritura y en la edicion. Cubria noticias de rock de la misma forma
en que las mejores publicaciones de jazz abordaban este género, con la ventaja de que

el rock tenia una relevancia social de la que el jazz carecia.” (IMER, s/f)

Ademas de Rolling Stone, otras de las publicaciones mas relevantes dentro de la difusion musical

son The Source, Ive, Spin y Billboard quienes también han optado por tener un sitio digital en el
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cual puedan difundir su contenido. Muchas de estas publicaciones ante la presencia del Internet

decidieron migrar, otras por el contrario desaparecieron.

En México se dieron muchas publicaciones enfocadas en el periodismo musical, algunas de ellas
fueron Gorila, Sonido y Acustica, Switch, Piedra rodante, La mosca en la pared, entre otras. A
diferencia de los sitios digitales de musica, el hacerte de una revista musical implicaba una forma
de consumo muy distinta; lo primero que hay que mencionar es que para acceder a la informacion
de cada ejemplar se tenia que pagar y acudir a algin puesto de periddicos o a algun super que
vendiera estos ejemplares, ademas de que la informacion que proporcionaban era contenido que
se iba recopilando y de cierto modo no era informacion fresca, lo cual con los medios digitales se

ha conseguido que informen de los lanzamientos en cuestion de minutos.

Switch, Conecte, Piedra Rodante, Notitas musicales, entre muchas otras, fueron una fuente de
informacion primordial para la difusién de musica a finales del siglo pasado y a principios de este.
Desde reseias, reportajes, entrevistas, notas, columnas y demads, estos ejemplares tuvieron la labor

de hacer llegar la musica a su audiencia, siendo los mediadores de este arte por mucho tiempo.

Estas revistas solo tenian en comun difundir contenido musical, pero eran muy diferentes entre si,
pues cada una estaba dirigida a un publico en especifico, y compartian musica de diferentes
géneros musicales, en este sentido, las revistas que iban surgiendo en el pais respondian a distintos
contextos sociales, por ejemplo, la revista Piedra Rodante compartia contenido del género rock,
pero cuando esta revista desaparecid, Conecte siguié por la misma linea de difundir este género

que predominé en las décadas de los 50 y 60.

Con la llegada de nuevas corrientes musicales como pop, boleros, entre otros, comenzaron a surgir
otras revistas con el propdsito de cubrir estos nuevos géneros. Una de ellas, fue el ejemplar Notitas
Musicales, que se especializo en difundir a artistas de pop y baladas que eran para una audiencia
mucho mas amplia. Para la década de los 90, la revista Switch se encargé de difundir el pop y rock
internacional y contenidos sobre la region, promocionando a artistas que eran muy populares en

aquel entonces, como lo fue la superestrella del pop Britney Spears o la banda de Nu Metal Korn.

Al igual que la radio, las revistas se han ido adaptando a las nuevas tendencias y contextos sociales

que la industria musical ha presentado. Y cada revista ha tenido su propio enfoque dependiendo

44



de la época y contexto social en el que surgieron, Piedra Rodante enfatiz6 en un contenido de
protesta, reflejando la rebeldia del rock de aquellos afios. Por otro lado, Switch abordd las
tendencias de finales de los 90 y principios de los 2000 y ofreci6é un contenido mas digerible y no

tan controversial.

Al dia de hoy, revistas como WARP o Rolling Stone, se han enfocado en las tendencias musicales
que existen actualmente, difundiendo géneros como el reggaeton, los corridos tumbados o el hip-
hop, pero no se han olvidado del rock o el punk, al contrario, han ofrecido un contenido mas
variado y diverso, en donde resaltan la importancia que tiene la musica independientemente del

género que sea, como medio de expresion artistica y cultural.

Por otro lado, el periddico también represent6 parte importante dentro del periodismo musical. Un
dato importante a sefialar es cuando el periddico La Jornada se convirtio en el primero en aparecer
en la web en México en el afio de 1995. Desafortunadamente, este primer nimero fue una version
digitalizada del impreso, esto significO un importante paso para la actualizacion de los medios
tradicionales, ya que comenzaron a buscar la forma de ampliar su alcance y posteriormente,

sobrevivir y adaptarse a los cambios que fueran surgiendo.

Con ello fue que los redactores del medio impreso, tuvieron que hacer frente a un nuevo entorno,
siendo este el digital, la técnica quizas pudiera ser la misma, pero el campo en el que se estaban
adentrando era diferente, pues ahora la forma de difundir seria por medio de la red. Fue asi, que
poco a poco se comenzd a adquirir el conocimiento para poder competir dentro de este entorno
digital. En una entrevista, Pacheco sefial6 como ha ido ocurriendo esta migracion de los medios

tradicionales a lo digital, argumentado que:

“Todavia estamos lidiando con la adaptacion a lo digital, sin dejar de ser periodistas,
esa esencia multitask (capacidad de hacer varias tareas a la vez) que sirva de manera
personalizada para cada plataforma y red social. Ahora debes estar en una conferencia
y tomar fotos, subir historias en Instagram de 15 segundos, lanzar la pregunta al artista,
transmitir en Facebook -Live, en fin. Todo eso es lo que nos pone en jaque porque

ahora te piden que ti solo hagas todo eso para las multiplataformas.” (Pacheco en

Castafieda, 2019)
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Con la llegada de las redes sociales como Facebook e Instagram, la difusion de contenido y noticias
experimentd un cambiod significativo, pues la cobertura empezo6 a distribuirse por estos canales
haciendo que las notas llegaran de inmediato. A partir de 2012, Facebook se volvié muy popular
entre la poblacion, seguido por Instagram en 2015, esto llevd a que muchos usuarios exploraran lo
que la red digital ofrecia. Segun Castafieda (2019), a finales de 2010, México ya contaba con 34.9
millones de usuarios en Internet (aproximadamente un 30% de la poblaciéon mexicana). Esto
gener6 una gran demanda en cuanto a los contenidos, ya que la inmediatez de las redes sociales

habia superado las formas tradicionales de la difusion.

Esto se puede notar en las coberturas que los administradores digitales nos han dicho que realizan,

por ejemplo:

“Ehh, por ejemplo, en la de QroRock, ahorita el alcance se da solito, subimos a lo mejor un video
de algun tema relevante, o sea algun festival grande y subimos a lo mejor un pedacito del video
de la presentacion de tal artista y pues solito se va dando este el, pues si, el alcance y no publicar
que no hemos publicado. Si, exactamente, si, ver quién publica primero, ver a quién le llega cierta

informacion.”
(Eduardo Gomez, administrador de QroRock, 2024)

El ser inmediato tal como nos lo hicieron saber la mayoria de nuestros entrevistados, ha sido una
estrategia que funciona y que permite tener mas recepcion de audiencia, y es que gracias a los
avances tecnologicos han logrado compartir su contenido de manera inmediata, y eso les ha

permitido crecer en el campo digital y generar mas vistas en sus plataformas socio digitales.

De acuerdo a Mejia (2006) la reproductividad técnica de la obra artistica modifico la relacion de
la masa con el arte. Hay un mayor acceso de las personas al arte, por ejemplo, en el caso de la
musica ya no se necesita asistir a la sala de conciertos para escuchar grandes obras gracias a las

grabaciones fonograficas.

Este acceso se fue permitiendo gracias a que los medios de comunicacion comenzaron a difundir
la musica como un contenido de consumo que poco a poco se fue estandarizando en el gusto de
una amplia audiencia alrededor del mundo, a tal punto que la musica se convirtié en una industria

diversa que se popularizé gracias a estos mediadores.
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En los anos 20, por ejemplo, en México la radio comenzaba a tener presencia como medio de
divulgacion de la musica; para aquel entonces los encargados de poner la musica y transmitirla
mediante este canal eran personas intelectuales, es decir musicos e ingenieros que, teniendo
conocimiento por las artes en general, como la musica, difundian 6pera. Algo a precisar con esto
es que aquellos que se encargan de promocionar la musica por lo general esta ligado al gusto que
predomina en ellos, como lo hemos sefalado, estos intelectuales difunden este tipo de musica
porque eran con la que estaban mas relacionados y porque tenian una formacién musical con este

género, a esto se le puede catalogar como gusto legitimo.

Haciendo una aproximacidon mas cercana a nuestros entrevistados, es de mencionar que estos de
igual manera realizan sus estrategias con base a sus gustos, siendo su gusto uno denominado como
popular. Los administradores realizan la difusion con base a lo que saben de redes, o bien, sobre

lo que van aprendiendo conforme realizan esta labor.

Tomando como referencia esto, es que el individuo a través de esta pertenencia se va formando,
va desarrollando sus gustos y sus habitos. Dentro de las clases sociales, los individuos desarrollan
una especie de lucha, la cual consiste en que haya una dominaciéon en un campo en especifico,
segun sea el contexto en donde esté situado nuestro agente social, en nuestro caso seria en lo

cultural y econémico.

Con respecto a cada uno de nuestros entrevistados, podemos decir que cada uno pertenece a una
clase media de la sociedad, todos han tenido la oportunidad de recibir una educacion profesional,
todos mostraron una gran pasion por la musica, y nadie tuvo la limitante de comprar revistas o de
consumir musica a través de formatos fisicos o plataformas de streaming. Pero, a pesar de que la
mayoria se encuentra dentro de la clase social media, uno de nuestros sujetos de estudio (Alan /
Chrona Magazine) tuvo la oportunidad de estudiar la licenciatura en una institucion privada, ¢l nos
comentd que mas alla de tener la carrera de Ciencias de la Comunicacion, y a pesar de su constante
gusto por la musica desde que era adolescente, ¢l forjo sus gustos consumiendo revistas enfocadas
en musica, como lo era la revista GRITA y comento6 que a partir de que fue creciendo y conforme
se iba relacionando con mds personas, sus gustos se fueron moldeando, y aprendi6 a ser mas
tolerante con los diversos géneros musicales. Este ejemplo, nos puede sugerir que en este caso

Alan, ha tenido el capital social para poder tener su propio medio digital y de igual manera crear

47



cadenas de contactos con personas que ha conocido en el camino para asi crecer dentro del campo

de las plataformas socio digitales que difunden contenido musical.

Uno de los conceptos clave de la teoria de Bourdieu que se han tomado como referencia para el
estudio de los entrevistados de este trabajo es el de habitus, pues es a través de este concepto que
uno puede sefialar el comportamiento y el gusto que nuestros sujetos sociales poseen. Con base a

Bourdieu:

“El habitus es una estructura social construida por las practicas historicas de las
diversas clases sociales que orienta la percepcion y las practicas de sus miembros mas
alla de su conciencia. El habitus estd conformado por las practicas interiorizadas de la
persona, en palabras de Bourdieu es un orden interno que organiza las practicas de los

miembros de una sociedad.” (Bourdieu, 1991)

Por otra parte, para Mejia (2006) el habitus es: “El ambito donde surgen y desarrollan el gusto
estético y los estilos de vida.” (Mejia, 2006, p. 47) Partiendo de esto, tenemos que los
administradores digitales han sido construidos bajo determinadas condiciones sociales, ya que han
sido forjados en familia y en instituciones escolares o bien se les ha permitido estructurar su gusto
y sus practicas como mediadores de informacion. Pero, profundizando mas en el concepto,

Bourdieu igual agrega:

“Es el sistema de disposiciones duraderas y transferibles, estructuras estructuradas
predispuestas para funcionar como estructuras estructurantes, es decir, como
principios generadores y organizadores de practicas y representaciones que pueden
estar objetivamente adaptadas a su fin sin suponer la busqueda consciente de fines y el
dominio expreso de las operaciones necesarias para alcanzarlos, objetivamente
‘reguladas’ y ‘regulares’ sin ser el producto de la obediencia a reglas, y, a la vez que
todo esto, colectivamente orquestadas sin ser producto de la accion organizadora de

un director de orquesta”. (Bourdieu, 1991, p. 92)

El habitus habita en el interior de las estructuras sociales, estructurandose a partir de lo que el
grupo social en el que uno se desarrolla va estructurando. Otro factor determinante y que influye

en la difusion del contenido musical por parte de los administradores digitales es el gusto. Bourdieu
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hace mencion que para €l existen tres tipos de gusto, los cuales se asocian a determinada clase
social. Estos gustos se denominan como legitimo, medio y popular. El gusto legitimo es aquel que
se tiene por las obras legitimas, es decir, aquel en donde se cuenta con la capacidad de descifrar
los codigos de determinado arte, como una partitura. El gusto medio, que es el que imita al gusto
legitimo pero con obras menos complejas, y finalmente esta el gusto popular, que es el que se
asocia a las clases populares. Con esto debemos tener en cuenta que la musica que por lo general
difunden los administradores digitales de nuestra investigacion, es musica que conforma la cultura
popular, puesto que se asocia con géneros como bolero, rock, blues, pop y una amplia variedad.
Siendo el pop y el rock los dos géneros que tienen una mayor difusion por parte de nuestros

entrevistados, quienes nos acercaron con artistas de este rubro.

Mejia (2006) sefialdé con respecto al consumo de la musica, lo siguiente: “La musica popular-
comercial difundida a través de la radio, es un producto hibrido de consumo masivo con el que se

trata de llegar al mayor numero de personas” (Mejia, 2006, p. 47)

Con esto, se tiene que en la radio se difundio este tipo de musica, pues era la que mas agradaba a
una audiencia debido a tener una estructura mas sencilla y digerible en composicion. Este tipo de
musica es la que a dia de hoy se difunde en cada canal de distribucion de nuestros administradores
digitales; siendo artistas que en un principio fueron del gusto de ellos y que al tener su medio,

comenzaron a promocionar su trabajo artistico.

Al dia de hoy, con esta evolucion que se ha presenciado de los medios tradicionales a los digitales,
se puede apreciar que los administradores han seguido en la misma linea que la radio de los ultimos
afios del siglo XX, es decir, difundir musica de gusto popular. Gracias a los avances tecnologicos
y a una nueva era en donde predomina el formato digital es que, los medios digitales son los que
en la actualidad se han encargado de ser los responsables de estandarizar gustos musicales, generar
nuevos artistas a los cuales escuchar, y esto en parte se debe a la globalizacion digital que se ha
manifestado desde hace ya unos anos. Lo anterior, se exploraré en los siguientes apartados, en los

que se analizara el fendémeno de la globalizacion digital y de los medios digitales.
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1.3 Globalizacion digital.

“Musicas Mexicanas, que es un mapa creado por Karina Cabrera, que forma parte de Sonoridad,

y ella hace este mapeo de los proyectos donde hay musica al frente, donde hay bandas
conformadas por mujeres y en ese estudio viene desglosado tanto colectivas, quiénes son
mexicanas, quienes son artistas que vienen del extranjero, y entonces es ahi donde yo me doy
cuenta que hay una escena inmensa que no esta siendo atendida por muchos medios de
comunicacion”.

(Karla Leon, administradora de BLUM, 2024)

En los ultimos afios ha existido un crecimiento acelerado en el sector tecnolodgico por lo cual la
comunicacion alrededor del mundo ha tenido una conexion inmediata y de mayor alcance a pesar
de la distancia. La tecnologia, como por ejemplo, la red de Internet desde 1983, ha permitido una
mayor comunicacion y conexion de informacion, haciendo que exista una distribucion de gran
alcance en todo el mundo, compartiendo cultura e informacion de distintas partes del mundo. Este

término es catalogado como globalizacion, del cual Raya menciona lo siguiente:

“El término de globalizacion fue utilizado por primera vez por el economista Theodore
Levitt en 1983, sin embargo, se piensa que este fendmeno comenzo a intensificarse y
a tener presencia después de la segunda guerra mundial, alcanzado mayor impacto a
finales del siglo XX, aunque hay antecedentes que indican que desde el siglo XIX ya
comenzaba a desarrollarse por el intercambio de comercio entre distintos territorios

del planeta.” (Raya, 2021)
A su vez, Callejo profundiza un poco mas sobre este fenomeno y refiere lo siguiente:

“La comunicacion y la informacion mediadas hace tiempo que se encuentran
mundializadas, que circulan desde y hacia un horizonte planetario. Es mads,puede
decirse que los sistemas de comunicacion, en primer lugar, y la electricidad, crean un
espacio unificado de horizonte planetario ya a finales del siglo XIX, lo que aproxima

tal horizonte a la globalizacion” (Callejo, 2002, p. 1)
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Con la globalizacion sucede que al existir una mayor conexion entre culturas y mercados comienza
a producirse una unificacion, de gustos y costumbres, se empieza a dar un intercambio de cultura,
por ejemplo, de musica, pues ciertos grupos comienzan a ser escuchados y seguidos en territorios
que no son de su tierra natal, sin embargo, esta unificacion no se da de forma equitativa, ya que
existen diferencias jerarquicas dependiendo del contexto en el que vive cada persona. Provocando
que no todos los jugadores que participan en el juego tengan las mismas oportunidades o jueguen

bajo las mismas condiciones.

Es gracias a la tecnologia y a los ultimos avances que la globalizacion se ha intensificado en los
ultimos 60 afios, la tecnologia ha permitido una mayor conexioén de culturas, por ejemplo,
acercando productos de entretenimiento como series, peliculas o musica de varias partes del
mundo, logrando asi una distribucion global, y consiguiendo que por ejemplo, un grupo de Japon

pueda ser conocido y escuchado en alguna region de México u otro pais.

El Internet ha sido un gran mediador en este proceso, a través de ¢l podemos acceder a una amplia
lista de contenidos de otras partes del mundo y de igual manera saber sobre lo que acontece en
todo el mundo. Otro factor que ha permitido una mayor interconexion en los ultimos afios ha sido
el surgimiento de las redes sociales, permitiendo que exista una comunicacion entre personas de

distintas partes del mundo por medio de estas plataformas digitales.

Dentro de la globalizacion uno de los participantes de mayor relevancia en la distribucion de
informacion son los medios de comunicacion, puesto que estos son los responsables de circular la
informacion a través de sus distintos canales de comunicacion, ya sea por television, Internet,

radio, entre otros. Callejo menciona lo siguiente:

“Las fuentes y los receptores de la informacion mediatica se encuentran plenamente
distribuidos por todo el mundo, aun cuando con patente desigualdad, desde principios

del siglo XX”. (Callejo, 2002, p.1)

Cada receptor de la informacion repartido en distinta parte del globo terraqueo, a dia de hoy tiene
acceso a la informacion a través de las tecnologias que tenga a su alcance. Hernandez menciona

que:
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“El acceso global a las nuevas tecnologias de produccion musical multiplica la
creacion de nuevos grupos y también nuevos estilos y sonidos. Las bandas prefieren
muchas veces darse a conocer y promocionarse a través de canales on line como

" o

youtube, redes sociales y difusion digital multimedia como el "streaming'.

(Hernandez, 2024)

Con estos avances tecnologicos es que la promocion de los artistas ha cambiado y evolucionado,
de igual manera lo que se ha logrado es que tengan un alcance que sobrepase el de su territorio

local.

Por ejemplo, bandas de Estados Unidos o de Inglaterra anteriormente tenian una promocion tardia
en este lado del mundo, debido a que los alcances de distribucidén no eran inmediatos y tenian un
proceso mas lento, pero con la llegada del Internet esto cambio, puesto que ahora las agrupaciones
pueden dar a conocer su proyecto gracias a que suben su trabajo en distintas redes de distribucion
digital, siendo una gran ventaja la aparicion de plataformas de streaming, las cuales brindan la
accesibilidad para que grupos que comienzan puedan subir su trabajo y de esta manera logren

llegar a un publico mas amplio.

Lo que sucede con el caso de la globalizacion digital es que la musica que se comparte, va
rompiendo fronteras culturales, puesto que sin importar la lengua en la que se cante determinada
cancion, el publico la puede consumir. Por ejemplo, tenemos el caso de que han existido canciones
que se han popularizado de forma masiva en los tltimos afios, ya sea en espafiol, japonés o inglés,
no importa el idioma, el impacto de las canciones a nivel global se ha conseguido gracias a la

distribucién masiva que ofrece el Internet.

“La musica es un poderoso medio para conectar a las personas, y anadir el inglés a
musica hispana es una estrategia efectiva para ampliar el alcance de los artistas y llegar
a audiencias mas diversas. Esta fusion lingiiistica celebra la diversidad cultural que
define nuestro mundo interconectado. Al final, se trata de crear una experiencia
musical para disfrutar que resuene con personas de todas las partes del mundo.”

(CBLINGUA, s/f))
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Con la globalizacion musical se debe de tener en cuenta que no solo se ha logrado estandarizar el
gusto por musica en otro idioma, sino que de igual manera se ha conseguido que distintos géneros
musicales se estandarice en diferentes mercados lo cual ha provocado que diversas agrupaciones

puedan adentrarse en otros mercados de comercio externos de su residencia.

Gracias a esto, es que en el caso de festivales o alguno que otro concierto que se lleva a cabo en el
pais, nos encontramos con que tenemos una amplia variedad de oferta proveniente del extranjero.

Castafieda menciona:

“En plena era digital la musica se universaliza cada vez mas, sonidos viajan a través
de la web nutriendo la escena mundial, motivo por el cual ya no es sorprendente ver al
colectivo ruso de punk rock, Pussy Riot, en un Vive Latino (2018), o al duo de
sudafricanos de electro rap rave, Die Antwoord, tocando a un costado del Santuario de
Nuestra Senora de los Remedios, ubicado en Cholula, Puebla, durante el festival

Catrina (2018).” (Castanieda, 2019)

Es asi que el catalogo de artistas musicales que se ofrece en el mercado mexicano no solo se limita
a artistas nacionales, sino que se amplia a artistas internacionales, lo cual enriquece la cultura
musical.Como se ha mencionado con anterioridad, la globalizacion digital se ha permitido gracias
a la intervencion de la red y de las diversas plataformas que se han generado a partir de ella.

Respecto a esto, Castafieda refiere lo siguiente:

“Ahora, las nuevas tecnologias no solo facilitan la produccion de musica, sino su
difusion a través de redes sociales, implicando un menor costo para los artistas y un
mayor alcance que las estaciones de radio y los canales televisivos convencionales.
Canales de streaming como YouTube, Spotify o iTunes, aseguran la difusion global
de la musica a un menor costo; tanto para el artista en cuestion de inversion, como para
el publico en consumo, dejando de lado la produccion-compra de los materiales en su

formato fisico.” (Castafieda, 2019)

La importancia de las plataformas de streaming en la globalizacién musical, es tal, que gracias a
Spotify y Youtube se tiene la garantia que cualquier contenido que se suba a estas se va a poder

reproducir en cualquier lugar que cuente con Internet. Esta nueva forma de reproduccion ha traido
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un beneficio para los artistas emergentes y es que con el uso de Myspace ya se veia la oportunidad

que estas plataformas brindaran al artista.

El mercado digital distribuye el contenido musical a través de la red de Internet, por lo que se ha

optado por utilizar las redes sociales para que sea una herramienta de venta para los artistas.

“A partir del 2010 las agencias promotoras comenzaron a especializarse en marketing
digital, tener presencia en las principales redes sociales (Facebook, Twitter e
Instagram) es la mas efectiva estrategia de venta del artista actualmente. Ademas, las
redes sociales juegan un papel fundamental en la comunicacion publica por su

inmediatez.” (Castafieda, 2019)

Con esto, es de mencionar que no solo los artistas o las promotoras/managers se han beneficiado
de esta globalizacion digital, sino que aquellos que lideran los medios digitales como Facebook e
Instagram, es decir los administradores, han sacado provecho del uso de cada una de las redes
existentes y también las han utilizado para poder abrir mas su espectro musical y de esta forma

conocer mas artistas para poder ofrecerlos a su audiencia.
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1.4 Qué son los medios digitales para la misica: Facebook, Instagram.

“Pero luego empecé solo en las redes sociales, asi, para compartir lanzamientos, compartir
musica de otros artistas con los que ni siquiera trabajo, pero solo para dar la plataforma, pero
no es realmente un medio de comunicacion. No cubro eventos, no cubro lanzamientos, es mas

’

como que me mandan material, lo escucho y si me gusta, lo comparto.’

(Daniela Medina, administradora de Somos Booking, 2024)

Algo importante de aclarar, es que hay dos conceptos basicos de medios digitales, por un lado
tenemos a los “medios digitales” y por el otro tenemos a los “medios nativos digitales". Con base

a Moreano:

“Los primeros son aquellos que, anterior a ser medio digital tienen un pasado de haber
sido un medio tradicional, es decir, un medio de formato fisico que pasoé a convertirse
a medio digital debido a las exigencias del mercado que se estaba orientando en el
sector del Internet. Los segundos, son los medios que, desde su creacion fueron
concebidos a partir de la red, es decir, que nacieron en la red digital y que no tienen un

pasado de haber estado en algiin formato fisico”. (Moreano, s/f)

Los medios de comunicacion digitales como Facebook e Instagram, operan utilizando el Internet
como herramienta principal para hacer circular la informacion a través de este canal digital, la
informacion que transita por estos espacios digitales llega al usuario a través de dispositivos
tecnoldgicos en varias presentaciones, desde video, fotografia, texto y en formatos que combinan

los ya mencionados.

Estos medios dan la oportunidad de que se genere un intercambio de informacion entre dos partes,
los artistas y su audiencia. En este caso, son los administradores de las paginas quienes hacen uso
de las tecnologias e Internet para producir contenido que viaje por este medio. Actualmente los
medios digitales han reemplazado en algunas ocasiones a determinados medios tradicionales

(escritos) esto debido a la forma en la que difunden la informacion.
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Los medios digitales como Facebook e Instagram desde su irrupcion en la vida cotidiana, han
establecido nuevos parametros en el consumo de la informacién, estos se centran especialmente
en el valor de consumo del contenido, puesto que facilitan la velocidad, el espectaculo y la
viralizacion de lo que se quiere dar a conocer. Tal como uno de los miembros de QroRock, quien
refiri6 en una de nuestras entrevistas, que los medios siempre van a ser los primeros en informar

antes que los demas.

Pensandose en un formato mas tradicional, anteriormente los medios estaban enfocados en torno
a lo que la temporalidad de finales de siglo XX proporcionaba, es decir, los medios (enfocados en
la musica) se reproducian en un formato de papel, denominado como revista. Cuando la tecnologia
y el Internet aparecieron fue un detonante para que las publicaciones comenzaran a explorar nuevas
formas de interaccion con su publico, pues el Internet poco a poco comenzd a presionar a que mas

y mas gente se adentrara a la red de informacion que ésta ofrecia.

El nuevo formato no solo trajo una nueva forma de consumo de informacion, sino que también
establecid una nueva forma de negocio en el mercado de los medios, pues aparecieron modelos
que van desde sociedades colaborativas, miembros y el mds comun y usado por muchos, los
suscriptores. Ademas, se comenz6 a introducir publicidad para poder tener un ingreso econdémico

a través de esta promocion.

Los medios digitales han aprovechado todos los recursos que la tecnologia ha proveido a la
sociedad, es asi que conforme el tiempo ha avanzado y gracias a los avances tecnologicos, es que
poco a poco los medios van adquiriendo nuevas herramientas que les permitan difundir su

informacion.

Comenzando como blogs en los primeros afios, pasando a paginas webs posteriormente y poco a

poco adhiriéndose a las redes sociales que fueron surgiendo con el paso de los afos.

Al principio se tenia una estructura mas convencional, se opt6 por seguir el formato de la revista
tradicional pero en un formato digital, poco a poco se fueron afiadiendo nuevas estructuras, lo que
permitio una mayor difusion y viralizacion de la informacion. Por ejemplo, con la llegada de las
redes sociales, como Facebook los medios aprovecharon para poder crear un perfil con el cual

difundieran su informacion, solo que se hacia de acuerdo a los parametros que la plataforma
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ofrecia, es decir, a través de textos cortos y si la informacion te llamaba la atencion, se dejaba un

link que podia llevarte al sitio del medio digital.

Con la llegada de otras redes como Instagram en 2010 o Tik Tok en 2016, se presenté un nuevo
disefio de consumo de contenido, el primero a través de fotos y publicaciones denominadas como
post, en la cual se puede difundir informacion de forma rapida y precisa. La segunda ofreci6 el
formato de video de forma rapida, de la cual Instagram también hace funcién. Estas maneras de
consumo que ofrecen las redes sociales, han permitido a los medios digitales tener mas estrategias
para hacer circular su informacion y no solo tener la opcion del formato convencional que ofrecia

la revista tradicional.

También se debe tener en cuenta que con la llegada de las plataformas digitales, algo que cambid
fue la forma de monetizacion de la industria. Cuando se tenia la revista en papel uno pagaba por
el ejemplar mensual y tenia acceso a la informacion que se abordaba en la revista. Moreano

menciona lo siguiente:

“Ademas, también se recibia un ingreso por el espacio que se daba a los anuncios
publicitarios. Con la llegada del Internet, al principio se pretendia que el modelo de
negocio duplicase los ingresos que se tenian, aunque esto no resultd como se esperaba
y fue un fracaso, es de mencionar, que en la actualidad hay sitios webs de periddicos
o de revistas que manejan el formato de suscripcion, es decir, te dan acceso a su
contenido digital a cambio de que pagues una cantidad monetaria al mes, esto se ve
especialmente con medios que son digitales pero igual tienen publicaciones en papel.”

(Moreano, s/f.)

Respecto a esta nueva forma de consumo, Moreano sefiala como es que este formato no tuvo

el éxito esperado:

“El formato que se planteaba fracas6 debido a que las personas que circulan en el
Internet no estan dispuestas a pagar por las informacion que se les ofrece a través de
este medio. Es asi, que algunos medios digitales han optado por crear sus paginas web
pero, han elegido como estrategia generar trafico de visitas en sus sitios, esto con la

finalidad de poder vender a los usuarios los espacios que tienen para anuncios
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publicitarios de diferentes marcas, esto resulta incomodo para el usuario que navega
en la pagina web, pero es beneficioso para el administrador digital. Con la llegada de
las redes sociales, los medios las han aprovechado para viralizar su contenido, y
también para estar atento de las tendencias que estan circulando en el mercado digital.”

(Moreano, s/f.)

Los medios impresos, por ejemplo las revistas, en nuestro caso las especializadas en musica,
ofrecian al lector noticias, resefias y alguna que otra columna o cobertura de alglin artista o
concierto en concreto. Era a través de las revistas de musica que uno tenia acceso a conocer nuevas
propuestas musicales, ya sea nacionales o internacionales. Otra forma de conocer nueva musica
era a través de la radio, en los programas enfocados en musica se hacian recomendaciones de lo

mas escuchado o se daban a conocer nuevos talentos.

Con la llegada del Internet y con el paso de los medios al espacio digital, es que el alcance para
conocer nuevas propuestas se fue haciendo mas facil. De primer momento, se contaba con
Youtube, quien tuvo su boom por el 2006, ya que permitia a los artistas nacionales e
internacionales subir sus videos a dicha plataforma, teniendo un alcance mas inmediato con el
publico, el cual comenzd a destacar propuestas musicales sin tener esa necesidad de una

recomendacion en la radio o en alguna revista.

Como se ha mencionado con anterioridad, la tecnologia ha provocado nuevas formas de relacion
entre las personas, teniendo medios digitales al dia de hoy enfocados en la difusion de contenidos

musicales.

Teniendo en cuenta que los medios digitales musicales juegan un papel dentro del consumo de la
inmediatez y el consumo masivo, es que la difusion del contenido ha tomado un tratamiento

diferente al que se tenia con los medios fisicos.

Los primeros medios digitales, por ejemplo Pitchfork medio digital estadounidense, se enfoco y
posicion6é como uno de los referentes de resenas de albumes de inicios de siglo. A partir de ahi
comenzaron a crearse varios medios digitales especializados en musica con el mismo formato que

este medio, es decir, se enfocan principalmente a resenar albumes.
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En tiempos mas recientes, el contenido de resefiar albumes o incluso hacer trabajos de
investigacion periodistica, ha quedado a un lado y los actuales medios digitales tienen como
principal objetivo difundir eventos, como conciertos y promocionar las canciones que son

tendencias en redes sociales.

A principios de 2024, se anunciaba que Pitchfork seria comprado por GQ, revista de moda
masculina, aquel suceso sacudio al gremio periodistico ya que puede evidenciar algo que esta
ocurriendo entre los medios digitales de musica y es que después de mucho tiempo el formato de
hacer contenido a base de resefias de albumes, ha decaido. Lo que a inicios de siglo posicion6 a
Pitchfork como uno de los pioneros mas prestigiosos de los medios digitales a dia de hoy es un
contenido que los ha hecho entrar en crisis debido a la poca interaccion que han tenido en los

ultimos afos.

En el caso de México, medios como Sopitas, se posicionaron como uno de los referentes en
cobertura de musica, haciendo contenido como resefias, recomendaciones y coberturas de

conciertos.

Estos medios operan con una finalidad dentro de la industria musical y eso es ser un intermediario
entre el publico y la oferta musical. Actualmente la importancia de la critica musical ha decaido,
lo cual ha provocado que nuevos medios digitales de este sector reestructuren la dinamica y se
enfoquen principalmente en proporcionar contenido que sea rentable, les genere visitas y les

proporcione seguidores.

Si bien el editor musical tiene un criterio de valoracion que es aceptado por la audiencia, es
importante mencionar, que su criterio es influenciado por sus gustos, los cuales adquirié de forma

indirecta por el ambiente y contexto social en el cual el sujeto crecio.

Un artista, un estudiante o alguien que realice cierta practica por lo general la desempefia con base
en los gustos personales que lleva consigo. Por ejemplo, en el caso del administrador digital, este
estructurara su pagina web y su medio de acuerdo a los gustos que tenga. El decidiré al final qué
artista o banda va a promocionar y con ello, a partir de su gusto musical es que su medio digital se

va a establecer para interactuar con su audiencia.
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En este caso, también se tendréd que los gustos de cada individuo ya sea por la musica de un artista
masculino o femenino, igual se asocia con lo que Bourdieu establece como “poder simbolico”,
este concepto se refiere especificamente a aquello que con facilidad no puede verse, sino es algo

que se nos ha impuesto, de tal manera que parezca algo natural.

Las revistas, los medios, sitios web, que se van estructurando con base a los gustos de sus
administradores, van estableciendo criterios de seleccion y de gusto de la audiencia, es decir, van

desarrollando una validacion para el seguidor de aquello de lo que deberia o no escuchar.

Dentro de nuestro trabajo de campo se pudo apreciar como es que los gustos de los administradores
de los medios digitales han determinado el curso de su medio. Por ejemplo, en el caso de QroRock,
el medio inici6 por la pasién que existe hacia la banda de rock mexicano Zo¢, pues Eduardo y
Ernesto son fanaticos de dicha agrupacion y en un primer momento este gusto fue lo que los motivo
para crear una pagina web de fans de la banda, donde podian compartir informacion de la
agrupacion, pero fue el deseo de querer expandir su espectro musical y compartir contenido de
otros grupos, que Eduardo decidié crear QroRock, para poder compartir musica sin encasillarse en
una sola banda, pero estas agrupaciones y artistas estan sujetas al gusto de ¢l y sus colaboradores.
Incluso mencionaron, que cuando cierta agrupacion estd a punto de ofrecer un concierto, ellos

comienzan a elaborar contenido del artista para lograr tener una cobertura.

“Pues yo conoci a Lalo por una pagina de fans de Zoé, por ahi en el 2018. Como coincidimos con
ese gusto que es como que el mas fuerte que tenemos, entonces pues a mi me llamo la atencion y
¢l estaba buscando administradores y creadores de contenido para la pagina, entonces pues yo
me meti a ayudarle. De hecho, él tenia ya el medio, porque son dos paginas separadas, la de fans

’

y el medio.’
(Ernesto Luna, administrador QroRock, 2024)

La validacion y la difusion de contenido que cada uno de nuestros entrevistados realiza, se debe
por la influencia que tiene de sus gustos y también por su habitus. Nuestros entrevistados,
provienen de carreras de comunicacion, algunos otros tienen conocimiento en psicologia como es

el caso de Daniela de Somos Booking, pero el uso de componentes tecnologicos como camaras de
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video es algo que han aprendido gracias a que desde una temprana edad tuvieron cercania, tal como

nos comentd Eduardo:

“Ok, lo que me impulso, pues, mas que nada como un hobby, me llamaba mucho la atencion todo
eso de los medios, la publicidad, mas que nada pues por la musica también. Y mas que nada yo
creo que de nifio traia como esa idea, o sea no traia como una idea clara, pero desde nifio me

’

gustaba mucho la edicion de videos, de fotos, e igual me acuerdo que jugaba mucho con camaras.’
(Eduardo Gomez, administrador de Qrorock, 2024)

De igual manera, la influencia del gusto se pudo notar con Daniela de Somos Booking, quien en
reiteradas ocasiones hizo énfasis en mencionar que cuando le envian algin proyecto para que lo
difunda, hace una validacion de acuerdo a su gusto, si a ella le agrada entonces compartira a cierto
artista, pues confeso que no tiene estudios musicales para determinar si un artista es bueno o no en

términos musicales; y comentd lo siguiente:

“Quiero que se escuche bien, por muy subjetivo que pueda ser, porque a lo mejor no sé mucho de
produccion musical, no puedo decir, oh, esto esta bien hecho, esto no, pero quiero que se escuche
agradablemente, para que no me moleste cuando lo escuche. Siento que esa es una. Comparto
géneros que no consumo, pero quiero que se vea que tiene algo diferente, o que el trabajo esta
bien hecho. No sé, aunque solo suenen bien, no importa si tienes muchos seguidores o no, mds

’

bien suenan bien.’
(Daniela Medina, administradora de Somos Booking, 2024)

Tomando como referencia los gustos que se han referenciado, legitimo, medio y popular, podemos
asociar que el gusto de nuestros entrevistados radica en el gusto popular (aquel relacionado a clases
populares), siendo este un gusto sencillo y que no requiere de un conocimiento previo como el
legitimo y es que en su mayoria nuestros entrevistados, son administradores digitales que no
cuentan con estudios especializados en musica, por lo que, tal como refiere Daniela, su valoracion

la hacen al gusto.
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Respecto al gusto, Bourdieu dice que:

“El gusto es una disposicion, adquirida, para diferenciar y apreciar; como dice Kant, o, si
se prefiere, para establecer o para marcar unas diferencias mediante una operacién de
distincidén que no es un conocimiento distinto, en el sentido de Leibniz, puesto que asegura
el reconocimiento (en el sentido ordinario del término) del objeto sin implicar el
conocimiento de los rasgos distintivos que lo definen en propiedad.” (Bourdieu, 1991: p.

477)

De acuerdo a lo anterior, el gusto funciona como una herramienta de criterio para poder establecer

y elegir qué artistas seran los que difundan los administradores digitales.

La industria musical cambi6 radicalmente gracias a la llegada de los entornos digitales, con la
llegada de las redes sociales, los musicos han tenido mayor facilidad para posicionarse y dar a
conocer su proyecto musical, un claro ejemplo es Valeria Dévila, quien ha utilizado Tik Tok para
compartir parte de su vida més alla de su figura como artista, esto la ha beneficiado al conseguir

mas seguidores.

De igual manera, las redes sociales han sido una herramienta de trabajo y estrategia para los
administradores de las péginas, pues les ha permitido tener una mayor interaccion con su

audiencia, por ejemplo, Karla (BLUM) comento:

“Me gusta ahorita mucho de TikTok la sinceridad. La sinceridad de, por ejemplo, subimos las tres
mejores canciones que nosotros consideramos, las tres mejores canciones que toca Paulina de
The Warning. Entonces en TikTok es un debate. No, esas tres no son, son estas y tal, ;no? Por
otro lado, en Instagram llegan las paginas de fans de las bandas, a decir wow, las amo, si, esas
son las tres mejores canciones de la banda y todas en general son perfectas. Pero aca en TikTok
se abre debate y eso creo que alimenta muchisimo, jno? Y también nos hace aprender a nosotros
como periodistas porque tenemos al final un sesgo personal de que nosotros consideramos que

’

son las mejores, pero aca nos dicen no, son estas.’

(Karla Leon, administradora de BLUM, 2024)
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Las redes sociales han sido un espacio para las bandas, pero de igual manera han sido herramientas
para los medios porque son espacios que permiten generar un flujo de informacién y a su vez
pueden interactuar con sus seguidores, apostando por que el publico sea participe de lo que

consume.

“Antes de la llegada de las redes sociales, la mayoria de artistas musicales ponian toda
su labor en la grabacion de sus canciones, en distribuir formatos fisicos, y en tener la

oportunidad de presentarse en algun lugar para darse a conocer.” (Villar, 2022)

La asistencia del publico a estas presentaciones era importante, pues de esta forma se daba a
conocer al artista y se difundia su musica a partir de recomendaciones de los asistentes con sus
conocidos, con la llegada de las redes sociales esto cambid. Los artistas a dia de hoy utilizan las

redes sociales para poder darse a conocer.
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Capitulo 2

Rompiendo barreras: difusion de artistas femeninas a lo largo de la historia.

“Creo que lo importante en estas mujeres que se atrevieron, que tuvieron la valentia de abrir la
puerta, de construir un camino donde no habia camino”

(Tere Estrada, cantante y escritora, 2024)

En la actualidad y en un registro historico previo se tiene que la figura de la mujer en el campo
musical no ha tenido el mismo reconocimiento que el hombre, o al menos no en determinados
géneros como por ejemplo el rock, género musical que los medios de comunicacién comenzaron
a vender como una corriente asociada al género masculino, generando patrones y estructuras a
seguir dentro de esta corriente, a partir de esto fue que comenzaron a estandarizar ciertos
estereotipos en relacion a como tenia que ser una artista femenina, y es que los medios al final,
forman parte de una estructura atin mas grande, que ha condicionado los roles de género dentro de

la sociedad. Ya que, los que dominan son los que van condicionando las estructuras de la sociedad.

De acuerdo a Bourdieu en su texto “La dominacion masculina”, menciona: “Cuando
los dominados aplican a lo que les domina unos esquemas que son el producto de la
dominacion, o, en otras palabras, cuando sus pensamientos y sus percepciones estan
estructurados de acuerdo con las propias estructuras de la relaciéon de dominacidon que
se les ha impuesto, sus actos de conocimiento son, inevitablemente, unos actos de

reconocimiento, de sumision.” (Bourdieu, 1998, p. 14)

Desde hace tiempo en la industria musical a través de los medios de comunicacion ha existido una
lucha de poder, una constante evolucion del sector musical, que siempre ha presentado una
competencia de capitales. Hoy en dia, con la llegada del Internet, han emergido una cantidad
considerable de medios digitales que han desempenado el papel de mediador de informacién, pero
la estructura de antes sigue presente, pues las relaciones con promotoras y disqueras siguen

existiendo.
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Esta lucha de poder, ha permanecido. Las redes sociales, plataformas de streaming y otros medios
online han facilitado que artistas emergentes alcancen audiencias globales sin la necesidad de
intermediarios tradicionales. A pesar de esto, las grandes disqueras y promotoras mantienen su
influencia utilizando su poder econdmico y simbolico para asegurar la visibilidad de ciertos
artistas. Este nuevo escenario ha ampliado el campo de juego, pero también ha traido nuevos

desafios para aquellos que buscan sobresalir en un espacio saturado de contenido.

La lucha por un poder en la industria persiste, ya que ahora las plataformas digitales y las
estrategias de marketing en redes sociales determinan que artistas pueden alcanzar el éxito otros

dependen de las mismas estructuras de poder, permaneciendo en la desigualdad y competencia.

Bourdieu sefala una perspectiva profunda sobre como las relaciones de poder se manifiestan en el
ambito simbolico, particularmente en las construcciones de género. A su vez, sostiene que la
comunicacion masculina no solo hace que permanezca esta estructura de dominacion, sino que
también moldea la identidad femenina, condicionando expectativas impuestas por la mirada de la
sociedad, construyendo la percepcion de las mujeres que afecta todos los aspectos de la vida de las
mujeres, desde la manera en que son representadas por los medios de comunicacion hasta las

suposiciones de los comportamientos en espacios laborales y sociales.

“La comunicacién masculina de acuerdo a Bourdieu, convierte a las mujeres en objetos
simbdlicos, tiene el efecto de colocarlas en un estado permanente de inseguridad
corporal o, mejor dicho, de dependencia simbdlica. Existen fundamentalmente por y
para la mirada de los demas, es decir, en cuanto que objetos acogedores, atractivos,
disponibles. Se espera de ellas que sean «femeninasy, es decir, sonrientes, simpaticas,
atentas, sumisas, discretas, contenidas, por no decir difuminadas. Y la supuesta
«feminidad» solo es a menudo una forma de complacencia respecto a las expectativas

masculinas, reales o supuestas, especialmente en materia de incremento del ego.”

(Bourdieu, 1998, p. 50)

Como se ha venido mencionando la mujer en la musica siempre existio, sin embargo no era de la

manera en la que quiza ellas pudieran destacar del resto del publico que se encontraba en la misma
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habitacion, el rol de la mujer ha sido a menudo asociado con el dmbito del entretenimiento, con
ello nos referimos a que desde afios anteriores, la mujer amenizaba el ambiente familiar con sus
dotes en la musica, por lo que se consideraba necesario y podria decirse obligatoriamente que una
mujer supiera tocar un instrumento. No era tomada en cuenta como una creadora y mucho menos
intérprete profesional, sino mas bien como una realizadora pasiva. Con la llegada de aparatos
tecnologicos sonoros es que se dio una nueva estructura social en la vida cotidiana de las personas,

Diaz respecto a esto comenta que:

“La llegada del fonografo a México, al igual que otros inventos de la segunda mitad
del siglo XIX, como el teléfono, el telégrafo y la cinematdgrafo, incidieron en las
representaciones de la cultura femenina, asi como en las estrategias empleadas por las
mujeres para ganar mas protagonismo en la vida publica. Durante los dias del
porfiriato, esta revolucion eléctrica coincidid con una transformacion de género en el
ambito laboral. A pesar de soportar criticas por abandonar los hogares y enfrentar

injustas condiciones de trabajo debido a prejuicios sexuales” (Diaz, 2016)

Fue asi que con estos aparatos sonoros y con una nueva forma de realizar y difundir la
musica, las grandes compaiiias vieron una forma de comercio en la industria musical. La
creacion de nuevas tecnologias como la radio, los discos de vinilo y més tarde el cassette y
CD, abrieron las puertas para que mas artistas, incluidas las mujeres pudieran acceder al
mercado musical global. Sin embargo las estructuras dominantes seguian bajo el control

masculino y las mujeres atn tenian que luchar por su lugar en este medio.

De acuerdo a Diaz (2021) a principios del siglo XX las ventas de las compaiiias comenzaron
a tener un gran avance, pues de comenzar a tener ingresos aproximadamente de 500 ddlares,
incrementd a 12 millones, sin embargo muchas de estas compaiiias eran manejadas por
hombres, en las que el talento femenino era aquel que logro elevar sus ingresos, aun asi las
mujeres empezaban a tener participacion en las disqueras, como intérpretes.

A partir de la década de los 60 muchas artistas comenzaron a desafiar roles tradicionales,

cantantes, compositoras € instrumentistas empezaron a reclamar un lugar en el campo,
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demostrando talento y en busca de romper todas aquellas normas de género impuestas por

la industria.

Mas tarde el talento de las mujeres en la musica, comenzo a ser reconocido poco a poco, en
diferentes géneros musicales, como lo era el blues. El talento y determinacion de artistas
como Mamie Smith transformaron el panorama del blues y el jazz, ademés rompid barreras
raciales y de género, dando paso a otras mujeres en la industria musical. Su influencia
permitid que las disqueras comenzaron a reconocer el potencial comercial de las artistas, en

este caso de las afrodescendientes (s/A, s/f)

Por parte de las artistas femeninas internacionales destaco “Mamie Smith (Cincinnati,
26 de mayo de 1883 - Nueva York, 16 de septiembre de 1946), conocida como la
«primera dama del bluesy, fue una cantante, bailarina, pianista y actriz norteamericana.
Como cantante, se movié entre el jazz y el blues y entro6 en la historia como la primera
mujer afrodescendiente que grabd un disco, en 1920, quien viajé en un espectaculo
afroamericano hasta fijar su residencia en Nueva York en 1913. Alli trabajé6 como
cantante de cabaret y conocio al compositor Perry Bradford actuando en el musical
"Made in Harlem" en 1918, para 1920, OKeh Records plane6 grabar un disco con la
popular cantante Sophie Tucker con un par de canciones de Bradford. Estas fueron las
primeras grabaciones de blues de una cantante afrodescendiente y el disco fue uno de
los mas vendidos del afo. Después del éxito de Mamie Smith, las compafias
discograficas se lanzaron a la grabacion de cantantes negros. Y es que, aunque otros
afroamericanos habian grabado anteriormente (como el caso de George W. Johnson a
finales del siglo XIX), eran cantantes de color con un gran seguimiento de publico
blanco. Pero el éxito de Smith radicé en que las compaifiias empezaron a buscar otras
cantantes negras de blues para empezar la época dorada de las cantantes de blues.
Ademas, Smith abri6 la puerta a que cantantes negros pudieran grabar en otro géneros

que no estrictamente el blues.” (s/A, s/f)

Estas mujeres ya habian forjado un camino a pesar de las limitaciones impuestas por la época,

aprovechando al méaximo los medios disponibles y oportunidades que se les presentaban,
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consiguieron explotar su talento y creatividad para abrirse camino en una industria musical regida
generalmente por hombres. A través de su perseverancia y determinacion, sentaron las bases para
las musicas que hoy en dia conocemos, pues después las constantes evoluciones que se han
presentado a lo largo de los afios, por ejemplo, con el apogeo de las redes sociales y las aplicaciones
de musica, las artistas pudieron transmitir sus canciones de forma independiente en plataformas
como iTunes, Spotify, Apple Music, YouTube, donde reciben regalias, las cuales se dividen entre
sus colaboradores. Desafortunadamente esas ganancias no son ganancias millonarias, al contrario,
el pago que las artistas y bandas emergentes reciben es casi nulo, ya que cuentan con pocos

oyentes.

Tal es el caso de la cantante y escritora Teresa Estrada, quien nos menciona su descontento con
Spotify y cuanto es la ganancia que llega a recibir de acuerdo a las reproducciones que tienen sus

canciones:

“Spotify porque no ch****en, imaginense que Spotify te da, por cada mil reproducciones te dan
50 pesos, no es ni lo que cuesta un album”

(Tere Estrada, cantante y escritora, 2024)

Con ello queda claro que las plataformas digitales, se convirtieron en un nuevo medio de consumo
de musica, son efectivas para aumentar la visibilidad de las artistas, permitiendo que nuevos
oyentes descubran su musica, incluso de forma casual. Sin embargo, aunque son utiles para atraer
nuevos seguidores, estas plataformas no resultan del todo eficaces para generar ingresos

econdémicos para dichas artistas.
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2.1 Inicios de la distribucion de artistas femeninas en la industria musical.

“Si, yo queria generar ese espacio y también generarlo desde una perspectiva de género. Porque
creo que hay un vicio muy grande aqui en el periodismo musical, muy enfocado en las mujeres,
donde se les pregunta muchas cosas que no tienen que ver con su carrera, o con el lanzamiento,
o con el disco, sino que se van por otros terrenos.”

(Karla Leon, administradora de BLUM, 2024)

Las mujeres comenzaron a destacarse a través de su talento y perseverancia. A pesar de que
ocupaba un lugar, dicho rol no fue elegido por ellas, sino mas bien asignado por una estructura
social. Sin embargo, estas mujeres no se conformaron con los limites impuestos; comenzaron a
desarrollar estrategias para transformar estas estructuras, buscando crear un cambio que durante
mucho tiempo no habia comenzado. Este proceso nos lleva a reflexionar sobre como las dindmicas
de poder moldean el rol de las mujeres en la sociedad, ya que muchas veces su posicion es producto
de una comunidad y cultura que define quienes somos y donde nos colocamos para comenzar asi
a desarrollar lo que socialmente esta correcto. Segiin Pierre Bourdieu (2011), estas relaciones de
poder y dominacion son parte de un “mapa” social que nos condiciona y nos asigna lugares dentro
del campo cultural y social, estableciendo limites, mismos que las mujeres han intentado disolver

a lo largo del tiempo

“El espacio social y posicion. No es, pues, el resultado de la agregacion de los
comportamientos de individuos que se determinan exclusivamente por si mismos en
funcion de su “naturaleza” o de célculos racionales, o en una pura relacion de
intersubjetividades con los otros individuos. Unicamente una tipologia social permite
dar cuenta de la situacion de cada agente, de su posicion, y de sus tomas de posicion,
sea cual fuere el objeto, es decir, comprender sus estrategias de distincion y de
investidura en funcion de su posicidn, esas tomas de posiciones (de los agentes) acerca

del mundo dependen en sus contenidos y fuerzas simbolicas.” (Bourdieu, 2011, p.76)

Teniendo en cuenta lo expuesto anteriormente, es importante destacar que las mujeres han luchado

incansablemente por sobresalir en diversos ambitos, incluyendo el laboral. Este esfuerzo también
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se extiende en el campo musical, donde han enfrentado multiples desafios para forjarse un espacio
en la industria musical. A lo largo de la investigacion, se han explorado los diversos caminos que
han recorrido, superando obstaculos y rompiendo barreras para consolidar su posicion y visibilidad
en el espacio social. Este proceso no solo refleja su talento y perseverancia, sino también un cambio

cultural que busca reconocer y valorar su contribucion en todas las esferas de la vida publica.

En la década de los 60, el papel de las mujeres en la musica comenzé a transformarse, por lo que
con el paso del tiempo, se fueron rompiendo barreras sexistas que surgian y persistian. Se crearon
orquestas “de protesta” integradas por mujeres de ciudades como Viena y Barcelona, y se llevo a
cabo un Festival que promovia ideales de paz y cambios sociales. Estas grandes iniciativas fueron
clave para fomentar la igualdad de género en el ambito artistico y cultural, esto gracias a la
participacion de artistas de renombre como Janis Joplin y Joan Baez musicas que son consideradas
por muchos medios, como grandes pioneras en la musica y ayudaron a que las mujeres comenzaran

a tener un espacio en este campo.

Las mujeres en la radio mexicana comenzaron a tener una gran participacion desde Consuelo
Velazquez quien interpretd aquella cancion bajo el nombre “Bésame mucho”, misma que la
sociedad mexicana ha conocido bajo interpretaciones masculinas a lo largo de nuestra historia, de

acuerdo al Archivo General de la Nacion:

“Las mujeres comenzaron a tener apoyo por parte de la radio, pues la compositora e
intérprete de Bésame mucho, Consuelo Veldzquez ha sido una de las canciones
mexicanas mas populares del siglo XX y de todos los tiempos en todo el mundo. Su
ingreso al género y mundo del bolero fue de manera discreta, debido a que al ser una
pianista profesional no se esperaba que interpretara piezas populares, sino que optara
por ingresar como solista a la Orquesta Sinfonica Nacional. Sin embargo, se le presentd
la oportunidad de participar en la estacion radiofénica XEQ” (Archivo General de la
Nacién, 2021)
Por otro lado, mujeres como Lynn Feinstein se convirtieron en figuras influyentes en el mundo de
laradio, en la década de los 80 fue una mujer destacada por su dedicacion a la musica y su habilidad

para descubrir y compartir formatos que escaparan de lo comercial. Su enfoque distintivo le
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permitio ofrecer a la audiencia una perspectiva tnica sobre la musica, desempefiando un papel
clave en la difusion de un repertorio alternativo. El impacto duradero de su trabajo en la radio se
debe a su capacidad para promover una mayor apreciacion por la musica alternativa y
experimental. Este objetivo que Feinstein persiguid, es también una meta que han buscado diversos
medios digitales como los que se han mencionado durante la investigacion. Pues muchas de ellas,
buscan elevar a estar artistas que se encuentran en el inicio de su carrera, dandoles oportunidades
que les permita disfrutar de la creacion de su musica, sin la idea de modificar aquellos ideales con

los que viene la artista y su propuesta musical. A su vez Tere Estrada menciona:

“Lynn Feinstein, que es una melomana, locutora, productora, que murio hace poco de cancer, y
ella fue locutora de Rock 101. Tenia un programa, Rock 101, les pongo en contexto, era una
estacion de radio, como reactor, digamos donde pasaban musica en inglés, pero no pasaban el

lado comercial, sino siempre pasaban el lado B de las canciones”

(Tere Estrada, cantante y escritora, 2024)

Con base a lo proporcionado por la cantante Tere Estrada, se puede apreciar como es que se
manejaban las radiodifusoras en la década de los 80. En su mayoria las estaciones radiales
buscaban alcanzar a una gran audiencia y con esto tener bastante numeros pero, habia otras que en

cambio apostaban por difundir musica para un sector en particular.

El surgimiento de nuevos formatos musicales ha sido fundamental para que muchas artistas
encontraran caminos hacia la visibilidad y el éxito en la industria. Este cambio no solo ofreci6 una
mayor autonomia a las artistas, sino que también les permiti6 participar activamente en la creacion

y distribucion de su musica, dandoles una presencia mas fuerte y solida en la industria musical.
Sin embargo con el pasar de los afios y las diferentes tecnologias el crear discos, se volvio un gasto
muy grande, por lo que las musicas y musicos llegaron a grabar sus propios discos, o buscar

negociaciones con las disqueras, por lo que Tere menciona lo siguiente:

“Ahora los productores, que estd el rollo de los sencillos, te pueden cobrar hasta 15 mil pesos,
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bueno, entre 15 mil y 20 mil pesos, por una cancion. Imaginate yo, por ejemplo, que estoy haciendo

un album de 12 canciones. Claro, llego ahi en una negociacion porque tampoco esta cabron”
(Tere Estrada, cantante y escritora, 2024)

Finalmente, es importante sefialar que la produccion de discos se ha convertido en un negocio

bastante costoso. Por ello, como se menciond anteriormente, ha sido necesario explorar diversas

alternativas para que las artistas puedan crear su material, asi como encontrar formas efectivas de

que su musica llegue a sonar en las plataformas digitales.

72



2.2 Proceso de difusion de artistas femeninas de rock y pop en México.

“Entonces claro, las disqueras dijeron, no vamos, muchos discos se quedaron ahi enlatados, no
los sacaron. Entonces imaginate la frustracion de esos musicos, ;no? Después se van y dijeron,
ahora st le vamos a hacer gacha. Y pues no, llego esta represion y bye, se acabo todo. Y ya después,
digo esto fue en 71, hasta 1980 ya nace el Museo de... bueno el Tianguis del Chopo en el Museo
del Chopo, empiezan los conciertos, los concursos de rock, cantado en espanol, y bueno ya
empieza la transicion del rock hacia otros foros y otras maneras de hacerlo, y bueno después el

Rocko Titlan, el Luke, los 80, y ya poco a poco fue permitido”

(Tere Estrada, cantante y escritora, 2024)

Con ello queda claro que la represion de las mujeres estaba estrechamente vinculada a la cultura
predominante en los hogares y el rol que tenian. A medida que algunas mujeres comenzaron a
destacar y luchar por sus derechos, lograron ser reconocidas y aceptadas en el &mbito musical. Esta
evolucion también refleja la influencia de la idealizacion social de lo que se consideraba “correcto”
en las familias, la cual determinaba, en gran medida, las expectativas y limitaciones impuestas a

las mujeres.

De este modo se debe de entender como funciona el mundo social, dando una mirada a la historia
y cémo se han ido formando las estructuras sociales y las formas de pensar, sin embargo es
entendible que no todas estas estructuras que forman la sociedad son eternas y establecidas, pues

de acuerdo a Bourdieu, se menciona que:

“La historizacion, procede a una puerta en el contexto genealdgico de las estructuras
sociales y de las estructuras mentales que surgen de ellas, inico medio de restituir a
los agentes el proceso de construccion del mundo social tal como se les presenta (es
decir, como obvio). Este momento de historizacion pone a la luz lo arbitrario, es decir,
la ausencia de fundamento absoluto de los diferentes mundos de dominacion simbolica
y de sus efectos (instituciones, valores, distribucion de las diferentes especies de

capital, esquemas de pensamientos, etc).” (Bourdieu, 2011, p. 110)
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La presencia de mujeres en la historia del rock, comenzo a tener un impacto mas significativo, ya
que las barreras que limitaban su reconocimiento en la industria musical empezaban a romperse.
Con la llegada de artistas femeninas, como Andrea Echeverri (1990), convirtiéndose en pionera al
presentar su musica, las artistas comenzaron a buscar espacios para tocar y medios dispuestos a
difundir su trabajo, espacios como los hoyos funky y el famoso Rockotitlan fueron algunos lugares
por mencionar los que ilegalmente se encontraban a disposicion de bandas tanto masculinas como
femeninas y cantantes para sus presentaciones, Tere Estrada, comenta coémo eran sus

presentaciones y la vibra que se vivia en esos lugares:

“Actualmente nombres como: Andrea Echeverri, Julieta Venegas o Ely Guerra. Sin
embargo, quienes empezaron todo y abrieron camino no son muy conocidas a pesar de
su importancia, hacemos un recuento de sus nombres para visibilizar su importancia y
sus logros. Ellas son las mujeres que cambiaron la historia del rock mexicano.
Podriamos empezar con la famosisima frase de Virginia Woolf; “En la mayor parte
de la historia, un anonimo era una mujer (1929)”. Pero eso ya lo sabemos, de sobra.
La presencia femenina se ha omitido, editado o de plano enterrado en practicamente
todos los &mbitos y la musica no ha sido la excepcion. Esta historia empieza desde que
el rock and roll llegd a México y se difundio en los teatros de revista y salones de baile
hasta la extincidn de los cafés cantantes y las pistas de hielo siendo una primera etapa.
Es la era de los cover en espafiol, de Bill Haley y sus Comentas, de Joan Baez, Bob
Dylan y The Beatles. Aqui encontramos a Gloria Rios, a Las Mary Jets y a Margarita
Bauche.” (Estrada, 2008, p. 19)

Una de las preguntas que se han realizado varios autores y autoras ha sido el ;Por qué en México
casi no existen mujeres rockeras y las pocas que hay por lo general no se le reconoce su trabajo?,
esto es debido a que, en el siglo pasado habia poca difusion de estas rockeras y existia cierta
exclusion y prejuicios de ellas debido a su vestimenta que, al no seguir una imagen ya idealizada,
se veia mal el tener a una mujer con atributos mas toscos y que interpretard un género que desde
un inicio se emparent6 al género masculino. Han pasado los afios, y el rock sigue vigente en la

industria, sufriendo cambios y teniendo nuevos representantes en cada década; lo curiosos es que,
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al dia de hoy bandas que son conformadas por mujeres o artistas rockeras siguen en el sector

underground.

Las mujeres que participaban activamente en bandas de rock se enfrentaron a una serie de
prejuicios y estigmas sociales profundamente arraigados. A menudo se les asociaba con roles
secundarios 0 se asumio que estaban en bandas por razones completamente ajenas a su talento
musical. Esta percepcion dificulta el reconocimiento de las mujeres como artistas completas y
lideres dentro de la industria musical, especialmente cuando desafiaban las expectativas al ocupar
roles que tradicionalmente se asociaban con hombres, como el tocar ciertos instrumentos musicales

o liderar sus propios proyectos.

“P****q no, ah no, ha de ser una borracha drogadicta, no, o a tener mil amantes, qué onda, no,
o0 sea, toda una serie de estigmas, no. Cuando el publico en general, veia a una mujer en una
banda de rock, era como... ;Es la novia de alguien, no? O sea, a mi me paso con la banda Bostick
a principios de los 90, en 91, cuando el primer concierto de Skinna Baham, que era una banda
que yo formé y todo giraba en torno a mi trabajo como compositora, yo tocaba la guitarra
eléctrica, cosa que no habia tantas mujeres liderando bandas, y menos con sus canciones y
tocando guitarra eléctrica, eso no pasaba a principios de los 90. Entonces yo llego y recuerdo que
los de la banda Bostick decian, oye, pero la giierita que es, ;jes novia de alguno de ustedes? No,
pues no, no, carnal, no, no es nuestra”

(Tere Estrada, cantante y escritora, 2024)

A lo largo de la historia, las contribuciones de las mujeres han sido frecuentemente ignoradas o
pasadas por alto, dejando muchas de sus historias en el olvido. Sin embargo, con el paso del
tiempo, surgié una creciente necesidad de rescatar y visibilizar esos aportes, lo que impulso la
creacion de archivos y registros destinados a mantener viva su memoria. Estos esfuerzos no solo
buscaban reconocer el trabajo de estas artistas, sino también asegurar que sus nombres y logros no
se perdieran en la historia. Tere Estrada en su libro “Sirenas al ataque” que se publicd en 2008
donde destaca el labor de recuperacion y reivindicacion, subrayando la importancia de darles un

lugar en la narrativa cultural y musical.
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“;Cuantas roqueras son recordadas? ;Cuantas mujeres que han desempefiado tareas
tras bambalinas en la industria musical son reconocidas? Existe una falta de
credibilidad hacia las mujeres ejecutantes. Cuando a principios de los sesenta el grupo
femenil Las Chic’s tocaban, no faltaba quien les gritara: “jNo se hagan y diganos
donde esconden el tocadiscos!”. En diferentes épocas ha existido una imagen del deber

de ser de la mujer, muy mal idealizadas.” (Estrada, 2008, p. 23)

La difusion de la musica en distintos medios ha experimentado ciclos de declive y resurgimiento.
En cada uno de estos momentos, el trayecto de las musicas, aunque lleno de desafios, se iba
expandiendo. Gracias a estos avances y retrocesos, los espacios para que las artistas pudieran
compartir su trabajo se ampliaba, permitiéndoles mayor visibilidad y reconocimiento. La
evolucion de los medios de comunicacion, desde la radio hasta las plataformas digitales, han
jugado un papel crucial en la ampliacion de nuevos caminos, abriendo nuevas oportunidades para
que las musicas no s6lo presentardn sus propuestas, sino también para que fueran valoradas y

apoyadas en la industria musical.

Grandes mujeres destacaron en diferentes ramas de la comunicacion, como lo fue Graciela Garza
Geundes, en 1993, fue asignada por Ariola para manejar grandes bandas masculinas muy
reconocidas en la sociedad, como Caifanes, Maldita Vecindad y Fobia, ademés de organizar
conciertos para promoverlos. En 1996, comenz6 a colaborar con Marusa Reyes en Arrabal y
compaiia, donde se encargd de promocionar a estas bandas. Asimismo, figuras como Beatriz Steck
y Claudia del Castillo fueron mujeres que destacaron como managers, mientras que Karla Guerreo
y Georgina Toussaint por decir algunos nombres lideraron las areas de relaciones publicas. Esto
demuestra como estas mujeres empezaron a sobresalir en la industria musical, liderando proyectos

de bandas masculinas.
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2.3 Valor y legitimidad de las artistas femeninas dentro de la cultura mexicana.

“Fui hostigada por periodistas también, en una entrevista, te tiran la onda durisimos, joye cabron,
qué falta de respeto! Tuve una entrevista de chamba, y asi, nada me gustas, no, sdcate, giiey, asi
mal rollo. Otro giiey, no, sabes que todas han pasado por las armas asi que ya sabes para que te
publiquen, no sacate giiey, asi mal rollo, también hay managers que de repente ya te andan
manoseando, perate cabron, o igual periodistas que también de repente ya terminan el show y ya
te quieren andar manoseando, dices, oye que falta de respeto, mano. Entonces eso es lo que me
toco ami”

(Tere Estrada, cantante y escritora, 2024)

Nuestras formas de pensar y actuar se encuentran ligadas a la estructura social a la que
pertenecemos, todo ello crea un sistema simbdlico que le da las diversas ideas a la sociedad para

catalogarse o sentirse dentro de un grupo social.

El principio de la inferioridad y la exclusion de la mujer, que el sistema mitico ritual
ratifica y amplifica hasta el punto de convertirlo en el principio de division de todo el
universo, no es mas que la asimetria fundamental, la del sujeto y del objeto, del agente
y del instrumento, que se establece entre el hombre y la mujer en el terreno de los
intercambios simbolicos, de las relaciones de produccion y de reproduccion del capital
simbolico, cuyo dispositivo central es el mercado matrimonial, y que constituyen el
fundamento de todo el orden social. Las mujeres so6lo pueden aparecer en ¢l como
objeto o, mejor dicho, como simbolos cuyo sentido se constituye al margen de ellas y
cuya funcion es contribuir a la perpetuacion o al aumento del capital simbolico poseido

por los hombres” (Bourdieu, 1998, p. 34)

En la industria musical el hombre ha establecido sus propias reglas y ha marcado una estructura
de mercado a seguir. Dentro de esta estructura, por lo general, a 1a mujer se le ha dado la posicion
de desempeiiar un rol que figure como un agregado mas dentro de este juego social, dandoles el
papel de oyentes, fans o incluso de personas que apoyen al artista masculino. En los ultimos afios,

se ha visto que esta existiendo una pequefia reestructuracion respecto a estos roles sociales pues,
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se ha dado a notar que la mujer ha decidido aventurarse en una carrera musical, y ha conseguido

entrar en las listas de éxitos de lo mas escuchado.

Al hacer una retrospectiva, observamos que a finales del siglo pasado, las artistas que comenzaban
a destacar como estrellas del momento eran percibidas de manera muy diferente por los
productores en comparacion con el publico. Aunque el publico las aclamaba, los productores no
las veian como una inversion a largo plazo. Esto se debia a la creencia predominante entre los
hombres de la época, quienes pensaban que las artistas mujeres eventualmente asumirian un rol
“habitual” de una mujer de su tiempo: casarse y dedicarse a su familia, lo que llevaria al abandono
de sus carreras. Esta percepcion refleja la estructura predominante del pensamiento masculino, que
veia a las mujeres como incapaces de sobresalir profesionalmente. Ademas, existia la ideologia de
que las mujeres solo podrian tener éxito si seguian los consejos de sus productores. Estos puntos
de vista evidencian como el talento de las mujeres era menospreciado y como eran vistas a través
de las miradas de la época. Las cantantes eran consideradas desechables, de cualquier manera, iba
a llegar un nuevo talento, con una nueva melodia que le viniera a dar paso a otra nueva musica,

desterrando a la artista anterior, no se les consideraba indispensables en la industria musical.

Las disqueras transnacionales también representaron un obstaculo significativo, ya que se hacia
referencia a la “mano negra”, un término coloquial que alude a los impedimentos o trabas que
enfrentan las mujeres para destacar en la industria. Se les consideraba incapaces de tomar
decisiones acertadas sobre la musica, y su participacion en la elaboracion y arreglo de las canciones
era frecuentemente rechazada. Para los productores, el valor de una mujer se limitaba

principalmente al marketing o la imagen atractiva que podian presentar al publico.

Es asi que desde hace varios afios la figura de la mujer ha estado marcada por ciertos estereotipos
que la estructura de las misma industrias musicales ha establecido. La escritora Tere Estrada ha
mencionado como es que hace afios se vendia a la mujer como artista musical. Estrada menciona

lo siguiente:

“Con la publicidad y los medios pesa mas el look que la musica. La imagen que

vendian de Aurora y la academia como chicas de secundaria traviesas y desmadrosas.
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Venden un suefio que es inversamente proporcional a la musica que se escucha. Las
musicas navegan en esta ambigiiedad: entre ser look sin contenido y entre deducir
cosas y no autocensurarse en aras de la comercializacion. Los medios esperan que las
mujeres estén arregladas, pintadas, delgadas y guapas. No les gusta difundir propuestas
de mujeres con apariencia andrdgina. Prefieren a las sexsymbol, desbordantes de
sensualidad. Este tipo de valoracion le da tal peso a la sapiencia que los contenidos y

propuestas se disuelven.” (Estrada, 2008, p. 363)

Cabe destacar que durante la entrevista con la autora del libro Sirenas al Ataque, Tere Estrada

menciono que algunos medios llegaron a darle apoyo para la promocion de su arte.

“Los medios me han ayudado, o sea, eso también hay que reconocerlo. Los medios me conocen
mas como a la autora del libro Sirenas al ataque. Océano hizo una campana de promocion que
yo nunca hubiera podido pagar. Habia tres chavas de promocion trabajando en el libro. Yo

consegui el Museo de la Ciudad de México para presentarlo ahi”

(Tere Estrada, cantante y escritora, 2024)

Los medios de mujeres siempre han dado mas confianza a algunas musicas, pues sus preguntas
estan mas enfocadas a su carrera como artistas, creando preguntas mas acertadas con lo que sus

medios buscan promocionar, tal es el caso de la cantante Valeria Davila, quien nos comento:

“Siempre le he dicho a Karla que la mejor entrevista que me han dado en la vida fue de ella.
Porque me encanto el enfoque que tuvo ella cuando me dio la entrevista que fue justo para Bloom.
Fue como 100% enfocado en mi musica, en mi proyecto. Y me ha pasado que incluso en medios
cuando hombres me estan entrevistando me preguntan mas como sobre mi vida amorosa. Y como
preguntas asi muy cuestionables que digo”

(Valeria Davila, cantante, 2024)
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El camino ha cambiado para algunas, nuevas puertas y nuevos senderos se han abierto para las
mujeres en diferentes lugares de la industria musical y de la vida laboral, de acuerdo a Tere

Estrada se menciona que:

“En México, en los ultimos 25 afios las mujeres se han incorporado al mercado laboral
en un 300% mas que los hombres. ;Por qué en la década de los noventa las mujeres
siguen siendo minoria en el gremio musical? Quiza todavia algunas tengan que
enfrentar las actitudes conservadoras de algunos padres, que no permiten que sus hijas
trabajen de noche, que lleguen tarde y mucho menos que no duerman en sus casas”

(Estrada, 2008, p. 361)

Finalmente, Karla (BLUM) menciona algo importante a destacar, pues la creacion del mapa de
musicas mexicanas creado por Karina Cabrera, que forma parte de sonoridad, ha sido un proyecto
que nuevamente busca brindar el apoyo a las mujeres cantantes, y esta conformado por grandes
figuras que atin tienen grandes objetivos y suefios por crear de esta problematica algo mas ligero
para las mujeres en todos los medios en los que se busquen desempefiar. Este mapeo incluye
proyectos con mujeres al frente y bandas conformadas exclusivamente por mujeres. En el estudio
se desglosan tanto colectivos mexicanos como artistas extranjeras que residen en el pais. Karla se
da cuenta de que existe una escena musical extensa que no esta siendo suficientemente cubierta
por los medios de comunicacion.. Con su medio, busca proporcionar difusion y un espacio seguro
para todas las mujeres con proyectos musicales. Ella subraya la importancia de destacar y apoyar
a estas artistas para transformar la percepcion de las mujeres en el ambito musical y asegurar que
el apoyo que reciban sea positivo y propicio para sus propuestas musicales. La historia de ellas

aln sigue su camino y los aportes continuaran creciendo.
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Capitulo 3

Analisis de los mediadores para la difusion de artistas femeninas en la

industria musical.

“Tal vez mi respuesta puede ser un poco ambigua a esta pregunta, ;pero como nos adaptamos al
cambio?, pues cambiando, cambiando con él, subirnos, adaptarnos, quedarnos en el tren, ;jno?,
)

en lo popular, en lo nuevo.’

(Alan Orozco, administrador de Chrona Magazine, 2024)

La musica que es creada por los artistas musicales llega al publico a través de distintos canales de
comuicacion. Esta distribucion es mediada por personas que se encargan de utilizar ese contenido
y llevarlo de su lugar de origen a un destino final, quienes en este caso, son los consumidores de

la musica. De acuerdo a Mikel Cafada:

“La mediacién es un concepto utilizado en muchas disciplinas que van desde la
mediacion politica, la mediacion legal y en conflictos laborales, la mediacion en el
ambito familiar, la mediacion cultural o la mediacion educativa. El mediador es el que
esta entre dos objetos (del latin medius: quien estd en el medio) que tiene que relacionar
de alguna manera. En el contexto cultural, estos objetos serian las obras, los artistas y

las instituciones por un lado y los diferentes publicos por el otro” (Canada, 2020)

Los medios de comunicacion masiva han sido fundamentales en la distribucion y estandarizacion
del arte y de la construccion de este como un gusto colectivo de una audiencia global. Han sido
mediadores para que el arte musical sea consumido por sus audiencias pero, no solo han
contribuido en su difusion sino que han implementado estrategias con la finalidad de que
promuevan musica al gusto de sus seguidores, generando una atraccion que los lleven a la escucha

de su producto musical, tal como lo menciona Daniel Cestau:
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“La mediacion musical es un campo dentro de la mediacion artistica que logra
conectar, gracias a ello, existen diferentes repertorios de la musica universal con los
musicos que las interpretan y las personas que la escuchan. El mediador asi mismo,
elabora estrategias para acercarse a publicos reales o potenciales, y establece las
herramientas para evaluar el impacto de dichas acciones. La actividad se refleja en una
gran gama de actividades pedagogicas y artisticas en las que el denominador en comun

es provocar la interaccion entre el publico y la musica.” (Cestau, 2013)

Aquellos mediadores y artistas que comparten el mismo campo de juego, se benefician de
diferentes formas para conseguir un bien, que a cada uno les funcione de acuerdo a los objetivos
que cada quien busca conseguir, Sin duda, esta relacion entre los artistas y quien se encarga de
difundir la musica juegan un papel muy importante donde ambos se benefician, pues de esta
manera se van creando vinculos que les permiten relacionarse y llegar a mas personas, como lo

define Bourdieu:

“El capital social representa el conjunto de contactos, conocidos, amistades,
obligaciones (créditos o deudas simbolicas), que dan al agente una mayor o menor
«consistencia» social, un poder de accion y de reaccion méas o menos importante en
funcién de la calidad y de la cantidad de sus conexiones, de sus lazos con otros
individuos cuyo perfil en términos de capital, en las diferentes formas, presenta una

fuerte similitud u homologia con el del dinero.” (Chevallier & Chauviré, 2011. p. 27)

En este sentido los artistas van ganando el reconocimiento de la audiencia con ayuda de la
publicidad y difusion, de esta forma, los administradores obtienen a mas artistas que buscan

difundir su musica.

En este capitulo se abordaran las distintas maneras en que la publicidad ha cambiado con la llegada
de los medios digitales, para después identificar las diferentes estrategias los intermediarios han
utilizado para difundir a artistas femeninas y finalmente se realizara un analisis de la diferencia

entre las estrategias utilizadas por hombres y mujeres.
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3.1 Intereses de los mediadores para la difusion de las artistas en la industria musical

“O sea, toda la intencion que también tienen las agencias, los medios que ves ahi por Instagram,

pues también es como para buscarse un lugar en esta industria, jno? Y siento que es como los
artistas. O sea, también recorren un camino, también empiezan desde abajo, pero cuando el
enfoque también es dandole voz a los artistas que van empezando y como a, no solamente a los
artistas grandes, sino también como anadiendo esta parte de los artistas mds pequenios, este, es
algo muy cabron. Porque todas las agencias y todos los medios, asi tengan 50 seguidores, 100
seguidores, 20, o sea, te ven tres personas, es una persona mas la que estd leyendo el articulo o
lo que sea.”

(Valeria Davila, cantante, 2024)

Dentro de esta industria y como en todas, existen intereses de por medio, en este caso para que una
artista pueda entrar en el juego dentro del campo, el capital econdémico cumple un papel
importante, ya que para lograr que un artista pueda tener mayor reconocimiento se necesita recurrir
a alguien que cuente con un conocimiento mas amplio, tanto en la industria musical como en el

marketing.

Dentro de un campo, el capital econdmico, son aquellos beneficios monetarios que se buscan
conseguir por medio de la realizacion de actividades que consiguen al competir en un area
determinada, Segun el diccionario de Bourdieu el capital econémico es la “Posesion de riquezas
materiales o financieras, es claramente un elemento importante en la formacién social®.

(Chevallier & Chauvirg, 2011. p. 27)

En este sentido, en la industria musical, conforme la musica iba teniendo mayor relevancia
a lo largo de los afios, se abrié una nueva posibilidad para generar ganancias, la cual, en un
comienzo consistio en sacar copias de piezas originales, venderlas, y distribuirlas. De esta
manera, cuando se abre esta oportunidad, distintos empresarios lanzaron lo que conocemos

como una editora musical.
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Es asi que en este nuevo modelo de negocio estaba ocurriendo algo muy interesante y es que se
estaba desarrollando una manera sencilla de trabajo para el artista musical. Esta nueva dinamica
consistia en que el artista componia sus canciones y por su parte los mediadores hacian el resto del
trabajo, es decir, se enfocaban en distribuir el trabajo del musico en distintas compaiiias y de esta

manera obtener un ingreso monetario.

Con esta forma de negocio, la editora musical desempefid6 un papel muy importante para la
comercializacion del artista pero, posterior a ello, en la industria musical aparecieron las
discograficas, quienes se encargaron de producir y administrar la carrera de los artistas, teniendo
un rol importante en la distribucion de la musica de los cantantes. Como se ha ido mencionando a
lo largo del documento, es a causa de la tecnologia que las dinamicas de trabajo y distribucién en

la industria han cambiado. Con respecto a la musica digital se mencionan lo siguiente:

“Con la llegada de la musica digital y el aumento de la pirateria en linea obligo a las
discograficas a adaptarse una vez mads, y fue asi que, comenzaron a centrarse en la

distribucion digital y en la creacion de acuerdos con plataformas de streaming” (s/A,

s/f)

Es asi como también fueron surgiendo distintos medios, principalmente dentro de las plataformas
de Facebook e Instagram, donde se abria una nueva forma de difundir musica, una nueva forma
de adaptacion y con ello los intereses fueron cambiando, pues la ganancia en algunos casos se
convirtid en ganancia simbolica, como lo es en el caso de los medios que son administrados por

mujeres.
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3.2 Los medios digitales y sus estrategias para difundir artistas femeninas

“Todo suma, sabes, o sea, aunque no he sido una artista mainstream, lo poquito que he salido en

1

los medios me ha ayudado, o sea, eso también hay que reconocerlo.’

(Tere Estrada, cantante y escritora, 2024)

Hoy en dia con la llegada de las redes sociales y las distintas plataformas que han surgido en el
Internet las estrategias que se utilizan han ido cambiando debido a que la forma de consumo ya no
es la misma que se usaban, especificamente para las mujeres, con la llegada de estos medios su
difusién ha ido cambiando y se han implementado nuevas estrategias, por ello, veremos algunas

de ellas que se han utilizado para lograr una mayor difusion de artistas femeninas.

Para Bourdieu una estrategia en el sentido del capital es:

“Las estrategias sociales de capitalizacion, son aquellas que cumplen con varios
propositos: acumular capital simbolico y reconfigurar el orden del campo o de
varios campos. Esto gracias a que se erigen en una intervencion tiranica: una accion
de los agentes dotados de un capital especifico que se direcciona a otro campo en
el cual intentan redefinir por completo los principios de dominacion, aun cuando el
resultado no se pueda asegurar, se presente a largo plazo y comprometa una

inversion alta.” (Bourdieu, 2000, p. 34-35)

Por lo cual, los administradores dentro de medios y plataformas digitales, implementan estrategias
donde se buscan cambiar la forma de dominacion, pues gracias a la difusion que realizan, hoy dia
lo que se busca es darle mayor oportunidad de difusion a las artistas femeninas; estos son algunos
de los proyectos que promueven la diversidad de género y muestran la contribucion de las mujeres

en el sector de la musica:
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e “Deezer (sitio web que permite descargar musica), el 8 de marzo del 2021, lanz6 una serie
de playlists que ayuda a dar voz y a promocionar a artistas femeninas. Entre ellas esta la
playlist de artistas femeninas de musica electronica o la lista de “Mujeres detrds de la

musica”. (Jaime, 2021)

e Boomplay Music (2015): la plataforma de musica en streaming lider en Africa y uno de
los canales integrados en SonoSuite, ha lanzado en 2023 una nueva campafia movil en
redes sociales para celebrar la contribucion de las artistas y DJs femeninas, asi como las
mujeres ejecutivas dentro de la industria musical. Se ha lanzado una nueva herramienta en
la app que incluye una seccion especial con las “mejores artistas femeninas de todo el
mundo” y una playlist especial creada por el equipo de Boomplay. Estas aportaciones son

visibles hasta hoy. (S/A,2021)

e Equal es una iniciativa de Spotify, lanzada en el 2021, para brindar espacios de difusion
musical que ayuden a las mujeres a aumentar sus cifras de oyentes y reproducciones en

medio de un panorama de desigualdad de género, esta iniciativa sigue vigente hasta la

fecha. (S/A, 2024)

En cuanto a los medios digitales que elegimos, logramos encontrar diferentes estrategias que cada
administrador de los medios BLUM, Chrona magazine, Somos Booking y QroRock utilizan para
difundir la musica de artistas. Para ello, se realizo la siguiente tabla en donde se mencionan las

estrategias tanto de los medios liderados por hombres como los medios administrados por mujeres:
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Tabla 1: Estrategias de BLUM, Chrona magazine, Somos Booking y QroRock.

Medios de mujeres

Medios de hombres

Estrategias

Daniela Medina Somos Booking:

e Crear un espacio seguro
especialmente para las bandas
que estan en crecimiento para
convivir y desarrollarse como
artistas.

e Publicacion de  historias

(tienen que ser muy llamativas

para los

que seguidores

interactiien) y si hay un buen

porcentaje de vistas e
interacciones, sube una
publicacion.

Karla Leén BLUM:

e C(Crear galerias de lanzamientos
para después analizar la forma
de difusion més conveniente
para el artista, esto lo hace
mediante una resefla del disco,
un track by track del disco, una
entrevista o un post sencillo.

e Conocer el gusto, perspectiva
y sentir de su audiencia sobre
las artistas que difunden,

mediante la interaccion en las

publicaciones que realizan en

su medio.

Eduardo Gémez QroRock:

e Compartir videos y noticias de

conciertos y festivales de
renombre para generar
reacciones.

Alan Orozco Chrona Magazine:
e La constancia de publicar y
compartir contenido fresco.
e Preguntarle al artista
directamente que es lo que ellos
quieren que el medio difunda, ya

sea entrevista, resefa, historia,

etc.
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Con este cuadro, nos damos cuenta que los administradores buscan la manera de crear estrategias
donde se facilite una mayor difusion de artistas, basandonos en la definicion de estrategia de
acuerdo a Bourdieu, las mujeres utilizan sus recursos y conocimientos para alcanzar objetivos en
un determinado contexto social, donde buscan conseguir un capital simbdlico y reconfigurar la
manera en la que se ha jugado en este campo que en su mayoria es dominado por hombres, pues
ellas tienden a generar sus propias estrategias especificas para darle una mayor difusién a las

nuevas artistas, sin importar una ganancia econdémica y le dan mayor prioridad a las mujeres.

Caso contrario pasa con los medios liderados por hombres, ya que sus estrategias estan mas
apegadas a la definicion de Michel Certeau quien entiende que: “La estrategia como un grupo de
fuerzas asentadas en una posicion de poder que buscan perpetuarse encerrandose sobre si mismas

para asi encontrar un lugar donde ejercer mayor influencia o poder.” (s/a, 2014)

Es decir, sus estrategias se enfocan principalmente en obtener un lugar dentro del juego para
generar ganancias, a pesar de que abren espacios en sus medios para difundir a nuevos artistas, las
estrategias que utilizan son las mismas utilizadas para los artistas ya consolidados, obteniendo en
la mayoria de los casos resultados negativos por parte de su audiencia, tal como nos lo comento

Eduardo de QroRock:

“Si, es mucha la diferencia, o sea, las bandas que van empezando pues si, obviamente
no tienen ese alcance todavia, ;no?. Si batallamos mucho luego para tener como
reacciones en publicaciones de bandas, a lo mejor ahorita locales o bandas que van
empezando, pues si se batalla mas el alcance, porque pues no toda la gente conoce,
obviamente, pues van empezando y la gente no las conoce, entonces pues es muy dificil
como llegar a ese alcance o esas reacciones para que el publico difunda ese tipo de

informacion de bandas emergentes o bandas locales que van comenzando.”
(Eduardo Gomez, administrador de QroRock, 2024)

Con esta cita se demuestra como la estrategia que utilizan es la misma que emplean para difundir
a todos los artistas, pues a pesar de que ellos reconocen la falta de apoyo a las nuevas artistas no
crean una forma diferente de difundir a las artistas, provocando que no se tenga el apoyo ni ayuda

suficiente para hacer sonar el talento de las cantantes.
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3.3 Diferencia de intereses de las mujeres y los hombres para la difusion de artistas femeninas

en los medios digitales.

“Porque los hombres son como muy... jHey, qué onda! ;Como estas? Oye, queremos hacer esto,
bla bla. A veces son ideas que yo digo como... giiey, no manches. O sea, no, ni de chiste va a salir
bien eso. No, asi como, oye, vamos a reestructurarlo. Y las morras tienen muy buenas ideas. O
sea, no por ser morras, pero si es una realidad que como se nos exige mucho mas, tendemos a
pensar muchisimo mas las cosas y a intentar que todo sea perfecto, entonces tenemos proyectos
muy bien estructurados y lo vemos asi, todo formado y bonito y de todos modos nos da pena o nos

da inseguridad como acercarnos y platicarlo.”

(Daniela Medina administradora de “Somos Booking”, 2024)

Los medios digitales han permitido una gran oportunidad para abrir caminos a nuevas artistas
femeninas gracias a la facilidad con la que se puede compartir la musica hoy en dia, sin embargo,
esta facilidad con la que se comparte musica también provoca mayor competencia en la industria
musical tanto para hombres como para mujeres, por lo cual las cifras de artistas que son
reconocidas por su talento no logran superar ni igualar a la cantidad de artistas masculinos que son

reconocidos.

Es aqui, donde los medios juegan un papel importante, siendo sitios que de cierta forma tienen "el
poder" de compartir con su audiencia y recomendar la musica de nuevos artistas. Dentro de la
difusién realizada por los medios existen distintos intereses, para ello, se elabor6 la siguiente tabla
en donde identificamos y diferenciamos los intereses que tienen los medios liderados por hombres

y los medios liderados por mujeres.
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Tabla 2: Intereses de los medios liderados por hombres y los medios liderados por mujeres:

Medios de mujeres

Medios de hombres

Ganancia Karla Leon BLUM: Alan Orozco Chrona Magazine:

No se tiene ningin tipo de | Dependiendo al alcance que van
monetizacion en el medio Blum, su | teniendo pretenden generar ganancias.
unica ganancia es el reconocimiento

de las artistas con las que colaboran.

Competencia | Daniela Medina Somos Booking: Eduardo Gémez QroRock:

No consideran a los medios que se | Tienen varios medios como
dedican a lo mismo como | competencias, consideran que la
competencia, para ella son aliados. | competencia son numeros.

Principalmente ven esta competencia en
ver quién publica primero, ver quién
cubre algln evento o ver a quién le llega

informacion.

Alan Orozco Chrona Magazine:

Consideran que en todo hay

competencia y que es importantisima.

De acuerdo a la tabla anterior, logramos identificar una tendencia en la que las mujeres estan

inclinadas a querer difundir la esencia y talento del artista mas alla del alcance que llegue a tener

la pagina, observamos que en sus estrategias se toman el tiempo de escuchar tanto a su audiencia

como a su artista, en comparacion a las paginas lideradas por hombres quienes se fijan mas en la

cantidad de visualizaciones que pueden llegar a tener, un ejemplo claro es Daniela del medio
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Somos Booking, quien nos comentd que en diversas ocasiones las mujeres no se le acercaban a

ella por esta inseguridad de equivocarse o de creer que no es perfecto el trabajo que realiza:

“A veces las mujeres no se acercan a mi y a otros profesionales de la industria por eso. Como que
Se esperan a tener un proyecto super armado y super increible. Y los hombres es como, o sea, que
una cancion que grabé en mi casa, quiero que me busques, una gira por todo México y es como,

)

/;no? Y las morras asi con discos arriba y musica bien chida.’

(Daniela Medina administradora de Somos Booking, 2024)

Conforme los capitulos anteriores, este fendémeno de intereses se deriva en la manera en la que
nuestra sociedad se ha manejado, siendo que la distribucion de capital econémico entre hombres
y mujeres ha sido desigual, ya que historicamente los hombres han tenido un mayor acceso a este
tipo de capital generando que los hombres tiendan a ser mas competitivos a diferencia de las

mujeres, como lo menciona Bourdieu en su libro Dominacién masculina:

“Las mujeres s6lo pueden aparecer como un objeto, mejor dicho, como simbolos
cuyo sentido se constituye al margen de ellas y cuya funcién es contribuir a la
perpetuacion o al aumento del capital simbolico poseido por los hombres. Esta en
la 16gica de la economia de los intercambios simbdlicos, y, méas exactamente, en la
construccion social de las relaciones de parentesco y del matrimonio que atribuye
a las mujeres su estatuto social de objetos de intercambio definidos segiin los
intereses masculinos y destinados a contribuir asi a la reproduccion del capital
simbolico de los hombres, donde reside la explicacion de la primacia concedida a
la masculinidad en las taxonomias culturales. Esto se halla en la relacion entre un
habito construido de acuerdo con la division fundamental de lo recto y de lo curvo,
de lo erguido y de lo abatido, de lo fuerte y de lo débil, en suma, de lo masculino y
de lo femenino, y un espacio social organizado también de acuerdo con esta
divisién que engendra, como tantos dictadores, las inversiones agonisticas de los
hombres y de las virtudes, todas ellas de abstencion y de abstinencia, de las

mujeres.” (Bourdieu, 1998, p. 34)
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Otro aspecto importante a destacar es la manera en la que en nuestro pais se ven reflejados estos
roles de comportamiento que “deben” tener los hombres y las mujeres; pues desde siempre se nos
ha marcado que la mujer tiene que ser mas “sentimental”, mas “dulce” y “tierna”, contrario a los
hombres, a quienes no se les permite jugar este rol. Como lo explica Octavio Paz en su libro

“Laberinto de la Soledad”:

“Las mujeres son seres inferiores porque, al entregarse, se abren. Su inferioridad es
constitucional y radica en su sexo, en su "rajada", herida que jamas cicatriza.” (Octavio

Paz, 2000)

“El macho es un ser hermético, encerrado en si mismo, capaz de guardarse y guardar
lo que se le confia. La hombria se mide por la invulnerabilidad ante las armas enemigas
o ante los impactos del mundo exterior. El estoicismo es la mas alta de nuestras

virtudes guerreras y politicas.” (Octavio Paz 2000)

En cuanto a las publicaciones en Instagram, se puede observar que en los casos de QroRock y
Chrona Magazine (Anexo 5y 6) utilizan en su mayoria a artistas reconocidos y en por lo menos 8
de cada 10 publicaciones son artistas hombres a quienes comparten, caso contrario en los medios
de Somos Booking y BLUM (Anexo 7 y 8) donde se observa una mayor participacion de mujeres

y artistas emergentes.

Desde el formato visual se observa que los medios liderados por mujeres utilizan colores mas
llamativos y vibrantes como morado, amarillo, blanco y rosa, a diferencia de los medios liderados
por hombres que optan més por colores obscuros como negro, r0jo, y grises. Lo cual consideramos
que estos colores marcan el tipo de audiencia al que va dirigida cada pagina y nos permite inferir

que género es el que gestiona cada medio.
Otro aspecto importante que notamos, es que los medios de mujeres realizan mas dinamicas para

interactuar con sus seguidores y para promover nuevas artistas, pues en distintas publicaciones de

BLUM y Somos Booking, encontramos secciones donde comparten a una artista nueva, dan a
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conocer su carrera y sus canciones, realizan test y preguntas donde interactian con su audiencia, a
diferencia de las paginas de hombres, QroRock y Chrona Magazine quienes principalmente

comparten conciertos, festivales y nuevas canciones de artistas reconocidos.

Durante la realizacion de las entrevistas a los administradores, nos comentaron que la aplicacion
de Tik Tok les habia funcionado y obtuvieron muy buena respuesta por parte de su publico, al ser
una aplicacion "nueva", apenas comenzaban a utilizarla pero sin duda a todos los medios les ha
resultado una buena forma de difusién y sobre todo una aplicacién que permite un mayor
acercamiento a su audiencia., tal como nos lo comentaron algunos administradores que

entrevistamos:

“Creo que el pega mejor, ay, yo sé que voy a sonar como viejito, pero, yo juré y juré y juré que
no iba a caer en Tik Tok, pero ;jqué creen?, cai en Tik Tok, entonces todo el contenido que hacemos
ahi se va para arriba, qué es lo que mas consumen, creo que es el mads relevante, pero a mi gusto
creo que lo que mds nos gusta, bueno, lo que mas me gusta hacer son carruseles en Instagram o
videos completos en YouTube, pero los reels o los tik tok son lo mas relevante que hacemos”

(Alan Orozco, administrador de Chrona Magazine, 2024)

“Me gusta ahorita mucho de TikTok la sinceridad. La sinceridad de, por ejemplo, subimos las tres
mejores canciones que nosotros consideramos, las tres mejores canciones que toca Paulina de
The Warning. Entonces en Tik Tok es un debate. No, esas tres no son, son estas y tal, ;no? Por
otro lado, en Instagram llegan las paginas de fans de las bandas, a decir wow, las amo, si, esas
son las tres mejores canciones de la banda y todas en general son perfectas. Pero aca en TikTok
se abre debate y eso creo que alimenta muchisimo, ;no? Y también nos hace aprender a nosotros
como periodistas porque tenemos al final un sesgo personal de que nosotros consideramos que
son las mejores, pero aca nos dicen no, son estas. Y eso esta nutriendo mucho también la dinamica

que queremos tener con las audiencias”.

(Karla Leon administradora de BLUM, 2024)

Sin embargo, a pesar de ser una plataforma nueva, mencionaron que las estrategias utilizadas

suelen ser las mismas que en los medios de Facebook e Instagram, por lo que se observa que esta
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diferencia en cuanto a lo que busca difundir cada medio sigue siendo mas apegada a darle prioridad
a los artistas ya consolidados en el caso de los medios de hombres. Lo cual nos lleva a ese circulo
vicioso donde hombres y mujeres cumplen con roles ya establecidos en la sociedad, que si bien es
cierto han estado arraigados desde hace muchos afios, consideramos que con ayuda de los medios,
la época en la que vivimos y el recorrido historico que han llevado las mujeres para romper con
los estigmas, poco a poco se han ido rompiendo, aunque no en su totalidad, ha sido un comienzo

significativo para darle mayor voz y reconocimiento a las artistas femeninas.
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Conclusiones

En conclusion, en este analisis fundamentado en la teoria del campo de la industria musical de
Pierre Bourdieu, examinamos cémo las estrategias de difusion en medios digitales como Facebook
e Instagram reflejan las dindmicas de poder, capital y habitus en la promocion de artistas
femeninas. A partir de la comparacion entre plataformas dirigidas por hombres y mujeres, se
encontraron diferencias en la forma en que los administradores buscan acumular capital simbdlico
y econdmico dentro del campo musical, y a su vez, se analizaron las estrategias implementadas
por los administradores de paginas digitales y su impacto en la visibilidad de artistas femeninas,

destacando las limitaciones y desigualdades que aun persisten en la industria.

Los resultados de esta investigacion confirman que los medios digitales liderados por mujeres,
como BLUM y Somos Booking se enfocan en difundir y apoyar artistas emergentes, priorizando
la autenticidad, la esencia y el talento del artista. Con esta estrategia, no solo buscan generar capital
simbolico, sino también fomentar un entorno colaborativo en donde las artistas puedan
desarrollarse plenamente. Un ejemplo de ello fue la cantante Valeria Davila, quien menciond que
al colaborar con plataformas dirigidas por mujeres se siente mas segura, ya que los espacios que
las administradoras le brindan dentro de sus paginas, le otorga la libertad de compartir su proyecto

musical.

Los medios liderados por mujeres, han logrado construir redes de apoyo mas cercanas y
colaborativas con las artistas, lo que les permite ofrecer una mayor visibilidad y adaptar sus
estrategias a las necesidades de las creadoras. Este capital social se traduce en un ambiente mas
empatico y colaborativo, donde las artistas pueden sentirse comprendidas, apoyadas y respaldadas
por otras mujeres. Por el contrario, los medios liderados por hombres tienden a mantener una
relacion mas distante con las artistas, centrando sus entrevistas y publicaciones en aspectos ajenos
a su trabajo musical, como lo destacaron varias artistas entrevistadas. Este enfoque resalta la

diferencia en las prioridades y formas de interaccion entre ambos tipos de medios.

En contraste, los medios liderados por hombres, como Chrona Magazine y QroRock, se enfocan

mas hacia la difusion de artistas ya establecidas, centrando sus estrategias en maximizar la
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visibilidad a través de figuras reconocidas. Este enfoque revela un habitus mas orientado hacia la
comercializacion y la obtencion de capital simbolico y economico, donde el éxito se mide por la
capacidad de atraer seguidores rapidamente. La tendencia a priorizar contenidos mas comerciales
y populares provoca un ciclo mas duradero en el que las voces emergentes quedan desplazadas, ya

que estas plataformas se enfocan en lo que es seguro y comprobado en términos de éxito comercial.

A través del andlisis histdrico, observamos que las estrategias de los hombres en el campo, tienden
a estar enfocadas en la obtencion de capital econdémico, lo que refuerza su posicion dentro del
campo. Mientras que, las mujeres mediadoras enfrentan barreras historicas y estructurales para
acceder al capital econdmico, el cual es importante mencionar que no es uno de sus principales

objetivos.

El andlisis de nuestro trabajo de campo, reveld que el habitus de los administradores de medios
digitales esta influenciado por sus trayectorias y experiencias previas, especialmente en el contexto
de la generacion millennial. Los administradores de paginas, aunque estan familiarizados con las
herramientas digitales, también han tenido contacto con formatos mas tradicionales, lo que

condiciona sus estrategias.

A pesar de los esfuerzos de las administradoras de medios femeninos por promover la equidad y
dar visibilidad a artistas emergentes, las estructuras del campo musical atn favorecen a aquellos
con mas capital simbolico y econdmico, generalmente figuras ya consolidadas. Esta dinamica
perpetaa la desigualdad de género en la industria, donde las mujeres y los proyectos femeninos
nuevos enfrentan mayores dificultades para obtener reconocimiento, especialmente en
comparacion con artistas establecidas que ya poseen capital simbolico. Aunque las
administradoras de medios femeninos continian promoviendo la visibilidad de nuevas voces, las

estructuras econdmicas y simbolicas del campo siguen presentando barreras importantes.

Finalmente, este estudio ha demostrado que aunque las estrategias no siempre son explicitas, los
patrones observados revelan que los medios liderados por hombres priorizan la visibilidad
inmediata y el alcance masivo para generar un ingreso monetario, mientras que los medios

liderados por mujeres se centran en el desarrollo de nuevos talentos y en la creacién de espacios
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donde las artistas puedan crecer y compartir su musica con un publico mas amplio, pues para las

mujeres la prioridad de visibilizacion es un objetivo politico.

Dentro de las dificultades que se nos presentaron durante el primer acercamiento con nuestros
sujetos de estudio, fue principalmente el tiempo, ya que cada administrador tiene una actividad
laboral en su dia a dia y en varias ocasiones no coincidian nuestros tiempos, esto se logré resolver
con una especie de calendarizacioén preguntando por sus dias y horarios disponibles para que los
pudiéramos ver y al tener una respuesta nosotros nos ajustamos a sus horarios disponibles y asi
logramos reunirnos con ellos, es importante mencionar que cada administrador se encuentra en un
lugar diferente al nuestro, y fue por ello que para tener este primer contacto se utilizo la plataforma
meet debido a que el tiempo de sesion es libre y no limitado a 40 minutos como zoom, y de esa

manera logramos tener una primera aproximacion a ellos.

Durante la realizacion de las entrevistas nos dimos cuenta que habian algunas preguntas que daban
paso a la respuesta de otra, por lo que se eliminaron, sin embargo, con lo que se nos contaba
descubrimos que habia nuevas preguntas que surgian y que podrian agregarse al guién. También
al realizar las entrevistas nos enfrentamos con el factor tiempo, el cual, nos llevo a ajustar el guion
para solo dejar las preguntas mas importantes, pues las musicas tenian el tiempo muy limitado y

no pudimos realizar la entrevista completa.
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Anexos

Anexo 1
Tabla 1.1 Guion de Entrevista (Perfil 1 / Administrador@s de los medios)

Indicadores / Parte de la
Niveles | Categorias temas pregunta de
de tedricas relacionados Preguntas orientadoras investigacion y
analisis | vinculadas con las de la conjetura
categorias que se
desarrolla

) ) - (Como medio, han logrado
MACRO Campo Ciberespacio
cubrir festivales o eventos
importantes de las bandas que

difunden?

- (Qué medios consideran que

son grandes competencias?

- (Qué toman en cuenta para
colaborar con bandas que les
ayuden a llegar a nueva

audiencias?

- (Crees que ser hombre o mujer
influye en el consumo de la
musica y la publicidad de las

bandas?

- (Qué ganan ustedes con la
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difusion de las bandas?

- (Qué diferencias has notado
entre la gente que sigue a bandas
nuevas, en comparacion de los

fans de bandas ya conocidas?

- Sabemos que las preferencias de
las audiencias cambian
constantemente ;Ustedes qué
hacen para mantenerse activ@s

en redes sociales?

- /Qué plataformas digitales son
mas efectivas para promocionar

bandas femeninas y por qué?

- /Qué tipo de contenido es mas
efectivo para lograr mas vistas en

sus paginas?

- (Qué estrategias usan para
impulsar la participacion del
publico y generar

conversaciones?

- (Como se cuidan de la difusion
de fake news y la desinformacion

en el ambito musical?

MESO

Estrategia

Redes Sociales

- (Qué relevancia ha tenido la

aparicion de nuevas tecnologias

Estrategias que
utilizan los
administradores
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para la difusion de contenido

musical?

- (Cudles son las herramientas o

recursos que emplean para
aumentar la visibilidad de las

bandas?

- (Como adaptan sus estrategias

de las paginas de

facebook e
instagram

lideradas por
hombres y
mujeres para
crear trafico a

partir de bandas

de difusion para llegar a una de musica
audiencia interesada en la musica | femeninas.
de mujeres?
El  rol que
. - (Qué fue lo que te impulso6 a
MICRO | Agentes/ | Administradores cumplen los
) crear tu propio medio digital? ..
Habitus administradores

- (Como incursionaste en el
mundo de los medios digitales

enfocados en la musica?

- (Cudles son tus principales
objetivos al difundir bandas de

musica de mujeres?

- (Como crees que tus gustos
musicales influyeron en la

manera en que compartes

contenido en tus paginas?

- (Cual es el proceso de difusion

a través de tu medio de

dentro de su

espacio laboral.
Asi como
también

identificar si los
gustos musicales
de cada
administrador

influye en la
musica que

comparte.
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comunicacion?

- (Qué desafios enfrentan al
intentar resaltar la identidad y
talento de bandas de mujeres en
un entorno digital lleno de
contenido musical

mayoritariamente masculino?

- (Como conservan el mensaje y
vision que quiere transmitir la

banda?

- Cémo colaboras con artistas,
sellos discograficos u otros
agentes para potenciar la
visibilidad de las bandas que

difundes?

- (Coémo han logrado mantener e
incrementar seguidores y trafico

de usuarios en su pagina?
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Anexo 2

Tabla 1.2 Guion de Entrevista (Perfil 2 / Artistas Mujeres)

Indicadores /

Parte de la

Niveles | Categorias temas pregunta de
de tedricas relacionados Preguntas orientadoras investigacion y
analisis | vinculadas con las de la conjetura
categorias que se
desarrolla
) - (Qué caracteristicas consideras
MACRO Campo Campo musical

que debe tener un medio digital

para que difunda tu musica?

- (Cudl es el proceso de llevar a
cabo una gira y como es que esta
es difundida por los medios y tus

managers?

- (Cual es el reto mas grande al
que se han enfrentado como

banda musical?

- (Crees que necesitas de los
medios para que la gente te
conozca o podrias darte a conocer
solo con tus redes sociales? si es
asi (Como lo lograrias por tu

cuenta?

- (Por qué crees que las bandas

111




MESO

Estrategia

Medio musical

formadas por hombres suelen

tener mas difusion?

- (Qué estrategias empleas para
que tu musica llegue a

determinada audiencia?

- (Como comenzo tu
colaboracion (los medios con los
que  trabajaremos en la

investigacion)?

- (De qué manera utilizan las
plataformas  digitales  para

conectar con su audiencia?

- (Como  describirias tu
experiencia al interactuar con
administradores de paginas y
cuentas como Chrona Magazine,
QroRock, Somos Booking y
BLUM? (esta pregunta depende
del medio que las difunde)

- (Qué tipo de contenido
consideras que es mas llamativo

para la audiencia?

(Como crees que estas paginas
estan ayudando a dar mas voz y
visibilidad a las mujeres en la

escena musical?
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MICRO

Agentes /
Habitus

Banda musical

- Al ser un proyecto de mujeres
(Cuadles son los retos a los que se
han enfrentado? Y ;Cémo lo

resolvieron?

- ( Tus gustos personales influyen

en las canciones han hecho?

- (Cuentan con formatos fisicos?
y (Mediante qué formato (fisico,
digital) crees que tu musica tiene

mayor alcance y por qué?

- ;Qué quieres decirle al mundo

con tu musica?

- (Como ha sido tu experiencia al
trabajar con medios que son
liderados por mujeres y como ha
sido cuando son liderados por

hombres?

- (Te sientes mas a gusto
trabajando con medios de

mujeres o con hombres?

- ;Como comenzo tu banda y cudl
fue la motivacion detrds de

formar un grupo musical?

- (Cudl ha sido el logro mas

importante que han tenido hasta
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ahora?

- (Como banda/artista cuales son

sus metas a largo plazo?

- (Han notado algin cambio
significativo en la percepcion de
las bandas de mujeres en la
industria musical a lo largo del

tiempo?

- (Como han tenido la
oportunidad de participar en
eventos promocionales
organizados por los medios,
como lanzamientos de albumes,
conciertos patrocinados 0
festivales? y ;Cémo  ha
impactado esto en su exposicion

y reconocimiento?

Anexo 3

Transcripciones de entrevistas:

https://docs.google.com/document/d/120GhX17Q9KodGF1 fIfETgFLOBEdYOQHDxLgsWhpqg

X0/edit?usp=sharing
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https://docs.google.com/document/d/12OGhXI7Q9KodGF1_fIfETqFL0BEdYOQHDxLqsWhpqX0/edit?usp=sharing

Anexo 4

Producto Comunicativo.
Video Documental - Abriendo Caminos

Sinopsis.

La industria musical ha sido mayoritariamente dominada por hombres, pero en los tltimos afos,
ha surgido un cambio significativo que esté elevando el reconocimiento del talento femenino en la

industria.

El documental "Abriendo Caminos" explora este cambio, centrandose en el trabajo y las estrategias
de quienes administran plataformas como Facebook e Instagram para difundir a las artistas
femeninas. Ademas, el documental aborda los desafios a los que se enfrentan Karla Ledn y Daniela
Medina, quienes administran medios digitales y las propias artistas, como Arroba Nat, Valeria
Déavila y Tere Estrada, quienes comparten sus experiencias en una industria tradicionalmente
masculina, a través de sus testimonios, se revela el impacto de estas estrategias de difusion y las

barreras que aln persisten para las mujeres en la industria musical.

Motivacion.

Lo que nos ha motivado a realizar esta produccion, es dar a conocer las estrategias que emplean
las administradoras de medios digitales para difundir a artistas femeninas que apenas van
comenzando con su carrera y a su vez retratar las dificultades a las que se enfrentan tanto artistas

como administradoras dentro de la industria musical.

Con este documental queremos que el publico al que le guste la musica y a aquellos que no tanto,
conozcan como es el proceso que conlleva la difusion de artistas musicales, mostrar los retos que
esto implica y de esta manera conocer la relacion que existe entre los mediadores de estas paginas

y las artistas.
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Ficha Técnica.

Abriendo Caminos

20 minutos

2024

Dar a conocer las estrategias que emplean las administradoras de
medios digitales para difundir la musica de artistas femeninas, y
mostrar cuales han sido los obstaculos a los que se enfrentan estas

tanto administradoras como artistas en la industria musical.

Documental

Espatfiol

México

- Daniela Medina / Somos Booking
- Karla Leén / BLUM

- Arroba Nat

- Valeria Davila

- Tere Estrada

Alejandro Avila, Jeanette Lopez, Alexey Martell, Ivonne Miranda,

Fatima Rios.

Jovenes adultos y personas interesadas en la musica y medios

digitales.

Residencia Viterbo, Centro Cultural el Arbol. Casa Rafael Galvan,
Cafeteria Caf-Arte, La Piedad Live Music.
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Plan de Rodaje.

23 y 24 de | Creacion del guion de entrevista para los — Todo el equipo

Marzo medios digitales.

1 de Abril Creacion del storyboard del documental. — Todo el equipo

2 de Abril Creacion del guién de entrevista para — Todo el equipo
artistas musicales.

5 de Abril Primer acercamiento del contacto con — Ivonne
Arroba Nat

8 de Abril Confirmacién para grabar concierto de — Ivonne
Arroba Nat en “Centro Cultural El Arbol”
en Querétaro.

25 de Abril | Solicitud de equipo para realizar UAM-X Alexey
grabaciones en Querétaro.

25 de Abril | Confirmacion  de  hospedaje  en — Ivonne
Residencia Viterbo 68 para grabaciones
en Querétaro (del 3 al 5 de mayo)

3 de Mayo Llegada a Residencia Viterbo 68 para| Residencia | Todo el equipo
comenzar grabaciones de las entrevistas Viterbo
en Querétaro.
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3 de Mayo Grabacion de la entrevista con Eduardo y | Residencia | Todo el equipo

Ernesto (QroRock) Viterbo

Respaldo de archivos de entrevista.
4 de Mayo Grabacion de la entrevista con Daniela| Residencia | Todo el equipo

(Somos Booking) Viterbo

Respaldo de archivos de entrevista
4 de Mayo Grabacion del concierto de Arroba Nat Centro Todo el equipo

Cultural El
Arbol
4 de Mayo Grabacion de entrevista a Arroba Nat Centro Todo el equipo
Cultural El
Concluye las grabaciones en Querétaro. )
arbol

Semana del | Buscar lugar para grabacion de entrevista — Todo el equipo
27 de Mayo [con Valeria Davila, Karla (BLUM) y

Alan (Chrona)
Junio Grabacioén de entrevista a Valeria Davila Virtual Todo el equipo
Junio Grabacion de entrevista a Karla (BLUM) Cafeteria Todo el equipo
Junio Grabacion de entrevista a Alan (Chrona) Virtual Todo el equipo
20 de Julio Grabacion de entrevista a Tere Estrada. Casa Rafael | Todo el equipo

Galvan
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Semana del

22 de Julio

Edicion del material grabado. (Juntar

video con audio)

Ivonne

Semana del

Seleccion de material grabado para

Ivonne y Alexey

Respaldo de archivos de entrevista.

29 de Julio realizar el montaje del documental.
Creacion final de la estructura del
documental.
4 de Agosto | Grabacion del concierto de Tere Estrada. La Piedad Todo el Equipo
Live Music

Semana del 5

Seleccion de material grabado, edicion y

Ivonne y Alexey

de Agosto montaje del Documental con material
grabado.
Del 12 al 30 [ Ediciéon y montaje del Documental con - Ivonne y Alexey
de Agosto material grabado.
Septiembre | Finalizacion de etapa de post produccion — Ivonne y Alexey
del documental.
Anexo 5

Carpeta de Produccion:

https://www.canva.com/design/DAGF1MgbLaY/7gSJUp_V7gNe wtK66MI19w/view?utm_cont

ent=DAGFIMgbLaY &utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor
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https://www.canva.com/design/DAGF1MqbLaY/7gSJUp_V7gNe_wfK66M19w/view?utm_content=DAGF1MqbLaY&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor
https://www.canva.com/design/DAGF1MqbLaY/7gSJUp_V7gNe_wfK66M19w/view?utm_content=DAGF1MqbLaY&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor

Anexo 6 Anexo 7

& qrorockmx Seguir & chronamagazine

L)

El ele(:#k argel Kygo hara vibrar el
de PecesiRaros llega a la Estadio'GNP Seguros
capital mexicana

11 de Septiembre
lia gue America se de

Audacious: El nuevo single de
Franz Ferdinand ya esta disponible
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DISCO BAHIA Y CAMILO SEPTIMO
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Anexo 9

& somosbooking Seguir
$is ® Y
" AREASDEUN | &

PROYECTO

| PROXIMOS

.‘ I EVENTOS

ROLITAS PARA

ACTUALIZAR

TU PLAYLIST 2

unes de
LANZAMENTOS

2024

UN PROYECTO
MUSICAL

No Riley, y espérate a que
una cancién y que nadie
escuche.
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