









































Unidos. En uno de los capitulos de esta obra, “La produccion industrial de los
bienes culturales”, utilizan el concepto industria cultural para referirse a la
produccién industrial de los bienes culturales como mercancias. Desde una
perspectiva tedérica marxista, ahi analizan la forma de operar de los medios de
comunicacion, el cine, la prensa, la radio, las revistas y la televisiéon. Para Adorno
y Horkheimer, las industrias culturales transforman el modo de produccién de la
obra de arte.

Al respecto, John B. Thompson afirma que el término industria cultural sirve para
explicar histéricamente el proceso de “mercantilizacién de las formas culturales
producidas por el surgimiento de las industrias del espectaculo en Europa y en
Estados Unidos a fines del siglo XIX y comienzos del XX” (Thompson, 1998: 147).

Por su parte, Armand Mattelart y Michéle Mattelart aseguran que el concepto
industria cultural permite explicar el movimiento global de produccion de la cultura
como mercancia: “Los productos culturales como las revistas, los programas
radiofénicos, televisivos, la miusica, etc.,, manifiestan la misma racionalidad
técnica, el mismo esquema de organizacién y planeacion por parte del
management que la fabricaciéon de coches en serie...” (Mattelart y Mattelart, 1997:
54).

La dialéctica de la llustracién es una critica a la produccién capitalista de la
cultura como produccién de mercancias. Adorno y Horkheimer consideran al arte
como “refinamiento cultural” y al cual las masas sélo podrian tener acceso a través
de una rigurosa educacion estética. Sin embargo, el florecimiento de la industria
de la cultura no favorecié el acceso de las masas a este bien; por el contrario,
implicé la pérdida de la cultura como arte, como creacion artistica; como ese
espacio de critica autbnoma no determinada por normas sociales, econémicas y
politicas que da lugar a la creacion en el sentido de capacidad para “imaginar otra
cosa”. En otras palabras, el arte como el lugar donde tiene cabida el juicio critico,
como potencia de creacién de un nuevo proyecto social capaz de desmontar los
prejuicios y las normas sociales que han dado lugar a las maneras de dominacién

existentes.
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a su vez la retomé de Carl Laemmile, inventor de lo que conocemos como culfo a
las estrellas-:

Es una institucion especifica del gran capitalismo, no es tanto
una consecuencia como un elemento especifico de estos
desarrollos. Sus caracteres internos son los mismos del gran
capitalismo industrial, comercial y financiero. El star system es
fabricacién.

Fue concebido e institucionalizado como maquina para fabricar
conservar y exaltar a las estrellas. Responde al mismo tiempo a las
necesidades antropolégicas profundas en el plano del mito y la
religion. La estrella diosa (mnito) y la estrella mercancia (objeto) son
dos caras de la misma realidad (Morin, 1964: 160 y 166).

Para el sociélogo francés, la estrella es un producto especifico de la civilizacién
capitalista. Es un dios porque el publico lo hace tal. Sin embargo, es el sfar system
quien crea a la estrella, la prepara, la difunde, la ofrece, porque siempre responde
a una necesidad afectiva o imaginaria que este sistema no crea; pero que sin él
esa necesidad no encontraria cauce. En consonancia con esta premisa, los
“cazadores de talentos” dirigen su mirada hacia las muchachas benitas:

Racionalizan, estandarizan, eliminan, eligen las piezas
defectuosas, engarzan, ensamblan, dan forma, pulen, adornan; en
una palabra estelarizan. El producto manufacturado soporta las
ultimas pruebas, se lo revisa, se lo lanza. Si triunfa en el mercado
seguira estando bajo el control de la fabrica: la vida privada de la
estrella se prefabrica (Morin, 1964: 161).

Ahora, el producto manufacturado se ha vuelto mercancia. La estrella tiene su
precio y éste sigue las variaciones de la oferta y la demanda. A partir de ese
momento, la estrella deja de ser sujeto y se convierte en objeto de publicidad.
Patrocina perfumes, jabones, cigarrillos, incluso su vida es una mercancia dotada
de eficacia publicitaria con la finalidad de multiplicar su utilidad comercial.

E! paso del cine en 1930 a industria también transforma a las estrellas. Se
comienzan a gestar los grandes modelos masculinos que se desenvuelven como
héroes de aventura, amor o maldad. De esta forma encontramos al galan fatal, al
de mirada ardiente, al que parece un tonto, pero no lo es, etcétera, que mas tarde

se convertiran en los estereotipos a seguir por el publico consumidor
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La transformacion del cine deviene en un crecimiento del publico. De tener
como destinatario original a un publico popular adulto, se amplia la gama de
destinatarios (todas las edades y capas sociales) y se acelera el movimiento de

acceso de las masas populares a los niveles psicolégicos de la individualidad.

La muitiplicacion de los temas (amor, aventura comicidad) en el
seno de un mismo film se esfuerza por responder al mayor niimero
posible de demandas particulares, [y] se dirige a un publico
potencialmente total.

El happy end se convierte en una exigencia, un dogma... La
mayoria de los films se tifien con una fantasia amable... Las nuevas
estructuras optimistas favorecen la evasion del espectador... [pues]
escapan del realismo (Morin, 1964: 19).

El cine se apodera y alimenta de creencias populares que son retomadas por el
melodrama, donde se encuentra con los primeros modelos de! imaginario: el
engano, la pasioén, las aventuras extraordinarias, el secreto del nacimiento, entre
otros. Son temas que retoma e inundan la pantalla grande y revelan Ia
transformacion burguesa de lo imaginario.

La estrella que crea la industria cinematografica alimenta y moldea suefios;
dirige gustos, modales, gestos, posturas, actitudes, formas de beber, fumar,
saludar; es decir, establece los parametros sociales y morales que regiran la vida
de los consumidores. El comprador se apropiara un poco del alma y del cuerpo de
la estrella, los consumira y los integrara a su personalidad.

La influencia que ejerce la estrella-mercancia se ve reflejada en las actitudes,
valores, forma de pensar y actuar de los consumidores en la vida cotidiana. Por
ejemplo, los jévenes toman como modelos a los héroes cinematograficos para
afirmarse. En este sentido, como dice Morin, la estrella no sélo es informadora,
sino formadora, no s6lo incita, sino que también inicia, pues revela las formas de
acariciar y de besar. Alimenta y desarrolla el mito del amor todo poderoso y
eterno.

Poco a poco la estrella va aduefidndose de nuestros suefos y deseos. La
influencia ejercida es aprovechada por completo por la industria cuitural. Tal es el
caso de la moda, donde el disefiador Bernard Waldan retomé en su momento las

vestimentas inspiradas en las peliculas de éxito y las canalizd través de la
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industria del vestido, con lo que estandarizé y propagé los modelos a una masa
expectante, avida de verse y sentirse como una estrella de cine. De este modo, la
moda permite a la élite diferenciarse del pueblo y al pueblo parecerse a la élite.

No sélo la industria del vestido se ve influenciada por el sistema de estrellas,
también trastoca a la industria de la belleza que en su vuelo prestigioso transmite y
difunde los estandares modelados sobre la estrella-patron.

La estrella es esencialmente patron-modelo que puede ser un
arquetipo global: “eres bella como una estrella”, “me siento muy
Hollywood®. Puede ser particular: cada quien imita a la estrella que
cree parecerse. El patrébn modelo que determina el porte exterior
(vestimentas, afeites) también puede dirigir las conductas del alma
[...] incluso se confunde con la voz de la conciencia (Morin, 1964:
206 y 207).

La estrella representa el camino a seguir. Encarna una nueva élite. Propone e
impone una nueva forma de ser: la del ocio modemo que surge de las nuevas
necesidades del siglo XX, que orienta la afirmacién de la personalidad fuera del
area del trabajo.

La influencia de las estrellas se hace posible gracias al armonioso
funcionamiento de la red entretejida por la prensa, la radio, el cine y la televisién y
la industria disquera, por medio de la cual proponen y comercializan “un saber
estar”, “un saber amar’, “un saber vivir'. “Las peliculas de Hollywood esparcen por
el mundo los productos que en adelante trabajan como fermentos de las miiltiples
culturas occidentales, en el sentido de una cosmopolitizacién sobre modelos
occidentales” (Morin, 1964: 216).

Rebelde: un claro ejemplo del sistema de estrellas

Un ejemplo actual de como el sistema de estrellas construye un producto alrededor
de la industria es el fené6meno musical-comercial mas importante de los (ltimos
afos: Rebelde, que inici6 como un melodrama en octubre del 2004 en el segmento
prime-time, el horario estelar mas visto y caro de la television mexicana; con una
audiencia de 38 millones de televidentes: “Lo que implicd ‘oro en polvo’ en términos
de negocios. De hecho en la primera edicion de su horario ampliado, Rebelde tuvo

51 anunciantes a lo largo de 20 minutos de tanda publicitaria” (Lezcano, 2005: 88).
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una mezcla del rock con la balada romantica comercial y que en algunos casos

conservo elementos de las formas de ruptura del rock tradicional.

LA ESPECIFICIDAD DE LA MUSICA POP EN ESPANOL

En un intento por definir lo que entenderemos por musica pop en espaiiol,
podemos decir que es la musica producida para el mercado de habla hispana,
cantada por grupos o cantantes juveniles creados y promovidos como mercancias
por la industria disquera en conjunto con los medios masivos de comunicacion, y
cuyo discurso es convencional y sencillo. Por lo general, los jovenes escuchan
esta musica por la radio, la ven por la television y acapara los anaqueles de las

tiendas disqueras. La enciclopedia libre Wikipedia se refiere a ella como aquella

musica que al margen de la instrumentacién y tecnologia utilizada
para su creacién conserva la estructura: verso-estribillo-verso,
ejecutada de modo sencillo, melddico, pegadizo y asimilable para el
gran publico. El pop es el nombre que procede de la musica popular
y es el estilo musical mas extendido entre la cultura juvenil de!
mundo actual (Wikipedia, la enciclopedia libre).

En palabras de una joven: “Cuando yo hablo de musica pop, hablo de Shakira,
Paulina Rubio, Kalimba, Julieta Venegas, Hash, Thalia, Miranda, etcétera. Es esa
musica en espaiol que cantan puros chavos de nuestra edad” (alumna de tercer
grado de secundaria, comunicacion personal, 2004).

Podemos definir a la musica pop en espafiol como la cancion contemporanea
apoyada por grandes compaiias disqueras, con objetivos econémicos muy claros
y definidos, seguida por grandes audiencias. Como forma contemporanea de la
poesia oral, este estilo musical esta conformado por un nivel que es palabra y por
otro que es musica, es decir, es musica y letra juntas, producida y distribuida
masivamente para ciertos sectores de la poblaciobn. Las empresas disqueras
desempeiian su papel y trabajan para capturar y mantener la atencién a lo largo
del planeta sobre el artista, para crear una especie de omnipresencia de la musica
alrededor de nuestras vidas.

Gracias a la mediatizacion, ha ido cambiado la forma en que usamos la musica

en el siglo XX: ha dejado de ser s6lo un acto cara a cara, sobre todo para el
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LA DIMENSION MUSICAL DE LA MUSICA POP

La dimension musical de la cancion (poesia oral) contemporanea esta conformada
por la instrumentacion, la cual, desde mi punto de vista, depende, por una parte,
del desarrollo de la tecnologia, y por otra, de las modalidades de consumo que los
avances técnicos determinan: no es lo mismo tocar en y para una orquesta o una
banda de rock donde se hace alarde de una gran despliegue instrumental
relacionado generalmente con el nimero de integrantes que conforman al grupo,
que hacerlo desde los espacios y caracteristicas propias del pop concebido para
ser grabado, vendido y consumido en una fiesta, antro o casa.

Si bien la estructura artistica de este género puede estar dada a partir de
grupos de cantantes de uno y otro sexo, como es el caso de Miranda; grupos
conformados por s6lo hombres, como Division Minlscula, o Unicamente mujeres,
como Hash y lo que en su momento fue Flans. En este estilo predomina la figura
de la estrella solista: Julieta Venegas, Thalia, Paulina Rubio, Enrique Iglesias,
Belinda, Shakira, etcétera, por lo que la instrumentacion se ve limitada al uso de
guitarras eléctricas, bajo eléctrico y bateria. A esta formacion basica se afiaden
teclados y otros instrumentos, segin los deseos de cada intérprete o grupo.

Para Frith, es imposible referirse a la musica pop o moderna del siglo XX (la
que en este momento se escucha en la radio) sin tomar en cuenta las cambiantes
fuerzas de produccion, de la electrénica, del uso de la grabacion, de la
amplificacién y de los sintetizadores. Como tampoco se puede ignorar a las
practicas musicales que se llevan a cabo a través del consumo de la radio,
estéreos, walkmans, DVD, Internet, ni del iPod. Tomar en cuenta estas
condiciones implica ver a la industria discografica, “no como simple productora y
distribuidora de musica, sino como conglomerados globales de entretenimiento
integrado, que incluyen la television, el cine, las cadenas disqueras, las redes de
conciertos y, mas recientemente, el Internet y la cabledifusién” (Yadice, 1999:
182).

En la lucha por la supervivencia, por llegar al mayor publico posible, la industria
discografica promueve una blisqueda constante de personalidades globales que
puedan ser comunicadas y vendidas a través de multiples instrumentos, como las
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grabaciones, los videos, las peliculas, las revistas, los libros. En este sector se
habla siempre de innovacién de ideas porque el futuro de la industria musical
depende de su dinamismo, pues soélo el triunfo universal del ritmo de la produccién
y reproduccion mecanica garantizara que nada cambie.

Asi, por ejemplo, durante el lanzamiento de un disco o de un artista, la

maquinaria de la industria discografica se echa a andar. El producto a promocionar

se superpone en la radio, se difunde en la television y se publican
articulos y anuncios por la prensa. Las tiendas de discos lucen en
sus escaparates al producto-artista, mientras que estos ofrecen
conciertos en un sinndmero de estadios. A travées de Ia
interconexion que forman los sorteos, concursos, copias
promocionales, lista de correo electronico, sitios web, ficheros MP3
descargables, el motor de la promocién se engrasa para producir la
demanda (Cascone, 2002: 3).

Las diferentes formas de la cultura se combinan con el desarrollo tecnolégico
para producir, mercantilizar y difundir amplia y eficazmente sus mercancias
mediante la red tecnolégica de la industria cultural. Este es el caso del disco y el
casete. El primero representé una alternativa mucho mas econémica para el sector
del entretenimiento, ya que las representaciones “en vivo” fueron sustituidas por
equipo de masica. Esto condujo a una reestructuracién de empleos en dicho
sector.

Asimismo, la introduccion del casete representé6 nuevas formas de acceder a
los espacios musicales (escuchar la musica favornta en la casetera del auto, en la
grabadora con los amigos o en Ila calle, con la familia en un dia de campo) y
nuevas practicas de consumo (grabando la musica favorita directamente del radio,
de discos prestados, bajandola de Internet y ahora creando el propio repertorio
musical con el iPod); también condujo de forma paradéjica a la proliferacion de
grabaciones al margen de la propia industria dominante.

En los afos cincuenta, justo en el nacimiento del rock and roll estadounidense,
la introduccion de la estereofonia y la grabadora de cinta magnética estimulé la
venta de discos. A fines de los setenta, Sony introdujo el walkman, que en un lapso
de ocho arios vendi6é 35 millones de unidades.
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En contraste con las tecnologias previas, el walkman fue el primer aparato
creado expresamente para el mercado consumista.

El walkman

aumentd considerablemente la venta de albumes de cintas
magnéticas y revoluciond los habitos de escuchar musica.

De igual manera, el CD fue introducido para estimular al
mercado de discos que estaba declinando a principios de los afios
ochenta. Hoy en dia cuando se teme otro estancamiento en el
mercado de musica, la industria ha puesto sus esperanzas en el
DVD (disco digital versétil) que no sblo contiene diez veces mas
espacio que un disco compacto, sino que integra mejor la imagen
con el sonido, reflejando asi la naturaleza misma de los
conglomerados de entretenimiento (Garcia Canclini, 1999: 184).

En palabras de Adorno: “Las innovaciones no son otra cosa que mejoras de la
reproduccion en serie”. Si de algo se debe vanagloriar la industria, es de haber
convertido el arte en producto de consumo masivo y de mejorar la manufactura de
las mercancias mediante la reproduccion técnica.

El auge que ha logrado esta reproduccion técnica, ha llevado a la industria
discografica a conquistar el mercado de la musica en todo el orbe. A partir de
mediados de la década de los ochenta, este dominio se encuentra en manos de
“seis grandes disqueras transnacionales o majors: BMG, EMI, Sony, Warner,
Poligram y Universal [...] que producen y distribuyen por licenciamiento mas del
90% de todas las ventas licitas de fonogramas: LP’s, cassetes, CD’s, discos
simples y videoclips” (Yudice, 1999: 182)

En este contexto, hablar de la musica pop es referirse precisamente a esa red
de dependencia mutua entre las diferentes industrias (radio, television, cine,
impresos), que se organizan para lanzar al mercado el producto cultural: el disco.

Hasta aqui he hablado de la especificidad de la musica pop en espariol como
producto de las industrias culturales, a continuacion me voy a referir a la

dimensién verbal de este lenguaje musical.

La dimension verbal de la misica pop: el canto
La musica pop en espaiiol es una manifestacién contemporanea de la poesia oral,

que remite a temas por lo general amorosos. Esta conformada por dos elementos:
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La funcién del érgano vocal consiste en emitir sonidos audibles de conformidad
con las reglas de un sistema fonético, pero cuando la voz irrumpe sacude sus
coacciones y entonces se eleva el canto.

Toda la palabra poética, dice Zumthor, se eleva de un lugar interior e incierto.
Es una voz que habla: energia sin figura. Lugar fugaz donde la palabra inestable
se afirma en la estabilidad del cuerpo, donde todo se revela: lo que habla, de lo

que se habla y a quien se dirige.

La voz... asume en poesia el discurso erético explicito.

La unica forma poética que en todos los contextos culturales se
presta a ello de forma masiva accesible a la colectividad es la
cancién de amor...

Alzada hacia un sujeto desconocido, imprevisible, una escucha
vacia, la cancion alcanza al receptor real, deseado, porvenir virtual
del cantor, su Otro.

Concentra en la obra de la voz, la energia de una civilizacion...

De ahi la funcién vital que asume la cancion para nuestros
jovenes desde hace veinte o treinta afios (Zumthor, 1991: 171).

El canto, como una serie de sonidos emitidos por la voz, es competencia del
arte musical; se incluye por derecho entre las manifestaciones de una practica
privilegiada. Esta es la mas capacitada para mover en nosotros los sentimientos
mas reconditos, los valores, las formas de ver y sentir el mundo que se traducen
en simbolismos de una cuitura.

A través del acto de cantar, la presencia del emisor se afirma,
reivindica la totalidad de su espacio. Por eso la mayoria de las
performances poéticas en todas las civilizaciones, han sido siempre
cantadas y por eso el mundo de la cancién hoy, constituye la tnica
verdadera poesia de masa a pesar de estar envilecida por el
comercio (Zumthor, 1991: 181).

La manifestacién de la poesia por la voz postula un acuerdo colectivo sin el
cual la performance no podria caracterizarse totalmente. Mas alld de un saber-
hacer y un saber-decir, la performance, afirma Zumthor, manifiesta un saber-estar
en la duracion y en el espacio, es decir en la escena (concierto cerrado o abierto)
a través de un referente global que es del orden del cuerpo. Con el cuerpo, la voz
cobra vida y nos hacemos presentes ante los otros en el tiempo y el espacio, en el

aqui y el ahora.
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de experiencias y significados, preservados en el correr de los tiempos y
transmitidos a futuras generaciones mediante la lengua.

Este tipo de discurso se distingue de ofras canciones por las tematicas y
modalidades de expresion, siempre relacionadas con actividades propias del
sector juvenil: amor, baile, miedos, frustraciones, desamores, etcétera; asi como
por el manejo de espacios a los que también remite y que hacen referencia por lo
general a actividades, problematicas y temas de interés propios de este sector.

La musica pop en espafiol como cancién es el resultado de una composicién
en verso® (entendido éste como una unidad ritmica que atiende a determinadas
reglas de cantidad, acentuacién y nimero de silabas) que se puede cantar. Se
caracteriza por tener una difusion moderna, una circulacién tecnologizada y una
comercializacién mercantilizada masiva que puede ser denominada también como
moderna. Es un estilo vinculado a las formas tipicas de la enunciacion. Con

respecto a esto Gitimo, Mijail Bajtim afirna lo siguiente:

Los enunciados reflejan las condiciones especificas y el objeto
de cada una de las esferas no solo por su contenido y su estilo
verbal, sino por su composicion y estructuracién. El contenido
tematico, el estlo y la composicibn estan vinculados
indisolublemente en la totalidad del enunciado... Cada enunciado
separado es individual, pero cada esfera del uso de la lengua
elabora sus tipos [...] estables de enunciados, a los que
denominamos géneros discursivos (Bajtim, 2003: 248).

La cancién de amor encuentra su origen en los géneros literarios considerados
como clasicos: la épica, el drama y la lirica, los cuales le dan su clasificacion
genérica como enunciacion poética.

Poesia épica o enunciacién lirica™

® Es un término procedente del verbo griego poeio, que significa hacer, fabricar algo. El conjunto en
que se integran los elementos verbales y conceptuales a través de los que el autor trata de
expresarse se denomina poema. Puede estar formado por estrofas o por un conjunto de versos no
organizados en estrofas. Aunque el verso contiene los elementos precisos para crear el ritmo, por
sl solo carece de valor métrico puesto que ocupa una unica linea. Dicho valor lo adquiere al
conjuntarse con otros versos y constituir asi una serie cerrada de elementos ritmicos basados en la
repeticion; eso es lo que entendemos por estrofa (Varios autores, 2006: 127 y 128).
Designacion dada por Wolfang Kaiser.






36

Campos Eliseos). Asimismo, el enunciador se vale de gran cantidad de
modalidades apreciativas para narrar el relafo (“Ella es medio marxista, él es
republicano...”, “Mulata hasta los pies, él rubio como el sol”, “tierra neutral”, “tipo

normal’).

Apéstrofe lirico
Tiene como base el drama, es decir, el desarrollo de una cancion entre varios
personajes, en una escena donde se produce un dialogo entre el Yo y el Tu.

El énfasis recae sobre el destinatario de quien se demanda una
respuesta. Se basa en una funcién emotiva-conativa. Se realiza en
el influjo reciproco entre el Yo y el Ta. Las formas discursivas son:
la acusacién, la maldicién, la suplica, entre otras. El tiempo del
verbo es el futuro (De la Peza, 2001: 41).

Ejemplo: Ahora decide, del dueto Pimpinela, que en la década de los noventa

ocupara los primeros lugares de la lista de popularidad.

(ELLA): Se me pasa la vida
esperando por ti,

a que al fin te decidas

si marchas o quedas.

Se me pasan los afos

sin poder ser feliz

entre tantas palabras

y tantas promesas.

(EL): Sabes bien que te entiendo,
pero entiéndeme a mi.

Espera por favor a que estemos
seguros los dos.

(ELLA): Se me pasa la vida,
se me pasart los afios,
se me pasa el amor.

CORO

(ELLA): Ahora decide, anda, vamos, habla, dime.
(EL): Qué quieres, ;que te mienta?,

Zque invente lo que atin no siento?

(ELLA): Me has hecho perder el tiempo,
cobarde sin sentimientos que no piensas mas que en ti.
Ahora decide, anda, vamos, habla, dime.
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“gue me abraces”, “que me beses”, “que nunca diras”, etcétera), motivo del
poema.

El ritmo tiende a ser sumamente suave y pausado durante toda la cancion; sin
embargo, a partir de la tercera estrofa comienza a subir de intensidad, hasta llegar
a la cuarta estrofa -que es el coro- donde alcanza su climax, el cual se subraya
mediante los acentos debido, en gran parte, por el énfasis puesto en las silabas
con acentos gréficos y prosodicos, que hacen que suban y bajen los tonos de voz.
E! ritmo puesto por la acentuacion reafirma el discurso amoroso del Yo enunciador
desarrollado durante toda la cancién.

Es mucho lo que se puede decir de la simplicidad y estandarizacién de este
tipo de musica, pero también debemos reconocer la importancia de su papel no
sb6lo en la aparicibn o hibridacion de nuevos géneros, sino en el papel que
desempefia como vehiculo de memoria dentro de las sociedades
contemporaneas.

Como ya se dijo, la caracteristica principal de la cancién de amor es su
tematica amorosa. Es un estilo musical propio de las sociedades urbanas, pero
que pocas veces hace referencia a discursos urbanos -como lo hace el rock- o
campiranos -retomados por el corrido o la musica de banda-.

Debido a su tematica relacionada fuertemente con los sentimientos intimos y
experiencias de la vida cotidiana, sus temas discursivos son resemantizados como
herramienta en los rituales de Ia relacion de pareja, donde la modalidad de
enunciacién se presenta como un discurso personalizado entre un Yo y un Tu.
Frith resalta lo anterior de la siguiente manera:

Este tipo de musica es capaz de proporcionar sobre todo a los
jovenes, experiencias emocionales intensas con gran significado
social, pues estan situadas en un contexto sacial, que le da sentido
a la interpretacion. La experiencia de la mulsica pop es una
experiencia de ubicacién. En respuesta a una cancién nos sentimos
atraidos fortuitamente hacia alianzas afectivas y emocionales,
ademas de ser una forma de individualizaciéon de la designacion
(Frith, 1987).

Hay que subrayar que es a través de la cancion (entre otros discursos

sociales) que el sujeto aprende a verse a si mismo como ser social -como mujer u



41

hombre-; a comportarse de acuerdo con el lugar que ocupa en la sociedad, es
decir, a tener una vision del mundo que lo rodea. En pocas palabras, a través de
la cancion los sujetos asimilan los codigos éticos de los comportamientos sociales,
los cuales pueden estar dados mediante una declaracién de amor, donde se
exalten las cualidades, virtudes o deseos del destinatario (ser amado).

En este sentido, tomar la palabra a través de la cancién no es un acto libre ni
gratuito, sino que depende, como dice Carmen de la Peza, del momento vy Ila
posicién en que se encuentra el Yo enunciador con respecto al Ta destinatario.
De lo contrario, el discurso pierde sentido, ademas de que se rompen las formas
socialmente establecidas, lo que puede poner en riesgo la cara del Yo
enunciador.

Desde esta perspectiva, se hace evidente que los mensajes de la musica pop
en espafol siempre tendran un destinatario potencial muy concreto. No sélo
representan y distinguen generaciones, clases, ideologias y niveles culturales,
sino la construccién sociocultural de una manera de sentir, de pensar, de ser,
tanto de hombres como de mujeres.

En esta construccion sociocultural, la cancion de amor ha desempenado un
papel fundamental a partir de la segunda mitad del siglo XX, pues ha contribuido a
moldear los habitos, las formas de hablar, de vestir, las practicas comunes, los
gustos en general, mediante las historias, acontecimientos colectivos, pequefas
peripecias cotidianas que narra en sus letras y que ayudan a construir el
imaginario social, en el que hombres y mujeres se caracterizan con arquetipos y
estilos determinados que les son asignados.

A este respecto, Bajtim (2003) sostiene que el oyente al recibir y comprender el
significado del discurso adopta una activa postura de respuesta,
independientemente de que esté de acuerdo con el discurso. Esta respuesta no
tiene por fuerza que ser en voz alta, ya que puede ser traducida en una accién o
quedar como una comprension silenciosa.

Este es el caso de los géneros liricos, donde, seglin este autor, lo escuchado y
comprendido resurgira en discursos posteriores o en la conducta del oyente;

cuando asi suceda, el oyente se convertira en hablante impregnado de una serie
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de discursos previos que perduran en la memoria, partir de los cuales emprende
una serie de relaciones dentro de su grupo social.

LA MUSICA POP EN ESPANOL COMO DISPOSITIVO DE LA MEMORIA
COLECTIVA

Eric A. Havelock (1996) afirma que a través del lenguaje oral memorizado se
almacena y transmite la tradicién como informacién cuitural de una generacion a
otra. Uno de los mecanismos de esa transmision son las canciones, sobre todo las
de amor, que se constituyen en uno "de los dispositivos de formacion de la
memoria colectiva mediante el cual las distintas sociedades han almacenado y
transmitido los saberes culturales sobre el amor y las relaciones de pareja a lo
largo de la historia” (De la Peza, 2001: 23).

La cancién de amor materializada en lenguaje verbal, sefiala De la Peza, es
memoria incorporada a los sujetos, es decir, es el registro que se hace de los
actos significativos del pasado. Es tradicién viva que se aprende generalmente sin
la mediacién de la escritura y se canta de memoria. Por medio de ella nos
encontramos con los iguales, nos enfrentamos con los Otros y nos identificamos
colectivamente.

De acuerdo con Paul Connerton -citado por De la Peza en su libro E/ bolero y
la educacion sentimental en México-, existen dos formas de almacenamiento de la
cancion de amor en la memoria: la memoria héabito y la memoria I6gico-racional.
Mediante la primera se reproduce inconscientemente un comportamiento; por
medio de ella el sujeto memoriza y recuerda la cancién completa o las partes que
le son significativas por alguna razén. “El lenguaje de la cancion se utiliza para
almacenar la informacién en la memoria. Por ello, segin Havelock, debe ser
ritmico y describir acciones o pasiones mas que priricipios o conceptos” (De la
Peza, 2001: 25).

Los sujetos se aprenden con facilidad las canciones, mas alla del significado
de las palabras, debido a que la cancion esta conformada por versos ritmicos y
repetitivos, los cuales producen reflejos motrices que se ordenan en series, con lo
que se facilita el trabajo de recordar. La cancién de amor se aprende por









CariTuLo 1ll

LA SIGNIFICACION SOCIAL DE LA MUSICA POP EN ESPANOL

El reciclado constante de los temas artfsticos

e histoéricos en el mundo estetizado de la mercarnicia

hacia que el paisaje urbano otorgara a los recuerdos
infantiles la cualidad de ser seductores suefios inolvidables.
En el mundo mitico y mégico de la ciudad modemna,

el nifio descubrfa ofra vez lo nuevo y el adulto

redescubre lo viejo en lo nuevo.

Mike Featherstone

Hasta aqui hemos abordado el fenémeno de la musica pop en espafiol como
mercancia y producto desarrollado y respaldado por las industrias culturales, asi
como su especificidad como poesia oral. Sin embargo, debido a que el objetivo de
esta investigaciéon es reconocer las practicas cotidianas y de significaciéon en que
se da el consumo musical de los sujetos en torno a esta oferta cultural, en el
presente capitulo trataré este fenémeno musical de acuerdo con las practicas
cotidianas que se despliegan en torno a él y de la significacion que adquieren en
especifico las distintas practicas musicales de los sujetos estudiados.

Trabajar la misica desde este punto de partida, me lleva a considerar a los
individuos como integrantes de un conjunto de instituciones y a las practicas
musicales como “modos de hacer’. En ese sentido, voy a considerar a las
practicas musicales como procesos sociales que se llevan a cabo entre
interlocutores.

Es decir, no como relaciones de subordinacion, lineales y pasivas de los
sujetos a los designios del mercado, como durante mucho tiempo lo visualizaron
los estudios funcionalistas de los efectos de los medios de comunicacién, sino
como procesos dindmicos y complejos de interaccion social. Desde este enfoque,
los procesos de interaccion social son siempre procesos mediados por el lenguaje
y tienen lugar en espacios particulares de la vida cotidiana y en condiciones
histéricas determinadas.

Por ello, es necesario no sélo tomar en cuenta la especificidad de la musica

pop en espaiol como producto de las industrias culturales y como poesia oral,
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sino también como un fendémeno social en torno al cual se despliegan muitiples
practicas cotidianas. En este renglon, interesa responder a las siguientes
interrogantes: é,cuéles son las practicas sociales que se generan en torno al
consumo de la musica pop en espafol? y jcual es el sentido que los sujetos
sociales de entre 14 y 16 afios de edad de dos grupos sociales distintos dan a
estas practicas musicales?

En el presente capitulo pretendo establecer las bases conceptuales que me
permitan determinar el lugar que ocupa la misica pop en espaiiol en la vida
cotidiana de dos grupos de estudiantes de secundaria, hombres y mujeres, de dos
colonias de la Ciudad de México y en qué medida la musica es un mecanismo
social mediante el cual estos sujetos construyen vinculos de
identificacién/diferenciacion con los otros, sean sus contemporaneos, sus

antecesores 0 sus sucesores.

LA MUSICA POP EN ESPANOL Y LOS ESPACIOS DE INTERACCION
COTIDIANA EN LAS SOCIEDADES URBANAS

Un primer elemento que no podemos dejar de lado para el analisis de la
musica pop en espafiol, es su caracter fundamentalmente urbano. La musica pop
en espafol es un producto de las industrias culturales, un estilo musical que remite
a la vida urbana. En la interaccién de las practicas musicales de los sujetos, en
espacios y tiempos especificos de la vida cotidiana, es donde el fenémeno musical
se desarrolla y cobra relevancia como mecanismo de cohesién social.

De acuerdo con el Diccionario de la lengua espafiola, el término cotidiano es
sinénimo de diario y vida el intervalo de tiempo que transcurre entre el nacimiento
y la muerte. Entonces, podemos decir que la vida cotidiana es todo aquello que se
desarrolla dia a dia, durante el tiempo que transcurre desde el nacimiento hasta la
muerte. Este devenir diario esta estructurado por las actividades y rutinas que se
realizan en espacios y tiempos determinados.

En palabras de Michel de Certeau, las practicas cotidianas, entre las cuales
podemos considerar a las practicas musicales, "son modos de hacer que
constituyen las mil practicas a través de las cuales los usuarios se reapropian del
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ha ido incorporando a la vida diaria a tal punto que hoy seria dificil imaginar la vida

cotidiana sin ella, pero esto no siempre fue asi.

LA MUSICA COMO MECANISMO DE COHESION SOCIAL: VINCULO Y
EXPERIENCIA

Gracias a los vinculos sociales que los sujetos establecen unos con otros, logran
construir un sentido de si mismos especifico y Unico que les permite reconocerse
a la vez como individuos singulares y como parte de un grupo social. A través de
este mecanismo de identificacion/distincion, el sujeto surge como tal y se relaciona
con los Otros (ya sea sus antecesores, sus contemporaneos o sus sucesores'").

Los vinculos con los otros son la condicion trascendental de la conciencia, es
decir, que el Yo no se constituye como tal sin la experiencia del Otro. De esta
forma, la experiencia de uno mismo se da mediante el vinculo con el otro; es una
experiencia de reconocimiento del Otro como alguien diferente a mi y el Yo sélo se
puede reconocer a si mismo a partir de la diferencia con respecto a otro. Para
Raymundo Mier (2004), el vinculo reclama una significacion diferencial de las
identidades, pero a la vez crea apegos y fidelidades.

En este sentido, vincularse con otros es reconocerse y tener un sentido
especifico de si mismo en relacién con la percepcion que se tiene de los patrones
de identidad colectiva y personal. La identidad aparece a la vez como algo externo
e interno, producto de un complejisimo proceso de vinculos humanos que
conforman la fisonomia del sujeto. La imagen que tiene de si mismo tiene que ver

con la manera como se representa frente a él y ante los demas.

Proviene del caracter extrinseco del vinculo, de un afuera, cuyo
tiempo, cuya fuerza y evidencia es ajena al imperativo de lo
presente. La identidad de si radica dnica y estrictamente en la
calidad dinamica del vinculo. Intrinseca y extrinseca, la experiencia

" Schiitz habla de cuatro mundos. Uno, el mundo social de los contemporaneos que se caracteriza
por coexistir conmigo; es el que vivo con otros simultdneos con mi duracién. Dos, el mundo social
de los contemporaneos, donde a pesar de vivir entre ellos no hay un encuentro directo de
experiencias, sino que infiero sobre la base de evidencia directa las vivencias que deben tener.
Tres, el mundo social de los predecesores, que se define como aquel que existi6é antes que yo y en
el que so6lo puedo ser observador y no actor. Y cuatro, el mundo social de los sucesores, hombres
de los cuales no sé nada y de quienes s6lo conozco sus vivencias tipicas, bajo fa suposicién de
que estas Ultimas seran las mismas de mis contemporaneos y de mis predecesores (1993: 173).
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expresion es lo primero que da a la experiencia su forma y especificidad de
direccion” (Voloshinov, 1976: 107).

Entonces, podemos decir que los vinculos no son sélo formas de interaccion
social, sino también formas de interaccion verbal a través de las cuales los sujetos
interpretan y explican el mundo. En palabras de Voloshinov: “El grado en que una
experiencia es perceptible, distinta y fomulada es directamente proporcional al
grado en que esta socialmente orientada” (Voloshinov, 1976: 109).

Para Voloshinov, el habla es producto de la interaccién social determinada
tanto por las circunstancias del discurso como por la totalidad de las condiciones
en las cuales opera una comunidad de hablantes. Al decir que nos valemos de
procesos linglisticos para explicarnos el mundo, no se pretende afirmar que todo
en la vida es discurso, pero sf que las practicas cotidianas adquieren sentido
gracias a éste.

En referencia al lenguaje, Benveniste afirma que: “... es algo innato al hombre.
Es a través de éste como el hombre se constituye en sujeto, en un ser social con
un pasado, experiencias y conciencia” (Benveniste, 1997: 185). Asegura que la
experiencia es la narracién en primera persona de una historia que se desarrolla
en un tiempo y espacio determinado, y que se conjugan en la voz y el cuerpo de
quien llamamos Yo y que se asume como sujeto. El Yo que enuncia es la voz del
cuerpo que fija las coordenadas en el tiempo y espacio. Yo es el presente tanto
espacial como temporal, es la presencia del ser que habla. Ahi donde hay
lenguaje hay Yo, pues siempre alguien habla.

Este acto de enunciacién implica simultaneamente, por un fado, un acto de
reflexion (conciencia de si mismo como yo) y por el ofro, un dialogo, es decir,
siempre se habla al Otro, a un T4. Ahi donde hay Yo también esta la presencia del
Ta. “Esta subjetividad no es mas que la emergencia en el ser de una propiedad
fundamental de! lenguaje. Es ego quien dice ego. Encontramos aqui el
fundamento de la subjetividad que se detemmina por el estatuto lingiistico de la
persona’ (Benveniste, 1996: 18l).
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La forma en que los Otros obtienen informacién del individuo depende de la
capacidad de éste para producir expresiones durante la interaccién. Para esto hay
dos tipos de actividad significante. Una, que incluye los simbolos verbales que son
usados con el Gnico propdsito de transmitir informacién. La segunda, comprende
diferentes acciones que los Otros leerdn como sintomaticas del actor. Estas
actividades en su conjunto permitiran al actor transmitir sélo aquella informacién
que considere importante para dar la impresion deseada. En estas condiciones el
sujeto social comienza su actuacion en determinados espacios que a la edad de
los grupos intervenidos tiene que ver, basicamente, con las fiestas, los antros, los
conciertos, la casa y la escuela.

La dimensién espacio-temporal, o sea el presente vivido -que Schiitz define
como la experiencia de las interacciones cara a cara en un espacio y en un tiempo
familiar, manejable y relativamente inmutable-, es un espacio de interaccion social
claramente definido y demarcado por los sujetos sociales. Goffman también hace
referencia a éste explicandolo como un espacio “donde dos o mas individuos se
hallan en presencia de sus respuestas fisicas respectivas” (1991: 173).

Lo especifico de este tipo de interaccién, indica este autor, es que estd dada
en situaciones espacio-temporales, singulares; reglamentadas, bajo cierto orden,
resultado de varios sistemas que facilitan las convenciones acordadas en un
contrato y por convenio social.

A partir del Cuestionario de consumo cuitural '

que se les aplico a los
estudiantes de tercer grado de secundaria de los dos planteles citados, las
practicas musicales que llevan a cabo estos adolescentes estan muy relacionadas
con los espacios de su vida cotidiana, como escuchar musica grabada solos o
acompafados en espacios privados como la casa o el auto; compartir y hablar de
musica con los amigos en la escuela o en la casa; escuchar musica “en vivo” y
bailar en conciertos; escuchar musica “en vivo” o grabada en antros y en fiestas
publicas o en fiestas familiares u organizadas por amigos y conocidos,

principalmente.

"2 Cuestionario de consumo cultural (2008), aplicado a estudiantes de tercer grado de secundaria
de una escuela publica y otra privada (ver anexo 1).
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asistente tiene que pagar para acceder a ellos, pero, por otro, pueden ser
pensados como publicos porque es un recinto abierto a todo aquel que quiera
entrar.

El antro es un espacio de distraccién donde se acude para bailar y convivir en
compaiiia de musica grabada, cuyo estilo depende del giro del local y del gusto
musical de los anfitriones. El antro es un punto de encuentro de identidades,
donde los asistentes acuden para dejarse ser, divertirse y relacionarse,
preferentemente alejados de la compafiia de los padres o los anteriores, como los
denomina Schiitz.

Para entender las reglas que dan sentido al orden de la interaccién en este tipo
de espacios, tomaremos prestado de Goffman el concepto de celebraciones
sociales, el cual define como: “Reunién de individuos admitidos de forma
controlada [...] Se da cierta especializacion en el reparto de funciones entre el
personal de mantenimiento domestico, organizadores oficiales y participantes”
(Goffman, 1991: 184).

Aqui, la admision controlada de los individuos esta relacionada basicamente
con tres aspectos: edad, apariencia, y clase social.

La edad, porque no podran ingresar a los antros aquellos hombres y mujeres
que no cuenten con la mayoria de edad, debido a que en estos espacios se
permite fumar y beber. El quebranto de la norma implica sanciones para los
establecimientos.

La apariencia y la clase social son dos categorias que van de la mano. Es una
regla que quienes asistan a estos espacios deberan hacerlo con ropa adecuada
(la considerada de moda). Para el caso de las mujeres, sera con minifalda o jeans
no informales, blusas de tirantes y escotadas, ademas de un atractivo Jook. No asi
los hombres, para quienes las reglas del vestir son mas laxas, pues es suficiente
que se presenten limpios y luzcan “atractivos”.

De los asistentes a los antros se espera un proceder que va en dos sentidos.
Uno relacionado con la expectativa que tienen sus anteriores (adultos),
responsables de estos espacios, y otro respecto con sus contemporaneos. El

primero espera que los asistentes se comporten dentro de los parametros
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pendiente de que a los invitados no les falte nada y la reunién se convierta en un

momento agradable.

Escuchar musica y bailar en fiestas publicas

Estos son actos del ambito de lo colectivo, es decir, son practicas de socializacién
gue los jovenes realizan en espacios abiertos, como las fiestas publicas de la
calle, la colonia o el Zécalo de la Ciudad de México. Constituyen espacios que
pueden ser analizados desde la designacion de fribuna, ya que se dividen en dos
partes: una, destinada para que se pueda llevar a cabo una actividad frente al
pablico (lugar que le corresponde a la orquesta o grupo musical de ambientacion),
y otra, para los espectadores, que no sélo van a contemplar, sino también a
actuar, es decir, a bailar.

Aunque es cierto que en este tipo de espacios existe un sinnimero de
encuentros cara a cara, éstos no son del orden de lo afectivo, pues muchas de las
personas que asisten a estos espacios no se conocen entre si, por lo que las
relaciones cara a cara se ven limitadas por este factor. Las reglas de interaccion
social como las condiciones de organizaciéon espacial son las mismas que rigen
los espacios publicos-privados.

Para el caso que nos ocupa (adolescentes de 14 a 16 afios de edad), la
experiencia de ser joven se experimenta de diversos modos, siempre relacionados
con las condiciones individuales de desarrollo social y econémico, lo que ha dado
como consecuencia una realidad muy polarizada, donde ser joven representa algo
mas que una palabra. Implica un conjunto de practicas, de “modos de hacer”:
creencias, vocabulario, musica, moda, espacios, pero sobre todo relaciones
intersubjetivas, es decir, situaciones cara a cara (Goffman, 1970), donde se ponen
en juego una serie de signos conductuales, como las miradas, los gestos, las
posturas, las afirmaciones que los sujetos introducen con intencién o sin ella en

los encuentros sociales.
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Elementos significantes de la presentacion del si mismo en las situaciones
de comunicacién cara a cara

Cuando un individuo aparece en escena ante otros, lo hace con una linea y una
cara construida a partir de sus acciones, actitudes y forma de vestir que influiran
en la opinién que los demas se formaran de él.

La linea, nos dice Goffman, es “un esquema de actos verbales y no verbales
por medio de los cuales se expresa su visién de la situacién [...] y la evaluacién de
los participantes, en especial de uno mismo” (1970: 13).

Y la cara, “la imagen delineada en términos de atributos sociales aprobados.
Es el valor social positivo que una persona reclama para si por medio de la linea
que los otros suponen ha seguido durante determinado contacto” (Goffman, 1970:
13).

En pocas palabras, a partir de la linea y la cara, el sujeto intentara construir
una imagen positiva de si mismo de acuerdo con las normas socialmente
aceptables que rigen la ocasién. Hay una cara para cada ocasion y para los
sujetos sociales de 14 a 16 aios de edad, la ocasién amerita no sélo sentirse
joven: hay que parecerlo, es decir, hay que sentirse y ser catalogado por los Otros
como tal. De ahi la importancia de la moda, el ook, la musica, el vocabulario,
elementos que en su conjunto le permitiran escenificar aceptablemente su papel
en la vida cotidiana.

La identidad de muchos jévenes en la actualidad descansa
sobre todo en una cierta definicion estética sobre si mismos, que
incluye formas de vestir, accesorios, uso de emblemas, tatuajes,
simbolos que muchas veces concuerdan con su preferencia
cultural, en especial de consumo musical (Rodriguez, 2005: 129).

Todo lo que nos rodea, la musica que escuchamos, la ropa que vestimos, el
lenguaje que empleamos, cobran gran relevancia para estos sujetos, ya que
constituyen elementos relevantes de la escenificacion.

Los elementos de gran relevancia en la adolescencia son tres: el lenguaje -al
cual ya nos referimos-, la moda y la musica. De estas dos Ultimas hablaremos a

continuacion.
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La moda

De acuerdo con Roland Barthes, la moda es un hecho de indumentaria, lo que
quiere decir que es un sistema institucionalizado artificialmente, elaborado por los
especialistas. O es producto de un simple hecho de vestuario, es decir, el modo
personal que un portador adopta -llamese disefiador, modelo o estrella pop-,
reproducido a escala colectiva, retomado, explorado y explotado por la industria
dedicada a estos menesteres.

A decir de Barthes (2003), lo que funda la indumentaria es la apropiaciéon de
una forma o un uso por parte de la sociedad mediante reglas de fabricacién. Para
explicar lo anterior, en su libro El sistema de la moda establece un paralelismo
entre lenguaje y vestido. Parte de la lingliistica saussuriana para explicar este
hecho, donde establece que asi como el sistema del lenguaje es un término
genérico que comprende a la lengua y el habla. El vestido también es un término
genérico conformado por la indumentaria y el vestuario. La indumentaria es la
realidad institucional social, corresponde a la lengua en Saussure, y el vestuario
es la realidad individual mediante la cual el individuo actualiza sobre si mismo la
institucion general de la indumentaria.

La relacion entre vestuario e indumentaria es una relaciéon semantica, dice
Barthes: “el vestuario es débilmente significativo, expresa mas que notifica, en
cambio ia indumentaria es fuertemente significativa, constituye una relacién
intelectual, notificativa entre el portador y su grupo” (2003; 356).

En este sentido, para Barthes la funcion social del vestido no se puede reducir
a un uso protector u ornamental, pues su importancia como hecho social radica en
su funcién significante, es decir, es el modo o grado de participaciéon del portador.
La indumentaria puede significar conceptos de apariencia psicolégica o
sociopsicoldgica: respetabilidad, jovialidad, intelectualidad, duelo. Pero lo que aqui
se notifica, asegura este autor, es el grado de integracion del portador respecto de
la sociedad en la que vive.

Para determinado grupo social, la moda representa algo mas que una manera
de vestir al cuerpo, principal dispositivo de comunicacién que posee el ser

humano. Es un elemento distintivo que permite construir y recrear la imagen del
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cuerpo con base a los estereotipos socialmente aceptados de su grupo y clase
social. El cuerpo de la publicidad se conviete en un cuerpo basado en
hegemonias sexuales, raciales y de clase. Es un cuerpo que responde a las
exigencias de la moda: esbelto, blanco, sano, higiénico, que se revela contra el
paso del tiempo.

De acuerdo con Pifia (2004), es un cuerpo visto como un objeto plano al que
hay que darle forma, untarle todo tipo de cremas, hacerlo pasar por el gimnasio y
por una serie de artefactos para crear su figura, operarlo si es preciso, fusionarlo
con la tecnologia, es decir, hacerlo participe de los signos fisicos imperantes en

los valores corporales impuestos.

El cuerpo se convierte en una construccién simboélica que nos
remite a hablar de la influencia social, cultural, ambiental y
geografica que pesa sobre él. Lo social y lo corporal se constituyen
en una unidad indisociable, los valores culturales estructuran
indirectamente nuestro cuerpo en la medida en que regulan su
crecimiento, su conservacion, su presentacion y su expresion
afectiva (Pifia, 2004: 66).

Bajo este entendido, vestir al cuerpo con lo cool, “lo alternativo”, “lo joven”, “lo
novedoso”, constituye la identidad perfecta para ser retomada, explorada y
explotada por industria dedicada a ello. “Una estrella es capaz de trastocar un
dogma en el reino de la fashion [...} la estrella, arquetipo ideal orienta la moda. La
moda permite a la élite diferenciarse del vulgo, de ahi su movimiento perpetuo que
permite al vulgo semejarse a la élite” (Morin, 1964: 201).

Los dictados de la moda que publicitan los medios masivos de comunicacion
invitan a estos sujetos sociales a usar determinada marca de ropa, zapatos,
perfume, estilo, que los haran ver como la o el modelo que los promociona; a
comportarse con determinadas actitudes: a fumar y beber para verse galanes y
seductores; a vestirse, a hablar y, ;por qué no?, hasta actuar como cierto artista.

Es decir, invitan a los espectadores a identificarse con él y a moverse en el
mundo de la vida a través de los imaginarios sociales que se crean a su alrededor.
Como ya se vio en el primer capitulo, éste es el sentido al que hace referencia

Morin cuando habla de las estrellas y su pape! en la industria de la moda y el
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Las entrevistas grupales semiabiertas

Puesto que el eje que vertebra el presente trabajo de investigacion es la
identificacion del sentido que los adolescentes dan a sus practicas musicales, se
hizo necesario realizar entrevistas grupales semiabiertas con el objetivo de que
fueran los propios sujetos de la accién los que relataran de viva voz las practicas
cotidianas que suelen ilevar a cabo en torno a la musica pop en espafiol y que no
podian ser observadas de forma directa. Este instrumento es el Gnico que crea las
condiciones para que el sujeto adquiera un lugar de valor. La entrevista
semiabierta, de acuerdo con Francisco Sierra, permite la expansion narrativa de
los sujetos. Se desenvuelve como una conversacion cotidiana donde a partir de
sus relatos personales los sujetos construyen un lugar de reflexion

de autoafirmacion (de un ser, de un hacer, de un saber), de objetivacion de la
propia experiencia... pues es en las practicas cotidianas donde los individuos
construyen su identidad, e! orden y sentido de la sociedad segun el contexto
en que viven (Sierra, 1998: 297).

Durante esta etapa se procedi6 a seleccionar a los participantes que
conformarian los grupos para la entrevista. Estos grupos estarian integrados por
entre 10 a 15 estudiantes, a quienes se seleccion6 a partir de su disposicién por
participar, su experiencia y asistencia a antros, conciertos y fiestas. Con esta
légica se llevaron a cabo cuatro entrevistas grupales, a fin de que los sujetos
relataran de viva voz sus practicas cotidianas en general y sus practicas musicales
en particular.

El primer reto que se presenté durante esta etapa fue la conformacién de
cuatros grupos: dos de hombres y dos de mujeres, para trabajar tanto en Ila
escuela plblica como en la privada, lo cual permitiria establecer dispositivos
comparativos que ayudarian a hacer las inferencias pertinentes en relacién con las
practicas musicales y los vinculos relacionales que cada uno de los sectores
sociales establece alrededor de la misica pop en espaiiol.

Pero, ¢a partir de qué criterios se conformarian estos grupos? El punto de
coincidencia inicial que debia haber entre los grupos era ser estudiante de tercer

grado de secundaria, pues de acuerdo con la entrevista piloto que se realiz6 para
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Este hecho me llevd6 a apoyarme constantemente en Carlos, uno de los
entrevistados. Durante el tiempo de observaciéon, me percaté que él ocupaba el
pape! de lider del grupo: con frecuencia tomaba la iniciativa en las distintas
actividades que lo profesores ponian, organizaba a los equipos, sus puntos de
vista eran importantes para orientar las decisiones de sus compafieros. Carlos era
por lo general el primero en hacer uso de la palabra; esta condicién devino en que
los demas también intentaran hacer lo propio, pero ya con los nervios mas
controlados. Con el correr de la entrevista, aunque todavia inseguros, los
estudiantes externaron sus interesantes y opiniones.

Ese mismo dia se realizd la entrevista grupal semiabierta con las mujeres,
quienes se mostraron mas abiertas y dispuestas a participar. A partir de Ia
experiencia que se vivié con el grupo de hombres, a ellas se les hicieron algunas
precisiones al inicio de la entrevista. Esta fue compleja, no sélo por las dificultades
que representaba el ruido exterior, sino también por la integracién del grupo, es
decir, la gran mayoria de las participantes resultaron asiduas escuchas de la
musica pop en espaiol y pocas las que no gustaban de ella. Esta situacion
dificulté que las segundas pudieran expresarse abiertamente porque eran
encaradas por las que si gustaban de ese género y calladas ante la avalancha de
puntos de vista. Sin embargo, poco a poco se fueron respetando los turnos de
habla y las expresiones de cada quien, lo que enriquecié el trabajo.

Con el aprendizaje que dejaron los aciertos y errores de estas dos
experiencias, dos dias después acudi al Colegio Erasmo de Rotterdam para llevar
a cabo las entrevistas. Solicité un espacio aislado del ruido y con privacidad, el
cual fue asignado sin problema. Ahi se realizo el ejercicio, primeramente con las
mujeres (participaron 16 mujeres; fue la entrevista con mayor nimero de
integrantes). Se trabajé con la misma Guia de entrevista que se emple6 en la
Secundaria 190.

Durante las dos horas que duré la entrevista sélo fue necesario orientar la
platica con las preguntas, pues el grupo hizo un debate de la entrevista, donde se
expusieron los pros y contras de este estilo musical, las practicas que las alumnas
llevan a cabo, los diferentes sentidos que les dan.
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poseen un promedio de dos radios y tres o cuatro televisiones por casa; el 47% de
éstos esta conectado a alguin servicio de paga. El 80% de estos jovenes cuenta
con videograbadora, el 60% tiene computadora, y sélo 20 estudiantes de los 74
encuestados, es decir, el 27%, posee servicio de Internet en casa, el 73% restante
se ve obligado a buscar dicho servicio en el café Internet del pueblo o en la

escuela.

Consumo de medios de comunicacion

Revistas

Los estudiantes de la Secundaria 190 gustan de revistas como Por ti, Ti y Eres,
que adquieren semanalmente. Aducen que les gusta mucho el contenido de ellas,
y es una de las tantas formas que tienen para enterarse de lo que se dice y cuenta
acerca los artistas. Estas revistas se destacan en lo general por manejar, de
manera muy atractiva (colores, fotos, dibujos), contenidos (entrevistas)
relacionados con los artistas de moda, ya sea en el campo de la actuacion o la
musica.

Este tipo de publicaciones también incluyen novedades musicales, consejos
sobre moda y belleza, recomendaciones cinematograficas; responden a preguntas
de sus lectores, hacen tests, arriesgan hordéscopos, entre otros temas.

La informacion es presentada a través de un lenguaje coloquial y juvenil -*¢ Fashion
o victima?”, “Estas gruesa’, “jGuaul’-, todo en segunda persona del singular,
mediante la cual se pretende establecer una forma personal de comunicacion con el
publico -“¢ se te cae la baba por &€I?”, “;como es tu temperamento?”, “La neta de los
famosos” (Rebelde 12)-, y lleno de modalizaciones -“mantente muy alerta”, “Eres
tranquila” (T4, 12 quincena: marzo de 2007), “Traes la pila cargada” (Por ti, nim.
130, 135 y 138)-. Por su contenido, estas revistas tienen como destinatario
principal al pablico femenino, claro que sin descartar por eso que los hombres las
lean, pues esporadicamente hay articulos dirigidos a ellos.

Televisién
Las practicas cotidianas del 70% de estos estudiantes se relaciona con el

consumo de la musica a través de los medios de comunicacién, como la
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television, donde suelen consumir canales como MTV, Ritmo Son Latino y Canal
28, con una frecuencia de dos veces a la semana, ya sea solos o en compaiiia de
sus hemmanos ( anexo 3).

Por lo general, estos canales transmiten videos musicales de artistas y grupos
juveniles de habla inglesa -como es el caso de MTV- o habla hispana -como Ritmo
Son Latino y Canal 28- con los géneros musicales mas exitosos del momento
(pop, rock, punk, pop latino, etcétera). De igual manera, estos canales transmiten
programas relacionados con la cultura de los jévenes. Un ejemplo de ello es Mis
stper dulces dieciséis, que se transmite por el Canal MTV.

Este programa aborda exclusivamente tematicas relacionadas con los
preparativos, desarrollo y conclusién de lo que sera la “super fiesta” de la jovencita
estadounidense con gran poder adquisitivo, pues esos festejos se llevan a cabo
en salones muy caros o casas rentadas con un costo superior a los 20 mil délares;
la homenajeada, ademas, recibe regalos que van desde joyas costosas hasta
autos de lujo ultimo modelo.

Otro ejemplo es Next, programa dirigido a jovenes mayores de edad en busca
de una cita a ciegas. También en MTV se puede ver el programa de Tourismo, el
cual transmite todas las actividades que determinado artista lleva a cabo en fa

ciudad que visita, en los dias previos a su presentacion en concierto.

Radio

Con respecto a las estaciones de radio mas escuchadas por este sector, todas se
ubican en FM (anexo 6). La Z, Digital 99.3, Alfa Radio en el 91.3, 101.7 Los 40
Principales, 97.7, 107.3, 1049 y Mix 106.5. Los estudiantes las sintonizan
mientras hacen las labores del hogar, la tarea de la escuela o se encuentran con
la familia.

Estas radiodifusoras se caracterizan por manejar un discurso juvenil y tratar
temas relacionados con el mundo del espectaculo, la belleza y la salud. Un
ejemplo de ello son los programas Huevos o Friends Conection, ambos
transmitidos por Digital 99, donde lo que se busca es que hombres y mujeres de

entre 13 y 25 afnos de edad llamen y hagan el programa con sus comentarios, por
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Una vez que el “cadenero” selecciona a los que pueden ingresar al lugar, los
varones deberan cubrir un cover de 30 pesos; las mujeres entran gratis. Dentro
estan obligados a respetar las reglas de permanencia, entre las que destacan que
sélo podran ocupar las mesas aquellos que adquieran alguna botella de bebida
alcohdlica, de lo contrario deberan permanecer de pie; no tomar mas alla de lo
considerado pertinente, quien rompa esta norma es sancionados por los
responsables del antro: lo retiran del lugar por la fuerza. Quien respeta las
medidas de orden tendra como recompensa una noche de diversién y convivencia
entre el grupo de iguales, ya que el antro es considerado por sus asistentes como
un espacio de libertad, donde todo se vale, pues lo tUnico que importa es divertirse
y compartir con el Otro.

Punto de vista de las mujeres

Las mujeres dicen: “Un antro es para divertirse, para conocer gente, para bailar.
No es como una fiesta familiar, donde no puedes hacer nada y eres la hija de
mama” (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de la Secundaria 190,
2006).

Asimismo, para este sector de la poblacion, los antros son espacios de libertad
donde establecen sus propias reglas y aparentemente pueden hacer lo que
quieran, sin que nadie les diga nada. Es un espacio donde la mirada controladora
del aduito no existe: “En un antro ti eres libre de hacer lo que quieras. Ahi vas a
tomar, a bailar, a fumar, a ligar, a echar relajo y nadie te puede decir nada”
(entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de la Secundaria 190, 2006).

En este sentido, los antros también se convierten en el espacio ideal donde se
pone en escena aquello que Goffman Hama /a Jinea de nuestra mirada,
conformada por las acciones (actitudes, vestuario, lenguaje) a través de las cuales
los sujetos pueden entender el propésito e intencién de la interaccion. Las mujeres
son conscientes de ello; de ahi comentarios como los siguientes: “La gente que va a
los antros es gente muy abierta, sociable, siempre dispuesta a hablar contigo. Dispuesta a
conocer de ti y que ti conozcas de ella. Es gente de mentalidad diferente porque no
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cualquiera va a los antros” (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de la
Secundaria 190, 2006).

Desde esta perspectiva, bailar y escuchar miusica en un antro resulta
significativo para este sector, debido a que es un espacio que favorece la creacion
de vinculos con los contemporaneos, en tanto que se convierten en zonas
generadoras de confianza, ya que se encuentran lejos de la mirada critica de los

antecesores (padres).

Vinculos entre contemporaneos

Para las mujeres, estos espacios constituyen zonas donde las relaciones cara a
cara se reafirman o se amplian. En palabras de ellas: “A un antro vas a divertirte,
a socializar para tener diversidad de amigos” (entrevista a profundidad, alumna del
tercer grado de la Secundaria 190, 2006).

Asimismo, al ser considerados espacios de libertad, les permite relacionarse
con mayor facilidad con sus iguales del sexo opuesto. En este sentido, este tipo
de practicas son portadoras de experiencias Unicas, pues al facilitar las relaciones
entre iguales, también favorece lo que consideran el ligue. Asi lo enuncian: “A un
antro mas que nada vas a ligar, vas a ver qué encuentras, vas a divertirte, a bailar,
a sentite guapa” (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de la
Secundaria 190, 2006).

Los chavos que van a los antros son gente que va a tomar y a
bailar porque e! baile es algo asi como un proceso de ligue con las
chavas, pero soélo por un rato porque luego te dejan, se olvidan de ti
y se van con otra (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado
de la Secundaria 190, 2006).

Asi como los antros son zonas cjue favorecen las relaciones entre los
contemporaneos, también es un espacio donde las relaciones de poder se
encuentran a flor de piel. Estas pueden ser entre varios grupos o clases sociales:
Vinculos entre clases sociales y grupos diferentes
Los vinculos entre los grupos de mujeres se establecen cuando el propio ambiente
del escenario crea las condiciones para competir o rivalizar con los

contemporaneos del mismo sexo por atraer la atencién del objeto en disputa: “En
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algunos antros hay shows de estriperes que bailan sexis o cantan y que a veces
se bajan de la barra y te dejan que les agarres las pompas, luego eres la envidia
de todas” (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de la Secundaria 190,
2006).

De algan modo, los jovenes que asisten a estos espacios son conscientes de
la categorizacion tanto social (clase social) como individual (forma de identidad
tinica basada en la apariencia, tono, voz, nombre propio o cualquier otro
mecanismo de diferenciacion personal) a la que los Otros los someten.

En un antro puedes encontrar cosas muy interesantes, depende
a que antro vayas, y también depende de la muisica que toque ese
antro. Por ejemplo, si vas a un antro con musica electrénica, vas a
encontrar gente con mas dinero, pero si vas a otro donde se toque
salsa o cumbia, vas a encontrar gente de otra clase social.
Depende al antro al que vayas es la clase de gente que vas a
convivir (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de la
Secundaria 190, 2006).

Otro aspecto muy revelador, de acuerdo con las opiniones vertidas, es la forma
en que los adolescentes conciben el antro respecto de la fiesta familiar, donde las
reglas sociales predominan: “En un antro te sueltas el pelo, te liberas; haces lo
que ta quieras. En cambio, si estas con tu familia no puedes hacer nada porque te
va mal y ya sabes que luego te van a regafar” (comunicacién personal, alumna de
tercer grado de secundaria, 2006).

Una fiesta familiar es muy diferente a una noche de antro
porque en un antro puedes bailar lo que ti quieras, si quieres te
puedes subir a un banquito y bailar como quieras; nadie te puede
decir nada. En cambio, si estas con tu familia y te comportas asi, lo
van a recordar toda la vida porque no comprenden que los chavos
de ahora no somos como los de antes. Ellos son aburridos, no se
divierten (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de
la Secundaria 190, 2006).

Punto de vista de los hombres

Bailar y escuchar musica en estos espacios resulta significativo para los hombres
de la Secundaria 190, pues en ellos establecen sus propias reglas de accion.
Consideran al antro, segtin sus propias palabras, como un espacio donde la

mirada controladora del adulto no existe: “A mi me gusta ir a los antros porque ahi
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relacionarte con gente de tu edad” (entrevista a profundidad, alumno del tercer grado
de la Secundaria 190, 2006).

Ir a fiestas publicas

Cuando en este contexto hago referencia a espacios publicos es para designar el
ambito de lo colectivo, es decir, a los espacios de socializacion que los
estudiantes (hombres y mujeres) de esta escuela realizan en espacios abiertos,
como las fiestas de la calle o del pueblo.

Las fiestas publicas a las que asisten estos adolescentes son las de la calle o
el pueblo, que se ofrecen con motivo de algin santo patrono, y que en el Pueblo
de Los Reyes Coyoacan son dos, principalmente: la de Los Reyes Magos, que se
festeja el 6 de enero. Esta celebracion dura una semana, ya que el domingo
posterior al 6 de enero se festeja a los Reyes Magos. Ese dia se instalan puestos
de comida, artesanias, juegos mecanicos y se queman fuegos artificiales. Al dia
siguiente se inicia la celebracién por rey, es decir, la gente ya sabe en qué casa se
celebrara a Melchor, en cual a Gaspar y donde a Baltazar, y acude a comer, bailar
y a divertirse con toda la familia. Esto es posible debido a que un afio antes los
mayordomos asignan e} festejo de cada uno de los reyes a la gente que lo solicita,
ya sea por manda o por simple gusto.

Otra de las fiestas, y la mas importante, es la del primer domingo de
septiembre, dedicada al Sefor de las Misericordias, popularmente conocida como
El recibimiento. Esta es una fiesta pagana-religiosa que se viene realizando desde
el siglo XIX. Inicia en julio con la salida de fa imagen de este santo patrono para
visitar a cada uno de los siete pueblos vecinos de Los Reyes (San Pablo
Tepetlapa, El Nifio Jesus, La Candelaria, Santo Domingo, entre otros), donde
permanece una semana hasta llegar a La Candelaria, ultimo lugar que visita. Este
pueblo vecino regresa la imagen a Los Reyes el primer domingo de septiembre;
es decir, este pueblo la “recibe” nuevamente, de ahi el nombre de El recibimiento.

El recibimiento es una fiesta donde participa todo el pueblo mediante la
elaboracién de viandas de flores con leyendas como Bienvenido Sefior de las

Misericordias, Tu pueblo te recibe con jubilo, que se colocan en puntos
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habitacionales de mas de 500 departamentos, casas en condominio horizontal o
casas construidas por encargo profesional o contrato.

Los negocios que rodean a esta colonia y las aledafias en su mayoria son
franquicias de comida china, japonesa, tacos, mini stper, tintorerias, gimnasios,
talleres mecanicos, bienes inmuebles. Predominan los supermercados como Walt
Mart, Superama y Comerciai Mexicana, establecidos en plazas comerciales.
Pocos son los negocios de papeleria, ferreteria o fondas que se observan, pues
han sucumbido ante las grandes franquicias y plazas comerciales. Asimismo,
forman parte de la imagen urbana de esta colonia librerias como El Sétano,
Gandhi, el Fondo de Cultura Econémica y la Libreria de Viejo.

También constituyen parte de su paisaje urbano la gran variedad de centros
educativos privados y publicos a nivel preescolar, primaria, secundaria,
preparatoria e incluso universitario, pues a tres cuadras del Colegio Rotterdam se
encuentra la Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM).

Oxtopulco-Universidad también cuenta con una iglesia: El Altillo, pero a
diferencia de la del Puebio de los Reyes, ella no es punto de reunién y encuentro
de los pobladores, ya que esa funciéon les corresponde a las cafeterias y
restaurantes del lugar.

Es dificil hablar de sus pobladores como nativos, pues en su mayoria son
personas que han venido de otras colonias, estados e incluso paises a habitar el
lugar por su cercania, principalmente, con la UNAM, y por las importantes vias y
medios de transporte que la circundan. En este sentido, la poblaciéon que habita
esta colonia esta conformado, en su mayor parte, por jévenes estudiantes
nacionales y extranjeros que vienen a estudiar una licenciatura o un posgrado en
la UNAM; matrimonios jovenes con formacién profesional y personas de la tercer
edad que viven de sus pensiones o rentas.

Como parte del paisaje de la colonia Oxtopulco-Universidad, el Colegio
Erasmo de Rotterdam se levanta en aproximadamente una hectarea y media de
construccion, en rojo y azul sobre toda una manzana. Los niveles educativos que
ofrece van desde beguinners, es decir, nifios de seis meses a dos afios de edad;

maternales, de dos a cuatro afos, kinder |, | y preprimaria, primaria, secundaria y
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preparatoria; todos en un mismo plantel, pero separados, al menos en lo que
respecta a las entradas. Los beguinners, los nifios de maternal y los de kinder |
tienen su entrada por Cerro Tuera; los de kinder ll y preprimaria ingresan por Av.
Universidad 1919, mientras que los de primaria, secundaria y preparatoria entran
por la puerta ubicada en la calle de Chimalistac, pero en diferentes horarios.

El area destinada a la secundaria esta conformada por dos niveles. El primero
dividido en dos partes. Una que corresponde a cuatro salones no mayores de tres
por cuatro metros cuadrados, los cuales albergan a una poblacion maxima de 25
estudiantes cada uno, y otra, destinada a oficinas donde se encuentra la direccion
de la secundaria y el drea psicopedagoégica, que comparten el mismo espacio
dividido por tabla roca. En la parte superior se ubican los salones destinados a las
actividades artisticas, asi como a turismo e informatica. Es una escuela que a
pesar de los afios se ve en buenas condiciones pues ha recibido mantenimiento;
esta bien pintada por dentro y por fuera; la infraestructura (mesabancos y pizarras)
esta levemente maltratada.

De acuerdo con el Cuestionario de consumo cuitural (anexo 1), que se aplicé
tanto a estudiantes de la Secundaria 190 como a los del Colegio Erasmo de
Rotterdam, sabemos que en el nivel secundario este colegio atiende a jovenes de
15 afios de edad promedio provenientes de las delegaciones Coyoacan, Alvaro
Obreg6n y Tlalpan; principalmente de las colonias Copilco-Universidad, Fortin
Chimalistac, Oxtopulce-Universidad y Unidad Habitacional Copilco, las cuales,
segln el Censo de Poblacion y Vivienda del INEGI 2000, en su conjunto tienen
una poblacién total de 12 070 habitantes, distribuida en 3 942 viviendas, con una
densidad de tres habitantes por vivienda. De esta poblacion, 437 son jévenes cuyo
rango de edad responde al grupo de interés estudiado (14 a 16 afios); de ellos, el
55% son mujeres y el 45%, hombres.

Caracteristicas socioeconémicas

El promedio de ingreso mensual de los padres de este grupo es de 50 mil pesos,
lo que marca una diferencia salarial importante con respecto al grupo de la
Secundaria 190.
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Los padres de los estudiantes de secundaria del Colegio Erasmo de Rotterdam
(a partir de ahora me referiré a estos adolescentes bajo la denominacion de
estudiantes del Colegio Erasmo de Rotterdam) tienen una formacién académica
de 15 afos de escolaridad, en promedio, es decir, muchos de ellos tienen
posgrados.

El 98% de los estudiantes de esta institucién vive en casa o departamento
propios construidos, en su mayor parte, por compaiiias de bienes raices y cuentan
con todos los servicios, incluyendo teléfono y celular (anexo 4).

En cuanto al acceso a los medios de comunicacion, los estudiantes del Colegio
Erasmo de Rotterdam cuentan con tres radios y tres televisores en promedio por
casa, con servicio de television por pago (82%). El 100% tiene con
videograbadora, computadora y servicio de Internet.

Consumo de medios de comunicacion

Revistas

Estos estudiantes gustan de revistas como Por ti, Tii y Eres (anexo 4), aunque las
consumen poco debido a que la mayoria lleva a cabo actividades deportivas o
artisticas por la tarde.

Televisién
Ei 70% de las practicas cotidianas de los estudiantes se relacionan con el
consumo de la musica a través de los medios de comunicacion, como la
television, donde suelen consumir exclusivamente programas de MTV, canal que
se caracteriza por transmitir videos musicales de artistas juveniles y programas
relacionados con la cultura joven (anexo 5). Este tipo de programas suelen verlos
tres veces a la semana, solos o en compafia de sus hermanos.

Si bien es cierto que el 100% de los estudiantes aseguran que casi todas sus
actividades las acompanan con musica, quiero sefialar que estos escolares no
gustan mucho de la musica pop en espaiol, ya que solo el 30% de ellos la

consume; el grueso (60%) dice inclinarse hacia estilos como el jazz,'” el metal y el

"7 Cabe aclarar que estas denominaciones genéricas fueron hechas por los estudiantes.
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pop en inglés; mientras que el 10% gusta de otro tipo de musica como el rap o el

hip-hop.

Radio

Con respecto a las estaciones de radio mas escuchadas por los estudiantes del
Colegio Erasmo de Rotterdam, todas se ubican en la frecuencia de FM (anexo 7):
92.1, Digital 99.3, Alfa Radio en el 91.3, 101.7 Los 40 Principales, 97.7, 107.3,
104.9 y Mix 106.5 son las estaciones de radio mas sintonizadas por estos
adolescentes mientras hacen las labores del hogar, las tareas de la escuela o se
encuentran entre familia.

Los grupos musicales o cantantes de pop que mas gustan a este sector son
Reik, Belanova, Sin Bandera, Miranda, Genitalica y Luis Miguel (anexo 4). Estos
tienen en comun con los citados por los alumnos de la Secundaria 190 en que se
ubican en los 10 primeros lugares de la lista de popularidad. Lo cual es entendible
si consideramos que, con excepcidn de las estaciones de radio como La Z que
escuchan los integrantes de la Secundaria 190 y la 92.1 que escuchan los del
Colegio Erasmo de Rotterdam, las estaciones sintonizadas por ambos grupos son
casi las mismas.

Los estudiantes del Colegio Erasmo de Rotterdam obtienen la musica de su
preferencia del intercambio que hacen con los amigos en la escuela, bajandola de
Internet y a través de la compra de discos. Cabe aclarar que segun lo expresado
en las entrevistas, la misica pop en espaiiol no es un estilo que tenga gran cabida

en el gusto musical de estos estudiantes por considerarla:

Un género sumamente comercial cuya estructura es muy verso
estribillo verso, sin mayor creatividad en la construccion. [Donde]
los artistas pop son producto de una imagen que le gusta a todo el
mundo y las chavitas siguen. Son el estereotipo del nifo y la nifia
perfecta. Culturaimente no aportan nada (entrevista a profundidad,
alumna del tercer grado de secundaria del Colegio Erasmo de
Rotterdam, 2006).

A decir de ellos, gustan mas de estilos como el metal, la gética, el faunge o la
tecno o musica como la arabe o la sinfonica. Sin embargo, en el discurso es

evidente que la musica pop en espaiiol forma parte importante de su vida
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Bailar y escuchar musica en los antros y conciertos son dos de las practicas
musicales mas socorridas por los estudiantes de este grupo. La primera suele ser
una actividad cotidiana semanal, mientras que la segunda es un acto ocasional
que se lleva a cabo cada vez que da conciertos el artista o grupo de su
preferencia.

Bailar y escuchar milsica en los antros

En el caso de las mujeres, ésta es una de las practicas musicales que mas les
gusta al 30% de ellas. La llevan a cabo en los llamados espacios publicos-
privados, al que suelen acudir en compainia de sus primos y hermanos.

Para estas mujeres, la practica constituye todo un ritual de fin de semana,
completamente diferente a todos los demas, pues consiste en organizarse con el
grupo de amigas para seleccionar el lugar, el cual debe cumplir un dnico y
principal requisito: estar de moda porque es el lugar al que todo mundo va y es en
el que se graba la telenovela X.

Posteriormente, se citan en casa de alguna de las amigas donde se arreglan
ex profeso para acudir al antro. El atuendo consiste en ir bien maquilladas, de
jeans de gabardina mas o menos de vestir, blusa de tirantitos de buena marca
porque a decir de ellas, a veces eso y el fenotipo es lo que hace la diferencia entre
poder pasar o no: “Los ‘cadeneros’ escogen a la gente de acuerdo a su forma de
vestir y fisico. Si estas gilerita y tienes los ojos azules, pasale, aunque también
puede haber una morenita bonita y la dejan pasar” (entrevista a profundidad,
alumna del tercer grado de secundaria del Colegio Erasmo de Rotterdam, 2006).
De hecho, la vestimenta adecuada y ser mayor de edad son algunas de las reglas
de entrada con las que los asistentes deben cumplir para que los “cadeneros” les
permitan la entrada.

Otra de las reglas es que los asistentes sélo pueden hacer uso de las mesas si
compran una botella de alguna bebida alcohdlica. Por lo general son los hombres
quienes se organizan para hacer el gasto e incluyen a las mujeres, las cuales
aceptan porque segun dicen es molesto estar todo el tiempo de pie, cargando sus

accesorios (bolsa y suéter o chamarra). De ahi en adelante todo es diversion,
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A los primeros que escogen para entrar es la gente que lleva ropa
de marca. Si en tu playera dice Mossimo o tiene un cocodrilo, pasale
(entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de secundaria del
Colegio Erasmo de Rotterdam, 2006).

Punto de vista de los hombres

Los hombres al igual que las mujeres del Colegio Erasmo de Rotterdam también
aseguran que no les gusta mucho la misica pop en espariol, pues la consideran
comercial, reiterativa, aburrida y sin sentido; ademas de que la califican como un

género muerto entre sus companeros:

No me gusta la musica pop porque se me hace muy comercial,
las letras son repetitivas, Es musica que te aprendes porque todo el
tiempo las pasan por la T.V. y por el radio, ademas de que es muy
aburrida y cursi. A mi me gusta el reguetén, que es mas movido
(entrevista a profundidad, alumno del tercer grado de secundaria
del Colegio Erasmo de Rotterdam, 2006).

A pesar de que en el discurso aseguran no consumir este tipo de musica, en
las practicas que acostumbran es evidente que forma parte de su vida cotidiana,
ya que se saben las letras, las cantan, asisten a los conciertos, compran discos,
escuchan la radio, frecuentan antros que se caracterizan por tocar misica pop o
musica de moda como E/ Vinfage, El Nite y EI Worka, donde gastan un promedio
de 400 pesos debido a que comparten los gastos con los amigos.

Durante el ejercicio de las practicas cotidianas, estos estudiantes suelen

establecer una serie de vinculos.

Vinculos entre contemporaneos
E! 50% de los entrevistados lleva a cabo esta practica musical en compaiiia de
sus amigos, hermanos o novia. Esta practica cotidiana semanal es vivida por los
jovenes como una actividad de libertad porque facilita el contacto cuerpo a cuerpo
(besos, abrazos, caricias) lejos de la mirada de los anteriores (padres) y las
relaciones cara a cara. A decir de ellos:

“En los antros ponen musica muy pegadita, muy sensual, y en confianza te
pones a platicar, sobre todo en los antros del Pedregal, donde las chavas que van

son mas light, mas abiertas, que no pasa nada si les das un beso o las abrazas”
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sino en lugares donde comienzan a vivir sus primeras experiencias como gente

grande en el sentido de que pueden tomar, fumar y enamorarse.

Escuchar miisica en casa

Escuchar musica en casa es una practica que a esta edad se cifie a espacios
intimos, como el de la recamara, donde los estudiantes de ambos sectores hacen
de la musica una compaiiera inseparable en las actividades de la vida cotidiana,
ademas de que la privacidad misma del espacio ratifica, por un lado, los vinculos
con los contemporaneos a la distancia, pero, por otro, se convierte en un espacio de
confrontacién entre anteriores (adultos) y contemporaneos. La tabla 6 nos permitira

tener una vision mas completa del comportamiento de ambos grupos en ese tipo de

espacios:

TABLA 6. Comparativo por practica musical: escuchar misica en casa

Escuela Secundaria publica Carlos Pellicer

Colegio privado Erasmo de Rotterdam

Se circunscribe al area de su recamara donde
se convierte en compaiera y detonadora de
recuerdos amorosos

El ejercicio de esta practica representa una zon:
refugio que a la distancia les permite establecer
vinculos afectivos con sus contemporaneos
(amigos y novios})

Es un elemento de entretenimiento, relajacién y

aislamiento

La ejercen para llevar a cabo actividades como
las labores domesticas, tareas y actividades
personales, etcétera

Establece un puente musical, generacional con
los anteriores (adultos)

Sus letras orientan

Es unan actividad que se limita a la su recamara

Esta practica hace de la musica una compafiera
inseparable en casi todas las actividades que
conforman la vida cotidiana

Es una distraccion y una forma de sacar a flote sus
emociones, sus problemas e identificar su estado
de animo

Es detonadora de recuerdos que permite reforzar
los vinculos con los contemporaneos y con los
anteriores (adultos)

Favorece dos tipos de vinculos: uno de unién y otrg
de confrontacién entre los anteriores (adultos) y los|

contemporaneos

Proporciona el conocimiento a cerca de la vida
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consideran que cuando el gusto musical es afin favorece las relaciones cara a cara
entre los contemporaneos y reafirma los vinculos de pertenencia identitaria, cuando
no es asi, las estigmatiza. Sin embargo, las mujeres del Colegio Erasmo de
Rotterdam reconocen que los lazos de amistad se dan no necesariamente por tener
el mismo gusto musical, sino porque no se comparte, lo que les permite respetar las
diferencias de ideas.

Hasta aqui hemos hecho un analisis comparativo a modo de conclusién de las
practicas musicales ejercidas por ambos sectores sociales. A continuacion haremos
lo propio desde los vinculos que establecen entre contemporaneos y entre clases
sociales y grupos diferentes.

En el capitulo 11l apuntamos ya que de acuerdo con Raymundo Mier, el vinculo
como interaccion, como intercambio, como alianza o como solidaridad, es el
resultado de las relaciones que se establecen en condiciones y ambitos
reconocibles de afeccion y de experiencia que en la etapa adolescente
corresponden a la escuela, los antros y las fiestas entre amigos.

Los vinculos permiten a los sujetos construir un sentido de si mismos, que los
lleva a reconocerse como individuo y como parte de un grupo social. Por medio de
este mecanismo de identificacion/distincion, nos dice Mier, el sujeto surge como tal
y se relaciona con los Otros. En este sentido, hay un vinculo imaginario que se
establece a través de la musica pop de cé6mo se representa al Otro, y en este caso
dicha representacién proviene principalmente de los estudiantes del Colegio
Erasmo de Rotterdam, como representantes de una clase social media alta hacia
los de la Secundaria 190, representantes de de la case social media baja, pero no
en sentido contrario, pues de acuerdo con los discursos ofrecidos por los primeros
hay una necesidad de distinguirse de los “nacos”, lo que aparece como una
diferencia de clase.

Desde este contexto, hablar de vinculos es hablar de relaciones afectivas y de
poder entre clase, generaciones y sexos. Si bien el discurso juvenil no las designa
asi y las nombra como “diferencias” con los padres, con los comparieros o con los

grupos, es claro que toda experiencia del vinculo revela relaciones de poder que,
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VINCULOS ENTRE CONTEMPORANEOS

Como ya se dijo en el capitulo lll, el vinculo es un mecanismo social a través del
cual el sujeto se relaciona con los Otros, ya sean sus predecesores, sus
contemporaneos o0 sus sucesores, y se integra al mundo social. Desde esta
perspectiva, la musica pop en espaiiol se convierte en un elemento trascendental
no sélo por el lugar que ocupa como oferta cultural, sino porque establece las
condiciones para reafirar o no, los vinculos entre contemporaneos, generaciones
y Sexos.

Con respecto a los vinculos o relaciones que se establecen entre
contemporaneos podemos concluir que el antro es un espacio que pone de
manifiesto este tipo de relaciones, ya que de acuerdo con las respuestas
obtenidas via entrevistas se pudo observar que ambos grupos viven estos
espacios como zonas de libertad, aunque ellos mismos reconocen que son
lugares de diversion sumamente limitados para la gran mayoria, en primer lugar
porque son caros y no cualquiera puede ir y pasar un buen rato y en segundo,
porque quienes vigilan la entrada, normalmente personas aduitas, deciden quién
pasa y quién no. Su pase de entrada esta supeditado a que dichas personas
consideren que el solicitante posee la fachada adecuada al escenario (antro), de
lo contrario, no son considerados sujetos aptos para acceder a ese espacio. El
poder se ejerce mas que con las mujeres, con los hombres, quienes de acuerdo
con sus respuestas han tenido que esperar mas de una hora para que los dejen
pasar.

Contrariamente a la libertad que los jovenes perciben en los antros, estos
espacios son sumamente selectivos en el sentido de que los asistentes deben
poseer ciertas cualidades de apanencia y fenotipo acordes con los del antro a
visitar, de lo contrario no podran pasar, y los jévenes aceptan participar en este
juego sin cuestionar. Quiza esta actitud pasiva se deba a una negociacién no
explicita entre los jévenes y los antros, ya que muchos de ellos son menores de

edad y el que puedan entrar tiene un valor social, pues reafirma su imagen ante el

grupo.
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O las mujeres poperas del Colegio Erasmo de Rotterdam cuyas respuestas
llevan a afirmar la importancia del ook personal que se traduce en el uso de la
ropa, zapatos, accesorios y perfumes de marca; ademas de frecuentar los lugares
de moda, pues no solo debes parecer “fresa”, hay que vivir como “fresa”. Esto les
permite diferenciarse socialmente de “sus iguales” que se visten a la moda, pero
con ropa que no es de marca y que visitan antros que toquen la musica pop en
espafiol, pero que no estan de moda.

VINCULOS ENTRE CLASES SOCIALES Y GRUPOS DIFERENTES

Con respecto a los vinculos de poder entre clases sociales, un aspecto a destacar,
porque deja entrever claramente las diferencias sociales, es el estereotipo
imaginario que los integrantes del Colegio Erasmo de Rotterdam tienen acerca de
quienes gustan de este estilo musical, donde la preferencia por esta musica
aparece asociada con la ignorancia vs. capacidad critica. Es decir, para ellos
quienes gustan de la musica pop en espafiol es gente cerrada, con poca
capacidad critica, que creci6 bajo la educacion de la nana porque el papa se la
pasaba todo el tiempo en los negocios.

Consideran que es gente cerrada en dos sentidos, uno, porque no tiene tiempo
para pensar en cosas importantes como su futuro porque son “hijos de papi” y
dos, porque las tematicas que maneja el pop son exclusivamente de amor y poco
criticas, lo que hace que este tipo de gente no se abra a otras propuestas
musicales. Ambos sectores entrevistados coinciden en que el estereotipo de lo
que consideran “nifio fresa” es el joven que va todos los viemes a los antros a
ligarse a las jovencitas, tiene un automévil BMW y es “hijo de papi”.

Asi, mientras que para los integrantes del Colegio Erasmo de Rotterdam la
misica pop en espaiiol es sélo un medio de diversion y un pretexto de vinculacién
para ser usado en espacios publicos y semipublicos con los contemporaneos,
para los de la Secundaria 190 es mas que eso, su consumo representa una forma
de ascenso social y de comunicacién verbal que tiene fuerza como palabra
poética que les permite externar de manera diferente sus sentimientos en los

momentos intimos.
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Puede que a ti te guste un tipo de cancioén y a tu mejor amigo
otro, entonces intercambian opiniones y discos, o puede que te
guste la musica que él escucha o a él la que a ti te gusta y algun
dia hasta lleguen a ir a un concierto de esa banda. Ademas de
compartir el mismo gusto por la musica, te diviertes y conoces otro
tipo de musica (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado
de la Secundaria 190, 2006). La musica yo creo que te ayuda a
relacionarte, pero también separa a la gente porque hay personas
que no se juntan con los demas porque dice: “ay no, ti escuchas
cumbias, entonces eres naco”, y ya no te hablan (entrevista a
profundidad, alumno del tercer grado de la Secundaria 190, 2006).

Dos, si bien ambos grupos hablan de identidad musical porque a decir de ellos
el pop retoma historias relacionadas con los hechos de la vida cotidiana y con las
cuales se sienten identificados, el discurso masculino no se enfoca -como si lo
hace el femenino-, a una identificacién relacionada con los sentimientos. La
identificacién a la que hacen referencia los hombres esta dada mas en relacion
con el contenido de la cancion, como manifestacion contemporanea de la poesia
oral (ver capitulo Il).

El énfasis de la percepcién que tienen del pop en espafiol lo ponen de esta
forma: "Hay una cancién que tengo que habla de un tipo que dice lo que piensa y
es muy interesante; a mi me gusta mucho no porque piense que esta hecha para
mi o yo sienta que soy ese personaje. Me gusta mucho la manera como se
expresa” (entrevista a profundidad, alumno del tercer grado de la Secundaria 190,
2006)..

En cambio, en las mujeres, de acuerdo con lo observado, la identificacién con
el pop en espaiiol esta dada por el lado de lo emotivo, es decir, hay una relacion
historia-vivencia personal donde el escucha es el protagonista de la accion:

Yo me identifico con la cancién. Cada palabra, cada cosa que
dice la letra la relaciono con lo que me pasa en la escuela o con mi
novio. Por ejemplo, si tu novio te puso el “cuerno’, te identificas con
la cancién, con lo que dice, es como si la historia fuera lo que td
estas viviendo y t0 estuvieras dentro de la cancion (entrevista a
profundidad, alumna del tercer grado de la Secundaria 190, 2006).

Dos son las canciones a las que en su momento las mujeres hicieron

referencia como ejemplo de lo que les ha pasado en su vida y como el discurso de
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actividades como el estudio, la tarea, los quehaceres, el dormir, el bafiarse, el
enamorarse, etcétera, y practicas como ir a bailar, relacionarse con los iguales,
escuchar musica en los diferentes medios como la radio y la televisién,
intercambiar misica: “La musica la uso para relajarme, para hacer tareas, para
comer, para estudiar para bailar. No me imagino la vida sin la radio, sin la musica.
Es como una compaiiera” (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de la
Secundaria 190, 2006).

3. El discurso femenino reconoce a la misica como una zona refugio; es decir,
un espacio de encuentro entre las mujeres y su musica, lejos de la presencia
adulta. La escucha de la musica bajo estas condiciones es placentera por su
funcién nemotécnica que les pemite traer a la mente recuerdos generalmente
amorosos 0 agradables que vivieron con amigos o0 novios: “Lo magico de la
musica es que no necesita de letra, ni de la palabra para que te haga sentir algo.
Por ejemplo, lo padre del pop es que cada quien lo adapta a su circunstancia y a
su forma de ser” (entrevista a profundidad, alumna del tercer grado de la
Secundaria 190, 2006).

Hombres y mujeres de ambas escuelas consideran que la musica en general
es un medio a través del cual pueden canalizar y reflejar sus estados de animo
hacia el exterior:

La escucha de una cancién depende mucho del estado de
animo en que te encuentres. TU misma te vas imaginando tus
ambientes, tu historia, que relacionas con lo que dice la cancion,
que generalmente estan relacionados con momentos agradables o
tristes de la vida y que a nuestra edad tienen que ver con los
momentos de la escuela, las fiestas o el antro (entrevista a
profundidad, alumna del tercer grado de la Secundaria 190, 2006).

Asimismo, los dos sexos son conscientes del lugar que ocupa sociaimente esta
musica, de la transmisién sociocultural que reciben acerca del mundo que les
rodea y del papel que este género desempefia en los diferentes espacios con los
que interactian.

En relacion con las practicas musicales relacionadas con bailar y cantar en los
antros o los conciertos, los dos grupos las viven como “su espacio de libertad”,

lejos de la mirada adulta, donde acuden a bailar, a fumar, a relacionarse con sus
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El ligue es el principal objetivo de las relaciones cara a cara y lo llevan a cabo
mediante practicas de cortejo y seduccion que se traducen en acciones como la
dedicatoria y el baile. Estos “modos de hacer’ los llevan a cabo tanto en los
espacios publicos como los privados que favorecen esta circunstancia: “Cuando
estas en un antro y ves un chavo que te gusta empiezan las miraditas y los
movimientos sexis disimulados. Con el pretexto de las bebidas pasas una y otra
vez junto a él nada mas para que te voltee a ver y pum se cruzan y ‘hola, qué tal,
icomo te llamas... vienes sola?” (entrevista a profundidad, alumna del tercer
grado de la Secundaria 190, 2006).

La dedicatoria es una de las practicas de cortejo y seduccion muy comunes en
esta edad, debido a que el acervo tematico que conforma a la musica pop en
espafiol permite que este sector poblacional haga uso de ella como instrumento
de comunicacién cuando se usa en el cortejo o en las relaciones amorosas, y
desempeiia el papel de lo que Simon Frith denomina “uso de la musica como via
para administrar la vida emocional y publica”.

De acuerdo con las entrevistas realizadas en este trabajo de investigacion, las
mujeres de la Secundaria 190 son quienes mas hacen uso de este recurso a
través de programas como Huevos o Friends Connection, pues consideran que
ademas de un detalle, es una forma de demostrar su carifio por la persona amada,
pues “si lo sabe Dios que lo sepa el mundo”.

Por el contrario, para el grupo tanto de hombres como de mujeres del Colegio
Erasmo de Rotterdam esta forma de proceder es de mal gusto, es de otro nivel,
porque si tienes algo que decirle a tu pareja, se lo dices en su cara o por teléfono
y no haces un show de ello.

El baile es otra de las formas privilegiadas que los jovenes tienen no sélo de
apropiarse de la musica, sino de relacionarse con el sexo opuesto. De acuerdo
con datos arrojados tanto del Cuestionario de consumo cultural como de las
entrevistas; los estudiantes de la Secundaria 190 lievan a cabo esta actividad en
espacios publicos como la fiesta de la calle, la colonia y cuando asisten a
conciertos al Zé6calo, en espacios publicos-privados como los antros y los

conciertos y en espacios privados como las fiestas de amigos.
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¢ Con quién los ves?

B RADIO
¢ Cudles son las estaciones e radio que mas escuchas?
¢ Cuales son tus programas favoritos de radio?
¢ Cada cuando los escuchas
Tu programa favorito lo escuchas cuando: haces latarea ()  quehacer ()

descansas () estas solo () en familia () otro
Consumes algunos de estos productos (menciona sélo los que mas te gusten)
- Revistas (siy (no)
¢ Cudles?
-Discos (si) (no)
¢ Cudles?
- Peliculas (sf) (no)
GRUPOS MUSICALES

Menciona los nombres de tus artistas o grupos favoritos

Ultimamente ¢qué productos has comprado de ellos?

¢, De qué manera obtienes tu musica favorita?

compra de CD () intercambio () grabacion directa de la radio () via
Internet () préstamo de amigos o primos () otro

Aproximadamente, ¢cuanto gastas en comprar productos relacionados con la
musica que te gusta?

ill RELACIONES CARA A CARA
® ANTROS

¢Acudes a antros? (si) (no)

¢,Coémo se llaman?

¢Con quién vas?

¢, Qué haces cuando vas a los antros?

¢, Cuénto gastas?

¢ De dénde obtuviste el dinero?

B CONCIERTOS
¢ Asistes a conciertos? (si)  (no)
¢A dénde?
¢ Cuando fue la ultima vez que fuiste a un concierto?
¢ A qué concierto fuiste?
¢Con quién fuiste?
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Anexo 6

Consumo de medios: Perfil de estaciones de radio mas escuchadas por los
estudiantes de tercer grado de la Escuela Secundaria Diurna ntim. 190
Carlos Pellicer

Nombre de | Slogan Grupo Caracterizacion de la estacion
la estacion
XHPOP-FM | Sélo Grupo ACIR Estacion de formato juvenil. Su programacién la
Digital 99.3 éxitos " conforman s6lo éxitos de musica pop en espafiol e
inglés. Su auditorio esta conformado por hombres y
mujeres de 12 a 24 afios de edad
XHFAJ-FM Radio Centro Estacién de formato juvenit que cuyo discurso es
Alfa Radio informal y sencillo. Su programacién esta
91.3 conformada por musica juvenil en inglés tipo dance,
rock, pop, electrénica de Europa y Estados Unidos
XEX-FM Toda Estacion Estacion de radio dirigida a jévenes y adolescentes
101.7 Los 40 | actitud espafiola Su programacion esta conformada por los éxitos de
Pnincipales concesionada a musica en espafol tipo Alejandro Saenz. Ricky
Televisa Radio Martin, Shakira
XERC-FM Radio Centro Estacion de radio dirigida principalmente a jovenes y
97.7 adolescentes que se maneja a través de un lenguaje
fresco y coloquial el cual se ve reflejado en los
juegos y concurso que promueve. Su programacion
esta basada en misica pop en espaiiol
XEQR-FM Radio Centro Es la estacién nimero uno en audiencia en el
107.3 Distrito Federal en el género grupero
Por el tipo de publicidad que maneja es una estacion
dirigida a una audiencia popular
Su programacion esta basada en musica grupera,
de banda, ranchera y nortefia; tipo Banda Cuisilios,
Valentin Elizalde, Tigres del Norte, etcétera
XHEXA-FM MVS Radio Es una estacion que llega a las principales ciudades
104.9 de la Republica. Fue creada en al afio 2000, ya que
sustituy6 a la que en su momento fue FM-Globo
Tiene un formato juvenil basado en los éxitos del
momento en espafiol e inglés tipo La Quinta
Estacién, Camila, Moderatto, Beyoncé, etcétera
XHDFM Mix | 80,90y Grupo ACIR Es una estacion de radio dirigida a jovenes y adultos
106.5 mas de 18 a 34 aios de edad
Su programacion esta basada en miisica pop en
inglés de los afios ochenta, noventa y actual
XEQR-FM La Nam. Grupo Radio Es una estacion de radio cuya programacion esta
107.3 1de Centro basada en musica grupera tipo Banda Cuisillos,
audiencia Valentin Elizalde, Tigres del Norte; ranchera y
enel nortefa.
género Esta dirigida a jévenes y adultos de los niveles c, d,

grupero

yd+
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Anexo 7
Consumo de medios: Perfil de estaciones de radio mas escuchadas por los
estudiantes de tercer grado de secundaria del Colegio Erasmo de Rotterdam

Nombre de Slogan Grupo Caracterizacion de la estacion

la estacion

XHPOP-FM Sélo Grupo ACIR Estacion de formato juvenil. Su programacién la

Digital 99.3 éxitos conforman sélo éxitos de miisica pop en espafiol
einglés
Su auditorio esta conformado por hombres y
mujeres de 12 a 24 afios de edad

XHFAJ-FM Radio Centro Estacion de formato juvenil que cuyo discurso es

Alfa Radio informal y sencillo

91.3 Su programacion esta conformada por musica
juvenil en inglés tipo dance, rock, pop, electronica
de Europa y Estados Unidos

XEX-FM Toda Estacion espaniola | Estacion de radio dirigida a jovenes y

101.7 Los 40 | actitud concesionada a adolescentes

Principales Televisa Radio Su programacion esta conformada por los éxitos
de musica en espafiol tipo Alejandro Saenz,
Rickyky Martin, Shakira

XERC-FM Radio Centro Estacion de radio dirigida principalmente a

97.7 jovenes y adolescentes que se maneja a través
de un lenguaje fresco y coloquial que se ve
reflejado en los juegos y concurso que promueve
Su programacion esta basada en musica pop en
espafiol

XHFO-FM Grupo Radio Es una estacién de radio dirigida a jovenes y a

Universal Centro adultos jovenes que transmite en la capital de

Estéreo 92.1

México

Su programacion esta basada en musica pop
denominada de oro (Golden music) en inglés de
los afios sesenta, setenta y ochenta. Su programa
mas representativo es el club de The Beatles.










176

1999 Las industrias culturales en la integracién latinoamericana,
México, Grijalbo, 398 pp.

Garcia Canclini, Néstor y Ernesto Piedras Feria
2006 Las industnas culturales y el desarrollo de México, México, Siglo
XXI Editores-FLACSO, 128 pp.

Goffman, Erving
1970 Ritual de interaccion, Buenos Aires, Tiempo contemporaneo.
2004 La presentacioén de la persona en la vida cotidiana, 52 reimp.,
Buenos Aires, Amorrortu, 273 pp.

Goémez Vargas, Héctor
1998 “Procesos histéricos de recepcién radiofonica: mundos sociales,
universos paralelos. Reflexiones metodolégicas para su estudio”, en
Javier Esteinou Madrid, coord., Espacios de comunicacién 2. México,
UlA-Unesco, pp. 111-124.

Hamelink, Cees
1981 La aldea transnacional. El papel de los trust en la comunicacion
mundial, Barcelona, Gustavo Gili, 332 pp.

Havelock, Eric A.
1996 La musa aprende a hablar, Espaiia, Paidés, 188 pp.

Kaiser, Wolfgang
1992 Interpretacion y andlisis de la obra literaria, Espaia, Gredos, 594
PP-

Lezama, José Luis
1998 Teoria social, espacio y ciudad, México, El Colegio de México,
400 pp.

Lozano Rendén, José Carlos
1996 Teorias de la investigacion de masas, México, Alambra Mexicana,
234 pp.

Lull, James
1997 Medios, comunicacion, cultura, Argentina, Amorrortu, 252 pp.

Mattelart, Armand y Michéle Mattelart









179

2005 “El mas rebelde. (Es el productor estrella de Televisa y el padre
del fendbmeno musical-comercial mas importante de los ultimos afios)”,
en Expansién, nim. 928, 9 de noviembre.

Rodriguez Morales, Zeyda
2005 “Afectividad y consumo cultural en jévenes urbanos. Musica y
canciones de amor”, en Versién. Estudios de comunicacién y politica,
num. 16, diciembre UAM-X, pp. 127-147.

Rebelde
2005 aiio 4, num. 12, noviembre.

Ta
2007 12 quincena de marzo.

Por ti
2005 naims. 130, 135y 138.

PAGINAS EN INTERNET

Cascone, Kim. “La evolucion de la musica pop”, en Revista Parachute, nam.
17. Disponible en: <www.ccapitalia.net/reso/articulos/cascone/musica_
laptop.htm > [consultada en agosto 2006].

Cruces, Francisco. “Con mucha marcha: el concierto pop-rock como contexto
de participacion”, en Revista Transcultural de Mudsica, nom. 4, 1999
Disponible en: <www.sibetrans.com/trans/trans4/cruces.htm> [consultada en
noviembre de 2007].

Frith, Simon. “Hacia una estética de 1a musica popular”, en Richard Leepert
y Susan Mcclary, eds., The politics of composition, performance and
reception. Cambridge University Press. Disponible en:
<sociologiacultura.pbwiki.com /f/Frith.pdf> [consultada en enero de 2009).
Vila Pablo. “ldentidades narrativas y musica. Una primera propuesta teérica
para entender sus relaciones”. Disponible en:
<www.sibetrans.com/trans/trans2 /vila.htm> [consultada en febrero de
2006].











