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Resumen

Esta investigacion se enfoca en las dinamicas de posicionamiento que las y los musicos
emergentes desarrollan para consagrarse en la escena artistica musical del pop de México. El
objetivo es explorar como esta conformada la escena del pop en México, comprender los
mecanismos de ingreso a la escena, y analizar cudles son los capitales puestos en juego por las

y los musicos para consagrarse en la industria musical.

Con la finalidad de producir datos significativos para responder la pregunta de investigacion,
se optd por la aplicacion de entrevistas cualitativas a musicos emergentes, productores

musicales y medios de posicionamiento digitales.

Los resultados muestran que la inmediatez y los rapidos cambios en la sociedad actual, han
transformado la manera en que estos agentes juegan en la industria musical, poniendo de
manifiesto que el acceso a capitales culturales, sociales y econémicos es fundamental para su
consagracion. Las trayectorias hacia el éxito no son homogéneas y estan profundamente
influenciadas por factores externos como las plataformas digitales, el networking, y la
capacidad de adaptacion a las demandas del publico. El proceso de ingreso de un musico
emergente dentro de la escena del pop en México esta condicionado por su capacidad para

conectar con diferentes tipos de publicos.

Se concluye que al aplicar los diferentes ejes de accion descritos anteriormente, las y los
musicos emergentes aumentaran sus posibilidades de generar dindmicas de posicionamiento
que les permitan consagrarse dentro de la escena del pop en México. La investigacion no solo
describe las caracteristicas actuales del mercado y los jugadores involucrados, sino que también
ofrece una vision critica sobre los desafios que enfrentan las y los artistas en un entorno

marcado por la globalizacion y la digitalizacion.

Finalmente, con la llegada de las redes sociodigitales, la interaccion no sélo de la industria
musical, sino de la sociedad en general, se ha visto alterada por su inmediatez y efectividad
para comunicar los nuevos fenémenos sociales, no sélo de manera local, sino globalmente,

dando como resultado la creacion de nuevas dindmicas colectivas.
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Introduccion

En la actualidad, la escena artistica del pop en México ha experimentado un crecimiento
significativo en relacion a afios anteriores. Asimismo, esta expansion ha transformado las
dindmicas de visibilidad y trayectoria que los musicos emergentes necesitan para llegar a
consagrarse en la esfera musical. Esta transformacion se ha dado gracias a distintos factores,

entre ellos, la inmediatez y velocidad con la que se desarrolla la sociedad actual.

Historicamente, la musica pop en México ha jugado un papel importante en la cultura popular,
con figuras emblematicas que han definido su evolucion desde los afos 60 hasta la actualidad.
En las ultimas décadas, el acceso a plataformas digitales y redes sociodigitales ha
democratizado la distribucion de musica, permitiendo a los artistas emergentes llegar a
audiencias mas amplias. Sin embargo, este acceso también ha intensificado la competencia,
creando nuevas barreras y oportunidades que deben ser comprendidas para lograr una

incorporacion exitosa en el mercado.

El andlisis de la escena pop actual no puede separarse de los cambios socioeconémicos y
tecnoldgicos que han influido en la industria musical global. En México, el crecimiento de
plataformas de streaming y redes sociodigitales ha permitido a los musicos emergentes acceder
a nuevos agentes de promocion y distribucion antes inalcanzables. Sin embargo, la sobrecarga
de contenido y la saturacion del mercado, plantean nuevos desafios en términos de visibilidad

y sostenibilidad de la “fama”.

Es por ello que se propone que esta investigacion incursione en la musica pop, un género que
ha sido variante a través del tiempo; y a su vez, en el andlisis de un fenomeno social y cultural,
potencializado a partir de la pandemia del COVID-19, que experimentamos el surgimiento de
nuevos artistas musicales que despegan en poco tiempo y que su trayectoria se ha visto
involucrada en el acortamiento de los circuitos tradicionales para llegar al “éxito” dentro de la
escena.

Se pretende a la par, obtener testimonios directos de casos que estén en este camino a la
consagracion con el fin de obtener respuestas a la pregunta de investigacion y objetivos de la

misma, ya que es un tema sobre el cual existe muy poca informacion en los medios.



Asimismo, como alumnas de la licenciatura de Comunicacion Social, nos intereso visibilizar
coémo los medios de comunicacion han sido parte esencial de la evolucion de la cultura popular,

desde sus inicios, hasta la actualidad con las innovaciones tecnologicas.

Dentro de esta investigacion el concepto de capital cultural, definido por el sociologo Pierre
Bourdieu, nos resulté fundamental para comprender como los musicos emergentes conrtuyen
su presencia en la escena del pop en México. El capital cultural incluye conocimientos,
habilidades y redes sociodigitales que los artistas deben acumular y gestionar para alcanzar la

notoriedad y el éxito en la industria.

Para el contenido se plantearon 4 capitulos que exponen los resultados obtenidos. El primer
capitulo proporciona un marco historico y contextual para entender el desarrollo del pop en
Meéxico, donde se exploran las raices de la musica pop global y su llegada al pais desde un
andlisis que presente como este género ha evolucionado desde sus primeras incursiones hasta
la actualidad con las tendencias. También se propone si el pop debe considerarse inicamente
como un género musical comercial o si ha desarrollado una identidad cultural propia en

México.

Para el segundo capitulo, se presentan a los diversos actores que influyen en la escena del pop.
Se analiza el proceso para convertirse en musico, desde emergente hasta consagrado, el papel
crucial de los productores musicales y se discute la llegada de las redes como un potenciado
dentro de la industria, ademads se discute si es un agente nuevo o s6lo una herramienta para la
consagracion. Finalmente, se exploran las operaciones clave, los habitus expresados en el

entorno musical y las interacciones de los agentes en la escena del pop.

En el tercer capitulo, siguiendo la linea de los agentes, se aborda el papel de las mujeres en la
industria musical, analizando los desafios especificos que enfrentan al ser musicos en un campo
historicamente dominado por hombres. También se examinan los estereotipos y las
expectativas de género que influyen en la percepcion, al igual que la representacion de las

mujeres en la industria musical.

Para el altimo capitulo, nos centramos en las estrategias que los musicos emergentes utilizan
para posicionarse en la escena del pop. Se investigan los diferentes tipos de capitales necesarios

para el ascenso musical y cdmo es que los artistas construyen y negocian las reglas dentro de



la escena del pop. Se desarrolla el impacto de las plataformas de distribucion, circulacion y
consumo en el éxito de los musicos emergentes y se explora la internacionalizacion como una

estrategia para expandir el alcance y la visibilidad del artista.

Este estudio busca esclarecer como las dindmicas de posicionamiento y los recursos
estratégicos impactan en el proceso de consagracion dentro de un campo musical cada vez mas
competitivo y diversificado, analizando los multiples factores y estrategias que los musicos
emergentes deben adoptar para posicionarse y obtener los capitales necesarios para acceder y
consolidarse en la escena del pop en México. Asimismo se presenta que el acceso a esta escena
y el reconocimiento dentro de ella no dependen inicamente del talento artistico, sino de una
serie de factores estructurales y simbdlicos que incluyen la acumulacion de capitales sociales,

culturales, y econdmicos.

Pregunta de Investigacion

Para la realizacion de esta Idonea Comunicacion de Resultados en particular, se buscod
desarrollar un cuestionamiento pertinente que englobara las necesidades de investigacion por
lo que se plante6 la siguiente pregunta de investigacion:

(Cuéles son las dindmicas de posicionamiento de las y los musicos emergentes para

consagrarse en la escena artistica musical pop de México?

Objetivo general

En la presente la investigacion se buscé identificar las dindmicas de posicionamiento y las
formas de obtencion de capitales para consagrarse dentro del campo de la gran produccion del

pop siendo un musico emergente en México.

Objetivos especificos

e Explorar como esta conformada la escena del pop en México

e Comprender cudles son los mecanismos de ingreso al campo del pop en México

e Describir cudles son las dindmicas de posicionamiento que tienen que desarrollar las y
los musicos emergentes para acceder y consagrarse en la escena artistica musical pop

de México



e Analizar cudles son los capitales que las y los musicos emergentes deben poner en juego
para consagrarse en la escena artistica musical pop

e Producir un documental que visibilice las dindmicas de posicionamiento que necesitan
las y los musicos emergentes para consagrarse en la escena artistica musical del pop en

México.



Justificacion

Para que un artista emergente logre posicionarse en el circuito de la escena artistica musical,
es fundamental que disefie dinamicas de posicionamiento, que movilice sus capitales. Aunque
comprendan las reglas basicas, deben probar constantemente nuevas practicas para adaptarse a
la logica inherente de este juego social, el cual se vuelve més complejo a través de métodos
conscientes e inconscientes. Ademas, su éxito puede depender, en gran medida, de la calidad
de los intermediarios con los que interactia o de su capacidad para encontrar alternativas y

sortear este circuito.

Incorrectamente se cree que el éxito profesional s6lo depende de la audiencia, pero para llegar
a un mercado tan grande, es necesario que la industria del entretenimiento promocione a estos
nuevos “artistas” musicales. Sin embargo, para consagrarse dentro del campo, es necesario

conocer cual es la trayectoria que deben recorrer previamente.

La comprension de las dindmicas de posicionamiento de las y los miisicos emergentes no solo
beneficiara a la comunidad artistica, sino que también proporcionara informacion valiosa para
profesionales de la industria, gestores culturales interesados en el desarrollo sostenible del

talento artistico en México y profesionales de la comunicacion.

La comunicacion desempena un papel crucial como interconexion que establece los enlaces
entre la industria musical y las audiencias que lo reciben. Los musicos necesitan de un canal
que los ayude a llegar a un publico y promocionar su trabajo, es por ello que la produccion de
la musica y la comunicacion estan estrechamente relacionadas, la comunicacion es el medio

que permite las conexiones entre la industria musical, las productoras musicales y audiencias.

La forma de difusién continua del contenido y de reconocimiento, estaba en manos de los
medios como la television y el radio, donde existian canales de reconocimiento mundial, como
MTV. Ahora, plataformas como: TikTok e Instagram se encargan de esta tarea, pues crean
espacios donde los musicos y el publico pueden interactuar, asi como relacionarse de manera

estrecha, para crear una relacion bilateral entre ellos.
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Conjetura

Las y los musicos emergentes, a menudo, tienen dificultades para encontrar audiencias, recibir

reconocimiento por su trabajo, y posicionarse en la escena musical del pop en México.

Para llegar a esto es necesario poner en juego dindmicas de posicionamiento que los introduzca

al campo.

En primera instancia, una de las apuestas que las y los musicos emergentes necesitan es obtener
bienes monetarios para financiar su proyecto; la obtencion de estos bienes dependera del artista
en cuestion y su contexto. Asimismo la construccion y acumulacion de estudios o competencias
musicales adquiridas previamente. Otra estrategia es el uso de plataformas digitales como
Spotify y redes sociodigitales, para captar audiencias mas amplias y aumentar su visibilidad de

una manera mas accesible para el artista.

Sin olvidar la estrategia de relacionarse con otros musicos, profesionales y productores, pues
seran los mismos colegas los que les daran reconocimiento para entrar y escalar dentro del

campo.

La creciente relevancia de los canales alternativos de difusion para la industria musical, sugiere
que el éxito profesional de un artista no depende exclusivamente del dominio tradicional de los
conocimientos musicales. En cambio, la industria valora cada vez mas la capacidad de
cuestionar y redefinir estos conocimientos, utilizando redes sociodigitales y plataformas de
distribucion, circulacidon y consumo no convencionales para alcanzar nuevas audiencias, lo que
pone entredicho la nocién de que las habilidades musicales tradicionales ya no son
imprescindibles para el reconocimiento y aceptacion en la industria musical. La aplicacion de
estos enfoques de accion, ayudara al artista emergente a crear dindmicas de posicionamiento,

permitiendo consagrarse dentro de la escena artistica musical del pop en México.
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Fundamentacion tedrica a partir de la propuesta de Pierre Bourdieu

Pierre Bourdieu fue un sociologo francés que es conocido mayormente por su teoria de la
reproduccion cultural y social, que examina como las estructuras sociales influyen en las
formas en que las personas perciben el mundo y participan en la cultura. A partir de estos
planteamientos hechos por este autor, es que en la investigacion presente abordamos las
relaciones existentes entre los llamados agentes sociales, la cultura y el mundo en el que estos

se desarrollan.

Bourdieu senala que el “mundo social esta dotado de una tendencia a perseverar en el ser, y esa
suerte de principio interno estd inscrito tanto en las estructuras objetivas, es decir, en la
distribucion de los diferentes tipos de capital: econdomico, cultural, social y simbolico y en las

disposiciones de los agentes o grupos” (Bourdieu, 1979, p. 172).

Para esta investigacion analizamos nuestro objeto empirico desde la teoria bourdiana, con la
intencion de identificar la escena artistica musical del pop en México. Desde esta perspectiva

se plantea que los agentes del campo a analizar seran los musicos emergentes de la escena del

pop.

La pregunta de investigacion que guia este trabajo se sitlia en la escena musical del pop en

México. Siguiendo a Bourdieu se nombrard como campo a la escena musical.

El campo es un principio heuristico que permite juzgar estas regiones como producto
de la historia de las luchas y practicas de los agentes y agencias involucradas en ellas.
La construccion del campo para describir los fenomenos culturales, trata de acentuar
las relaciones de continuidad entre sociologia y materiales de conocimiento social

(Andién, 1999, p. 71).

Bourdieu (1980) explica que un campo se forma definiendo aquello que esta en juego donde
los intereses especificos que son irreductibles a las apuestas en otros campos e imperceptibles

para quien no haya sido instituido en este campo.

La musica pop es parte del campo de la produccion musical, este se encuentra dentro del

espacio de la industria cultural, el cual posee reglas ya preestablecidas dentro de ¢l, los agentes
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emergentes buscan atenerse a dichas reglas para ser legitimados, sin embargo, resulta relevante

preguntarse, /quiénes validan o tienen el poder?

Esta validacion conlleva un proceso amplio, donde se deben identificar distintos componentes.
En primera instancia, bajo la explicacion de Pierre Bourdieu (1989) en El espacio social y la
génesis de las “clases” (1989), siguiendo al autor entenderemos al espacio social como “un
espacio pluridimensional, un conjunto abierto de campos relativamente autobnomos, es decir,
mas o menos fuerte y directamente subordinados, en su funcionamiento y sus
transformaciones” (p.27) como un solo estructurado. Para esta investigacion, consideraremos

a la industria cultural como el espacio social

Este espacio social estd integrado por distintos subcampos. Dentro del espacio social se
desarrolla el campo de poder donde se estableceran las reglas, por lo que para esta investigacion
nos enfocaremos en el campo de produccion cultural, que a su vez tendréd, a forma de subcampo

a la produccion musical.

La nocién de campo funciona como principio analitico de reconstruccion del orden dinamico
de las comunidades de sentido y del modo agbnico en que se instauran los limites de esas

regiones constituidas (Andion, 1999, p. 71).

Para explicar la legitimidad y su relacion con su espacio social, tenemos que entender las cuatro
esferas que lo delimitan: campo de la produccion restringida, campo de reproducciéon y
conservacion, campo de la gran produccién y el gran publico, es necesario recalcar que cada

una de ellas se conecta con el otro.

e Campo de la Produccion restringida: En esta esfera se encuentran los creadores que
se han logrado consagrar dentro de ella, asi mismo, ocurre una lucha interna, pues las
mayores apuestas entre creadores ocurren ahi. Aquellos que logran entrar en esta esfera,
de alguna manera, posicionan las reglas del juego, y se encuentran en un espacio de

conexion con las vias de consagracion.

En términos practicos para el analisis del campo, como el espacio donde se crea la
musica, se encuentran las grandes disqueras y productoras; Universal Music Group,

Sony Music Group, Warner Music Group, etc.
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e Campo de reproduccion y conservacion: El campo de la Reproduccion y
conservacion estd determinado por las academias y museos, que se encargan de
rechazar, criticar; en este caso la critica nos acerca a un reconocimiento. Los sujetos
mas aclamados, estudiosos y de mayor reconocimiento cultural se encuentran aqui. No
cualquiera puede ser bienvenido en esta esfera, es la fase mas compleja, solo los artistas

mas serios son legitimados por las academias.

Para el caso de estudio, es complejo situar a las academias y museos de la escena del
pop, pues esta se basa en la cultura popular, cosa que “rechaza” el campo de
reproduccion y conservacion. En ella se intenta conservar el “arte” mas profundo o los
estilos mas complejos, los cuales, requieren de estudio, y hacen hincapié¢ en que no

cualquiera es capaz de entrar a ella.

Sin embargo, podemos situar a la Latin Recording Academy (Academia Nacional de
Artes y Ciencias de la Grabacion) la cual es encargada de celebrar los premios Grammy,
en esta entrega se galardona a los artistas de la industria musical, entre las categorias y
géneros de musica se premia al pop y desde el 2000 debido a creciente importancia del
mercado y la produccién musical latina, se lleva a cabo la entrega de los Grammy

Latinos.

Cuando un musico, productor, letrista es premiado en una de las tantas categorias, es
suficientemente reconocido, validado, para pertenecer a la industria, pero el verdadero
protagonista de la conservacion es quién otorga los premios, es decir, Latin Recording

Academy (Academia Nacional de Artes y Ciencias de la Grabacion).

e Campo de la gran produccién: Aqui se crean significaciones para una gran cantidad
del publico, (aunque esté dirigida especificamente para ciertos grupos, pues seran pocos
los interesados) se preocupa por el mercado. Es la parte comercial que tanto desprestigia
el campo de la conservacion, pues, en esta esfera, se encuentran las y los mas grandes;
productores, musicos focalizados en aquel lado comercial, aquel que que vende y llega
al gran publico. Es la parte de “divulgacion” en la que muchos de las y los musicos
emergentes o “vanguardistas” estan intentando entrar, provocando una subcompetencia
de legitimacion gracias a las nuevas apuestas propuestas por los nuevos, y que van

implementado para quedarse en ella.
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El género del pop puede adquirir legitimidad desde la aproximacion de si le gusta o no
le gusta al publico, es por ello que el campo de la conservacion entra en una lucha
constante con el de la gran produccion, pues es una guerra entre lo clasico y la
validacion escolar con los consagrados, poniendo en discusion la validacion por el

publico.

Dentro de esta podemos encontrar un subcampo editorial, que dirige la divulgacion pero
también posiciona a los artistas. El mejor ejemplo son los medios de comunicacion,
como la revista Rolling Stones, la cual puede consagrar a un artista “emergente”, en el
mejor artista del afio con tan solo ponerlo en la portada, o como fue en su momento, el
canal de television privado MTV. Los mejores videos de pop habran pasado en esa
cadena una y otra vez. Estos medios pueden ser designados como Instancias de

legitimacion especifica.

Algunos otros ejemplos son artistas musicales del pop en México como Paulina Rubio,
la cual fue clasificada como “la reina del pop” por el canal Fox de Estados Unidos,
durante un reportaje que le hicieron a Paulina con motivo de su participacion en el
programa X-Factor USA, gracias a su nimero de ventas en sus albumes, o nuevos
artistas que llegaron con la escena emergente que se consagraron practicamente en un
afio gracias a las redes sociodigitales, como: Latin Mafia, Humbe, RENEE (agentes

individuales del juego). Este punto sera discutido mas adelante en el capitulo 3.

Campo del gran publico: En el caso de la produccion de bienes de cultural popular o
comercial, existe un publico que “valida”. Una de las formas de ingresar al juego es
ser aceptado y reconocido por el publico. En términos burdos, el gran ptblico representa
a todo el “mercado”, puede que el campo de la conservacién no reconozca un bien
simbdlico, sin embargo, cuando el gran publico decide reconocerlo en una mayoria

(cuantitativa), probablemente no quedara de otra mas que su legitimacion.

Existe un mercado segmentado dentro de la cultura popular que juega un papel
importante para crear las instancias de legitimacion, aquellas redes (de distintas edades)
democratizan la opinién de manera que, cada una de las diferentes generaciones

impactan, deciden y aprueban distintos bienes simbolicos.

El campo de la creacion musical del pop esta concentrado en el gran publico, ya que en

esencia, es un género validado por el. Nacid con la finalidad de dedicar su mercado a
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la cultura popular. Las estrategias de reproduccion y circulacion de bienes
principalmente se realizan aqui, el nimero de escuchas es muy importante para validar

un género como el pop.

Este género tiene una entrada al campo distinta a otros en la industria musical. En la
teoria bourdiana se plantea que, por un lado, los vanguardistas intentan entrar al campo
mediante la busqueda de alguien que los situe dentro del espacio. Por otro lado, se busca
validar la novedad en las reglas de valor mediante estrategias de renovacion de los

criterios para las valoraciones dentro del campo.

Con la globalizacion, el surgimiento del internet, las y los misicos emergentes hoy en
dia pueden colocarse en la industria por medio de plataformas digitales como TikTok,
haciéndolos llegar de una manera mds inmediata y cercana al gran publico que
legitimara su existencia (se especificara en los apartados 2.3 y 3.5). Una vez ingresados
al campo de la circulacion de bienes simbolicos, los agentes necesitaran poner en
practica sus capitales para apostar a las grandes ligas. Los likes, las reproducciones, los

seguidores, apareceran como indicadores de notoriedad y éxito.

Bourdieu introduce el concepto de "capital cultural" para referirse a los recursos culturales que

las personas adquieren a lo largo de sus vidas, como la educacion, el conocimiento y la

exposicion a diversas formas culturales, incluida la musica. Este capital cultural explica las

preferencias culturales y musicales de las personas, y las diferencias en el capital cultural entre

las clases sociales contribuyen a la formacion de gustos distintivos.

Bourdieu (1986), plantea que el habitus genera “prdcticas”, las cuales, se van modelando y

transformando a partir de las estrategias que los agentes estan decididos a apostar dentro de su

estructura, estas apuestas seran a través de las distintas formas en que el capital se presenta

(p.27).

El capital, que puede existir en estado objetivado — bajo la forma de propiedades
materiales — o, en el caso del capital cultural, en estado incorporado, y que puede ser
juridicamente garantizado, representa un poder sobre el campo (en un momento dado)
y mas precisamente, sobre el producto acumulado del trabajo anterior (en particular
sobre el conjunto de los instrumentos de produccion) y por tanto de los mecanismos
que aseguran tendencialmente la produccion de una categoria particular de bienes, y

gracias a ello a un conjunto de ingresos y beneficios.
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De igual manera senala que “Las especies de capital, a la manera de los ases en el juego de
cartas, son poderes que definen las probabilidades de beneficio en un campo dado (de hecho, a
cada campo o subcampo corresponde una especie particular de capital, que tiene un curso,

como poder y como apuesta en ese campo”) (Bourdieu, 1989, p. 28).

Para responder a nuestra pregunta de investigacion, los capitales que se proponen para las y los
artistas emergentes, como parte de una dinamica de posicionamiento para jugar en la escena

artistica musical del pop en México son:

1. Capital economico: Cuando nos referimos al capital econdomico, se entiende
directamente a la posesion material que adquieren los agentes. En esta investigacion en
particular se proyecta en los recursos econdmicos que necesitan los agentes para

financiar sus proyectos.

Desde los ingresos para realizar las distintas fases de produccion; o los espacios con el
equipo necesario para la preproduccion como lo son las sesiones de composicion, la
produccion (grabaciones), las sesiones de postproduccion y la promocion de la musica.
Todo ello con la finalidad de entrar en los circuitos tradicionales para la escena musical
del pop en México. O los pagos en las redes sociodigitales para promocionar el producto

y asi llegar a una mayor audiencia.

2. Capital cultural: Este capital tiene tres posibles modalidades que ayudan a los agentes

a escalar sus apuestas.

Incorporado: Estudios o conocimientos basicos que necesita una persona para volverse
musico; conocer de los principios basicos de musica como lo es la melodia, el ritmo,

métrica, en una gran escala podemos considerar la lectura de musica.

El conocimiento para tocar un instrumento, asi sea la voz, instrumentos de percusion,

cuerdas, voz, o electronicos como consolas para poder componer.

Objetivado: El capital objetivado es aquel que vuelve objeto el capital incorporado; los
musicos comienzan a utilizar los conocimientos adquiridos previamente en practica,
para tocar, componer, e interpretar sus obras. Retomando el ejemplo antes mencionado
de Paulina Rubio, antes de lanzarse como solista pertenecid6 a un grupo llamado

“Timbiriche”, sus conocimientos y practicas en el escenario y bagaje que adquiri6
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durante su estancia en el grupo, le permiti6 llegar a su carrera como solista con
herramientas y conocimientos tanto musicales como de la industria, y no llegé6 como

principiantes.

Institucionalizado: Las y los musicos o en su caso las y los productores/promotores
musicales, reconocen en primera instancia la industrias desde una perspectiva mas
aislada que solo el de “audiencia” por lo cual, entraron a una institucion para estudiar
acerca de ello o fueron reconocidos mediante titulos de acreditacion institucional, como
los discos de Oro y Platino. Ambas instancias acumularan prestigio, y a su vez, capital

simbolico.

Algunas de las carreras se encuentran: producciéon musical, composicion, artes

musicales, comunicacion.

Entre los ejemplos de instituciones que imparten dichas carreras estan: Instituto
Amerike, Instituto Tecnolégico de Monterrey, Escuela Bancaria Comercial,

Universidad Iberoamericana, Instituto Nacional de las Bellas Artes, entre otras.

Capital social: En el capital social se encuentran los recursos vinculados con las
relaciones personales movilizables. Estas relaciones en principio se adquieren por el
contexto y espacios que frecuentan los agentes, por lo regular se van creando en un
sistema no hablado de “quid pro quo” las conexiones sociales, entre musicos,
productores, promotores son el eje central para ir escalando en la industria. En términos
practicos, son los mismos colegas los que daran el reconocimiento para posicionarse
dentro del campo, seran ellos quiénes se presenten con otros musicos, estudios, duefios

de disqueras, promotores etc.

En relacion con la musica, Bourdieu en su obra La distincion: Criterios y bases sociales del

gusto (1979) argumenta que las preferencias musicales de las personas estdn fuertemente

influenciadas por su posicion en la estructura social. Propone la idea de que las elecciones

culturales, incluida la musica, son una forma de distincidén social, una manera de marcar la

posicion de una persona dentro de la jerarquia social. Bourdieu sostiene que las preferencias

musicales no son simplemente cuestiones de gusto individual, sino que estan estrechamente

relacionadas con el capital cultural y social de una persona.
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Como lo describen Chauviré y Fontaine, en Le Vocabulaire de Bourdieu (2003), Bourdieu
explica que la estrategia carece de sentido hasta que se incorpora al sistema de componentes
que conforman la teoria de la practica. El habitus es fundamental en la secuencia de decisiones
que se organizan subjetivamente como estrategia, sin ser el resultado de una intencidén
estratégica consciente. La estrategia, implica una anticipacion que no se limita a un proyecto
planificado a largo plazo, sino que surge del sentido préctico inherente al juego mismo. Por lo

tanto, la comprension del habitus es crucial para poder anticiparla.

Las dinamicas de posicionamiento que un agente desarrolla, surgen de su participacion activa
en el juego y de su comprension del mismo, lo que implica hacer anticipaciones practicas sobre
las tendencias inherentes al juego. La posicion que el sujeto ocupa dentro del campo también

influira en sus practicas.

Para Bourdieu, el juego no es otra cosa que un sistema de apuestas que se lleva adelante
con la intencion de ganar lugares en un espacio preestablecido al que denomina campo.
Los jugadores necesitan creer en ese juego para hacer sus apuestas es decir, para
invertir, a través de diferentes estrategias, que involucran, tiempo, conocimientos y las

distintas propiedades que pudieran utilizarse en ese juego (Casco, Albanese, 2016).

Dentro del campo planteado, es necesario comprender que existen agentes que juegan dentro
del mismo, en donde el poder y la legitimidad simbdlica dependen de la posicion en la que

estan posicionados.

Pierre Bourdieu explica que “la posicion de un agente determinado en el espacio social puede
ser definida por la posicion que ¢l ocupa en los diferentes campos, es decir, en la distribucion
de poderes actuantes en cada uno de ellos, sea principalmente el capital econémico - bajo sus
diferentes especies - el capital cultural y el capital social, asi como el capital simbdlico,
comunmente denominado prestigio, renombre... que es la forma percibida y reconocida como

legitima de estas diferentes especies de capital” (1989, p. 29).

A partir de esto, acceder a los sistemas de posicionamiento que marcan la trayectoria y la
posicion que tienen los agentes dentro del campo a estudiar, lleva al andlisis del habitus que se

desarrolla dentro de él.
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Fundamentacion de la aproximacion cualitativa

La perspectiva cualitativa, de acuerdo a Orozco Gomez y Gonzalez Reyes (2011) en Una
Coartada Metodologica, es una mirada que parte de la premisa de que el hecho no es lo que
estd ahi afuera (el hecho objetivo), sino lo que los sujetos, incluido el investigador, perciben
como hecho. Desde aqui queda claro que en los procesos cualitativos se trabaja con las
precepciones de sujetos, a partir de las percepciones de otros, las cuales no pueden ser sino

subjetivas (p. 116).

La investigacion presente fue llevada a cabo bajo el enfoque cualitativo. Segiin Kvale (2011)
la investigacion cualitativa pretende acercarse al mundo de “ahi afuera” (no en entornos de
investigacion especializada como los laboratorios) y entender, describir y algunas veces
explicar, fenomenos sociales “desde el interior” de varias formas entonces estas maneras se
presentan en el analisis de los individuos o grupos, donde las experiencias pueden relacionarse
con historias de vida o practicas, el conocimiento cotidiano, informes e historia; pero
igualmente por el analisis de las interacciones y comunicaciones mientras se producen. Y,
finalmente, el andlisis de documentos (textos, imagenes, peliculas o musica) o huellas

similares en las experiencias o interacciones.

Irene Vasilachis (2006) sostiene que la investigacion cualitativa es un método eomprensivo que
se refiere a diferentes enfoques y orientaciones. Menciona asi que Creswell considera que la
investigacion cualitativa es un proceso interpretativo de indagacién basado en distintas
tradiciones metodologicas —la biografia, la fenomenologia, la teoria fundamentada en los datos,

la etnografia y el estudio de casos— que examina un problema humano o social.

Es asi que no constituye, pues, un enfoque monolitico sino un espléndido y variado mosaico
de perspectivas de investigacion. Es por esto que la autora plantea que Flick propuso un lista
con 4 rasgos de este tipo de investigacion: a) la adecuacion de los métodos y las teorias, b) la
perspectiva de los participantes y su diversidad, c¢) la reflexividad del investigador y de la
investigacion y d) la variedad de enfoques y métodos en la investigacion cualitativa (citado en

Vasilichis 2006, pp. 26-27).

La intencién de esta investigacion rondd en torno a poder recopilar estos rasgos para el disefio

de los instrumentos de produccion de informacidon que nos proponen los autores mencionados.
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De tal manera que como nos dice Orozco y Reyes “El investigador se apoya en una serie de
instrumentos y técnicas apropiadas para permitir no sélo la interpretacion, sino también el
involucramiento con ese objeto de estudio. Puede ser un involucramiento mayor o menor,
segin sea el tipo de metodologia concreta que se utilice, mas no se puede eludir el
involucramiento con el objeto. El fin de todo esto es llegar a una interpretacion de este objeto

de la manera mas profunda e integral posible” (2011, p. 117).
Herramienta metodoldgica

Con la finalidad de producir datos significativos para responder la pregunta de investigacion,
se ha optado por el disefio de una herramienta metodoldgica: entrevista cualitativa, esto con el
proposito de obtener descripciones del mundo del entrevistado con respecto a la pregunta de

investigacion planteada.

Kvale (2011) explica que la entrevista cualitativa busca conocimiento cualitativo expresado en
lenguaje normal, no se encamina a la cuantificaciéon. La precision en la descripcion y la
rigurosidad en la interpretacion del significado se corresponden con la exactitud de lo—dicho
por quien es entrevistado. Este tipo de entrevista se centra en las cuestiones particulares que
son de interes para la investigacion . Lo anterior se logra haciendo preguntas abiertas que el
entrevistador va propiciando en la charla de tal manera que el entrevistado pueda compartir su

punto de vista.

Por la naturaleza del tema de esta investigacion, se selecciond la entrevista como la técnica
principal, ya que se considero que hay muy poco estudiado sobre el pop como género musical,
de manera reciente; pues es necesario tomar en cuenta los cambios en la industria musical
acelerados en los ultimos cuatro afios por la pandemia del SARS COV-2, lo que requiere un
reenfoque y el recuperar informacién de quienes estan metidos diectamente en el campo. Las
entrevistas permiten obtener informacion directa de expertos y personas activas en la
produccion muscial en—el—eampe, ofreciendo una comprension mas profunda de sus
experiencias y perspectivas. Esta técnica facilita la exploracion de temas especificos y la
adaptacion de preguntas en tiempo real, enriqueciendo la investigacion con detalles y matices
inesperados. Asimismo, se requiere de una narracion de experiencias con el fin de poder hacer
una comparacion entre los agentes entrevistados con respecto a las estrategias y apuestas que

llevan a cabo para posicionarse en la escena artistica musical del pop y con ello dar cuenta de
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un abanico mas amplio de las diferentes estrategias que se siguen de acuedo a las condiciones

impuesas en este ambito de produccion cultural en México.
Perfiles de entrevistados

Los agentes entrevistados para esta investigacion se encuentran en el campo del pop en México,

sin embargo, se consideran tres tipos de perfiles:

e Las y los musicos emergentes: quienes se encuentran en el proceso de consagracion

dentro de la escena artistica musical del pop en México.

Las y los musicos emergentes que participan en la investigacion son: Ric Harry, Aldo
Carpes, R O A, Itzel Noyz (quién a su vez es productora independiente), Emilia Vega,
Gabbo Music, Rafa Parra.

e Lasy los productores musicales: quienes promueven a los nuevos artistas dentro del

campo de estudio.

Las y los productores musicales que participan en la investigacion son: Osiris Vazquez,

Fernanda Macias, Hassel, Emil Anaya, Heron Zaragoza, Viccio.

e Medios de comunicacion digitales: quienes otorgan servicios de posicionamiento

artistico.

Los medios digitales participantes analizados son:-Chilango Style y Hits Futuros.

Con la intencidn de visibilizar las dindmicas que necesitan las y los musicos emergentes para
consagrarse en la escena artistica musical del pop en México, se produjo el documental cultural

“Afonia Emergente” (2024).

En este producto audiovisual los agentes participantes nos permitieron observar, desde otro
angulo, el circuito por el que las y los musicos emergentes deben transitar para consagrarse
dentro de la escena del pop en México. A través de narraciones de primera mano y grabaciones
de los diferentes procesos creativos, podemos ver y escuchar, como se construyen estos
proyectos musicales y la influencia de la llegada de las redes sociodigitales, jugador en el

campo que ha revolucionado la consagracion musical en nuestra sociedad.
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La entrada al campo

Los primeros acercamientos con los agentes participantes sucedieron por redes sociodigitales,
aunque en el transcurso de estos, personas se fueron sumando al proyecto y algunas mas se

bajaron de él.

Para comenzar hicimos una publicacion en Facebook e Instagram donde buscdbamos musicos
emergentes o productores en la escena musical del pop que quisieran platicar de su trabajo, nos
acercamos a amigos que tuvieran relacion en la musica para ver si nos podrian recomendar

alguin proyecto.

Nuestro primer sujeto de investigacion fue Osiris Vazquez, productor y A&R. Un conocido lo
etiquetd en nuestra publicacion de Facebook y lo contactamos por mensaje, después de contarle
brevemente sobre nuestra tema de investigacion, accedio facilmente a hacer una entrevista por

Zoom.

Después de nuestra charla via Zoom, nos invitd a una sesion de composicion, lo cual nos ayudo
en el proceso de los siguientes acercamientos, pues al habernos relacionado con una persona
que ya tenia un nombre en la industria, algunos artistas accedian facilmente por la confianza
que les inspiraba que alguien que conocian o ubicaban ya habia aceptado, esa sesion de
composicion también nos permitido conocer mas del campo, de los procesos de creacion, las
jerarquias y papeles dentro del juego. Desde ese momento, nos percatamos de que el capital
social seria uno de los principales factores que se necesitan para hacerte de un nombre en la

industria musical.

Con todos los agentes participantes en esta investigacion procedimos a hacer el mismo plan de
trabajo. Una vez que conociamos del proyecto les manddbamos un mensaje por redes
sociodigitales explicandoles acerca de los objetivos de nuestra investigacion y documental, si
se encontraban interesados, les proponiamos realizar un encuentro mediante la plataforma de
Zoom.

Estos primeros acercamientos resultaron utiles para la construcciéon de nuestra guia de

preguntas, y para rectificar los propdsitos de nuestra investigacion, pues mientras mas
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platicamos con ellos, conociamos mas de las dificultades para consagrarse en la industria, de
las reglas del juego, las apuestas, y los involucrados.

Durante las sesiones de Zoom platicamos un poco mas a detalle sobre nuestra perspectiva del
campo, les compartimos nuestros objetivos y planteamos nuestra pregunta principal, después
hariamos una breve entrevista para conocer el perfil de cada uno de los sujetos, nos dedicamos
a conocer sus proyectos, y a descubrir los principales capitales con los que contaban cada uno

de ellos, preguntamos por la industria, etc.

Durante las sesiones apuntabamos los datos que consideramos mas relevantes para asi, en un
futuro centrar su entrevista en lo que creiamos eran los puntos clave para obtener informacion
que respondieron a nuestras preguntas con cada uno de ellos y asi evitar tener un sesgo de
informacion. La informacion que nos otorgaron en las charlas via Zoom, nos sirvid para crear
guiones de preguntas completos.

Asimismo, creamos un formulario de Google, para conocer la informacion basica de los

sujetos. Este se dividio en tres perfiles distintos:

1. Musicos (mujeres y hombres)
2. Productores (mujeres y hombres)

3. Medios de comunicacion digital (medios de posicionamiento).

Durante los primeros acercamientos via Zoom, fuimos amables y respetuosas, logrando un
ambiente de confianza que nos permitié comenzar a crear conexiones con los artistas. Esto nos
ayudo de tal manera que ellos mismos fueron los que nos refirieron o apoyaron pasandonos

perfiles de otros musicos, para contactarlos.

Después de finalizar con las charlas via Zoom, revisamos cada una de las agendas y
disponibilidad de los sujetos, para entrevistarlos en un maximo de tres dias, pues para términos
de grabacion audiovisual seria mas efectivo. Durante esos dias hicimos scouting para conseguir
un lugar de grabacion, conseguimos permisos, mandamos correos, y finalmente el Centro de
Capacitacion Cinematografica nos permiti6 grabar dentro de sus instalaciones. Concretamos
todas las entrevistas durante tres dias (16, 17 y 18 de abril) y finalmente lleg6 el dia esperado

para grabar y entrevistar.
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Todo fluydé de manera facil, y agradable para ambas partes, las dificultades presentadas
sucedieron durante la organizacion de agendas, pues es un poco complicado citar a mas de 10
personas en una hora y lugar, sin embargo, cada uno de los sujetos accedié a prestarnos una

hora de su tiempo para poder entrevistarlo.

Entre las complicaciones, nos encontramos con la dificultad de contactar mujeres en la
industria, pues algunas no contestaban, otras se mostraban un tanto herméticas e inseguras, sin
embargo después de platicar por Zoom fueron mas accesibles. Otra de las chicas nos canceld
la entrevista la noche anterior a la cita, y una mas se encontraba fuera de la ciudad, lo que
ocasiono que para la finalizacion de la entrevistas solo se hayan entrevistado a dos mujeres;
una productora y una musica. Esta situacién cambio con el tiempo dentro del trabajo de campo,

logrando contactar a dos musicas mas.

Las entrevistas revelaron que la conjetura previamente construida habia sido acertada,
logramos revelar todos los capitales que necesitan los musicos emergentes para circular en la

industria musical.

Sin embargo, logramos percatarnos que tal vez el orden en el cudl creiamos que cada musico
emergente necesitaba priorizar sus capitales, es distinto, y no hay ninguna regla especifica para

consagrarte en esta industria.

El primer dia de grabaciones lo mas complicado fue montar todo el equipo de grabacion y sets,

16 de abril 2024, tuvimos 3 entrevistas:

- Hero6n Zaragoza (productor musical)
- Hassel (productor musical)

- Luis Zamarroni (duefio agencia de posicionamiento, Chilango Style)

El segundo dia 17 de abril 2024, tuvimos 7 entrevistas, entre las dificultades se encontraba la
parte de produccion, pues la agenda estaba tan apretada que no habia tiempo para comer, ir por

los invitados al estacionamiento mientras estdbamos en grabacion y plena entrevista:

- Emilia Vega (musico emergente)

- Fernanda Macias (productora musical)
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- Ricardo Harry (musico emergente)
- Emil Anaya (productor musical)
- Osiris Vazquez (productor musical) y Aldo Carpes (musico emergente)

- Luis Aviles, (duefio agencia posicionamiento, Hits Futuros)

El tercer dia 18 abril 2024, tuvimos una entrevista, este dia la noche anterior nos canceld una
artista llamada La Virgencita por problemas de la agencia, otra de las dificultades fue la lluvia
pues se nos fue la luz unos 20 minutos antes de terminar la entrevista, sin embargo, como el
dia posterior el musico y su productora nos invitaron a grabar su dia a un estudio, continuamos

las Gltimas preguntas en otra locacion:

- Gabbo Music (musico emergente)

Para realizar las entrevistas, ¢l entrevistado estaba en un silléon mirando de frente a Danna,
quien realiz6 las entrevistas, lo cual, permitia que entrara en confianza, se sintiera como una
platica y se olvidaran de las camaras por lo cudl todas las entrevistas fluyeron bien, atin cuando
algunos entrevistados llegaron nerviosos o respondian cortantemente, al pasar unos minutos
platicando, su humor cambiaba, y resultaba ser una platica amena, las preguntas del guion
podrian tornarse un poco repetitivas pues los mismos agentes contestaban las preguntas durante

la platica, asi que se sintetizaron las preguntas conforme a la platica.

En resumen fueron entrevistas muy fructiferas, en las cuales logramos responder a todas la
preguntas de la investigacion y a los propositos, agregamos nuevos descubrimientos que
sumaron a la investigacion como la desigualdad entre mujeres y hombres dentro de la industria,
la importancia de las relaciones sociales en primer plano, el uso de las instituciones y el capital

simbdlico, s6lo como un prestigio y no por los conocimientos que se pueden obtener.

Aplicacion de los instrumentos y registro

La aplicacion de instrumentos se realizo desde los primeros acercamientos con los sujetos de

investigacion, esto con la finalidad de conocer la informacion pertinente del campo en el cual

se desarrollan los agentes.
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Durante el primer acercamiento, se realizaron algunas preguntas introductorias para conocer el
perfil de los informantes. Estas preguntas fueron realizadas por medio de Google Forms, los
cuales nos ayudaron a obtener datos especificos sobre los artistas, como su género, edad,
estudios y un poco sobre su trayectoria dentro de la industria, al igual que sus redes
sociodigitales.

Estos cuestionarios no fueron contestados por todos los agentes a pesar de haber sido enviados,
por lo que los datos requeridos en estos los recopilamos mads tarde, durante las entrevistas.

Véase en Anexo 1.

En las charlas via Zoom nos apoyamos de libretas donde fuimos recolectando los datos mas
importantes de manera personal, para después compartir nuestras anotaciones y asi lograr una
recoleccion mucho mas completa. Adicionalmente a esto, estas conversaciones fueron
grabadas de manera sonora, para asi poder volver a los puntos iniciales de una manera eficaz.

Estas interacciones tuvieron una duracion aproximada de entre 20 y 45 minutos.

Posteriormente, al tener estos datos, se disefiaron para los tres perfiles, cuadros con preguntas
referentes que nos otorgarian informacion que responderia a la pregunta de investigacion. Estos
cuadros de preguntas fueron utilizados durante las entrevistas a los sujetos de investigacion, no

de manera literal, sino referencial, con respecto a las respuestas que iban desarrollando.

Las entrevistas fueron realizadas en el Centro de Capacitacion Cinematografica, en uno de los
foros que tienen dentro de la institucion. La dindmica de aplicacion fue la misma para cada una
de estas: los sujetos llegaban, les ofreciamos algo de tomar o comer y les agradeciamos por

abrirse un espacio para asistir a las entrevistas.

Después de esto les explicabamos la dindmica, detallando que serian grabados de manera
audiovisual y preguntando si se encontraban de acuerdo con esto.

Por tltimo, les entregabamos en un iPad una carta de autorizaciéon de imagen, en la cual se
expresa lo que les habiamos explicado previamente. Al firmarlo, eran microfoneados y guiados

al lugar de grabacion, en donde serian entrevistados por Danna.

Las entrevistas fueron registradas con grabadoras reporteras para su transcripcion, al igual que

con 3 camaras para contar con un registro visual para el producto audiovisual y, por tltimo,
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con 2 tipos de microfonos: Rhode y lavalier, con la intencion de tener un audio claro y de

calidad.

Al terminar la primera ronda de entrevistas, se realizo la transcripcion de todas ellas con ayuda
de la IA de Google, Cloud, con la modalidad Text-to-Speech, donde subimos en formato mp3
las grabaciones en audio y la inteligencia artificial las transformd en texto. Posteriormente,
realizamos una revision del material y corregimos pertinentemente las diferencias de texto para
lograr una transcripcion fiel a lo dicho por el entrevistado. Es asi como obtuvimos un total de

13 entrevistas.
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Capitulo 1. Surgimiento de la escena del pop

“Lo dominante de ayer se convierte en la memoria cuidadosamente conservada de mafiana,
que revivira nuestro pasado individual y colectivo cada vez que el oyente saque su disco

favorito de su estante ”
- Peter Doggett, 2018.
1.1 Historia de la musica pop

Para poder hablar del pop en la actualidad, es pertinente hacer un recuento de su historia, sus
cambios y transformaciones. Y es que este género musical, como muchos otros, llegd
representando a una nueva era, retomando lo mejor de otros géneros y haciéndolo suyo para
crear un sonido que fuera del gusto de la sociedad. Es también inevitable entender que, como
explica Peter Doggett (2018), el primer requisito de la misica popular, como lo dice su nombre,
es que debe ser popular. Los gustos de una audiencia de masa nos dicen mas sobre una sociedad

que las preferencias de una élite.

La creacion del sonido grabado fue uno de los grandes inventos del siglo XX, ya que convirtid
a la reproduccion musical en un artefacto comercial. En décadas anteriores, pocas personas
tenian acceso a un fonodgrafo o un gramofono, y la musica “existia” solamente en las
actuaciones en vivo y las réplicas en casa que podian hacerse con un piano. Se acudia a teatros
y salas de conciertos para existir en el mismo espacio que la musica, donde se escuchaban lo
que hoy podriamos entender como popurris musicales, que le daban estatuto a las canciones
que se tocaban y permanecian a la escucha 1 o 2 afios, con algunas variaciones. Sin embargo,
el music hall formo6 parte de las primeras producciones de la industria discografica y las

primeras oleadas de musica “popular” (Dogget, 2018).

Con el paso del tiempo, en 1890, Estados Unidos se hizo de un género musical propio, que por
sus raices fue discriminado, pero marcé un estilo de composicion que mezclaba lo instrumental
y lo popular: el ragtime, que venia principalmente de la poblacion afroamericana. El ragtime
marcd la llegada de un recurso ritmico llamado sincopacion', que como explica Doggett (2018),

entrd en la corriente principal del pop de todo el mundo. Uno de sus principales exponentes fue

1Sincopacién: Describe cualquier ritmo que desplaza el acento inesperadamente, que retrasa el
compas o lo suspende, o lo hace recaer entre dos pulsos. En su forma mas basica, transfiere un ritmo
de 4/4 desde el lugar fuerte (un-dos-tres-cuatro) al lugar débil (un-dos-tres-cuatro).
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Scott Joplin. La combinacion de la musica afroamericana junto al nuevo ragtime dio pie a la
primera generacion de pop americano. Este género fue perdiendo interés para el publico
alrededor de 1917, coincidiendo con la muerte de Joplin. Sin embargo, con la salida del ragtime

del auge, se abri6 espacio para un nuevo género: el jazz.

Con sus origenes afroamericanos y su distinguida influencia del blues, el jazz nos dice Giola
(2002) nacié como “un fenémeno tan propio de la integracion social como de la estructura
musical ? (p. 26), como explica Ignacio Rosales “fue una respuesta a partir del sentimiento de
impotencia ante la esclavitud... como un proceso de unificacion donde el arte se inserta en el

contexto de las necesidades sociales”.

Como expone Frank Tirro en su libro Historia del Jazz Clasico (2001), en 1917 se grab¢ el
primer disco de la historia en el que la palabra “jazz” aparecia como adjetivo calificativo de la
musica. Las llamadas coon songs, famosas piezas de mofa hacia la cultura negra, eran
grabaciones de minstrel’, compuestas por quintetos, que incluian dos clarinetes, corneta,
trombon y piano, sonidos propiamente del jazz. Tirro (2001) también expone que, dentro del
periodo comprendido entre 1900 y 1920, se desarroll6 lo conocido como “el jazz de Nueva
Orleans”, sin embargo, estuvo presente en Chicago desde 1893. Este género influenci6 a otros
géneros diferentes a lo largo de la historia, manteniéndose actual a través de sus arreglos y

composiciones.

El jazz se desarroll6 durante la época de la Primera Guerra Mundial, por lo que la cotidianidad
de la poblacion mundial tuvo un cambio radical, situacidon que se vio reflejada directamente en
el arte y la musica. Se necesitaba una bocanada de aire fresco ante la tragedia mundial por la
que se habia atravesado y entonces aparecid el jazz, trayendo positivismo y rebeldia a la
sociedad, con un formato accesible al tener toquines eran callejeros, haciendo de este género,

una oleada de lo que hoy podriamos llamar pop (Tirro, 2001).

Como explica Pérez (2016), para 1929 llegd la Gran Depresion Econdmica a Estados Unidos
y hubo un cambio significativo en el pensamiento americano, donde se puso en practica la
busqueda de libertad; libertad de expresion, lucha contra la discriminacion racial etc. Dentro
de esta busqueda de libertad nacieron las Big Band, que eran bandas de jazz compuestas por

diversos musicos, incluyendo a aquellos que tocaban instrumentos de aire. Para 1945 el jazz

2 Gioia, Ted. Historia del jazz. Fondo de cultura econémica, México, 2002, p. 26
3 Género teatral tipicamente estadounidense que anuda a la dpera inglesa de origen negra.
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de las Big Band se convirtio en el género mainstream en Estados Unidos. Era musica de negros
para el entretenimiento de los blancos, y adicionalmente, la musica de las masas. Esta
popularizacion del jazz generd un impacto en los musicos, quienes empezaron a componer €
interpretar la misica de manera mas compleja, jugando con la armonia y la velocidad para ir

en contra del mainstream (Pérez, 2016).

Para 1950 se origina el Rock n'Roll en Estados Unidos. Este es el conjunto de géneros variados
de musica popular, es decir, country y rhythm and blues, acercandose a la esencia del pop.
Segun la Film Symphony Orchestra (2023), las temdticas de este género apuntan a lo social, lo
politico, las relaciones personales y la emocion. Pone énfasis en aspectos como la composicion,
el perfomance en vivo y la originalidad. La década delos 50 es conocida como la “época
dorada” de este género, sus exponentes principales fueron Eddie Cochran, Jerry Lee Lewis y

Little Richard, quines lo popularizaron no s6lo en Estados Unidos.

Como expone Stanley (2016), la época del pop moderno inici6 en 1955, cuando la revista
Billboard publico su primer Hot 100, la lista de los cien mayores éxitos de la semana, cuyo
primer nimero 1 fue Love is a Many Splendored Thing de los Four Aces. A mediados de los
50, el pop era, por primera vez, musica para masas de adolescentes, musica para ser disfrutada
e interpretada por ellos. Con las figuras de Elvis Presley y Buddy Holly, las ventas de guitarras
batieron récords, y no tardaron en surgir decenas de miles de grupos juveniles a ambos lados

del Atlantico (Heatley, 2007).

El pop moderno nace de dos grandes culturas, la estadounidense y la britanica, posteriores a la
Segunda Guerra Mundial. Este género fue impulsado por las revistas adolescentes,
principalmente Seventeen, que sali6 al mercado en 1944. De esto se hablard mas adelante. En
Gran Bretafia, el fendmeno del pop moderno llegd en 1952, cuando salié por primera vez la
publicacion decana New Musical Express. A partir de este surgimiento editorial, en palabras

de Bob Stanley (2016), la musica pop estaba siendo entendida como un deporte.

Es asi como los jovenes en Estados Unidos, principalmente quienes se encontraban en familias
crecientes econdmicamente por la prosperidad que se estaba viviendo tras la Segunda Guerra
mundial, se encontraban experimentando una revolucion musical que les otorgara una
identidad propia, una identidad adolescente impulsada por el mercado y la industria mediatica
de los 50 con la venta de los discos, las revistas, la radio y la television, que entonces se

encontraba emergiendo.
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Para la década siguiente un fendémeno cultural y social que ejemplifica lo anteriormente
expuesto es la llamada Beatlemania caracterizada por la adoraciéon masiva y el entusiasmo
extremo hacia la banda britdnica The Beatles. Comenzd en 1963 en el Reino Unido y se
extendi6 rapidamente a Estados Unidos y el resto del mundo. Este fenomeno incluyé una
intensa cobertura medidtica, conciertos abarrotados, y una gran influencia en la moda, el

lenguaje y la cultura juvenil (Chiu, 2024).

La Beatlemania no solo marco la popularidad de The Beatles, sino que también simbolizé un
cambio cultural significativo en la década de 1960, reflejando el poder de la musica y los
medios de comunicacion en la sociedad moderna. A este fendémeno también se le denomind
Ola Inglesa. A The Beatles se les opusieron en la lucha por el mercado algunos grupos
americanos como Beach Boys, The Byrds, The Monkees y The Archies, esta Ultima era una

banda de dibujos animados.

Tiempo después, en la época de los 70, el pop surgié como una evolucion del rock and roll de
los 60, pero con una orientaciéon mas comercial y accesible. Esta época se caracterizé por una
gran diversidad de estilos, incluyendo el glam rock, la musica disco y el soft rock. Artistas
como David Bowie y Elton John personificaron el glam rock, mientras que el fenémeno disco
domino la segunda mitad de la década con bandas como los Bee Gees y ABBA. La produccion
musical se volvié mas sofisticada, con el uso de nuevos equipos de grabacion y efectos de

sonido (Film Symphony Orchestra, 2023).

Los afios 80 fueron una década de diversificacion y avance tecnoldgico. Surgieron el new wave,
el synth-pop y el dance-pop, con los sintetizadores y los videos musicales desempeiiando un
papel crucial. La llegada de MTV en 1981 cambi6 el panorama del pop, haciendo que la imagen
visual de los artistas fuera tan importante como su musica. Michael Jackson y Madonna se
convirtieron en figuras centrales de esta década. Jackson lanz6 Thriller, el album més vendido

de todos los tiempos, mientras que Madonna redefinio la imagen de la estrella pop femenina.

En los afios 90, el pop se globaliz6 y comenz6 a fusionarse con otros géneros como el pop rock,
el R&B y el hip-hop. Este periodo vio el auge de las boy bands y girl groups, con grupos como
Backstreet Boys, *NSYNC'y Spice Girls dominando las listas de éxitos. Mariah Carey, Britney
Spears y Whitney Houston fueron algunas de las grandes figuras de esta década (Film

Symphony Orchestra, 2023).
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La década de 2000 estuvo marcada por la digitalizacion y la era del internet. Plataformas como
Napster y luego iTunes cambiaron la manera de consumir musica. El pop se diversifico atin
mas con la inclusion de elementos de hip-hop, electronica y musica latina. Las colaboraciones
entre artistas de diferentes géneros se volvieron comunes. Beyoncé, Rihanna y Lady Gaga

surgieron como nuevas superestrellas del pop.

En los afios 2010, los servicios de streaming como Spotify y Apple Music se convirtieron en
las principales plataformas de distribucion musical. Las redes sociodigitales jugaron un papel
crucial en la promociéon y el descubrimiento de nuevos talentos. Se observd una mayor
diversidad en términos de artistas y estilos, y el K-pop, liderado por bandas como BTS, gan6
popularidad global. Artistas como Taylor Swift, Ariana Grande y Justin Bieber dominaron las
listas de éxitos. La musica pop también incorporé mas elementos de EDM (Electronic Dance

Music) y trap.

Finalmente, en los afos 2020, la musica pop contintia evolucionando, adaptandose rapidamente
anuevas tecnologias y tendencias culturales. TikTok y otras plataformas de redes sociodigitales
desempefian un papel importante en el descubrimiento de nuevas canciones y artistas. Artistas
como Billie Eilish, The Weeknd y Dua Lipa estan marcando el rumbo del pop actual, mientras

que nuevos géneros y fusiones continuan emergiendo.

33



1.2 ;Como llego6 la misica pop a México?

“El pop es un monstruo que consume todo ”
— Osiris Véazquez, productor y A&R,
Entrevista realizada en abril, 2024, 2024.

Leén Valdez, R. (2013), plantea el fendomeno del pop, en la revista La Musica Pop en Espariol:
Industria Artificial y de Entretenimiento: Origenes del Fenomeno y su Reproduccion Masiva
como un estilo que aparentemente no ofrecia nada nuevo, cobré fuerzas gracias a sus melodias

envolventes, cuyas letras transmitian un Ginico mensaje.

Este fendbmeno, que comenzo6 como un estilo que aparentemente no ofrecia nada nuevo,
cobro fuerza gracias a sus melodias pegadizas y repetitivas, cuyas letras transmitian un
unico mensaje: la creacion de musica popular en un mundo globalizado donde el

capitalismo actiia como intermediario entre los productores musicales y el publico.

Para entender al género, anteriormente hemos expuesto una contextualizacion histérica de la
musica popular en Estados Unidos y su posterior traslado a otras regiones donde fue adoptada
como parte del estilo de vida de las personas. Los primeros esbozos de la llegada de la musica
pop a México ocurrieron en 1950, el pop estadounidense y europeo habia llegado al pais segun
Comisario Pantera (2023). Es en los afos 60 y 70 cuando se comienza a considerar el pop como
un género musical mas definido y reconocible con artistas como Angélica Maria y Enrique

Guzman, quienes fueron pioneros en el género en el pais.

No obstante, las primeras pinceladas que se escucharon de este género fueron en 1950, este afio
fue un cambio radical para la cultura mexicana, pues llegaron distintos estilos musicales, y
fueron los medios de comunicacidon como la radio y mucho maés tarde la television quienes
ayudaron a su difusién. Algunos de los géneros musicales populares en México durante los
afios 50 incluian el bolero, el mambo, y el cha-cha-chd, que tenian influencias latinas y
caribefas. Pero las influencias estadounidenses venian de Elvis Presley, Frank Sinatra, Nat
King Cole, artistas populares que poco a poco fueron estructurando lo que se conoceria como

el género del pop (Comisario Pantera, 2023).

34



En la década de los 50, la television comenzo6 a surgir como una forma de entretenimiento
popular en México, esto ayudo a que la musica también comenzard a difundirse en otros medios
ademas de la radio, los programas musicales se convirtieron en una parte importante de la
programacion en México en la década de 1950 y contribuyeron a la difusion de la musica pop.
Esto permitié que los artistas mexicanos y extranjeros alcanzaran una audiencia mas amplia.

Algunos de los programas fueron:

La Hora Azul: Este programa, conducido por Guillermo Cinta, fue uno de los
primeros en presentar musica en la television mexicana. Emitido por la XHTV
Canal 4, ofrecia una variedad de géneros musicales, desde boleros hasta musica
popular de la época. (La Hora Azul fue antes un programa de Radio, que surgio en

1940, un programa musical conducido por Pedro de Llilie )

El Club del Hogar: Este programa, conducido por Gloria Lasso, fue muy popular
en la década de 1950. Aunque se centraba principalmente en temas de hogar y
familia, también presentaba actuaciones musicales en vivo de artistas destacados de
la época. Lleg6 hasta fines de los 70 cuando muri6 su conductora, y fue retomado

tiempo después por Paco Stanley.

Durante la década de 1950 se mezclaron todas las influencias locales e internacionales y poco
a poco fueron encaminadas a un estilo de sonido que reflejaba la diversidad cultural, y la
opinion popular (es decir, un género que se detenia a escuchar que le gustaba oir a la poblacion).
Para 1960 el pop fue influenciado por el surgimiento del rock and roll, en melodias vibrantes
y “fresas”. Comisario Pantera (2023) especifica, que en los afios 60 también se dio una fusion
interesante entre el pop mexicano y la musica latina. Artistas como Los Panchos, Los Tres Ases
y Los Dandys incorporaron elementos de la musica tradicional mexicana y de otros paises
latinoamericanos en sus canciones, creando un sonido tnico y caracteristico.*

Algunos de los elementos clave de la musica pop en México en la década de 1960 incluyen:

e Rock and Roll Mexicano: El rock and roll se convirti6é en una fuerza importante en la

escena musical mexicana durante la década de 1960. Surgi6 una corriente que se

“Escucha en Spotify nuestra playlist de “La musica pop en México a través de los afios”
https://open.spotify.com/playlist/1Ctn5MTI7DqlivT9RLEg2p
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denominé “la nueva ola” un movimiento musical como respuesta de los jovenes un

movimiento compartido con Chile y Argentina.

e Balada Romantica: Junto con el rock and roll, la balada romantica también tuvo un gran
impacto en la musica pop mexicana de los afios 60. Cantantes como Javier Solis, José

José y Lucho Gatica.

Pero si desearamos referenciar a uno de los iconos mas indispensables del pop en 1960

podemos mencionar a:

Angélica Maria, no solo tuvo una carrera como actriz en cine, teatro y television donde
participado en numerosas telenovelas, peliculas y obras de teatro, también emergio en la escena
musical de nuestro pais en 1960, su estilo abarcaba una variedad de géneros entre ellos las
baladas romanticas, musica ranchera y el pop. Angélica se convirtié en una de las artistas mas
queridas de México, entre sus canciones mas populares se encuentran: "Eddy Eddy", "Llorando
bajo la lluvia", "Prohibido", ";Por qué me has besado?". Himnos de la musica pop en México

durante la década de 1960 y la consolidaron como una de las principales figuras del género.

Es asi que Angélica Maria en 2008, recibi6 de la Academia Latina de la Grabacién el Premio
Excelencia Musical 2008 Grammy Latino Honorifico, galardon que se otorga en la categoria
de premios especiales al realizarse la entrega anual del Grammy Latino, concedido a
personalidades que de manera excepcional han contribuido al legado musical y del campo de
la grabacion. El Grammy fungi6é como un capital cultural a su bagaje, el cual le otorg6 prestigio

en la industria musical del pop y pasé a ser un icono musical en el pais.

Por otro lado, otro icono de la musica en 1960 fue Enrique Guzman vocalista del grupo Los
TeenTops, un artista nacido en Venezuela, pero que consolido su carrera en tierras mexicanas.
Su estilo musical combinaba influencias del rock and roll estadounidense con letras en espafiol,
lo que lo convirtid junto con su grupo en un pionero en la escena musical mexicana de la época.
Si bien inicialmente su carrera musical se centrd en el rock and roll, con el tiempo y los

intercambios musicales comenzo a adoptar una variedad de estilos entre los cudles se hallaba

el pop
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Algunos clasicos de la musica pop mexicana interpretados por Enrique Guzman y Los Teen
Tops fueron canciones como: "La Plaga", "Tu Cabeza en Mi Hombro", "Popotitos" y
"Payasito". Estas canciones eran interpretaciones en espanol de éxitos internacionales

adaptadas al gusto y estilo del publico mexicano de la época.

Para finales de 1960 y mediados de 1970:

El pop mexicano experimentd un auge con la aparicion de los idolos juveniles.
Cantantes como Luis Miguel y Yuri se convirtieron en figuras iconicas del pop
mexicano, cautivando a las audiencias con su musica y carisma. Estos idolos juveniles
fueron un fenémeno cultural, influenciando la moda y los estilos de vida de toda una

generacion (Comisario Pantera, 2023).

Uno de los principales impulsores del pop mexicano en esta época fue el programa de television
Siempre en Domingo, conducido por Raul Velasco. Este programa se convirtié en una
plataforma para los artistas emergentes y contribuy6 a popularizar el género en todo el pais.

En la década de 1970, el pop mexicano comenzd a explorar una variedad de estilos musicales,
incluyendo la balada romantica, el rock en espafiol, la musica disco y el pop psicodélico.
Artistas como José José, Rocio Durcal, Juan Gabriel y Emmanuel fueron algunos de los

principales exponentes de estos diferentes estilos.

La musica pop en México también se vio influenciada por la industria cinematografica y
televisiva del pais. Muchas peliculas y programas de television de la época presentaban bandas
sonoras pop y actuaciones musicales en vivo, lo que ayudaba a difundir este genero entre el
publico mexicano. Entre las peliculas mexicanas que presentaron actuaciones en vivo de
artistas populares estuvieron: "Mas Vampiros en La Habana" (1971), "El Mundo de los
Aviones" (1973), y "Cabalgando a la Luna" (1973). Algunas peliculas comenzaban a
implementar bandas sonoras con canciones pop como: Tivoli" (1974), "La Casa del Pelicano"
(1976), y "Los Indolentes" (1978). Y en la television mexicana, se comenzaba la tradicion de
musicalizar las novelas, entre ellas se encuentra "Mundos Opuestos" (1976) que contd con una

banda sonora pop que incluia canciones interpretadas por varios artistas.

Para estos anos las figuras emblematicas del pop ya habian cambiado, entre los mas importantes

podemos mencionar a José José, conocido como "El Principe de la Cancion", y aunque ¢l fue
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conocido por su musica romantica, el pop comenzaba a danzar entre las baladas romanticas
para apropiarse de este estilo. Juan Gabriel se convirtio en otro de los artistas mas influyentes
de la musica mexicana en general. En los afios 70, gand popularidad con canciones como
"Querida", "No Tengo Dinero" y "Hasta Que Te Conoci". Y aunque podemos reconocer a Juan
Gabriel por sus contribuciones al bolero, o a la musica ranchera, su estilo unico y su publico

lo clasificd como uno de los iconos de pop mexicano.

Emmanuel surgi6 directamente en la década de 1970, nuevamente las baladas romanticas se
apoderaban de su estilo, las cuales conquistaron el corazén del pop, canciones como "La Chica
de Humo", "Toda la Vida" y "Quiero Dormir Cansado" pueden reconocerse entre su repertorio

musical de pop.

Como podemos ver a través de la historia el pop en cada década ha sonado distinto, pues es un
género envolvente que responde a lo “comercial”, es decir, lo que més vende al pablico, pero
también a la popularidad, el sonido musical mas popular o que mas predomine en la industria
en ese momento sera adoptado en melodias dulces y digeribles, y se convertird en el nuevo
sonido del pop. La cultura popular influird en los pardmetros de como suena el pop. Osiris
Viézquez, productor y duefio de Discos Manivela, nos mencionaba en la entrevista que “el pop

se adecua a lo que estd sonando”.’

Hassel, productor musical y musico emergente, menciona algo muy similar: “Es pop de
5 y

popular. Entonces lo que se necesita realmente para ser pop yo creo que es simplemente tener
una nocién de lo que estd en tendencia actualmente en tu entorno” (Entrevista realizada en

abril, 2024).

Si tomamos en cuenta que el pop viene con el cambio, definitivamente para 1980 se marc un
antes y después para este género, fue un momento clave, ya que la mayoria de las personas
cuando piensan en pop, se remontan y extraen a sus referentes a partir de la década de los 80s,
un periodo emocionante, diverso para la musica pop en México, con una amplia gama de estilos

y artistas.

SEntrevistas realizadas del 16-18 de abril 2024.

38



Comisario Pantera explica en La Evolucion Del Pop Mexicano (2024) que:

En los afios 80, la musica electronica comenzé a ganar popularidad en todo el mundo,
y México no fue la excepcion. El pop mexicano experimentd un cambio en su sonido,
incorporando elementos electronicos y sintetizadores en sus canciones... Artistas como
Timbiriche, Flans y Sasha Sokol fueron algunos de los representantes mas destacados
de esta época. Sus canciones, con ritmos bailables y melodias pegajosas, capturaron la

atencion de los jovenes y se convirtieron en éxitos radiales.

Durante los afios 80, el rock en espafiol experimentd un auge tanto en México como en otros
paises de habla hispana. Bandas como Caifanes, Soda Stereo, Hombres G y Alaska y Dinarama,
entre otras, ganaron popularidad con su fusion de rock, pop y otros géneros musicales. Ademas,
se popularizd con mas fuerza la balada romantica que continuaba siendo un género muy
popular en México, con artistas como Jos¢ José, Juan Gabriel, Luis Miguel, Ana Gabriel y
Emmanuel dominando las listas de éxitos con sus emotivas interpretaciones y canciones

romanticas.

Y aunque el auge de la musica disco se dio principalmente en la década de 1970, su influencia
se extendio a los afios 80, con grupos mexicanos como Timbiriche y Flans que adoptaron
elementos de la musica disco en su sonido pop. Surgieron nuevos géneros y estilos musicales,
como el pop electronico, el synth-pop y el new wave. Artistas como Fandango, y Mecano
incorporaron estos sonidos en su musica, lo que reflejaba la influencia de la musica

internacional en la escena pop mexicana.

Los 80 en México fueron una década de importantes transformaciones politicas, econémicas,
sociales y culturales, lo cual provoco cambios como respuesta en la musica que se escuchaba.
Esta década fue testigo de la emergencia de nuevas bandas y artistas, asi como del surgimiento
de nuevos géneros musicales y movimientos culturales.Durante los anos 80, México estuvo
gobernado por el Partido Revolucionario Institucional (PRI), que habia estado en el poder
desde 1929. En 1982, Miguel de la Madrid asumi6 la presidencia, enfrentando una crisis
econdmica severa que llevo a la aplicacion de politicas de austeridad y reformas econdémicas.
Meéxico Nuestro pais sufrid una crisis econdmica importante, caracterizada por una deuda
externa considerable y una inflacion alta. El gobierno implementdé medidas de ajuste
estructural bajo las directirces del Fondo Monetario Internacional (FMI), lo que condujo a

recortes en el gasto publico, privatizaciones y liberalizaciéon econdémica.
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Es por ello que los afios 80 fueron testigos de un aumento en la actividad politica y social en
Meéxico. Lo que acontecio en movimientos estudiantiles, sindicales y de derechos humanos que
desafiaban al gobierno y exigieron reformas democraticas y justicia social. Esto le dio un un
impulso al rock pues en sus letras se expresaba y parodiaba lo que se pensaba estaba mal, la
musica se convirtié en una manera de protestar, y fue asi como el rock en espaifiol experimentd
un auge en los anos 80, con bandas como Soda Stereo (de Argentina), Héroes del Silencio (de

Espana) y Caifanes (de México).

En nuestro pais, los grupos como Caifanes y Mana fueron especialmente populares hacemos
mencion al rock porque, si bien este género de musica no es pop, fueron los mas importantes
para los anos ochenta y aunque podemos encontrar coincidencias significativas pues el pop
responde a la cultura popular, y las canciones de Soda Stereo o Caifanes tienen letras distintas
a lo que se venia escuchando. Un ejemplo de la mezcla entre rock pop que el publico comenzd
a distinguir es en la cancién “No dejes que” de Soda Stereo, la banda creé un sonido que se
caracterizo por fusionar elementos de varios géneros musicales, incluyendo el rock, el pop y el

new wave.

El rock se identificaba por el uso de guitarras eléctricas potentes y ritmos enérgicos, pero estas
bandas también incorporaron elementos pop en su musica, como melodias pegajosas, arreglos
mas accesibles y letras emocionales. Por lo cual la gente lo bautizé como “rock fresa” o pop
rock. Y la musica pop estuvo muy presente en estos afios con artistas como Luis Miguel, Yuri,
Juan Gabriel y Emmanuel dominando las listas de éxitos. Luis Miguel, en particular, se
convirtié en un icono de la musica pop romantica en México durante esa década. Sus albumes,
como "Decidete" (1983), "Palabra de Honor" (1984) y "Soy Como Quiero Ser" (1987), "Isabel"
(1984) "Ahora Te Puedes Marchar" y "Yo Que No Vivo Sin Ti". "La Chica del Bikini Azul"
(1983) (Comisario Pantera, 2023).

Estas canciones combinaban elementos de pop latino con influencias de la musica internacional
pues este intérprete tuvo presencia particularente en hispanoamérica gracias a que diversas
discograficas comenzaron a buscarlo y producirlo. La industria musical hizo un modelo de
negocio con el artista, buscaban que sus éxitos vendieran, que las melodias fueran tan pegajosas
y se vendieran sus éxito. Otra de las caracteristicas de la musica de Luis Miguel es que grabo

con muchos artistas nacionales e internacionales gracias a las disqueras que lo conectaban, esto
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aument6 su popularidad. La exposicion medidtica también ha desempefiado un papel
importante en la promocion de la musica pop. En este ejemplo, Luis Miguel tuvo una alta
participacion en programas de television, conciertos y entrevistas, esto provocd que este
musico emergente que comenzo6 desde muy pequenio en la musica se fuera consolidando como

una figura destacada en la escena musical pop.

Algunos de los programas de television en los cuales participd y contribuyeron a su crecimiento

como artista y popularidad fueron:

"Siempre en Domingo": Este iconico programa de variedades, conducido por Raul
Velasco, donde Luis Miguel se presentd en numerosas ocasiones, interpretando sus

éxitos y siendo entrevistado sobre su carrera.

"Juguemos a Cantar": Era un programa infantil conducido por Verdnica Castro
transmitido en la década de 1980. Aqui también participé como invitado en varias

ocasiones.

"Noches de Gala": Este programa de variedades presentaba actuaciones musicales
de artistas famosos. Luis Miguel fue invitado en varias ocasiones por su carisma y

amor que el publico demostraba al escucharlo cantar.

"La Carabina de Ambrosio": Aunque este programa tenia un enfoque mas cémico
y de entretenimiento, ocasionalmente presentaba actuaciones musicales. Luis

Miguel participd alguna vez mostrando sus éxitos en los 80.

Los programas de television impulsaron muchas carreras y ademas eran una manera en la que
se media lo que el piiblico queria escuchar, pues mediante encuestas, y medicion de rating estos

programas buscaban conectar con el publico e invitaban a mas cantantes del pop.

Aldo Carpes, musico emergente, nos comparte en la entrevista para esta investigacion que el
b

pop es muy digerible, es un género que a muchas personas les acomoda, si claro que es el

género mas comercial y vende mucho pero también es cierto que un buen pop siempre se

disfruta.
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Timbiriche fue otro de los principales exponentes del pop juvenil en México durante los afos
80. Formado en 1982, Timbiriche gano6 popularidad rapidamente con su estilo fresco y juvenil,
sus coreografias elaboradas y su musica pegajosa. La banda lanz6 una serie de éxitos como
"México", "Besos de Ceniza" y "Tuy Yo Somos Uno Mismo", que se convirtieron en himnos
de toda una generacion que siguio a este grupo durante toda su carrera y hasta la fecha se siguen

bailando sus éxitos.

Otra banda emblematica de los afios 80 fue Flans, un trio femenino que combinaba pop, dance
y synth-pop en su musica. Con canciones como "No Controles", "Las Mil y Una Noches" y
"Bazar", Flans se convirtié en una de las bandas mas populares de la década y dejé una marca

indeleble en la escena pop mexicana.

Durante los afios 90, México observo un crecimiento significativo de la clase media, impulsado
en parte por reformas econdmicas y la apertura al comercio internacional. Esto contribuyo a
cambios en el estilo de vida y patrones de consumo en el pais. La musica latina, incluyendo el
pop, rock en espanol y géneros regionales mexicanos, experimentd un auge en los afios 90 con
artistas como Luis Miguel que se mantenia desde los 80, Shakira, Ricky Martin, y grupos como
Mana y Café Tacvba. De igual manera el cine mexicano vivi6 un renacimiento en los afios 90
con la emergencia de directores como Guillermo del Toro, Alfonso Cuarén y Alejandro
Gonzélez Inarritu, cuyas peliculas ganaron reconocimiento internacional y premios en
festivales de cine de todo el mundo. Las telenovelas eran de los programas mas vistos en la
TV, entre las mas iconicas de esa década se incluyen: "Maria la del Barrio", "La Usurpadora",
"Dos Mujeres, un Camino", "Canaveral de Pasiones", entre otras. La musica era clave en las
novelas pues se lanzaban en sencillos con temas que identificara identificaban a estos

programas; la gente los escuchaba también en la radio y adquiria los discos compactos.

Los programas de entretenimiento eran populares: Uno de que alin se mantenia en el canal 2
era "Siempre en Domingo", que ofrecian una mezcla de musica, en la que predominaba el pop,
entrevistas y toques de humor “Musica Libre" fue un programa de television que se emitié en
esos afios, el cual, fue muy importante porque fue un espacio para la promocion de artistas
emergentes y establecidos en la escena musical mexicana. El programa presentaba actuaciones
en vivo de una variedad de géneros musicales, incluyendo rock, pop, musica regional
mexicana, musica electronica y més. Ademas de las presentaciones en vivo, "Musica Libre"

también incluia entrevistas con los artistas, segmentos de noticias sobre la escena musical y
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cobertura de eventos y conciertos. Y es que en ese entonces el rock y el pop eran lo mas

comercial de la época.

Del auge del rock en espafiol en México y en toda América Latina, surgieron bandas, algunas
ya mencionadas, como Caifanes, Café¢ Tacvba con su éxito “Como te extrafio mi amor”, Mana,
Soda Stereo, Los Fabulosos Cadillacs y Molotov que ganaron popularidad y se convirtieron en
referentes del género. La musica pop y la balada roméntica siguieron siendo populares durante
los afios 90 intérprétes como Luis Miguel, Alejandro Fernandez, Cristian Castro y Thalia
dominaron las listas de éxitos con sus baladas romanticas y canciones pop pegajosas

(Comisario Pantera, 2023).

La musica pop en México durante los afios 90 fue una mezcla vibrante de baladas romanticas,
ritmos bailables, fusiones latinas y sonidos alternativos, con una variedad de artistas y estilos
que reflejan la diversidad y la energia de la época. El pop latino se caracterizo por fusionar
elementos de la musica pop con ritmos y sonidos latinos. Artistas como Shakira, Ricky Martin,

Enrique Iglesias, Paulina Rubio y Thalia tuvieron un gran éxito en México y en el mundo.

La musica se comenzo a volver mas internacional gracias a la interaccion comercial que habia
creado México con los paises vecinos, la mezcla de artistas colombianos, puertorriquefios,
espafioles que sonaron por todas partes hicieron el pop de México una nueva historia con “sabor
latino”. El fenomeno del teen pop y las boy bands también dejo su huella en México durante
los afios 90. Grupos como Menudo, Timbiriche, Kabah y Onda Vaselina (mas tarde OV7)
fueron populares entre los jévenes y dominaron las listas de éxitos con sus canciones pegajosas
y coreografias elaboradas. México tuvo varios referentes importantes en el género del pop,

tanto a nivel nacional como internacional.

Paulina Rubio conocida como "La Chica Dorada", gand fama como integrante del grupo
Timbiriche en los afios 80 y luego lanzd una exitosa carrera como solista en los afios 90. Su
album "EI Tiempo Es Oro" (1995) incluy6 éxitos como "Te Daria Mi Vida" y "Nada de Ti".
"Mio".

Fey fue una de las figuras mas importantes del pop mexicano en los afios 90. Con su estilo
fresco y juvenil, Fey conquisto al piblico con éxitos como "Media Naranja", "Azicar Amargo"

y "Muévelo".
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Los afios 2000, fueron de cambios significativos, fue el cierre de las décadas pasadas, se
consolidaron nuevos artistas que alcanzaron éxitos nacionales e internacionales, tener un
televisor era mas comun ademas de que llego la television por cable y satélite, que permitid
acercarnos a la cultura popular de otros paises, en especial se recibieron influencias de Estados
Unidos, en la programacion y en la musica. Si bien el internet llegdé a México en la década de
1990, su adopcidn y expansion se produjo de manera gradual, aunque de primera instancia su
uso se enfoca en el sector educativo y gubernamental para los 2000 aumentaron el nimero de
personas que tenian acceso a la red. Para el 2010 el internet se convierte en una parte integral

de la vida cotidiana de las personas, su uso se extendio al comercio y el entretenimiento.

Con la expansion del internet y el surgimiento de las redes sociodigitales, la cultura pop en
México pasa a la digitalizacion y la conectividad en linea. Las plataformas como Facebook,
MySpace y YouTube permitieron a los usuarios acceder y compartir contenido cultural,
musica, videos y mas, contribuyendo a la difusion de la cultura pop en el pais. En el ambito
cultural y del entretenimiento, los afios 2000 vieron una reconfiguraciéon en la produccion
musical, radiofonica, cinematografica y televiva con la aparicion de nuevas formas de
reproduccion y consumo, con la consolidaciéon de artistas, directores y programas que

alcanzaron reconocimiento nacional e internacional.

Para la television mexicana la produccion de novelas musicalizadas fueron un 4it, producciones
como: "Rebelde", "Rubi", "La Fea Mas Bella" “Camaleones” “El diario de Daniela” “Mision
SOS” fueron algunas de las telenovelas més populares de la década. Ademas, las series de TV,
tanto nacionales como internacionales, ganaron popularidad, con programas como "Vecinos",
"La Familia P. Luche" y "Friends" siendo muy populares entre el piiblico mexicano. Friends,
un icono de la cultura pop, atrajo a los televidentes a un contenido de sitcom internacionales
por lo que la musica pop en inglés comenzo6 a sonar mas repetitivamente en las estaciones de

radio, y en las casas de los mexicanos.

Estas telenovelas como “Rebelde” produjeron un estallido en el publico que no s6lo habia
quedado cautivado por su trama sino que se hizo presente su musica en todos los mp3 , los
conciertos comenzaron a venderse con una efusividad y rapidez, incluso la banda hizo giras
internacionales. Rebelde representd un éxito para la musica pop, pues se estima que el grupo
musical realiz6 cientos de conciertos en todo el mundo. Un icono de la musica que emergio de

la television y se consagrd gracias al publico y sus giras.
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Otro de los programas de concursos y reality shows que impulsaron la cultura masiva popular,

fue ";Quién quiere ser millonario?", "Big Brother",y "La Academia" ofrecian entretenimiento
interactivo y competencias que atraian a una amplia audiencia. En la primera generacion de
"La Academia", un programa de competencia musical transmitido por TV Azteca en México a
partir de 2002, se destacaron varios concursantes, pero uno de los mas recordados y exitosos
fue Yahir Parra. Aunque no gano el primer lugar en la competencia, Yahir logré un gran éxito

después de su participacion en el programa, consolidandose como un cantante popular y

lanzando una exitosa carrera musical (Comisario Pantera, 2023).

Yahir es conocido por su versatilidad musical, pero su estilo predominante se centra en géneros
como pop, balada pop y musica latina contemporanea. Algunos de sus éxitos mas conocidos
incluyen canciones como "Alucinado", "La Locura”, “Contigo Si", "Amnesia". También
participaron y emergieron artistas como Maria Jos¢, Carlos Rivera, quienes con los afios

alcanzaron el éxito.

En los anos 2000, la musica pop en México continud siendo una parte importante de la escena
musical del pais, con una variedad de artistas y estilos que reflejaban las tendencias globales y
las influencias locales. Esta década vid surgir a una nueva generacion de artistas pop en México
que ganaron popularidad tanto a nivel nacional como internacional. Entre ellos se encuentran
Belinda (artista que venia de las novelas mexicanas y alcanz6 fama por su carisma, belleza y

su gran voz), Jesse & Joy, Camila, Reik, Paty Cantt, entre otros.

Varios artistas de pop lograron un éxito significativo a nivel internacional en los afios 2000.
Shakira, con su album "Fijacion Oral Vol. 1" (2005) y el posterior "Oral Fixation Vol. 2"
(2005), obtuvo un gran éxito en México y en todo el mundo. Paulina Rubio, Thalia y Alejandro
Fernandez. La musica pop en México en los afios 2000 estuvo marcada por colaboraciones
entre artistas de diferentes géneros y estilos musicales. Fusiones de pop con géneros como el
rock, la musica regional mexicana, el hip-hop y el regueton se hicieron populares, lo que dio

lugar a canciones y albumes diversos y eclécticos.

Segtin el productor Emil Anaya en la entrevista para la investigaciéon menciona que en los afios
2000, la produccion musical en la escena pop mexicana se volvié mas sofisticada con el uso de
tecnologia de grabacion avanzada y técnicas de produccion modernas. Sus sonidos pop mas

elaborados y pulidos, asi como la experimentacién con nuevos estilos y tendencias.
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Como hemos analizado en todo este apartado la escena del pop ha sido muy cambiante a través
del tiempo, esto debido al contexto socio cultural que ha experimentado el pais y el mundo,
cuando el entorno social cambia, las personas también, esto indica que los gustos populares se
transforman con el tiempo, y como el mismo nombre del género nos hace alusion, las raices
del pop provienen de la “popularidad”. Mientras que en ciertos afos se escuchaban boleros, en
otros predomina el rock o la electrénica, el pop siempre encontré su sonido y su manera de

mezclarse con lo més popular.

Podriamos hablar incluso de que es un género camalednico que se iba adecuando a como
sonaba cada época, podemos afirmar que el éxito del pop se debe a que siempre ha estado en
tendencia, busca evolucionar y claro, responde a lo que mas vende, de ahi que es un género
comercial, pero también es cierto que es un género digerible, donde resaltan las melodias

envolventes, pegajosas.

Se puede observar como desde sus inicios el pop ha sido una mezcla de sonidos culturales, y
géneros en sus inicios las influencias europeas y estadounidenses, con el jazz y rock, con el
paso del tiempo una mezcla de influencias latinas, Argentina, Colombia, Puerto Rico, que le
dieron paso al pop latino, y al inicio de lo urbano. Aunque el pop suena distinto a través de los

afios, la esencia de su melodia siempre se mantiene.

El pop va siempre por etapas. Ahorita, por ejemplo, podria decir que ha regresado un
poco a esta estética de los 2000. Hace poco teniamos la estética de los 90, es ciclico
entonces. Siempre se va a mantener, insisto, en la misma esencia. Siempre vamos a
tener Alex Syntek, siempre vamos a tener Belanovas, siempre vamos a tener Justin
Timberlake, ;no? Michael Jackson; pero con estas variantes que puede ser a lo mejor

el lenguaje, ;(no? El lenguaje que se esta utilizando en estos dias.

Claro, ;por qué no alguno que otro sonido? Ahora vemos mucho que esté la estética
pop, y de repente empieza el reggaeton, y dices “okay” ;no? Es una variante de estos
dias, estd interesante. Pero si, en general es ciclico. Realmente vamos a estar
escuchando lo mismo que estamos escuchando ahorita en unos 20, 30 afios, solamente

que con la estética de ese momento (Aldo Carpes, entrevista realizada en abril, 2024).
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Los medios de comunicacion impulsaron la carrera de muchos musicos emergentes del pop,
desde hace afios, si no era la radio o la editorial, la television sin duda posicioné a muchos
consagrados en la industria de hoy en dia, con novelas que contenian musica, o programas de
television dedicados exclusivamente a los artistas como lo fue la academia.

Luis Avilés, creador y periodista de Hits Futuros, en la entrevista realizada en abril, 2024

menciono que:

Los medios de comunicacion son como un refuerzo al final eso de comunicacion,
actualmente no hay un medio que marque la aguja en los temas de promocién como
algun artista. Al final todo el proceso de estrategia de comunicacion de un lanzamiento
de un artista no es algo que se tiene que hacer forzosamente, solo ayuda a llegar a mas
gente, entonces creo que su papel sigue siendo importante. a no creo que sea tan
trascendente, como era en los 80, 90, donde pues no habia internet, ahorita creo que con
la viralidad, y el acceso a internet hay maneras de donde los artistas pueden darse a

conocer.

Con esto podemos decir que hoy en dia el circuito no es muy distinto, pues los medios siguen
siendo un factor importante que da a conocer a nuevos artistas, pero si ha evolucionado. Los
medios de comunicacion “tradicionales” han sido sustituidos para muchas personas por medios

de comunicacion “digitales”, es decir, plataformas y redes sociodigitales.

En la actualidad han sido las redes sociodigitales las que han impulsado las carreras de muchos
musicos emergentes, trabajo que en su momento realizé la television. Sin embargo, ahora es
mas inmediata la conectividad, ya que permite que los procesos para volverse “reconocido”
sean mas rapidos. Estos mismos se han acortado como consecuencia de una audiencia que
posee mayor accesibilidad y cercania a los conversatorios, que puede opinar y compartir con
un so6lo click. Sin embargo, este click estara sujeto a la cantidad de personas cuyo algoritmo
encuentre similitudes en cuestion de contenido desde el momento en que se suba a la

plataforma. Esta interaccion serd explicada mas adelante.
En el auge de la television, para conocer la opinion de los televidentes, se necesitaban hacer

encuestas o medir los puntos de rating. Con el uso de las redes sociodigitales, los comentarios

suceden en directo, puede medirse el nimero de visualizaciones al instante, es decir, que el
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circuito se ha transformado, volviéndose mas rapido debido a que la respuesta de las masas es

mas inmediata y accesible para todos.

El creador de Hits Futuros, también explicd las diferencias actuales entre los medios de

comunicacion tradicionales y los medios de comunicacion digitales, para la industria musical.

La diferencia son las formas, y a quién quieres llegar. Los medios tradicionales son
escuchados en general por un target (publico) de mas de 30 afios, o sea quienes leen
periddicos quienes escuchan la radio, quien esté obviamente en tele, y la gente de menos
25 afios, ya no lee un perioddico, ya no escucha la radio, entonces, para ellos son los
medios digitales, con el celular es su mano todo el tiempo estan ahi. Porque hay artistas
que aunque tu los quieras insertar en medios digitales, pues no van a funcionar tanto
como que vayan a radio, porque su publico estd alld, y a la inversa. Y ahi entra el pensar

bien qué hacer, cuando, como y donde.

Es decir no significa que los medios de comunicacién tradicionales se hayan vuelto
“inservibles” para la industria musical del pop, sin embargo su uso es distinto a como era antes,
estos se dirigen a publicos distintos. Recordemos que el pop busca alcanzar las tendencias de
la manera mas rapida posible para su comercializacion, para lo cual los medios digitales hoy
dia son la opcién mas conveniente, hablaremos de la llegada de las redes sociodigitales como

un nuevo jugador del campo en los siguientes capitulos.

El publico siempre ha sido protagonista en la escena popular, pues es este mismo el que
conforma el campo de la gran produccion. Aqui se crean significaciones otorgadas por la
validacion de las masas, ya que se preocupan por el mercado, y aunque el campo de la
conservacion pareciera rechazar que lo nuevos agentes entren al juego porque complacen a la
parte mas “comercial”, y no a la cultura o a las artes. La realidad es que el pop emergié de los
sonidos vanguardistas mas escuchados, por lo tanto, sigue tendencias en busca de la

comercializacion.

48



1.3 ;Un género musical unicamente comercial?

Tratar de describir al pop con palabras, mas alla de sonidos, se ha encasillado sencillamente en
describirlo con su misma denominacién: popular. Sin embargo, cuestionar al género mismo se
volvié un punto de partida dentro de esta investigacion.

En primera instancia porque, a pesar de comprender que viene desde la popularidad sonora

reflejada en la audiencia, existe un factor clave: la comercializacion.

El pop, bueno, es la musica popular, la musica que vende, la musica que es facil de
digerir. La musica es sencilla de escuchar. Con sencillo de escuchar no me refiero a
que no sea conceptual, o que no sea abstracto, pero es la musica a la que estamos
acostumbrados a escuchar, la musica que suena en la radio, la musica que pega en la
radio, es lo que te puedo decir que es el pop (Gabbo Music, musico emergente, en

entrevista para esta investigacion, 2024).

Sin embargo, como lo plantea Bob Stanley en su libro Yeah! Yeah! Yeah! La historia del pop
moderno (2016) es esencial comprender la esencia del pop y es que como el autor lo describe,
el pop no es una doctrina; obtiene su energia y perspicacia conjugando sus contradicciones, no
suprimiéndolas. A pesar de esto, dadas las inmediaciones del género, siempre volveremos al
concepto de lo comercial, por lo que es necesario preguntarse, /el pop no es mas que la musica
de las listas de éxitos? La respuesta a esta pregunta es un tanto compleja, ya que en cierta parte,
si. Como explica Stanley, lo maravilloso de estas clasificaciones es que pueden ser capsulas
temporales perfectas y abarcar todos los géneros del pop sin mostrar favoritismo por los mas

modernos ni por los convencidos de su valia. Al respecto nos dice Jonguitud (2023):

Ademas de su impacto social, cultural e historico, la musica se ha convertido en reflejo
de la evolucion de tendencias mayoritarias generacionales. En este sentido, derivado de
la evolucion cultural del siglo XX, es inevitable poner al pop como uno de los géneros
que mayor transformacion e influencia ha tenido en el mundo contemporaneo, en parte
debido a la notoriedad alcanzada por su adaptacion cultural globalizadora, lo que le ha

acarreado ser parte del cambio en varios rumbos de la historia reciente.
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Desde los primeros afios de la década de los 2000, el pop en México ha experimentado una
notable evolucion, marcada por la expansion de estilos y la influencia de tendencias
internacionales, comenzaron a emerger con gran ¢xito. RBD, nacido de la telenovela Rebelde
e integrado por Anahi, Dulce Maria, Maite Perroni, Alfonso Herrera, Christopher Uckerman y
Christian Chavez, se convirtié en un fendmeno internacional, vendiendo millones de discos y
realizando giras nacionales para el publico, aumentando el nimero de grupos musicales

asociados a telenovelas.

Con la llegada de los 2010, otro fenémeno significativo fue el surgimiento del grupo musical
"Mis XV". Este grupo fue parte de la telenovela producida por Televisa en 2012, protagonizada
por Paulina Goto y Natalia Dupeyron. Como RBD, "Mis XV" logré atraer a la juventud
mexicana con su combinacion de musica pegajosa y una historia atractiva para adolescentes.
A pesar de que su popularidad no superd la de RBD, "Mis XV" tuvo un gran impacto en la
escena pop juvenil de la época, contribuyendo al aumento de grupos musicales relacionados

con telenovelas.

Segun Billboard (2023), en la década de 2010, el pop mexicano comenz6 a diversificarse e
incorporar influencias internacionales, como el regueton y la musica electronica. Artistas como
Belanova y Jesse & Joy ganaron popularidad con sonidos mas modernos y frescos, al mismo
tiempo, figuras como Carlos Rivera y Natalia Lafourcade destacaban no solo en México, sino
también en otros mercados latinoamericanos y europeos. El pop urbano también comenzé a
ganar terreno con artistas como CD9 y Mario Bautista adoptando estos estilos y logrando gran

éxito.

El pop se encuentra en un cambio constante, con capacidad de adaptabilidad, por lo que es vital
comprender que el poder de transformacion dentro del género va de la mano con el contexto
sociocultural del lugar en el que se desarrolla. Hassel, quien es productor musical, expresé que
“lo que se necesita realmente para ser pop, yo creo que es simplemente tener una nocion de lo

que estad en tendencia actualmente en tu entorno” (Entrevista realizada en abril, 2024).

En esta misma década, Danna Paola, quien comenz6 como actriz infantil y cantante, se
convirtié en una de las figuras mas importantes del pop mexicano. Danna Paola se concentrd
en su carrera musical después de su éxito en telenovelas, lanzando varios albumes que

recibieron elogios tanto a nivel nacional como internacional. Participar en la serie espafiola
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"Elite" aumento su popularidad a nivel mundial, lo que le permitié colaborar con artistas

destacados y ampliar su presencia en la industria musical.

A partir de 2020, el panorama del pop mexicano ha sido fuertemente influenciado por la era
digital. Las redes sociodigitales y plataformas de streaming como Spotify y YouTube han
jugado un papel crucial en el descubrimiento y promociéon de nuevos talentos. Las
colaboraciones internacionales se han vuelto comunes, con artistas mexicanos trabajando junto
a figuras del pop y el regueton mundial, como Danna Paola con Sebastidn Yatra y Reik con
Maluma. Surgieron nuevos idolos juveniles como Sofia Reyes, Kenia Os y la banda
colombiana Morat, que han captado la atencion de las generaciones mas jovenes. De igual
manera, el pop mexicano sigue diversificandose, integrando una variedad de subgéneros y

estilos. Artistas como Mon Laferte y Carla Morrison se destacan por sus innovadoras fusiones.

Ademés, figuras como Christian Nodal y Angela Aguilar han dominado con su estilo pop-
regional, creando una nueva mezcla de musica entre lo tradicional y aquello que estd en

tendencia.

El pop se adecua a lo que estd sonando, entonces, en este momento creo que claramente
el pop tiene sintomas y elementos del regional mexicano. No es regional mexicano tal
cual, pero como el regional es un género que estd vendiendo enormidades pues el pop
ahi se aprovech6 un poco eso para seguir vendiendo y seguir sobreviviendo, pero es

parte del proceso (Osiris Vazquez, entrevista realizada en abril, 2024).

Esta nueva tendencia ha aumentado en la musica mexicana con la popularidad de los corridos
tumbados. Este subgénero, que fusiona elementos del corrido tradicional con influencias del
trap y el hip-hop, ha ganado una gran aceptacion, especialmente entre el publico joven. Artistas
como Natanael Cano, quien es considerado el pionero de este estilo, han logrado llevar los
corridos tumbados a un publico més amplio, integrandolos en la corriente principal del pop.
Esta mezcla ha hecho que los corridos tumbados se conviertan en un fendmeno cultural y
musical significativo en México. Entender la indole comercial del pop lleva al espectador a
entender su caracter ciclico la ciclicidad y, paraddjicamente, bajo la que se lleva a cabo este
género musical. La fusion de viejos con nuevos ritmos, bajo las tendencias y musicos actuales,
atraerdn a los diferentes sectores de la sociedad, para asi contribuir a sus dos grandes

caracteristicas de su esencia: su popularidad y naturaleza comercial.
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1.4 El pop en la actualidad

Como hemos mencionado ya anteriormente, el pop ha evolucionado con la llegada de los afos
y definirlo puede resultar algo complejo. Herdn Zaragoza, productor musical, comparti6 en la
entrevista realizada en abril, 2024, que la mayoria o una de las caracteristicas del pop actual es
que no tiene un compromiso con una clase social, porque precisamente necesita ser mas abierto,
necesita funcionar tanto las clases altas, medias altas, medias bajas. Eso es pop, o sea que todo

el mundo sea popular, pues que todo el mundo lo escuche.

Si bien nos ha quedado claro que el pop siempre busca la popularidad, a lo largo de la historia,
son distintas clases sociales las que se han identificado con ¢l los artistas musicales que lo
interpretan han sabido abrirse campo y popularizarse con todos los estratos sociales. Esa una
de las logica del campo de la gran produccion: llegar a mercados. La otra logica es la
mercadoldgica que segmenta los publicos consumidores o usuarios pero ya en en ambito de

la apromocidn publicitario para lograr mmyor rentabilidad una vez logrado el impacto masivo.

El pop no responde a una clase social, pues como su nombre lo indica su “popularizacion”
puede darse a través de cualquier medio de comunicacion, ya que en términos cuantitativos la
mayor parte de la poblacion tienen acceso a minimo un medio de comunicacion,, las redes
sociodigitales como Instagram y TikTok, sirven como una conexion y foro para compartir el
gusto musical de los internautas, de tal manera que la musica mas compartida sera mas notoria

para el publico.

El internet hace un cambio de paradigmas, y en la dinamica de la industria, en la actualidad:
“los artistas comienzan a ser duefios de su musica”. El mismo internet, las plataformas de audio:
Spotity, Apple Music, Amazon Music, Soundcloud, entre otras y redes sociodigitales como:
Instagram, TikTok, han permitido a los artistas, ser los principales promotores de su letras,

melodias y de su persona como cualquier otro producto comercial.
Creo que, eh vivimos en una época, donde se puede escuchar mas, se puede hacer mas,

(no? inclusive hoy dia, una banda de pop puede ser totalmente independiente, tener un

buen sonido...ya es obligacion de los artistas modernos saber producirse y el pop eso
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le viene muy bien (Her6on Zaragoza, productor musical, entrevista realizada en abril,

2024).

El internet ha sido una excelente herramienta para conocer los diferentes gustos musicales del
publico, por consiguiente reconocer las tendencias mas escuchadas al momento la industria y
los mismos artistas los cuales han comenzado a producirse por su misma cuenta, en una
busqueda de popularidad han creado una interconexién de melodias; pues en la actualidad el
pop suena como una mezcla de todos los géneros musicales que estan de moda, a diferencia de
afios anteriores en los cuales se podia escuchar un sonido caracteristico del pop por afios. Un
ejemplo son los afios ochenta una combinacion de “pop electronico, el synth-pop y el new
wave” porque entre comillas jes cita? ;de quién?. La realidad es que actualmente el pop es tan
versatil que puede fusionarse con cualquier género musical, reflejando una tendencia de

constante evolucién y mezcla.

Debido a su busqueda comercial los artistas han buscado tomar todas las ramificaciones del
mercado y conectar con todos los gustos musicales posibles, es por ello que ha incursionado
en las diversas melodias existentes y las no existentes un ejemplo de ello es la mezcla del pop
con lo urbano, o los corridos, no obstante, el pop tiene su distintivo de todos estos géneros y
es que va acompafiado de melodias sencillas, pegajosas, ritmicas. Ric Harry, artista emergente

y productor musical explica al pop como un género simple:

El género del pop pues yo creo que es el género mas amigable, son baladas, son
canciones bastante digeribles, faciles de recordar que transmiten mucho pero son
simples, al final llegan a un mismo punto, que es tal cual que el escucha se lleve una
buena experiencia, una cancion que pueda guardar automaticamente y pueda poner en

el carro mientras va de paseo con su familia o en una fiesta (Entrevista realizada en

abril, 2024).

La complejidad del pop radica en su versatilidad y la mutabilidad su naturaleza, al intentar
mantenerse apegado a las tendencias se encuentra en un estado cambiante pues la moda es muy
fugaz y mas a partir de la inmediatez que se generan por las interconexiones digitales or
consiguiente el pop se escucha como una mezcla de todos los géneros musicales del momento

al respecto nos dice la productora Fernanda Macias:
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Yo creo que el pop viene pues de la abreviacion de popular, y para mi el pop engloba
muchisimo mas que un solo género, es como todos los géneros que estan de moda,
sonando, podrian ser mainstreams, y la verdad es que a mi me gustan, sé que hay gente
que tal vez prefiere las cosas mas indis, o underground pero yo creo que el pop no solo
es Taylor Swift, Katy Perry, Ed Sheeran, va més alla, por ejemplo: yo creo que en
Meéxico estamos viviendo una globalizacion de los corridos tumbados siendo pop ahora

(Entrevista realizada en abril, 2024)

Otro ejemplo es lo que dice Hassel Narvaez, productor musical emergente:

La misma palabra te lo dice. Es “pop” pop-ular. Entonces lo que se necesita realmente
para ser pop es simplemente tener una nocion de lo que esta en tendencia actualmente
en como en tu entorno,, Supongamos, yo siento que ahorita el entorno en lo que pilles
reggaeton no, y con estos artes como “El Bogueto” o “Malilla”, este “Uzielito Mix”
que viene desde antes, como el 2017 este todas estas tendencias que ahorita estan
agarrando vuelo, este yo siento que es como que es la musica popular, al menos aqui
en México actualmente, hablando del mundo, pues podemos irnos diferentes cosas
porque hay una temporada en la cual Kendrick Lamar saca un album y se vuelven locos
todos por el hip-pop, por el trap y de repente saca algo Dua Lipa y ya todos son fans
del dance, entonces realmente el género pop como tal para mi se refiere a lo que estd
en tendencia en el momento y para eso tienes que tener, pues solamente un ojo muy

agudo, para detectar esas esos movimientos (Entrevista realizada en abril, 2024).

A lo largo de este capitulo nos hemos encargado de explicar los origenes de este género
musical, sus cambios a través del tiempo, y su enfoque, si bien es complejo definir un sonido
como lo es el al “pop”, pues su naturaleza proviene no solamente de un fenémeno cultural,
social, sino que busca el sentido comercial de la industria, si nos preguntamos ;qué es el pop
mas alld de ser un modelo de musica comercial? y buscamos una respuesta mas apegada a los
canones musicales, a su composicion, a su tono a su ritmo, tras la respuestas obtenidas en las
entrevistas hechas a los distintos productores y artistas musicales, podemos encontrar un

«

“adjetivo” en comun para definirlo el cual es: “digerible”’, una metafora para sefalar que es
musica ligera, que se puede asimiliar facilmente. Es decir que no requieren de una socibilidad
y aprendizaje previos ni mucha especializacion; el objetivo es que sean faciles y estén en el

promedio de comprension y legibilidad de distintos grupos sociales. El pop es aquel género
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que se asimila con facilidad para los escuchas, un género que no es para reproducirse en
cualquier espacio, lugar o momentos especifico; su versatilidad permite que pueda escucharse
cuando sea y donde sea, transmuta a través del tiempo, buscando conectarse con otros géneros

para alcanzar su popularidad. Al respecto nos dice el productor musical, Heron Zaragoza:

Antes si oias pop, el rock no podria gustarte, sin embargo, habia un rock mainstream y
por otro lado estaba el pop que era mainstream, era su naturaleza, aunque habia todavia
una serie como de movimientos alrededor que tenian un sonido parecido al del pop
comercial. Entonces, antes este pop significaba como lo masivo... En México se
relaciona con lo fresa, ;no? O sea, si eras fresa oias pop, si eras aca barrio, eras chido,
pues oias rock. Con el tiempo eso fue cambiando, se fueron rompiendo cada vez,
disminuyendo mas las fronteras entre el rock y el pop, Al punto que hoy dia, este afio
estuvo Man4, en el Vive Latino, cuando yo habia visto Mané en otros contextos, pero

nunca en un concierto de rock, en un festival (Entrevista realizada en abril, 2024).

El pop no busca un nicho especifico, ni sonar de cierta manera, el pop no marca una directriz
tajante en como se escucha, sino mas bien, busca un alcance masivo y ser reconocido por la
mayoria del ptblico, es decir busca entrar al campo por medio de la aprobacién del gran publico
como lo hemos sefialado anteriormente. En la actualidad la entrada al campo musical por medio
del gran publico puede acortarse en temporalidad y ser “inmediata” a comparacion de otras
décadas, si bien a Paulina Rubio le costd afnos construir su carrera y darse a conocer como la
princesa del pop en México, para otros artistas como Humbe o Latin Mafia en tres afios han
logrado tocar para festivales internacionales como Coachella o llenar un Auditorio Nacional,
pues se han clasificado como un fenémeno musical que ha salido de la digitalidad, un nuevo

fendmeno que serd interesante analizar.
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Capitulo 2. Agentes de la industria musical

“Para mi ser musico representa mucha sensibilidad, de alguna forma
puedes transmitir emociones a través de los sonidos, a la ejecucion de
un instrumento, cantando, con una melodia que se te puede quedar”

- Ric Harry, productor y artista musical, entrevista realizada en abril,

2024.

Un agente es alguien que tiene la capacidad de hacer cosas, pero también estd sujeto a la
influencia de las estructuras sociales y culturales en las que se encuentra inmerso. Las estrellas
del pop y las bandas de punk o rock tienen estilos musicales, y practicas diferentes porque han

surgido en distintos contextos, con diferentes valores como hemos visto en el capitulo anterior.

La industria musical es un conjunto de compaiiias, empresas, artistas y profesionales
involucrados en el negocio de la musica. Esto incluye a los sellos discograficos, los estudios
de grabacion, los managers de artistas, los agentes de reservas, los promotores de eventos y
muchos otros. Se centran en la produccion, promocion y venta de musica pop, la industria
musical es un campo competitivo y dinamico, en el que los artistas tratan de crear y

comercializar musica atractiva para los consumidores.

En la tesis Estudio de la estructura y funcionamiento de la industria musical de rock en Quito
v propuesta de mejorar (2014) , Lalama Gross Marco Antonio, explica de manera mas detallada
el concepto de industria musical mas alla de ser un modelo de negocio, la industria musical no
debe ser entendida inicamente como un sistema orientado a la “generacion de ganancias”. En
lugar de eso, se propone analizarla desde una perspectiva mas amplia y profunda. La UNESCO

hace la siguiente diferenciacion entre el término “industria cultural”:

El téermino “industria cultural” se refiere a industrias que combinan la creacion,
produccion y comercializacion de contenidos creativos que son intangibles y culturales
por naturaleza. Los contenidos son tipicamente protegidos por el copyright y pueden
tomar la forma de bienes o servicios. Las industrias culturales generalmente incluyen
producciones impresas, audiovisuales, fonogradficas, publicacion de contenidos

multimedia y cinematogrdficas asi como las artesanias y el disefio (UNESCO, s/f:p.1).
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Y el término “industria creativa’:

El téermino “industria creativa” engloba un rango mas amplio de actividades que
incluyen a las industrias culturales mas toda la produccion artistica y cultural,
desarrollada en vivo o producida como una unidad individual. Las industrias creativas
son aquellas en las que el producto o servicio contiene un elemento sustancial de corte

creativo o artistico e incluye actividades tales como la arquitectura y la publicidad.

Por un lado esta el término “industria”, entendido como una actividad productiva con
fines de lucro, propia de las areas economicas y administrativas, que ha desarrollado
una tecnologia propia para su produccion y que estd compuesta por varios actores que
interactuan y compiten por consumidores en un mercado determinado. Por otro lado,
dicha produccion industrial esta circunscrita al campo de la creatividad, donde se
encuentran, segun apunta la UNESCO anteriormente, actividades de corte artistico y

de entretenimiento (UNESCO, s/f:p.1).

En términos bourdianos podriamos explicar a la industria musical como un campo social, en el
que los participantes compiten por la aprobacion de las audiencias, la prensa y sus pares. En
este campo, los musicos y otros actores de la industria musical tratan de obtener capital
simbolico (prestigio, reconocimiento e influencia) a través de sus actuaciones artisticas y de su
relacién con los medios de comunicacion y otros actores sociales como lo hemos venido

mencionando.

Después del entendido de cudl es el espacio donde jugaran nuestros agentes, podemos
comenzar a hablar de ellos para entender a quienes componen el campo y a su vez conocer
como llegan a él. En los siguientes apartados describiremos a detalle quiénes son dichos
participantes: musicos/cantantes, productores/ingenieros de sonido, los managers, los medios
de comunicacion y las plataformas de streaming. Cada uno de ellos tiene un papel clave en la

creacion, promocion y distribucion de la musica pop.
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2.1 Llegar a ser un musico

“Ser musico es conectar con la musica, no implica solamente saber tocar
un instrumento, tocar la guitarra, el piano, sino va mas alla es saber
transmitir, saber conectar, saber difundir el mensaje, el sentimiento,

conectar con otras personas a través de la musica”

-Gabbo Music, musico emergente, entrevista realizada en abril,

2024.

Un musico es una persona que se dedica a la creacion, interpretacion o ensefianza de la
musica. Puede ser profesional o amateur y puede dedicarse a una variedad de actividades
musicales, como la composicion, la interpretacion, la produccién o la ensefianza.

Los estilos musicales, la teoria musical, las practicas de produccion y las influencias

culturales son todas parte de la estructura social en la que un musico esta inmerso.

Cuando hablamos de un “musico” no existe un pardmetro especifico que defina cudndo
te conviertes en uno, para muchos un musico es una persona que hace o crea musica. Esto
puede incluir cantar, tocar un instrumento musical, componer canciones, producir musica
o hacer arreglos musicales. Segun la Real Academia Espafiola (RAE), un musico es “una
persona que conoce el arte de la musica o lo ejerce, especialmente como instrumentista o

compositor”.

Emilia Vega, artista musical, explica: “para mi ser un musico, es tener la necesidad, de
expresar ciertas partes, pensamientos o sentimientos a través de la musica” (Entrevista
realizada en abril, 2024). Un musico tiene la necesidad de expresarse con la musica,
transmitir sentimientos y emociones al publico, aquel que produce, compone, interpreta
puede considerarse un musico, la diferencia radica en la “profesionalidad” de su carrera.
En esta investigacion asumimos las siguientes categorias con la intencion de diferenciar

a los musicos entre si: emergente, independiente, y consagrado.

-Un musico emergente: es aquel que estd comenzando su carrera y probablemente

no tenga mucha experiencia o reconocimiento publico.
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-Un musico independiente es un artista musical que no estd contratado con un
sello discografico y que trabaja por su cuenta o a través de pequefias etiquetas.
Estos musicos tienen mayor control sobre su musica y su carrera, pero también
tienen menos recursos e infraestructura que los musicos firmados con una

disquera.

-Un musico consagrado es un artista musical que ha ganado reconocimiento y
éxito en su campo, ya sea por medio de ventas de discos, premios o

reconocimientos en la industria musical

La diferencia principal de un musico independiente es que este puede estar consagrado o
no en la industria musical. Su distintivo radica en que producen, promueven y distribuyen
su propia musica sin ayuda de un sello discografico o distribuidor mayor. Entre las
ventajas esta que tienen mayor control creativo y artistico, pero también deben gestionar
muchas tareas por su cuenta, como la produccion, la promocion, la distribucion y la venta

de su musica.

Existen muchos casos de musicos que iniciaron su carrera como independientes: Billie
Eilish, una cantante y compositora estadounidense que se hizo famosa por sus sencillos y
su musica-al iniciar su carrera, eran su propio hermano y ella quienes producian sus
sencillos. Otro ejemplo es Troye Sivan, un cantante y compositor australiano que se hizo
famoso por sus canciones en YouTube. Sin embargo, existen muchos casos de musicos
que iniciaron su carrera como independientes y al adquirir popularidad han decidido
firmar con alguna disquera; volviendo al ejemplo anterior, Billie Eilish estd firmada con
Interscope Records, un sello discografico que pertenece a Universal Music Group. Troye
Sivan esta firmado con EMI Music Australia y Capitol Records, que pertenece también a

Universal Music Group.

La razén principal de los musicos para tomar esta decision es que con un sello
discografico mayor pueden acceder a mejores recursos e infraestructura para crear musica
de mayor calidad. Lo que les brinda la oportunidad de grabar y producir albumes
completos, lanzar sencillos, realizar giras por todo el mundo y alcanzar una mayor

audiencia. No obstante, cualquier musico consolidado en la industria podria separarse de
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su disquera (segun lo que su contrato les permita) y optar por su autonomia, para seguir

haciendo musica de manera independiente.

Los musicos consagrados, como ya dijimos, son aquellos artistas que ya han sido
reconocidos por la industria en este trabajo nos hemos preguntado “;qué tiene que hacer
un musico para que lo reconozcan en la industria?”, ;qué es ser un musico posicionado?

Osiris Vazquez, productor musical y A&R, nos dice:

Quien ya lo logrd, o sea, quien ya esta consagrado, quién ya puede convocar gente,
quien hoy pueda anunciar un show sorpresa y mafiana es sold out... lograrlo es
como un todo en uno. La industria se ha vuelto un 360, entonces creo que uno de
los ejemplos, mas recientes podrian venir del urbano, Bad Bunny, no solo es que
vende entradas, se volvio una marca, entonces si, Bad Bunny vende entradas y te
puede llenar dos estadios aztecas, también sale en peliculas, también sale en las
luchas, pero también es portada de revistas de moda, va a modelar. Una Karol G
la pondria al mismo nivel. Un Natanael Cano si nos vamos al regional, o sea, son
musicos que trascienden mas alla de la musica. Creo que también en este momento

es muy importante volverse una marca (Entrevista realizada en abril, 2024).

De tal manera que un musico puede consagrarse dentro de la industria de diferentes
maneras. Puede ser reconocido por el Gran Publico que valid6 su entrada a la industria
(se prioriza mas la cantidad sobre calidad). Un ejemplo claro es Olivia Rodrigo, una actriz
que comenzo en series de Disney, pero su carrera musical comenzo6 verdaderamente tras
el reconocimiento y exposicion entre los adolescentes en enero 2021, con su cancion
"drivers license", que se convirtid en un éxito viral en TiTtok alcanzando el nimero uno
en las listas de éxitos de multiples paises y recibiendo elogios por la letra tan emotiva y
su interpretacion apasionada. La cancion trataba sobre el dolor de una ruptura amorosa,

el lanzamiento de "drivers license"

Un musico también puede ser reconocido por alguna instituciéon que pertenece al campo
de la reproduccion y conservacion, como lo son los Latin Recording Academy.
Retomando el ejemplo de Olivia Rodrigo con “drivers license”, su sencillo fue nominado
a tres categorias en los Premios Grammy, incluidas las de "Cancién del afio", "Grabacion

del ano" y "Mejor interpretacion pop" (premios otorgados por Academia Nacional de
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Artes y Ciencias de la Grabacion, conocida como The Recording Academy). La misma
cancion la posiciono en el puesto numero 1 en las listas de Billboard Hot 100 (la cual es
una lista que mide la popularidad y es otorgada por la revista Billboard, actualizada

semanalmente).

O bien siguiendo la linea de lo que mencionaba Osiris Vazquez, un musico posicionado
puede también ser validado por el campo de la Gran Produccion que es la parte comercial
preocupada por el mercado, aquel artista que ha logrado volverse una marca, “ser todo en
uno” (que va mas alla de tocar un instrumento, componer o interpretar una cancion) para
ser mas puntuales volvemos al ejemplo de Olvia Rodrigo; tras su éxito que la llevo a la
fama, y el lanzamiento de sus albumes posteriores, la artista se ha consolidado como una
marca debido a su—estilo musical distintivo, sus estrategias de marketing y el mas

importante su impacto cultural como el pop.

Olivia Rodrigo ha lanzado una variedad de productos relacionados con su musica, como
camisetas, sudaderas, posters y otros articulos de merchandising. Estos productos suelen
llevar logotipos y frases de sus canciones, y son un componente clave en la construccion
de su marca, su estilo de ropa se ha expandido a la moda y ha influido en las tendencias
juveniles, ha colaborado con marcas para promocionar productos como: Vogue, Chanel,

Toyota, o hasta la plataforma de streaming Spotify.

Bien, ya hemos aclarado lo que es ser musico independiente y un musico consagrado,
pero no del musico emergente, la fase por la que cualquier musico debe pasar, ya sea para
trabajar por cuenta propia y producirse de manera independiente, o hasta al estar firmado
por una disquera. Ser emergente es la posicion donde cualquier musico que ahora esté
consagrado debid ocupar asi sea tan sélo por poco tiempo, o durante algunos afios. En

relacion a ser un musico emergente nos dice el productor musical, Osiris Vazquéz:

La palabra dice quién va emergiendo, es un musico que va en ascenso. Hace poco
viun TikTok que decia esa frase o ese contexto estaba un poco mal gastado porque
muchos artistas lo ocupaban, pero ser un musico emergente, de entrada, no se
refiere a ser independiente, porque puede ser emergente estando en una disquera.
Tampoco significa ser un musico nuevo, mas bien se refiere a un nivel de musico

que ya estd empezando a lograr ciertas cosas, que esta empezando a destacar sobre
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el mar de propuestas que hay, eso es un musico emergente. Es un muisico que por
sus propios méritos o por su propio contexto, no lo ha logrado, pero ya, ya va
encaminado. Ya estdn todos en el escalon 1, el emergente ya pasé al dos, Ese es

un musico emergente (Entrevista realizada en abril, 2024).

Un musico emergente es aquel musico, como bien mencionamos, que esta en camino.

Puede lograr consagrarse o quedarse en la emergencia, pero lo estd intentando.

Yo creo que un musico emergente pues es el primer paso para lo que sea que
quieras lograr, es esa persona que no conocias, eh que no tenias pensado conocer,
pero que de repente escuchaste su cancion, y orale trae algo, que lo escuchaste en
el parque y dijiste okay, que lo escuchaste porque abri6 el concierto de alguien
mas y te movio algo, (es ese primer amor, es ese amor a primera vista hablando
en artistas,) es esa primera obra de arte que viste y dijiste okay ...esto si me atrapa.
Es cualquier musico que sale a romper sus miedos porque yo creo que cualquier
artista tiene muchos miedos ;qué dirdn de mi arte les gustard? ;me apoyaran?
(podré hacer esto para vivir? ;Me moriré de hambre?

Y agrega:

Entonces es ese primer paso, es romper tus miedos es dejar de ser ese huequito,
dejar de estar en ese huequito en tu cuarto, probablemente, para decir venga, voy
a lanzarlo y a ver si a alguien le gusta (Aldo Carpes, musico emergente, entrevista

realizada en abril, 2024).

Otro de nuestros entrevistados, Gabbo Music, defini6é a un musico emergente como:

Es estar en el camino. Creo que mi concepto de musico, tal cual, como lo dije
antes, es conectar con la musica, conectar con el mensaje que t quieres transmitir
a través de ella con las personas, pero estar en ese camino en, el camino, en el que
no eres,, mainstream, pero no eres alguien que esta haciendo musica en su sala,
(entiendes? Creo que te conviertes en musica emergente en el momento en el que
decides salir de ti mismo.

Y abunda:

Decides salir de cantar canciones en tu cuarto, decides salir de, eh, sentarte en una

clase de guitarra, aprender guitarra, eh, en el momento en el que tl sales de eso y

62



dices “;sabes qué? Quiero que la gente me vea, quiero que la gente vea lo que
hago, quiero ver si existen personas que conectan y que les gusta lo que yo hago,
mi arte” y creo que ahi es donde dejas de ser, eh, un musico como comun y

corriente, eh, y te conviertes en un musico emergente. Porque vas en el camino.

Un musico emergente necesariamente se identifica como aquel que ya no hace musica en
su cuarto, ni toca s6lo para sus amigos, es quien ha decidido compartir su musica con la
gente y comienza a hacerse de un pequefio nicho de gente que le guste lo que hace. Ser
un musico emergente es comenzar una carrera en la musica. Suelen estar en las etapas
iniciales de su desarrollo artistico y pueden estar trabajando en la creacion de su propio
estilo, componiendo canciones, grabando musica y presentandose en vivo, aunque aun no
hayan alcanzado un reconocimiento amplio o estable en la industria, pues su objetivo es

que con su trabajo en algin punto la industria los reconozca y apuesten por él/ella.

Los musicos emergentes a menudo enfrentan desafios como la promocién de su trabajo,
la construccion de una base de seguidores y la busqueda de oportunidades para tocar en
eventos o festivales. A pesar de estos desafios, también tienen la ventaja de la flexibilidad
en su enfoque artistico y la posibilidad de experimentar con diferentes géneros y estilos.
La era digital ha facilitado la difusién de su musica a través de plataformas en linea, lo

que puede ayudarles a ganar visibilidad y conectar con audiencias mas amplias.

Una vez aclaradas las etapas en las que se puede encontrar un musico, es necesario
comentar sus funciones principales en la industria las cuales pueden variar segtn su rol y
el contexto. La primera y mas obvia es la interpretacion. Un musico es aquel que canta,
y/o toca un instrumento para hacer musica. Asimismo un musico es el contacto directo
entre el publico y la musica pues es con su interpretacion que logrard conectar a los

escuchas con el lenguaje mas artistico, la composicion musical.

Puede que un musico interprete una cancion de algun otro artista, o bien sea una
composicion de su misma autoria, el proceso de composicion que deben seguir no tiene
ninguna formulacion exacta, pero si tiene su lado magico y complejo como lo comparte

David Byrne en su libro Como funciona la musica (2012):
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El proceso de escribir musica no sigue un camino estricto. Para algunos
compositores, la musica se crea por medio de la notacidn, el sistema escrito de
simbolos que cierto porcentaje de musicos comparte como lenguaje comun.
Aunque se use un instrumento (un piano, tradicionalmente) como apoyo para
componer, esta clase de musica surge como entidad escrita. Los intérpretes o el
compositor pueden introducir cambios en la partitura en fecha posterior, pero la
composicion se hace en su mayor parte sin la participacion de los intérpretes. Mas
recientemente, la musica empezd a ser creada mecanica o digitalmente, mediante
la edicion y la suma de capas de sonidos, muestras, notas y bits transportados y

acumulados fisicamente o en el mundo virtual de un ordenador (p. 27).

Como se puede entender un intérprete no necesariamente tiene que componer sus
canciones, y un compositor no necesariamente tiene que interpretarlas para volverse un
musico, en este caso serd la industria quien reconozca su trabajo, sin embargo la era digital
ha jugado un papel interesante tanto como un creador de musica, como medio de difusion
de ella. Y aunque los musicos puedan parecer el agente protagonista de la industria
musical existen otros personajes que son de suma importancia que la construyen y

permiten que sea un campo de juego.
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2.2 Ser un productor
“La produccion musical no es solamente representacional,

sino arte por si misma”

- Richard James Burgess, 2013.

La industria musical es aquel gran campo de juego del que forman parte diferentes agentes que
desarrollan diversos roles para que el circuito funcione. Es tal la importancia de estos agentes
que al enfocarse en el desarrollo, crecimiento y posicionamiento de nuevos proyectos, es
indispensable contar con aquella persona que cree en los nuevos talentos, en la esencia del

artista, que puede escuchar mas alld, y ese es el productor.

Herdn Zaragoza, quien es productor musical, explicaba en la que ser productor es tener una
opinidn sobre un proyecto y, como toda opinion, entre mas formada esté, entre mas abierta sea,

mucho mejor le puede servir a un proyecto.

Asimismo, Burgess (2013) explica que la produccién musical es la extension tecnoldgica de la
composicion. Captura la riqueza de la composicion, su orquestacion y performance. La captura
en la precision y su inherente habilidad de materializar, en un timbre especifico, elementos
culturales, ambientales e interpretativos junto a la entonacion, tiempo y significado. Es superior

a la musica escrita y las tradiciones orales.

lan Shepherd en What does a music producer do, anyway? (2012) hace énfasis en que el
término de productor musical significa diferentes cosas para diferentes personas. Algunos son
musicos, otros son ingenieros, algunos masterizadores. Tendran una vision agrupadora de la
musica, el sonido y las metas del proyecto, que le traerdn una perspectiva unica de los

proyectos, con la intencion de inspirar, ayudar y algunas veces, provocar al artista.

Para hablar de esta posicion dentro del juego, es necesario comprender a los agentes. Con las
entrevistas realizadas durante el trabajo de campo para esta investigacion, se encontré un
panorama en el cudl los productores participantes se adentraron en el mundo de la produccion
de distintas maneras. Para un mayor entendimiento, se catalogaran a los agentes participantes

en dos perfiles de entrada a la industria.

65



En primera instancia, existe el perfil de aquel que inici6 su carrera como musico. Quiénes, tras
tener acercamientos con la musica, decidieron que querian crear sus propias canciones y

llevarlas al publico. Este perfil resulto el principal dentro de los agentes participantes.

Yo empecé a producir porque mi banda era, hoy dia lo puedo decir, tan mala que nadie

queria producirla (Herén Zaragoza, 2024).

Antes de ser productor tuve una banda de pop punk. Con esa banda descubri la musica

(Osiris Vazquez, 2024).

Me dedico a la produccién musical. Esto lo empecé desde hace ya un poco de cuatro
afios mas o menos, y empecé nada mas por tener las ganas de querer crear algo y poder
decir eso yo lo hice y como tener ese sentido de pertenencia sobre algo que fueran mios

realmente y se desenvolvio a través de la musica (Hassel Narvaez, 2024).

Es asi como este perfil se apega, inicialmente, a ser parte de la categoria de las y los musicos
emergentes. Sin embargo, conforme los proyectos comienzan la biisqueda de un sonido propio,
se consolida uno de los grandes factores que se encuentran en juego: la coexistencia con la

dualidad de creacidn/interpretacion y produccion.

“Siendo productor, cuando se empieza a producir cosas, ;no? Cuando yo producia mis propias
canciones, entonces desde ahi me podia considerar productor” (Osiris Vazquez, productor y

A&R, entrevista realizada en abril, 2024).

En consecuencia, a partir de esta etapa, es mayormente probable que los agentes se orienten
hacia una area en particular, la de la creacion/interpretacion o la de la produccion. No obstante,
se consolidard un subperfil que mantendra esta dualidad al crear musica, interpretarla y

producirla.
El segundo perfil girard en torno a quien se hace productor porque en el pasado comenzé a

adquirir conocimientos en el campo, pero buscé obtener capital cultural institucionalizado y

curso estudios universitarios que le otorgaron el titulo de productor musical.
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Soy productora musical desde hace como unos tres, cuatro afios para aca, y he estudiado
produccion musical desde los 15 afios en escuela, y pues actualmente mi carrera es
Produccién Musical, la cudl cursé en el Instituto Tecnoldgico de Monterrey (Fernanda

Macias, productora, entrevista realizada en abril, 2024).

Soy productor musical, ingeniero en audio y musico... Fui la segunda generacion de
Produccion Musical en el Tec (Emil Anaya, productor, entrevista realizada en abril,

2024).

A pesar de la diferencia de la raiz de ambos perfiles, se encuentran una caracteristica especifica
que engloba a los agentes y Fernanda Macias lo explica: ser productor musical es llevar de la
mano un proyecto y no solo es la parte musical, “lo que nos mueve, lo que nos apasiona”, sino

es el “;como vamos a hacer que esto funcione?”’.

Al hablar de estos perfiles de entrada a la industria, es posible hablar de aquello en lo que se
convierten una vez estando en el campo. Richard James Burgess, quien es cantante y productor,

describio 6 tipos de productores en su libro The Art of Music Production (2013):

1. Artistas: Artistas que se producen a si mismos. Productores que estan en crecimiento
y desarrollan habilidades para producirse a si mismos (p. 9).

2. Autor: Describe a un productor musical o un equipo que es, de manera auditiva, la
fuerza creativa y primaria en la produccion.

Escriben canciones, tocan algunas partes con instrumentos, hacen arreglos de voces,
ingenieria, editan y a veces mezclan también.
Normalmente tienen una productora o una disquera (p. 10).

3. Facilitativo: A menudo son acreditados como “co-productores”. Normalmente inician
como ingenieros, programadores, musicos o escritores. El artista es la principal fuerza
creativa en la productora.

Su rol es de apoyo, facilitador. Maximiza las ideas de grabacion del artista (p. 14).

4. Colaborador: Un porcentaje significativo de productores se caracterizan a si mismos
como colaboradores. No controlan cada accion dentro de la produccion (p. 14).

5. Ablative: Parecido al trabajo que hace un A&R al encontrar nuevos talentos y
materiales. Son responsables de las primeras grabaciones a nivel local o regional. Estan

presentes durante el proceso de grabacion (p. 15).
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6. Consultivo: Es el mentor en una produccion. Tiene una relacion cercana con los artistas
y tiene un A&R de confianza.
Aconseja, guia y da rumbo al proyecto.
Es muy cercano al proceso creativo, sobre todo para escoger material y moldearlo

correctamente (p. 17).

Los agentes participantes en esta investigacion son considerados, en primera instancia, como

productores artistas y, posteriormente como productores autores.

Burgess explica que clasificar a los productores puede ayudar a las disqueras y artistas para
escoger apropiadamente a sus productores y viceversa, ya que requieren de habilidades
especificas, responsabilidades y funciones dentro de los diferentes proyectos. De igual manera,
diferentes géneros musicales o subgéneros, requieren de habilidades propias de produccion, lo

que creard variaciones en la relacion entre el artista y el productor.

Es tal que ninglin proyecto tendré necesidades igualitarias a pesar de que se parezca a otro, por
lo que el mejor productor serd aquel que encaje con los ideales y requerimientos de la esencia

del artista. Al respecto nos dice Herén Zaragoza:

Eres productor por tus conocimientos o eres productor por tus habilidades, o por el
equipo que tienes o por los contactos que tienes también, ;no? Entonces yo creo que en
la parte de digamos del capital cultural que debe tener un productor, pues es, ;formacion
musical? Si. ;Una formacion técnica? También, ;no? Conocer los equipos, las distintas
plataformas para grabar, técnicas de de microfonia... A veces ti vas a un estudio, o sea,
tu contratas el estudio para producir un grupo y hay un técnico ahi, pero si que es verdad
que tienes que saber pues eso, ;no? Saber sugerirle porque a veces te preguntan ““;con
este o con este micro?” |No? O, ;qué preamplificador te pongo? Y si no tienes idea te
vas a ir con la opinion del técnico, pero el técnico no tiene claro el sonido que t quieres,
entonces meterte en esa parte como para entenderlo es necesario.

Y afiade:

Escuchar mucha musica, es un conocimiento que tienes que tener asumido, o sea saber
que si bien tu vas a darle un sonido a la banda, también tienes que dejarla sonar,

entonces ser sensible a a la propuesta que tiene el grupo y que no suena a ti, sino que
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suene al grupo como tal. Y también todo eso te obliga a tener que trabajar para la

cancion (Herdn Zaragoza, productor, entrevista realizada en abril, 2024).

Para concluir este se expondran las tareas del prooductor Para esto retomaremos a Sean Slade

(2002) en el texto The Four Vital Roles of a Music Producer, publicado para el curso de

Produccion Musical de Berklee College of Music, donde explica las responsabilidades mas

importantes que debe llevar a cabo un productor para ayudar a los artistas a explotar su arte.

Para conjuntarlos, cre6 4 grupos de tareas que se explicaran a continuacion.

1.

Agenda y presupuesto: La responsabilidad del productor es agendar sesiones de
grabacion con un presupuesto especifico. La tarea principal en este punto serd que el
musico complete la agenda de manera eficiente, pero también que la parte técnica y
artistica sea satisfactoria para el proyecto.

Darle forma a la misica: Dentro de este punto, Slade toma como eje explicativo a
George Martin, quien explicd que “el productor es la persona que realmente enmarca
todo, lo lleva al publico y dice es lo que es”

Supervisar el performance: El productor debe saber identificar y obtener el mejor
performance del musico. En este punto encontramos tres responsabilidades; una
artistica, una técnica y la tercera donde estos componentes se juntaran en la creacion
del producto.

Trabajo vs. Juego: El productor debe mantener un balance sutil entre las demandas
del trabajo y los elementos creativos que se utilizan para la creacion musical (2002, pp.

45-54),

El papel del productor musical es fundamental en la industria musical, ya que es el encargado

de llevar a cabo la vision artistica de un proyecto, desde su concepcion hasta su materializacion.

La eleccion del productor adecuado dependera de las necesidades del proyecto y del artista, y

requerird de habilidades técnicas, musicales y de comunicacion. En Ultima instancia, el

productor musical es el encargado de capturar la esencia del artista y llevarla a la vida, por lo

que su papel es crucial en la creacion de musica que resuene con el publico y, por consiguiente,

en el proceso de consagracion de las y los musicos emergentes dentro de su escena musical.

Posteriormente se hablard con mayor profundidad del desarrollo del productor en el juego.
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2.3 Llegada de las redes sociales: ;un nuevo jugador?

“Para poder llegar a un publico creo que necesitas saber
muy bien el contexto en donde estds” - Emil Anaya,

productor musical, entrevista realizada en abril, 2024.

El campo musical cuenta con al menos tres componentes: los agentes como los musicos, los
productores/A&R, y las insituciones como las disqueras y los medios de comunicacidon que
llevaron a muchos musicos al estrellato. A finales de los 90 y principios de los 2000 la era
digital lleg6 a estructurar el circuito musical, se crearon plataformas digitales que sustituyen a
los CD’S, Vinilos, MP3 con servicios de musica digital como Napster en 1999 vy

posteriormente el surgimiento de otra plataformas como iTunes, Spotyfy ntre otras.

Aunque en términos generales las redes sociodigitales son mas recientes en ambito de la
produccion y circulacion musical hicieron mucho més que los medios tradicionales pues la
conexion entre el artista, la musica y el mismo publico se sintetiz6 a un click, con la creacion
de las redes sociodigitales como un nuevo medio de comunicacion donde todos los artistas (que
asi lo deseen) pueden promocionar su musica y conectar con sus fans directamente en
Instagram, TikTok y Twitter. Pero no so6lo ello, la inmediatez llegd a revolucionar la
temporalidad y procesos de trabajo que se tenian antes. Un ejemplo es que la produccion
musical también se volvido mucho mas accesible, antes, hacer un 4lbum significaba entrar a un
costoso estudio de grabacion, ahora hay software de grabacion en casa que permite que los

artistas puedan difundir su propia musica.

Las redes sociodigitales influyen en la industria musical de diversas maneras. Un ejemplo de
las dindmicas que facilitaron las redes sociodigitales es que los musicos pueden promocionar
su musica y eventos sin necesidad de grandes presupuestos, utilizando plataformas como

Instagram, TikTok y X para llegar a sus audiencias directamente.

Un ejemplo de un artista mexicano que sintetizd los circuitos y se apoyo de las redes
sociodigitales, fue Humbe cantante, compositor mexicano que lanz6é su primer album,
Sonambulo en 2017, cuando tenia solo 17 afios. Y aunque este dlbum no tuvo un impacto

masivo ni inmediato al salir a la luz le permitié6 mostrar su talento como compositor y
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productor, con su habilidad para combinar letras emotivas con melodias pegajosas empez6 a
captar la atencion de un publico méas amplio. Fue hasta 2020 con su album Entropia que
comenzd a ganar notoriedad en la escena musical a través de plataformas como Spotify y
YouTube, pero su arma maestra fue TikTok, esta red social jug6 un papel crucial en la carrera

de Humbe, fue catalizador para su ascenso a la fama.

Se viralizé rapidamente pues Humbe aprovechd TikTok para compartir fragmentos de sus
canciones, lo que permitié que su musica llegara a un publico mucho més amplio y diverso,
sus canciones "el poeta" y "te conoci en Japon" se volvieron virales en la plataforma, con
usuarios creando miles de videos utilizando estas canciones como fondo, la manera en la cual
se viraliz6 fue especial, Humbe comenz6 a conectarse directamente con su audiencia porque
interactud con sus fans de manera mas personal, el artista respondia comentarios, participaba
en desafios y creara contenido a partir de su musica, fue ¢l mismo quién promocionaba de
manera masiva su musica, con canciones exclusivas que atn no estaban en las plataformas para
que la gente se enganchara a ellas, les diera presave y cuando saliera ya tuviera un publico que

corriera a escucharlas.

Humbe fortalecio su relacion con sus seguidores, lo que increment6 la popularidad y lealtad de
sus fans. Si bien, Humbe es un artista mexicano que fue un fenémeno musical que se volvid
popular muy répido, esto no hubiera sido posible tal vez de la misma manera sin TikTok, pero
es importante resaltar el momento y contexto pues influyeron en su fama. La plataforma
comenzé a ganar popularidad en México poco después de su lanzamiento internacional, pero
fue a partir de 2019, cuando realmente nacieron usuarios que la consumian, especialmente
adolescentes y jovenes. Pero no es hasta la pandemia de COVID-19 en 2020, con mas personas
en casa buscando entretenimiento que la plataforma se convirti6 en una de las aplicaciones mas

descargadas, superando a otros gigantes de redes sociodigitales (TikTok Humbe, 2020).

La pandemia fue un factor determinante para el crecimiento de TikTok en México y en todo el
mundo. Gracias a TikTok, Humbe logr6 expandir significativamente su audiencia y consolidar
su presencia en la industria musical. La plataforma no solo ayud6 a aumentar su numero de
oyentes, sino que también fortalecié su marca personal, posiciondndose como una de las figuras

emergentes mas relevantes en la musica pop latina.
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En cuanto a su carrera en vivo, Humbe ha realizado varias presentaciones en diferentes
ciudades de México y América Latina, su popularidad le ha permitido participar en festivales
importantes como: Tecate Pa’l’ll” Norte, y ofrecer conciertos de mayor capacidad, con
presentaciones por diversas ciudades, en 2022, con Poetas Tour y actualmente se encuentra
presentandose con su nueva gira Esencia Tour, boletos que han salido a la venta y fueron sold
out en cuestion de horas, ademas el artista tocara en su primer Auditorio Nacional (2024) en

noviembre, las entradas se acabaron el dia de la preventa.

En comparacion de lo que los artistas tardaban en el circuito antes, las redes sociodigitales
lograron disminuir y saltarse etapas, lo que a artistas como Paty Cantl le tom6 11 afios lograr
desde el inicio de su carrera musical, de 2004 hasta el 2015 que se presentd en el Auditorio
Nacional. Ahora artistas como Humbe al cual le tom¢6 5 afios llegar, desde que comenz6 a subir

su musica en las plataformas, a su presentacion en 2024.

Las redes se volvieron una conexién directa con el publico, sobrepasaron las pantallas de
television y la complejidad de retroalimentacion que habia, la inmediatez de las redes
sociodigitales permiten a los artistas interactuar con sus fans de manera inmediata, lo que los
ayuda a construir una comunidad y conectar con sus seguidores de manera mas accesible, esto
también deshizo la costumbre de que el publico consumiera lo que habia y se conformara. En
la actualidad con la expansion de las redes sociodigitales, los musicos se ven cada vez mas

obligados a compartir aspectos detallados de su vida personal y profesional en sus plataformas.

Ya no se trata solo de promocionar su musica, sino también de gestionar su imagen publica a
través de sus comentarios, mensajes y contenido visual. Su vestimenta, estilo de vida, y
experiencias diarias se vuelven parte integral de su presencia en linea, influenciando la
percepcion del publico y exigiendo un enfoque constante en la curaduria de su perfil digital

para mantener la relevancia y conexion con sus seguidores.

Entre sus ventajas es que las redes sociodigitales ofrecen herramientas analiticas que permiten
a los musicos entender mejor a su audiencia, ayudandoles a crear contenido que resuene con

sus seguidores, un estudio de mercadeo facil, e inmediato.

TikTok hoy es la clave, tienes un margen de gente potencial increible, puedes lanzar un
tiktok, y si a alguien no le gusta simplemente pup, lo baja, pero si alguien le gusta ahi

va a estar, y te va a comentar y lo va a recomendar y el algoritmo es tan hermoso que
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si a alguien le gusta esto se lo va a recomendar a los amigos cercanos, y si a los amigos
cercanos les gusta entonces empieza a hacer una bola de nieve y asi es como funcionan
todas estas masas. Claro que también es estresante ;no?, porque cuando ya estas en esto
y también quieres vivir de esto, entiendes que hay artistas en los que han tenido mucha
mas exposicion y eso también les beneficia econdmicamente, y ti quieres lo mismo, lo
mismo, la comparacion Sin embargo entendiéndolo de la mejor forma y sabiendo que,
lo mismo, vivimos en micromomentos eh, creo que puedes vivir en paz tranquilo y
utilizarlo como la herramienta que es y no como el enemigo sentimental que puede ser

(Aldo Carpes, musico emergente, entrevista realizada en abril, 2024).

Una de las ventajas y desventajas en cierto punto de las redes sociodigitales es que las canciones
o videos pueden volverse virales rapidamente, aumentando la visibilidad de un artista de
manera exponencial. Esto ha llevado a que muchos musicos emergentes ganen fama a través
de tendencias y desafios en plataformas como TikTok, pero asi como pueden viralizarse con
facilidad si no lo saben mantener pueden quedarse en el olvido, o puede que ni siquiera estén
preparados para un publico masivo, y es que antes el circuito musical estaba pensado para pasar
por cierto espacios, momentos para llegar a un auditorio nacional, pero, ;qué pasa cuando un
artista que no esta preparado ya sea vocalmente, o en su produccion llega a un escenario

grande? Sera una ventaja o desventaja.

Vulgarmente existe el dicho “maés sabe el diablo por viejo que por diablo” y este dicho hace
referencia a la experiencia que te da la vida, y el tiempo, es fundamental la prueba y error, para
consolidar a un buen artista, y también es un arma de doble filo para aquellos musicos
emergentes que no han alcanzado la viralidad. Aldo Carpes (2024), nos habla de esto en su

entrevista:

Primero claro que hay una comparacion con estos artistas que pegan gracias a redes
sociodigitales o sea ;por qué ¢l si?, ;por qué yo no?, hay tantos artistas que tal vez
algunos diriamos esté infravalorado, necesita mas exposicion, pero a lo mejor no es un
momento, a lo mejor ese artista ni siquiera estd preparado para que le pase eso, hay
tantos artistas que les ha pasado que pum, se van muy arriba y claro que es como todos
o sea de la noche a la mafiana tu vida cambia ;no?, entonces como artista que lo estas
viendo desde afuera, claro que desde el inicio dices jpor qué? y lo quieres hacer, y te

comen las ansias, y quieres ir corriendo ;no? Pero lo mismo cuando entiendes que ti
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eres t, que eres valorado, que eres querido, que no necesitas estar viviendo en esa
constante comparacion, que es muy complicada.

Yo creo que es cuando salen las mejores canciones, cuando salen los mejores videos,
las mejores portadas, las mejores letras, porque entonces, te aislas otra vez de todo,
vives otra vez en tu cuartito y dices: Si es cierto, me estaba consumiendo esta masa,

otra vez soy yo.

Las redes sociodigitales permiten que todo el mundo esté interconectado y esto no sélo es para
publico, también los artistas pueden colaborar ficilmente con otros musicos, productores o
influencers, lo que puede abrir nuevas oportunidades de negocio y expansion de su audiencia,
las redes sociodigitales refuerzan el capital social que se necesita para consagrarse en esta
industria. Como ya se dijo, existen dos redes sociodigitales que son fundamentales en este
nuevo circuito que se crea para entrar en la industria musical, y son TikTok e Instagram. Gabbo
Music, musico emergente, (2024), en la entrevista, diferencia estas dos para entender un poco

mas su uso:

En TikTok el contenido es mas facil de consumir, podria decir. Creo que el contenido
en TikTok estd mas adecuado a lo que el algoritmo conoce de ti, también te muestra
cosas, por lo general, que te interesan, cosas que saben que le vas a dar like, ese tipo
de cosas. Entonces al conocer el algoritmo ya tienes un punto a favor a la hora de hacer
contenido, porque ya sabes qué tipo de contenido tienes que hacer. También tienes
acceso a los analytics de TikTok que te dicen qué edad tienen, a qué hora estdn mas
activos, ese tipo de cosas, eh, ya sabes a qué hora subir el video, de qué hablar en el
video y a quién va dirigido tu video, de qué rango de edad; entonces, creo que en
Instagram tienes que ser mucho mas cuidadoso con el contenido que subes también
porque las normas de la comunidad de Instagram son bastante més estrictas.

Y afade:

En TikTok puedes hablar de muchas cosas que en Instagram no puedes hablar, en
cuanto a temas en especifico, pero en cuanto expresiones y definitivamente Instagram
para mi al menos sigue siendo un poco mas rebuscado, un poco mas dificil de
comprender como tal su algoritmo y, y bueno el contenido que hago para Instagram es

bastante diferente al contenido que hago para TikTok.
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Los artistas pueden utilizar las redes para lanzar nueva musica, anunciar conciertos y crear
campaias de marketing innovadoras que atraigan la atencion del publico, esta herramienta la
pueden utilizar desde los musicos los cuales, pueden promocionar su musica directamente a
sus seguidores sin necesidad de intermediarios, lo que les permite alcanzar audiencias globales
de manera eficiente, esto es fundamental para aquellos musicos emergentes las redes
sociodigitales les permiten acceder mas facil al reconocimiento de un gran publico para entrar
en la industria y asi sean volteados a ver, también es una de las respuestas de por qué muchos
artistas se vuelven independientes, algunos prefieren ahorrarse el pago de intermediarios
cuando tienen a su alcance un medio de comunicacion que bien utilizado puede llegar a

millones de personas en minutos.

Es otra manera de comunicar las cosas, TikTok, Instagram... Hubo un cambio en la
manera en la que trabajan porque estamos ya muy acostumbrados a la velocidad. Ya si
no es un video visual 10 segundos sino es en segundos, ya no le prestamos atencion,
creo que la gente ha dejado de leer, ha dejado de prestar atencion a textos a cosas largas.
Entonces estos medios digitales estan ayudando a pues a comunicar a la nueva
generacion que viene mas con el cerebro mas rapido de captar las cosas y es otra manera
de comunicar y los medios tradicionales pues se tuvieron que adaptar a esta parte, donde
pues justo todo es mas rapido, todo es mas veloz, entonces son importantes y también
es otra manera de trabajar interesante, tienes que saber cOmo comunicar a veces, algo
muy trascendente en poco tiempo (Luis Avilés, creador de Hits Futuros, entrevista

realizada en abril, 2024).

Pero las redes son para todos, también lo pueden utilizar productores, hasta las plataformas de
posicionamiento, managers que se encargan de la parte publica de un proyecto musical. Luis

Avilés de Hits Futuros, nos explica ctal es su funcion en la industria:

Somos como un refuerzo. Al final eso de comunicacion, todo el proceso de estrategia
de comunicacion, de un lanzamiento de un artista suma y ayuda a maximizar a llegar a
mas gente. Tenemos un servicio de relaciones publicas, nosotros cuando tenemos
trabajo con un artista que va a sacar ya sea un disco, una cancion, o va a anunciar un
concierto, lo que nosotros hacemos es primero...una propuesta de medios donde cabe
su target y donde podemos extenderlo un poco mas fuera de...a partir de ahi siempre

es como una platica ya sea con manager o director o con artista o con el sello de esto es
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lo que proponemos funciona nos gusta a todos. Se buscan los medios... Y eso es como

la manera en la que trabajamos (Entrevista realizada en abril, 2024).

Luis Zamarroni, creador de CS Press Agency 'y Chilango Style, plataformas de posicionamiento

digital, por su parte nos comenta por qué nacen estas plataformas de posicionamiento:

Mi emprendimiento se llama CS Press Agency... Esa es una agencia de
posicionamiento artistica salid gracias a la necesidad que yo vi de ofrecer servicios a
los artistas, promotores y bueno, todo tipo de personas ejecutivas del music business
para solucionar problemas relacionados con la musica a veces se preocupan demasiado
por el tema musical y lo visual y cuando piensan en soluciones de marketing, cuando
piensan en donde poner sus proyectos a nivel highlight, buscar diferentes estrategias,
ahi es en donde entramos nosotros ofreciendo un servicio porque tropiezan un poco los
proyectos y te estoy hablando de proyectos de todo de todas escalas yo he trabajado
desde con artistas independientes del nicho como underground, hasta trabajar con
disquera. He trabajado con Rimas, con Universal, con Sony, eh... con artistas que
vienen independientes de otros paises, como Espafia, Argentina. Entonces yo con todos
esos clientes veo el mismo comin denominador y es pues la falta de equipo y la falta
de manos que pues de este lado les podemos ofrecer (Entrevista realizada en abril,

2024).

La internet y las redes sociodigitales han democratizado el acceso a la industria musical,
permitiendo que artistas emergentes compitan en un espacio que antes estaba dominado por
grandes sellos discograficos y artistas establecidos, Los artistas, en lugar de ganar mucho
dinero solo con la venta de discos, ahora tienen la venta de conciertos, merchandising el pago

por plataformas digitales y las colaboraciones con marcas.

Pero, ;verdaderamente son un nuevo agente dentro del campo, o serd que las redes
sociodigitales son solamente una herramienta para facilitar el rol de los musicos, productores
y escuchas?. Creemos que es un concepto que cada lector podra definir bajo su criterio, lo que
si es definitivo es que la llegada de las redes sociodigitales no permitirian que la industria

musical volviera a ser la misma de antes.

76



2.4. Los escuchas

El circuito en el que se ven inmersos los misicos emergentes, como se explicaba en capitulos
anteriores, conlleva la existencia y convivencia con distintos agentes quiénes daran prestigio y
validacion dentro de la escena musical. En este sentido, hablar del papel de los escuchas de la
muscia es vital. Comprender la diferencia entre escucha/usuario, seguidor y fan, es en buena

parte, lo que crea una diferencia entre un artista consolidado y aquel que busca consolidarse.

La carrera de un musico comienza cuando la necesidad de ser escuchado palpita en su interior.
Cuando las palabras no le son suficientes para expresar aquello que lleva dentro, por lo que la
musica se vuelve el medio por el cual expresaran sus sentimientos, enfocardn sus emociones y
transmitiran sus ideales. Sin embargo, existe una pregunta que no puede pasar por alto: ;a quién

le va a gustar lo que tiene que decir?

Oscar Hernandez, maestro en musica, explica en el texto La semiotica como herramienta para
el estudio social de la musica (2011) que “durante los Gltimos afos, se ha hecho cada vez mas
evidente que la musica contribuye activamente en la creacioén de la realidad, de los grupos
sociales a los que pertenecemos y de las identidades que asumimos (Frith, 1996; Vila, 2002;
Tagg, 1999). La musica es relevante socialmente porque le permite a la gente hacer cosas con
ella: no solo bailar o entretenerse, sino también inspirarse, asumir actitudes diversas, gestionar

sus emociones y comunicarse con un colectivo”.

Pierre Bourdieu explica en el libro Sociologia y Cultura (1990) que para que existan gustos, es
necesario que haya bienes clasificados, de “buen” o “mal gusto”... asi como personas que
poseen principios de clasificacion, gustos, que les permiten distinguir entre estos bienes,
aquellos que les convienen, los que son “de su gusto”. Comprendiendo que los gustos permiten
discriminar entre artistas y géneros musicales, entenderemos que cada una de estas decisiones

llevara al escucha a vivir esta experiencia de manera diferente.

Bourdieu (1990) expone que “las experiencias musicales tienen su raiz en la experiencia
corporal mas primitiva. No hay sin duda gusto alguno exceptuando, quiza, los alimenticios —
que esté mas profundamente implantado en el cuerpo que el musical... De hecho, nuestros

gustos nos expresan, nos traicionan mas que nuestros juicios...” (p. 129).

77



Uno de los hallazgos principales de esta investigacion gird en torno a los escuchas tal y como
menciona el autor, Pierre Bourdieu, los agentes participantes en esta investigacion reforzaron

el punto de la musica como parte de las diferentes clases sociales.

Situando a los escuchas dentro del campo del pop, Osiris Vazquez compartid en su entrevista

que:
Yo defiendo que las canciones son como si los compositores o productores fueran
antropologos sociales, ;no? O sea representan un momento especifico de la historia y
también un momento especifico de cada sector social, ;no? Como estaban, puedes ver
los videos o los TikToks y puedes saber como se vestian, qué estaba de moda, como
hablaban. Entonces para mi la musica representa eso, independientemente del sector
social. Ahora, si hay oleadas y si hay cosas como que suelen ser favoritas de la industria

segun el momento, ;no?

George Balan (2024) manifiesta que el oyente vive una experiencia a través de la musica y, es
dentro de ¢l, donde adquiere significado. Es tal que se hablaran de tres tipos de oyentes: el
escucha incidental, el seguidor y el fan. La escucha incidental se puede comparar con escuchar
musica ambiental o musica de fondo. Esta se hard principalmente en redes sociodigitales,
especificamente en TikTok o Instagram, esta tltima a través de Reels. La musica sera aquella
que acompafie al video y, el escucha que se encuentre en esta categoria, no se detendra a

escuchar la cancion, sino que estara en dichas redes en momentos de ocio, entretenimiento, etc.

El seguidor sera aquella persona que pasa la barrera, de simple consumo de contenido en las
redes sociodigitales mientras hace scroll®, a comenzar la interaccion con el perfil del creador
de contenido, en este caso el musico, al seguirlo. Por ultimo, tenemos al fan, quién crea un
vinculo con el artista, interactia con su contenido en redes sociodigitales, escucha su musica
en plataformas de streaming y compra boletos para conciertos en vivo, tocadas, compra

mercancia, etc.

El fan te compra boletos, y el seguidor nada mas ve tus fotos, a lo mejor las likea, pero

no es el que esta escuchando todo el tiempo tu musica, el fan es el que justo va a pagar

6 Proceso por el cual el usuario se desplaza por el contenido de una pagina web, una app, etc.
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un boleto para ir a verte, va a comprar la merch, va a participar en las dinamicas que

puedas hacer y asi (Emilia Vega, musico emergente, entrevista realizada en abril, 2024).

Este agente es importante para cualquier musico dentro de la industria, sin embargo, para los
musicos emergentes, los escuchas seran parte esencial del inicio de su carrera, ya que con ayuda
de ellos, podra consolidarse un nicho con caracteristicas especificas, en el que exista apoyo
constante al artista y de esta manera poder tener un factor més a favor para salir de la

emergencia y lograr consagrarse dentro de la escena.

Cuando tuve mi primer concierto el afio pasado en Bajo Circuito, hasta ese momento
(el dia del concierto) no habiamos vendido boletos. Tuve que pedirle dinero prestado a
mis tios, a mis papas, junté una vaquita como dicen coloquialmente, para poder salvar
esa fecha, porque dijimos hagdmosla, no estamos aqui por dinero, ;no? Y en ese
momento estaba muy estresado, ya estaba ahi en el backstage, a una hora probablemente
de que saliera, y me empecé a estresar y dije “no me va a ver gente, voy a salir y no va
a haber nadie, estan aqui mis papas, ;,qué van a pensar de mi?” Se me rompio el corazon.
Y contintia:

Sali, dije “s6lo quiero respirar” y cuando salgo veo un montén de gente gritando ““jahi
estd, ahi estd!” y que me regreso y con una sonrisa en la cara y les digo “;Si vino gente!
Al final compraron boletos en taquilla”, y cuando sali era un montonal de gente que no
podia ni contar, cantando mis canciones (Aldo Carpes, misico emergente, entrevista

realizada en abril, 2024).

A medida que los fans interactian con la musica y el artista, se define una identidad colectiva
y compartida que se refleja en gustos, valores y preferencias. Este grupo de fans o nicho, se
vuelve un lugar dentro del campo del gran publico en el que se valida la musica y el arte del
musico emergente.

A su vez, este colectivo se convierte en un activo valioso para el musico, ya que le permite
entender las necesidades y preferencias del publico, logrando asi, crear dindmicas de

posicionamiento que lo impulsen a la consagracion dentro del campo.

Todo lo planteado hasta ahora en este apartado, abre el panorama para entender que el papel
de los escuchas dentro del juego es uno de los eslabones clave que conecta la creatividad de

los musicos emergentes con la consagracion dentro de la industria musical. A través de la
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escucha, la interaccion, el consumo y el fanatismo, los escuchas no solo validan la musica, sino

que también co-crean la identidad y el valor de los artistas.

El consumo de contenido por parte de los escuchas, significardn views, likes, streams,
reproducciones, reposts y comentarios que se veran reflejados posteriormente, en ganancias
econdmicas. Los musicos que logran entender y conectar con sus escuchas, construyendo una
comunidad de fans leales, tienen mayor posibilidad de trascender la emergencia y consolidarse

en la escena musical.
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2.5 Operacion clave: agentes y habitus del entorno

Cada uno de los agentes ubicados en investigacion juegan un papel crucial dentro del proceso
de consagracion de un musico en la escena, sin embargo, cada uno de ellos ha alcanzado una
posicion dentro de la industria mediante diversos métodos y recursos. Las trayectorias de
las/los musicos, productores y medios expande la visiéon de obtencion de capitales sociales,
culturales y econémicos. Es por esto que hablar de las diversas formas de obtencion de capitales
es un factor determinante para entender, posteriormente, las dindmicas de posicionamiento ;en
el pop? Este apartado se dividird en dos de los perfiles definidos en el capitulo anterior: miisicos

y productores.

Recordemos que el capital cultural influye en las posiciones sociales y las oportunidades
disponibles para una persona, ya que el acceso y el valor de estos recursos culturales pueden
determinar la posicion social, la capacidad para moverse dentro de diferentes campos sociales
y culturales. El capital cultural se identifica de tres formas: capital cultural incorporado, capital

cultural objetivado y capital institucionalizado.

El capital cultural incorporado con respecto a los musicos se materializa como la habilidad
técnica y el conocimiento musical que han desarrollado a través de afios de practica y
formacion, el dominio de un instrumento, sus habilidades para interpretar distintos estilos
musicales, su manera de expresarse, hasta su identidad artistica pues esta se va desarrollando a
la par de sus aflos de trayectoria, el dominio de un instrumento, o el conocimiento teérico

musical que hayan adquirido de manera empirica durante su carrera.

Sorprendentemente, al recabar los datos cualitativos y cuantitativos para esta investigacion, la
mayoria de los musicos emergentes coincidieron en que la musica es una profesion que
aprendes de manera académica o en la practica, puliéndola en los escenarios, las sesiones de
composicion, lanzamientos, etc. Las caidas y los triunfos les han ensefiado mas de la industria
que lo que pudieron aprender fuera de ella. Un ejemplo internacional podria ser Taylor Swift
con su habilidad de composicion perfeccionada a través de los afos, la artista no tiene un titulo
formal en composicion musical otorgado por alguna institucion académica, pero ha

desarrollado sus habilidades a través de la practica y experiencia, su habilidad para escribir

81



letras la han posicionado como uno de los musicos mas escuchados con sus composiciones

emotivas o que cuentan historias el publico se ha identificado con ellas.

En 2015, recibi6 el reconocimiento honorario de Doctorado en Bellas Artes (Doctor of Fine
Arts, honoris causa) por parte de la Universidad de Nueva York (NYU). La universidad le
concedié este honor en reconocimiento a su destacada carrera en la musica y su impacto
cultural. Un ejemplo de como las habilidades y conocimientos de composicién se van

perfeccionando y adquiriendo a través de la practica.

Al respecto, Aldo Carpes, artista musical, en entrevista realizada en abril, 2024, platica que la
mayoria de su conocimiento ha sido empirico, y fue aprendiendo de la industria en el camino

con las decisiones que tomaba:

Yo le hablé a algunos amigos, un par de amigos mejores amigos, que se unieran
conmigo a hacer un proyecto musical, ellos ya tocaban, le sabian a la musica y yo lo
que buscaba realmente era acompafiamiento, y esa es una parte muy bonita porque
después viene el momento de mi vida en el que digo bueno voy solo ahora si, a enfrentar
mis miedos, comienzo a hacer una banda, y con la banda empiezo a subir mis canciones
en Facebook primero, después en YouTube, después hago otra banda con otro nombre
y se unen mas amigos asi empiezo a hacerlo mas profesional por decirlo asi, visito mi
primer estudio profesional y comienzo a tener esta espinita de okay puedo hacer cosas,
puedo hacer que funcione...entonces cuando saco mis primeras canciones ya con esta

banda que se llamaba Dark Dont's Club, es cuando conozco a Os (mi ménager)...

Pero, ;podemos llamar “musico” a aquel que ha obtenido sus conocimientos de manera
empirica? ;Un musico puede volverse exitoso o reconocido sin un grado de estudios musicales?
Después de platicar de la construccion de su carrera musical, Aldo Carpes explica el concepto

de musico sin la formacion proveniente de una institucion como tal:

Yo creo que un musico si es el que estudia como tal la carrera de musica, ;jno? realmente
todo lo que s¢ ahora lo he trabajado empiricamente, completamente, con la préactica con
videos de YouTube, sin embargo, yo creo que es algo insisto, que lo traes en la sangre,
es algo que te nace, te mueve, yo recordaba mucho que cuando le pedia a los reyes

magos les pedia siempre algo de instrumentos.
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Aunque la educacion formal puede proporcionar una base solida en teoria musical, técnica y
practica, y, sin duda, ayuda, no es el unico camino hacia la construccidon de una carrera musical
en la industria, con el acceso a recursos en linea, como tutoriales, cursos en linea y comunidades

musicales, muchos musicos autodidactas pueden adquirir conocimientos y habilidades.

A pesar de que los conocimientos pueden nacer en la practica, la manera tradicional indicaba
que el reconocimiento de “musico” deberia adquirirse por medio de estudios, es decir, mediante
un capital institucionalizado; si bien es cierto que en la industria musical juega un papel crucial
en la validacion y el éxito de un musico, los titulos académicos como licenciaturas y doctorados
en musica, no solo demuestran competencia técnica y teodrica, sino que también abren puertas
en areas como la ensefianza y la direccion. Este reconocimiento formal eleva el estatus del
musico dentro de la industria, permite que se creen redes de interconexion para aquellas

personas que acuden al mismo curso, escuela, etc.

También cuando tenia 16 y 17 afios, fui a un verano en Berklee College Of Music,
bueno fui a dos veranos, en dos afios distintos. Y ahi conoci a mucha gente que vivia
aqui en México, o que vivia en otro lado pero terminaron estando aca, entonces muchas
de las personas que conoci en esos veranos ahora estan en la industria y fueron algunos
de mis primeros acercamientos dentro de la industria (Emilia Vega, musico emergente,

entrevista realizada en abril, 2024).

Las afiliaciones a asociaciones profesionales proporcionan una legitimacion adicional, el cual,

ofrece acceso a una red de contactos y recursos vitales para el desarrollo de la carrera.

“Tuve la oportunidad de estar en un campamento de composicion el afio pasado por LCA, que
es el sello de Bruno G, que es un productor musical de urbano que yo admiro muchisimo y
bueno, ahi hice muchas conexiones en persona...” (Fernanda Macias, musico emergente,

entrevista realizada en abril, 2024).

Por otro lado, honores y distinciones, como doctorados, titulos, honorarios, refuerzan el legado
y relevancia del musico, elevando aun mas su estatus en la industria. Si bien, en una institucion
podra adquirirse o reforzar conocimientos musicales, el capital institucional funciona mas

como un “reconocimiento” o “respaldo”, el impacto de este capital en la carrera de un musico
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es notable, se le facilitan mayores oportunidades, contratos mas favorables y un reconocimiento

ampliado tanto en la industria como entre el publico.

No creo que necesites como tal una carrera, a menos que... como que hay que saber
bien para qué quieres la carrera... Una ventaja bien escondida es que por ejemplo
“Estudios Noviembre” o cualquier estudio en general, aceptamos becarios, y de ahi
puedes agarrar muchisima experiencia en cualquier estudio, estar en donde suceden las
cosas. Pero como administrador de un estudio, nos da mucho miedo personas que
lleguen que no estén en una escuela, ;por qué? Porque no tenemos control de qué va a
pasar con esa persona, si de repente metemos a una persona que nada mas llegd y que
no tiene una institucion que la respalde, un dia puede desaparecer, o puede no llegar y
no tiene una repercusion.

Y explica:

O sea no, no le podemos decir “a la proxima no te...” nada que le pueda necesariamente
importar, pero si estds en una escuela, en donde haces un servicio social, o practicas
profesionales para un estudio, entonces el hecho de que ti cumplas con nosotros si te
da una ventaja, o tiene una repercusion si no la cumples con tu institucion, entonces
para nosotros nos da mucha mas tranquilidad que estés afiliado a una escuela... (Emil

Anaya, productor musical, entrevista realizada en abril, 2024).

Finalmente, este capital también otorga al musico un poder de influencia significativo,
permitiéndole participar en comités de premios y debates sobre la direccion de la industria,

consolidando su posicion como lider de pensamiento y creador en su campo.

El capital objetivado en la industria musical abarca todos los bienes materiales y productos que
poseen un valor econdmico y simbolico, representando el €xito, la influencia y la creatividad

del individuo o grupo.

Es simplemente mantenerte en esta linea de que todos nos vamos a apoyar entre todos
y entre los musicos nos entendemos o sea yo no tengo para una foto, okay. Pero ¢l tiene
una camara, okay le voy a pedir el favor ti qué necesitas, yo necesito un estudio okay.
Yo tengo un amigo que tiene un estudio y yo soy el intermediario ;no? Y de repente,
ya te consegui esta foto, nada més necesito que publiques esto, yo que sé, es una cadena

de ayuda... (Aldo Carpes, musico emergente, entrevista realizada en abril, 2024).
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Este capital cultural objetivado normalmente cuando el musico aiin se encuentran en la fase
emergente y no hay tanta solvencia econdmica para comprar un bien, como un estudio de
grabacion, una sesion de produccion, etc., puede ayudar por la red de conocidos y conexiones
que tiene dentro de la industria, que se pueden apoyar para conseguir y acceder mas facil a las

cosas.

Otro de los bienes que componen el capital objetivado son los premios, otorgados por una
institucion, es decir, aqui convergen dos de los capitales ya mencionados; el institucionalizado,
el cual como mencionamos, viene de una institucion y esto le da reconocimiento y notoriedad
frente a la industria, pero el hecho de haber “ganado” un reconocimiento proveniente de esta,
lo convierte en un capital cultural objetivado, un ejemplo seria: la coleccion de premios
Grammy Latinos de Shakira aumentan su prestigio y reconocimiento dentro de la industria,
sino que también destacan su influencia en la musica pop latina y global. Estos premios sirven
como una representacion tangible de su éxito artistico y contribuyen a consagrar su posicion

como artista.

Por otro lado, con respecto a los productores, la trayectoria ha sido variada pero con
caracteristicas en comun, tal y como lo vimos anteriormente. En primera instancia, hablando
de capital cultural, cada uno de los productores participantes mencionaron que sus primeros
acercamientos con la musica fueron en la nifiez o adolescencia, ya sea en ambientes familiares
o amistosos, despertando un interés en ellos que mas tarde explotarian de diversas formas, ya
fuera a través de clases de musica o aprender a tocar algiin instrumento mediante videos de

YouTube.

Fui a una escuela, no como tal instituto, y tomé un curso que daba como una empresa,
pero nunca me adapté, siempre lo senti como muy lento, como que yo ya me iba, ya me
urgia tocar solos como Kirk Hammett, asi como estar super loco y ellos querian que
aprendiera escalas y pues no, no queria, y entonces me sali y decidi que iba a buscar
todo por YouTube ;jno? Y empecé a ver desde el tutorial de coémo leer una tablatura
hasta ya después como tocar un solo de una cancidn y cosas asi, todo, todo lo he
aprendido a través de internet (Hassel Narvaez, productor musical entrevista realizada

en abril, 2024).

El conocimiento de los productores se encuentra dividido entre el perfil que obtuvo solamente

capital cultural incorporado y el perfil que obtuvo también capital cultural institucionalizado.
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Ambos perfiles obtienen capital cultural objetivado al desarrollar sus funciones como
productores en el area profesional, esto a pesar de que la forma en la que aprendieron a producir

provenga de distintos puntos de aprendizaje.

Para este punto, el productor Emil Anaya, socio de Estudios Noviembre, desarroll en la
entrevista realizada en abril, 2024, que realmente no se necesita una carrera profesional para
poder hacer produccion musical, sin embargo, hay muchas oportunidades de aprendizaje en el
area de la produccion, por ejemplo, al hacer practicas profesionales en los diferentes estudios

musicales de la ciudad, como en el propio Estudios Noviembre.

Osiris Vazquez (2024), también productor, reforzé en la entrevista realizada para este trabajo

de investigacion, la idea que exponia Emil al mencionar que:

Realmente puedo decir que lo que he aprendido ha sido sobre la marcha, preguntando
y estando, yo creo, que con la gente correcta, ;no? Porque lo he platicado con otros
amigos A&R’s y productores. Siempre voy a ser pro de estudien y preparense, pero en
la vida real hay cosas intangibles, hay cosas que la escuela no te ensefia, mas en un
mundo tan artistico, ;no? Mas en un mundo en el que a veces lo técnico es necesario,
pero también hay un factor holistico, magico, vibra de que es simplemente estar al
pendiente de las situaciones, de lo que va pasando y también es algo que se aprende.
Y continua:

También es como una habilidad que puedes desarrollar y yo aprendi a desarrollarla
simplemente por estar trabajando con estas personas que se dedicaban a descubrir
talento, porque era como “jah, mira! El trabaja asi”, “El se fija en esto”, “Este hit con
este hit tienen esto en comun”, ;no? Pero es algo que yo aprendi a desarrollar trabajando

con €sas personas.

La obtencion de capital cultural, en sus distintas variaciones, ha llevado a los productores
participantes a involucrarse con distintos sectores de la industria musical. Como se menciono
los agentes de este perfil iniciaron sus carreras, mayormente, como musicos, por lo que los
clasificamos como productores artistas que posteriormente se vuelven productores autores. Es
pertinente retomar esta clasificacion ya que al circular dentro del campo como musicos y
posteriormente como productores, crearon una red de personas dentro de la industria con mayor

amplitud, por lo que hacerse de capital social se vuelve mas accesible para estos agentes.
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Capitulo 3. Mujeres en la industria

“Luchamos para que en el futuro haya més mujeres en la musica”

-Ximena Sarifiana, para Rolling Stones, 2024.

Durante el proceso de trabajo de campo para esta investigacion, tuvimos diversos hallazgos
relevantes que han sido expuestos conforme los capitulos anteriores y que se han apegados a
aquellos puntos expuestos en la conjetura y justificacion de este trabajo. Sin embargo, tuvimos
un hallazgo en particular que necesita un apartado exclusivo dentro de este proyecto: el rol de

las mujeres en el campo musical.

Nos encontramos que esta industria es dominada por los hombres en los diferentes &mbitos que
la conforman, como la produccion, la creacion musical y los medios digitales que actian como
plataformas de posicionamiento. Este hecho crea una diferencia entre las dindmicas de hombres
y mujeres, ya que las musicas y productoras deben demostrar su pertenencia a la industria como
creadoras y no so6lo como intérpretes. Dentro de la busqueda de proyectos de mujeres para esta
investigacion, descubrimos que la mayoria de los proyectos con visibilidad en el medio son
masculinos, por lo que encontrar a las mujeres dentro de la industria musical resulta

complicado, al punto de, en algunos casos, inaccesible.

Por otro lado, recopilando informaciéon de las entrevistas realizadas, descubrimos que las
mujeres mismas expresan la dominancia masculina en la industria, tanto de musicos, como
productores, ingenieros de audio, etc. Sin embargo, las mujeres participantes expresaron que
existen ciertos beneficios al ser minoria, ya que esto les permite conocerse entre ellas e impulsar
sus proyectos de manera colectiva, ayudandose y cuiddndose continuamente, ya que se ha
intentado cambiar la competitividad estereotipada entre mujeres para sustituirla con trabajo en

equipo.
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3.1 Ser musico siendo mujer

Las mujeres en la industria musical enfrentan diversos obstaculos relacionados con la
desigualdad de género, aunque en los ultimos afios han habido avances importantes. A lo largo
de la historia, las oportunidades para las mujeres en este campo han sido mas limitadas en
comparacion con los hombres, especialmente en roles esenciales como productoras, ingenieras
de sonido o ejecutivas. A pesar de que hay muchas mujeres talentosas, los espacios de poder
en la musica suelen estar dominados por hombres, lo que restringe el crecimiento y la

visibilidad de las mujeres en la industria.

Por mucho que las mujeres han desempefiado histéricamente un papel crucial en la musica a
la industria sigue siendo predominantemente masculina, especialmente en los niveles mas altos
como la produccion, la ingenieria de sonido y la gestion de sellos discograficos. Como ya
dijimos, las mujeres estan poco representadas en areas como la produccién musical, ingenieria

de sonido y en las posiciones ejecutivas de la industria.

La razon por la que hay mas hombres que mujeres en la industria musical es el resultado de
barreras historicas y estructurales que dificultan el acceso de las mujeres. La musica, como
muchas otras industrias, ha sido dominada tradicionalmente por hombres, lo que crea un
entorno en el que las mujeres deben trabajar mas duro para ser tomadas en serio o recibir las
mismas oportunidades. Ademas, la falta de modelos femeninos en roles técnicos o directivos
perpetua la idea de que estos campos no son para mujeres, desalentando a mas mujeres jovenes

a ingresar en ellos.

Fernanda Macias, productora musical, en la entrevista para esta investigaciéon comenta que:

Hay desventajas, creo que todavia todo el mundo vive un problema de género, en
general, sea el &mbito que sea, entonces creo que eso es una desventaja, y pues mas en
el arte creo que podemos caer mucho en el “mansplaining’”” en el que no confian en
nuestro trabajo, pero desde cosas ejecutivas, hasta cosas creativas, hasta todo lo que

desenvuelve la musica. Creo que una ventaja es que al ser no me gusta decir pocas,

Neologismo angléfono basado en la combinacion parasintética de las palabras man y explaining, que se define
como 'explicar algo a alguien, especialmente un hombre a una mujer, de una manera considerada como
condescendiente o paternalista.
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porque creo que ya somos muchisimas mas, creo que podemos hacer muchas mas
alianzas estratégicas entre nosotras, y es muy facil como conectar, porque nos unen
historias muy similares al final del dia, y es triste porque toda esta parte de tener que
vivir que no te tomen en cuenta, desde acosos laborales, acosos en el estudio,
comentarios hirientes, mensajes hirientes, creo que es triste que eso nos tenga que unir

pero al final es algo con lo que empatizamos entre todas, y podemos unirnos mas.

De acuerdo a Villamil (2024), la revista Rolling Stones saco un articulo este afio, que habla
coémo el tema de género aun sigue siendo un factor relevante en la industria musical, ademas
recopil6 cifras de un estudio realizado por Women Musicians Insight Report donde muestran
que la mitad de las mujeres que trabajan en la musica han sufrido de algin tipo de
discriminacion, asimismo hablan de la desigualdad cuantitativa de mujeres en la industria.

Entre las cifras se encuentra:

Mientras que las mujeres constituyen el 47% de los musicos de entre 16 y 55 afios, este
porcentaje se reduce al 26% para los mayores de 55 afios. Las responsabilidades de
cuidado recaen desproporcionadamente en las mujeres, con un 28% de artistas
femeninas a cargo de estos, frente al 20% de los intérpretes de otros géneros. Equilibrar
estas responsabilidades suponen un gran reto, pues el 29% de las mujeres citan los
compromisos familiares como un obstaculo para su promocioén profesional (p. “La
mitad de las mujeres de la industria musical han experimentado discriminacion de

género: estudio” por Rolling Stones, 2024).

Un aspecto preocupante es la desigualdad salarial como nos coment6 Fernanda Macias. A pesar
de que las mujeres pueden alcanzar un éxito significativo, sus ingresos suelen ser menores en
comparacion con sus colegas masculinos, tanto en ventas, contratos como en ganancias por
conciertos. Ademas, el trabajo de las mujeres en la musica ha sido infravalorado
historicamente, y su presencia en premios o listas de éxitos es menor. El articulo da una

aproximacion de la desigualdad monetaria:

El género femenino en la industria gana una media anual de un aproximado de 25 mil
dolares, casi un 10% menos que los hombres, quienes ganan un aproximado de 27
dodlares anuales. Ademads, las mujeres estan infrarrepresentadas entre los musicos que

mas ganan en el sector: menos de una quinta parte de los artistas ganan mas de 88 mil
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dolares al afio (Villamil, “La mitad de las mujeres de la industria musical han

experimentado discriminacion de género: estudio” por Rolling Stones, 2024).

Otros problemas persistentes son el acoso sexual y la violencia de género. Muchas mujeres han
denunciado ser victimas de acoso por parte de productores, méanagers y colegas, creando un
ambiente hostil que obstaculiza su carrera. Sin embargo, movimientos como #MeToo han
hecho que mas mujeres se animen a denunciar estas situaciones, generando un cambio

necesario en la industria.

Taylor Swift ha sido una voz prominente en la lucha por la igualdad de género dentro de la
industria musical, utilizando su voz y su marca para visibilizar las dificultades que enfrentan
las mujeres. En diversas entrevistas y discursos, ha destacado que las artistas femeninas deben

lidiar con una presion desmedida en comparacion con los colegas de otro sexo.

Uno de los momentos mas significativos en los que ella alzé la voz fue durante la disputa por
el control de sus grabaciones originales. En 2019, su antigua discografica, Big Machine, vendid
los derechos de sus masters sin su consentimiento de manera que la llevd a expresarse
publicamente acerca de su frustracion, donde afirmaba que no se tomaban en cuenta a las
mujeres artistas, sin consultar antes a los hombres, este suceso refleja la desigualdad de poder
en la industria musical, donde las mujeres muchas veces no tienen control sobre su propio

trabajo.

Taylor se ha pronunciado y hablado abiertamente de esto como el discurso que dio durante los
premios Billboard Women in Music (2019), donde recalcaba que las mujeres deben trabajar
mas duro para obtener el mismo reconocimiento que los hombres. Y sefalé que, a menudo, el
éxito de las artistas femeninas se atribuye a factores externos, en lugar de reconocer su esfuerzo

y talento. En este discurso podemos escuchar palabras cémo:

In the last 10 years I have watched as women in this industry are criticized and measured
up to each other and picked at for their bodies, their romantic lives, their fashion, or
have you ever heard someone say about a male artist, I really like his songs but I don’t
know what it is, there’s just something about him I don’t like? No! That criticism is

reserved for us! (Taylor Swift, 2019).

Estas palabras hacen referencia que los ultimos 10 afios las mujeres han sido criticadas pero

los hombres no reciben estas criticas.
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El pop y sus canciones también son una forma de expresion de esas desigualdades. Un ejemplo
es la cancion "If I Were a Man" de Taylor Swift (2019), trata sobre las diferencias en como la
sociedad y la industria musical perciben y juzgan a hombres y mujeres, especialmente en
términos de éxito y ambicion. En la cancion, Swift explora la idea de que, si fuera un hombre,
sus logros y comportamientos serian vistos de manera mas positiva o admirada, mientras que

como mujer, enfrenta criticas o se le cuestionan sus intenciones.

En la cancién expresa como los hombres exitosos son elogiados y celebrados por sus
ambiciones y su liderazgo, mientras que las mujeres que persiguen sus metas con la misma
intensidad son vistas como mandonas o arrogantes. Esta sefiala las expectativas que existen del
género, donde los hombres reciben aprobacion por actitudes que en una mujer, serian vistos de
manera negativa. Asimismo la letra refleja como, si Taylor fuera hombre, su éxito y riqueza
serian admirados sin cuestionamientos. Frases como "They’d say I hustled, put in the work,
they wouldn’t shake their heads and question how much of this I deserve" sugieren que los
hombres son menos cuestionados por lo que logran, mientras que las mujeres deben justificar

continuamente sus €xitos.

En respuesta a estos desafios en la industria, también han surgido iniciativas para fomentar la
equidad de género, donde se busca equilibrar la participaciéon de mujeres en festivales y otros
espacios musicales. La misma Fernanda Macias, productora musical, declara para esta
investigacion que cada vez hay un poco més de mujeres en la industria aunque ain siguen

existiendo estereotipos y prejuicios que no las definen:

Siento que ha sido un campo laboral muy regido por hombres muchisimos afios.
Definitivamente creo que cada vez hay més, y yo tengo, pues gracias a Dios, ya muchas
mas colegas, compafieras, con las que puedo trabajar, con las que puedo compartir
espacios, y a veces, creo que caemos en temas muy de “no, las mujeres no pueden hacer
beats” o “no es que no puedan, pero es como mejor pénganse a hacer producciones
vocales, a cantar, a hacer arreglos vocales, a hacer armonias” Y, o sea, a mi me gusta
hacer eso, a mi me gusta hacer todo, y es como bueno pues ;por qué no puedo hacer
todo?

Y continta:

Y a veces también hay tiempo en el estudio que pareceria que no nos dan, yo siento que
nos deberian dar como la oportunidad de que si somos 20 en el salon y tres somos

mujeres, que nos den a nosotras tres un espacio de mas tiempo para estar nosotras tres
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viendo en los estudios, que estamos haciendo en grabaciones, etc. Creo que si nos
deberian dar un poco prioridad, que siento que no es prioridad, siento que es darnos un
espacio mas, que esté abierto a nosotras.

Concluye:

También creo que a veces hay muchas mujeres que quieren aprender a producir, y caen
en este tema de que las estd ensefiando un amigo o su novio o no sé quién, pero siento
que al final nunca terminan como de aprender a full, porque a veces hasta esas personas

te hacen creer como que t no eres capaz.

Aunque queda mucho por hacer, cada vez més mujeres estan rompiendo barreras y logrando
que la industria musical sea un espacio mds inclusivo y justo para todos. Actualmente un
ejemplo es que se ha realizado el primer festival pionero exclusivamente de mujeres en la
Ciudad de México, con su primera edicion celebrada el 24 de agosto de 2024, en el Autédromo
Hermanos Rodriguez, Ciudad de México. El Festival Hera fue creado por la cantante y actriz
Ximena Sarifiana, y tuvo como objetivo celebrar el talento femenino en la industria musical,

destacando a artistas y bandas lideradas por mujeres.

Este festival busca visibilizar el papel de las mujeres en la industria musical. Se-presentaron
unicamente artistas femeninas nacionales e internacionales. Entre las figuras mas destacadas
estuvieron Camila Cabello, Demi Lovato, Danna Paola, Ke$ha y Evanescence. El festival
promovio la inclusion, la diversidad y el empoderamiento femenino, presentando una amplia
variedad de géneros musicales que van desde el pop y el rock hasta el regional mexicano y el

reggaeton.

“En la busqueda de crear un espacio de empoderamiento y visibilizacion para las mujeres
dentro de un sector donde histéricamente han sido menos representadas. Y el festival lleva el

nombre de Hera, la diosa griega, que simboliza el poder femenino” (Deyanira, LaLista, 2024).
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3.2 Estereotipos de la mujer en la industria musical

“Perdi mucho tiempo tratando de encajar, el sistema nos muestra una forma en la cual

tenemos que vernos, hablar, expresarnos para tratar de encajar...”

-Karol G, para Vogue México y Latinoamérica, 2022.

En toda la industria musical existen estereotipos, es mas en todo el mundo y todos los
experimentamos dia a dia, sin embargo, decidimos crear un apartado exclusivo para los
estereotipos a las artistas femeninas porque si bien, consagrarse en la escena musical no es
facil, las mujeres tienen un factor de complejidad mas contra el cual luchar, la desigualdad y
por ende el arquetipo de ciertos estereotipos o prejuicios que ha planteado el esquema de la

sociedad en la cual vivimos.

Las mujeres en la musica a menudo son valoradas no solo por su talento, sino también por su
apariencia fisica, lo que las lleva a ser sexualizadas en su imagen publica. Mientras que a los
hombres se les evalua mas por su musica, las mujeres enfrentan una presion adicional de

encajar en estandares de belleza y estereotipos de género.

Existe una expectativa en la cual las artistas deben siempre estar a la moda o comportarse o
verse de cierta manera, que los medios, y el publico consideran aceptable. De hecho se llega a
juzgar mas por sus relaciones personales que por su talento musical, mientras que los hombres

no enfrentan lo mismo.

“Trataron de imponer que, para ser mujer en la industria, tenia que vender mas cosas de mi,
mas sobre el aspecto fisico, pero demostré que las mujeres tenemos criterio y que no nos tienen

que imponer nada para poder funcionar” (Karol G, para Los Angeles Time, 2018).

En la industria musical se ha criticado coémo se espera que las mujeres asuman ciertos roles o
imagenes hipersexualizadas. Se juega con imagenes de sensualidad en su musica y videos,
aunque existen artistas que su imagen responde a verse “sensuales” eso es una eleccion personal
y no algo que deba imponerse. Para esta investigacion entrevistamos a una productora y artista
musical Itzel Noyz, la cual describe a través de su experiencia la vulnerabilidad que le provocd

su entrada a la industria pues querian adaptarla a los “arquetipos de ventas”:
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Cuando empezaba me sentia un poco vulnerable, porque en ese momento el rumbo que
queria para mi proyecto no era el que me estaban sugiriendo las personas en ese
momento. O sea de cierta manera querian algo mas sexual y yo no me sentia comoda
con eso. Me senti muy vulnerable porque querian que fuera algo que yo no era'y con lo
cual yo no me sentia comoda y si no queria “pues entonces no vas a triunfar, porque
esto es lo que se va a vender, y si tu no quieres vender eso mejor ya dedicate otra cosa”,
entonces ahi me senti super vulnerable y fue si de esto se va a tratar entonces a donde
o en qué me estoy metiendo (Itzel Noyz, musico y productora musical, entrevista

realizada en abril, 2024).

Una de las artistas ahora mas famosas del pop internacionalmente es Billie Eilish, la cual
comenzé su carrera a los 13 afios como artista independiente, ahora firmada por Universal, a
lo largo de los ultimos 10 afios ha recibido premios como: The Grammys, Premios Billboard,
Premios American Music Awards (AMA), Globos de Oro y Premios de la Academia (Oscar).
La artista comenzo6 una batalla contra la sexualizacion de su imagen desde el inicio de su
carrera, ella empez6 a usar ropa super holgada, porque no queria que la gente hablara de su

cuerpo o la sexualizara.

Fues hasta 2020, que Billie lanz6 un video titulado "Not My Responsibility" (No es mi
responsabilidad), en el video, Billie se quita lentamente una prenda tras otra, mostrando parte
de su cuerpo, mientras narra sobre como la sociedad constantemente juzga a las mujeres por su
apariencia, en €l critica como la sociedad tiene opiniones opuestas y toxicas sobre como deben

verse las mujeres.

Para 2021, cuando Billie decidié hacer una sesion de fotos para British Vogue donde su
vestimenta fue mas “reveladora” hubo gente que la critico donde mencionaba que habia caido
en la sexualizacion que la industria le impartia, pero la cantante respondid en sus redes
sociodigitales que habia sido su decision, y que ella queria mostrar que las mujeres tienen el

derecho de hacer lo que quieran con su cuerpo.

Asi como Billie Eilish, muchas mujeres en la industria musical estan intentando romper con
estos arquetipos, y eso de cierta manera se vuelve una ventana para entrar al campo, porque
entrar siguiendo los estereotipos ya no es la Ginica féormula, el imponerse, difundir un mensaje

en contra, abre un nicho para que el publico que esta enfrentando los estereotipos en la sociedad
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encuentren mujeres que las represente, y por parte de las artistas crea conexiones entre aquellas

mujeres que estan buscando hacer musica lejos de estos estandares de belleza.

Volvi a la musica cuando aprendi a producir, como que ya no dependian de estar
tocando con otras personas en su momento. Entonces se me hizo més facil tener el
control de todo, tener como claro el rumbo... Siento que ahorita ya hay mas
empoderamiento, se siente una ligera esperanza de qué seamos mas escuchadas, siento
que hay mucho mas empoderamiento nos estan escuchando mas de cierta manera, hay
mas unidn, nos estamos conociendo mas entre muchas mujeres, musicas, productoras
de audio, etc. y como que se siente la unioén y el apoyo como entre todas (Itzel Noyz,

musico y productora musical, entrevista realizada en abril, 2024).

Otro de los estereotipos que existen es el de que las mujeres "no saben" o son menos
competentes que los hombres en la industria musical es uno de los mas comunes pues
subestiman su talento, creatividad y capacidad de liderazgo, las mujeres son percibidas como
menos expertas desde la composicion y produccion hasta la toma de decisiones empresariales.
En muchos casos dentro de la industria, asumen que las mujeres no tienen el conocimiento
técnico o la capacidad para involucrarse en aspectos clave de la creacion musical, como: la
produccion, la ingenieria de sonido o la composicion. Para esta investigacion entrevistamos

una artista emergente, R O A, quién explica mas acerca de:

Hay mas espacios en los que te necesitan siendo hombre, y es una desventaja de ser
mujer estas rodeada de lobos todo el tiempo, hay un libro que me gusta mucho que se
llama “mujeres que corren con lobos” y bueno habla de coémo nos desarrollamos
nosotras las mujeres en este mundo que es de hombres y de ahi hay un dicho que me
gusta mucho que dice “avientame a los lobos y voy a regresar liderando la manada”
entonces yo creo que siendo mujer en una industria de hombres tienes que tienes que
ser muy fuerte, muy decidida y muy firme y tienes que saber que te cuesta mas ganarte

el respeto de otros porque si se te subestima, se te subestima porque no te conocen.
Este estereotipo es dafiino porque limita las oportunidades de las mujeres en la industria

musical y refuerza dinamicas de poder desiguales. Las mujeres tienen que trabajar el doble para

ser reconocidas por sus habilidades, se las mantiene en roles secundarios, y se les desconoce
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sus méritos en la industria, y aunque muchas mujeres son talentosas su trabajo suele ser

eclipsado por la falsa creencia de que dependen de una “mano masculina para lograr calidad”.

Para esta investigacion, R O A ejemplificd con una experiencia propia este lamentable

prejuicio:

Me acuerdo que una vez entré a un estudio no tiene tanto, yo ya llevaba 17 canciones
grabadas, o sea yo sabia como moverme y yo me grababa sola también, entonces, me
acuerdo que me paro ahi y me explicaba el chico que estaba grabando como si fuera esa
mi primera grabacidon entonces me explicaba paso por paso meticulosamente lo que
tenia que hacer y yo si me senti ofendida porque fue asi como de ;por? Gracias por la
explicacion amigo, pero si me daba un mal trago. Porque yo sé que si hubiera sido vato
no me hubiera explicado meticulosamente como tenia que hacer mi chamba ;sabes?
Entonces es como de me he parado aqui 100 veces en un estudio hermano, y me estés

diciendo ;qué tengo que hacer?
O bien, Itzel Noyz nos compartié una experiencia similar.

De repente si llegaba a haber ciertas trabas, sobre todo cuando estabas arriba en el
escenario, porque me di cuenta en las pruebas de sonido, generalmente como que
siempre quieren dirigir hacia lo que... Generalmente hay ingenieros hombres, entonces
siempre te quieren dirigir hacia lo que ellos creen que ti quieres, pero tal vez si no sabes

técnicamente un poco lo que se esta haciendo detras de la consola, confias en ellos.

Otro de los estereotipos es el ageism o discriminacion por edad, que afecta principalmente a
las mujeres en la musica pop, ya que se espera que las artistas tengan carreras cortas, mientras
que los hombres pueden seguir siendo relevantes sin enfrentar el mismo escrutinio. Durante
esta investigacion nos encontramos con algunas artistas emergentes que no quisieron revelar
su edad, o que nos confesaban que en la industria solian presentarse con una edad distinta, para
evitar dos cosas: que en sus inicios no las vieran muy pequefias y se aprovecharan de la
“inmadurez”, o bien que no les dijeron que ya estaban muy “grandes” para seguir haciendo
musica de manera independiente, porque es cierto que en términos de mercadotecnia la gente
joven atrae mas publico, es por ello que las artistas se mantenian en los eternos “veintes” existe
mucha presion para mantenerse eternamente jovenes en la industria, hay una creencia que a
cierta edad pierden relevancia, es por ello que las artistas disminuyen su edad para que su

tiempo “vigente” dure mucho tiempo mas.
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Los estereotipos existen en toda la sociedad, la industria musical no es més que una expresion
de la sociedad en la que atn vivimos, desafiar y superarlos en la industria musical no solo es
importante para los artistas, sino para el enriquecimiento de toda la escena musical. Poco a
poco se ha reforzado un entorno en el que la creatividad y el talento puedan destacar sin
restricciones impuestas por ciertos arquetipos. Fernanda Macias, productora musical, nos di6
su punto de vista sobre que se podia hacer ante las condiciones de desigualdad por género que

se viven en la industria musical;

Yo creo que se podria hacer algo desde partes mas grandes, desde “major levels”, creo
que se deberia implementar muchisima mas visibilidad a las mujeres que estan
trabajando en esos sellos, en esas empresas que son como la portada de lo que esta
pasando en la industria, antes de todo lo independiente, creo que es como dar mas
visibilidad, pero en todos los medios, desde empresas grandes multinacionales, este,
desde revistas digitales, revistas fisicas, eh, contenido en redes. Creo que las redes nos
ayudan mucho a difundir este tipo de informacion y tener mas consideracion con todas

las compafieras que podamos encontrar en la industria en general.

El cambio hacia una industria musical mas receptiva y comprensiva marca un avance hacia un
entorno donde todas las voces y talentos pueden ser apreciados, celebrados por su
individualidad y originalidad, donde las artistas emergentes puedan consagrarse sin estar en

desventaja tinicamente por su género.
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Capitulo 4. Dinamicas de posicionamiento

“En la musica no hay certeza de nada”
- Osiris Vazquez, productor musical

y A&R, entrevista realizada en abril, 2024.

Tras conocer a los agentes jugadores del campo y comprender su papel dentro del mismo, es
necesario hablar de los enfoques de accion que llevan a cabo cada una de las partes para lograr
que las y los musicos emergentes logren posicionarse dentro de la escena musical del pop en

México.

Para esta investigacion en particular se hara referencia a dindmicas de posicionamiento, ya que
se entiende que el proceso por el cudl pasan las y los protagonistas de este trabajo conlleva y

por supuesto, engloba, las estrategia para ubicarse en el &mbito musical del pop

Es asi las dindmicas de posicionamiento no tienen una manera exclusiva de realizacion, sino
que son variables, se transforman y mutan constantemente dada la inmediatez de la sociedad
actual y las redes sociodigitales en las que participan. Se entienden como conjunto de
conocimientos, formas de financiamiento, relaciones sociales, interacciones y promocion en
las redes sociodigitales, al igual que en plataformas de distribucion, consumo y difusion, que
llevan a cabo las y los musicos para hacer crecer su proyecto, ganar reconocimiento por sus

colegas dentro de la industria musical, al igual que del publico al que se esta dirigiendo.
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4.1 Capitales en juego para el ascenso musical

Al hablar de la posibilidad de consagrarse dentro de la escena musical del pop, es importante
destacar que se necesitaran de diferentes factores para lograr esta meta. Pensémoslo de la

siguiente manera.

Imagina que tienes un viaje planeado y, para este viaje, deberas llevar diferentes cosas. La
primera cosa que vas a buscar serd una maleta, la cual debe llevar tu ropa, objetos de higiene
personal, accesorios, zapatos, etc. Para poder llevar todos estos articulos, primero debes
recorrer tu casa, supermercados, tiendas de conveniencia, a buscar los articulos, ;cierto? Una
vez que tengas estos articulos, podras meterlos a tu maleta para después irte de viaje. Esto
mismo pasa con la forma en la que los agentes de la industria deben recorrer un circuito para

poder hacerse de bienes simbdlicos que les servirdn para consagrarse en el campo.

Dentro de estos bienes estaran, en primera instancia, los capitales: economico, social y cultural,
que, como ya se vio, estard dividido en objetivado, incorporado e institucionalizado.
Recordemos que ya hablamos de la obtencién de los tltimos dos en el apartado 2.5, del cual
podemos resumir que existe una diversificacion para la obtencion del capital cultural, y que no
para todos los entrevistados parece ser una prioridad obtener sus conocimientos de manera
institucionalizada, pues existen diferentes caminos para hacerse de ellos, ya sea mediante el
estudio de alguna carrera universitaria relacionada al campo, pero sin ser precisamente el arte
musical, cursos, diplomados, etc. Como mediante las redes de entretenimiento, especificamente
Youtube, o paginas de internet que tuvieran informacion relevante con respecto a los diferentes

temas relacionados a la musica.

Practicamente todo ha sido empirico claro que en un par de periodos tomé algunas
clases de canto, precisamente para lograr mejorar, sin embargo yo siempre me he
separado un poco. Hoy puedo decir que he logrado fusionar mi arte con mi pasion,
porque a pesar de que me encanta hacer musica y es mi vida y no me veo viviendo sin
sin hacerlo, realmente me gustan mucho los negocios. Ahora estoy estudiando music
business, entonces se une todo, y me siento muy cémodo haciendo eso (Aldo Carpes,

musico emergente, entrevista realizada en abril, 2024).
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Después, esta el capital social, que basicamente se trata de las redes de contactos, conexiones
y asociaciones que un artista crea y que estas tienen un tanto que ver en su €xito y crecimiento
en el sector. Uno de los capitales mas importantes para consagrarse en la industria es el social,
sin este, serd casi imposible que algiin musico/productor salga de la emergencia porque esta
basado en la calidad, la expansion de las interacciones y relaciones que uno puede construir y
mantener que tiene que ver un poco con las social skills, de las que profundizaremos mas

adelante.

Durante la investigacion todos los entrevistados coincidieron que el capital social es
fundamental para recorrer un circuito, Osiris Vazquez, productor y A&R, nos contd cémo crear

una red de conexiones lo impulso para crecer en la industria:

Descubri las editoras musicales y lo primero que hice, me recibio Simén Medina un
A&R en Universal fue decirle que yo ya estaba cansado del camino del artista
independiente... y queria estar en una posiciéon que implique estar detras de, ya sea
componiendo, ya sea produciendo, que en ese entonces era mi meta y justo en en este
mundo de la composicion y de la produccion fue como me enteré mas o menos como
funcionaba la industria, me llam6 mucho la atencion la posiciéon de A&R en una
disquera, es quien descubre artistas, quien los firma, quien los desarrolla y también

tuve la buena fortuna de que Simon, es un.. si es un excelente A&R...

Osiris también nos comenta que se contacté con un A&R de la gran compaiiia Universal Music
Company por correo electronico y fue por €l que posteriormente conocié mas gente que hacia

musica.

De repente fui a comer con un amigo que se llama René Lugo, y René lo que me propuso
originalmente era volvernos un duo de productores, con René yo le dije es que ya no
me llama tanto ser productor, ni ser artista, vengo de trabajar con Toy Selectah, y
“perenganito” ya me ofrecid trabajo, entonces creo que soy bueno de este lado
descubriendo y desarrollando artistas, y ya como que René nada més me dijo de “ah,
okay, entonces este, démosle una vuelta y pensemos cdmo podemos aprovechar eso” y
era una era un momento muy especifico, veniamos saliendo de la pandemia, habia
muchos morros subiendo musica a TikTok... Y empecé como a ver una generacion de

artistas que estaban haciendo cosas cool en TikTok y se los ensefia René, ;jno? Y el plan
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original era regalarles producciones, que era como nuestro plan de volvernos el duo de
productores y luego René fue el que me cambi6 la la idea, ;no? Ren¢ fue el que dijo de
113 y, . . ,

oye, pues estos morros lo estan haciendo increible, creo que no es solo de regalarles
producciones, creo que podemos hacer algo mas por ellos” y asi es como nace Discos

Manivela.

Fue después que conectandose por redes sociodigitales, consiguié hablar con nuevos musicos
a los cuales comenzo a producir en su propia disquera. Sin una red de conexiones, Osiris no
hubiera podido seguir escalando en la industria. Colaborar con otros artistas, productores,
compositores influyentes, puede abrir puertas a nuevas oportunidades, la relacion con
mentores, agentes y managers experimentados puede proporcionar una orientacion estratégica

y apoyo profesional para los artistas.

Aldo Carpes, musico emergente, habla de la importancia de crear contactos y también coincide
con Osiris y otros artistas entrevistados para esta investigacion; la creacion de un networking a

través de redes sociodigitales:

Si necesitas una red de contactos, claro que si, pero no naces con ellos, muy poca gente
nace con ellos, hoy en dia se puede hoy en dia hay plataformas, hay TikTok, hay
Instagram, y Facebook, hay todo, entonces claro que se puede tener una red de contactos
y esto no solamente en la musica. Si en tu familia no hay ningiin médico y ti quieres
ser el primer médico y no tienes contactos, si piensas que por eso te vas a morir de
hambre no, y lo digo porque el ejemplo es mi hermana. Mi hermana estd estudiando
medicina y dice no tengo ningin médico y lo logr6. Entonces hay mucha gente
dispuesta a apoyar. Asi es como logras que pasen las cosas, que pase una grabacion,

que pase un video, que pase una foto, etcétera.

Emilia Vega, artista emergente, opind para esta investigacion, que las relaciones sociales son

fundamentales:
La industria del entretenimiento en general, 100% son contactos y relaciones publicas.

A ver, tiene su parte buena y también su parte mala, porque en un video justo escuché

que decian que no importa cuanto talento tengas, o qué tan dedicado, sea si no tienes si
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no empiezas a tener relaciones con gente del medio y asi porque es muy dificil como

avanzar.

Ademas las relaciones sociales no se tienen que crear inicamente entre musicos y productores,
también son importantes las buenas relaciones con la prensa, con la audiencia. Estas pueden
contribuir a una mayor visibilidad y éxito en la industria musical, o la relacion con ejecutivos
de discograficas, agentes de booking, plataformas de posicionamiento, hasta vinculos con
personas fuera del &mbito musical, como marcas y patrocinadores que pueden influir en la

firma contratos, obtener oportunidades de promocion, explorar areas comerciales.

No, no digo que es imposible hacer algo por tu propia cuenta, pero al final de cuenta si
lo logras es porque también te vas asociando con las personas correctas en el camino,
vas formando un equipo que puede ayudar y ayudarse entre todos a lograr lo que lo que
sea que quiera lograr cada uno, es importante, no tanto a lo mejor como en el aspecto
de que si tienes el contacto ya no tienes que hacer nada mas, pero si de que es importante
armar un equipo y tener personas de confianza y personas con las cuales puedas
entender y se pueda ayudar entre todos (Hassel, productor musical, entrevista realizada

en abril, 2024).

Para tener un buen capital social se necesita implementar social skills, es decir, habilidades
sociales, que son las capacidades que permiten a las personas interactuar de manera efectiva 'y
adecuada con los demaés. Deben incluir una comunicacion asertiva, la resolucion de conflictos,
la adaptabilidad y son esenciales para reforzar las conexiones que deben crear los musicos,

Fernanda Macias, productora musical, nos comparte como y por qué es que funcionan:

Puedes tener todo el conocimiento del mundo, pero si no te sabes relacionar bien con
las personas que estan en tu alrededor, en la industria, sean artistas, A&R, sean
managers, ejecutivos, creo que por mas que tengas todo el conocimiento del mundo no
te van a llamar porque ni siquiera te vas a dar notar, siento que si tienes que tener una
postura firme, tener social skills. Y ya que te llamen, pues aunque tal vez no tengas todo
el conocimiento del mundo, siento que el trato a la persona va a hablar muchisimo de
ti, no creo que nunca van a decir como ay no sabia hacer esto, pero siempre se van a
acordar como ;ay no manches? Fui con Fer y fue siper buena onda, este la pasamos

super bien, todo fluy6 stper rdpido, me manda las cosas bien, a tiempo, siempre esta
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pendiente a que necesito o a que busca mi proyecto, creo que se acuerdan muchisimo
mas de las cosas como de hay no, no supo hacer esto, creo que son cosas que se olvidan
muy facil y creo que la actitud que tienes con las personas y los gestos que tienes son

cosas que no se olvidan facil.

Como hemos explicado anteriormente, una forma simple de crear un networking® o una “red
de contactos” es por medio del alcance de las redes sociodigitales. Un ejemplo claro de la
obtencion de capital social actual es el fendémeno del lanzamiento del hit “Gitana” de Ledn
Leiden en 2020, en plena pandemia de SARS COV-2. Este fenémeno inicia cuando Leiden, a
través de su cuenta de TikTok compartié un video en el que decia “Oigan, pues estaba haciendo
una rola pero la neta la quiero acabar con alguien mas, entonces les voy a ensefar la parte que
escribi y luego voy a dejar el instrumental para que le hagan duo y el dio mas chido pues la

acabamos juntos, ;va? Ahi les va”.

En la entrevista que One By One, podcast de Amazon Music’, le hizo a Ledn Leiden (2021), el
cuenta que sentia que habia mucho talento en TikTok, pero que no sabia exactamente como
encontrarlo, entonces encontrd la herramienta de la plataforma llamada “dt0” para crear videos
con otras personas tanto en la parte visual como en la parte sonora. A partir de ese momento,
TikTok se llend de duos de diferentes personas. Musicos pequeios y medianos se unieron con
una letra escrita por ellos, para terminar la cancion con Ledn. Al ver este nivel de respuesta,
Ledn decidié que esta cancion seria una colaboracion de 5 artistas mas: Yung Dupe, Salma,

Charly Romero, Jeis y Pao Alvarado.

Parte importante a recalcar es que, como se menciond anteriormente, este proyecto se estaba
creando en plena pandemia, por lo que la interaccion de los artistas fue completamente
mediante las redes sociodigitales y con ayuda del publico, quienes interactuaron para que Ledn
viera sus duos favoritos. A partir de esta cancion, Leon, Yung Dupe, Salma, Charly, Jeis y Pao

crearon el proyecto musical llamado Gitana Kamp!?, una colaboracion entre los 6 musicos

8préactica que consiste en crear o ampliar una red de contactos, ya se de manera presencial o virtual, con el objetivo
de generar sinergia y fortalecer relaciones laborales.

Escucha la entrevista de Leon Leiden y el proyecto de Gitana Kamp: https://art19.com/shows/gitana-kamp-one-
by-one/episodes/32ecael2-17a7-4015-aa7d-1951b0290ce6

10 Escucha el disco de Gitana Kamp en Spotify:
https://open.spotify.com/album/2pet9362aDcXAR8VSPE2A27si=2amAau6XRY 61 OwJORgXKFw
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participantes en el 4it de Gitana, en donde reunieron sus voces una vez mas para componer,

crear y producir 6 canciones nuevas:

AN A e

“Celos” de Salma

“Se Siente Bien” de Le6n Leiden
“Traicion” de Yung Dupe

“Mejor Amigos” de Pao Alvarado con Jeis
“Llamame Si Quieres” de Jeis

“Te Toca Perder” de Charly Romero

Leon cuenta (2021) que hacer este proyecto implico volar a todos los integrantes a Ciudad de

Me¢éxico para empezar a hacer musica durante 3 dias con productores y compositores de todo el

mundo.

Ver a estas personas que son completamente nuevas en la industria musical y que
llegaron a través de una convocatoria de internet a mi vida con tanta motivacioén y con
tantas ganas de hacer musica y de crear, fue lo primero que me motivé a hacer Gitana
Kamp. Esta fuerza de ir para adelante y de crear algo nuevo, de querer crecer, ;jno?

Y por otra parte poder componer y producir con productores que llevan mucho mas
experiencia que yo y que vienen de distintas culturas a la mia también me ayudo
muchisimo a crecer como productor musical, como letrista e incluso en técnicas
vocales, porque conoci gente que tenia mejores técnicas vocales que las que yo tenia en
ese momento, que me ensefaron y que hasta la fecha son técnicas vocales que utilizo

hoy en dia en mi trabajo.

A partir de este proyecto, la carrera de cada uno de los involucrados en Gitana Kamp comenzo

a crecer y, a cuatro afos del proyecto de Gitana, los 5 artistas se encuentran consagrados dentro

de la escena, conectados con diferentes artistas a quiénes ahora ellos han impulsado dentro de

la industria.

O sea, no, no digo que es imposible hacer algo por tu propia cuenta, pero al final de
cuenta si lo logras es porque también te vas, te vas asociando con las personas correctas
en el camino, vas formando un equipo que puede ayudarte y ayudarse entre todos a

lograr lo que sea que quiera lograr cada uno. Yo creo que si es importante, no tanto a
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lo mejor como en el aspecto de que si tienes el contacto ya no tienes que hacer nada
mas, pero si de que es importante armar un equipo y tener personas de confianza y
personas con las cuales puedas entender y se puedan ayudar entre todos (Hassel,

productor musical, entrevista realizada en abril, 2024).

Este negocio es de muchas relaciones publicas... La mejor manera en como damos
promocion a nuestros servicios, es a través de un buen servicio, ;no? Cuando nosotros
hacemos un buen servicio, cuando obtenemos unos buenos resultados y hasta mas de
los esperados, es cuando entre el boca en boca se van corriendo estos contactos, (no?

(Luis Zamarroni, para entrevista realizada en abril, 2024).

Las relaciones sociales que haran los productores que obtuvieron capital -cultural
institucionalizado, les daran la posibilidad de conectar con musicos emergentes, misicos
posicionados, compositores, A&R’s, méanagers, etc. Sin embargo, al haber sido parte de una
institucion en la cudl se lleva a cabo el networking, los contactos que se haran dentro de la
misma seran parte del ingreso al campo sin ser “desconocidos” pues convivirdn con personas
con quiénes cursaron sus estudios y, a su vez, las primeras colaboraciones dentro del campo se

harén con estas mismas personas.

Entonces ellos dos (Rubén y Luis Gutiérrez) eran competencia sana y se querian unir y
en ese entonces yo también estaba como queriendo abrir mi Home Studio, a comenzar
a producir otros artistas, y fue en el momento en el que ellos dos se unieron y le dije
“oye, {yo también me puedo unir?” y decidimos como tener un espacio, ;no? Entonces
de ahi a que empezamos a buscar espacios de para poner Estudios Noviembre, como
que a una casa o un, este departamento, o en nuestras casas o ver qué tan grande, fue
que llegamos a lo que antiguamente era Discos Gas y pues como que estaba
abandonado, hablamos con las personas y fue todo un camino muy tropezado al
principio, como que sé... Que tenemos que seguir en la escuela, eh, teniamos que cada
vez como pagar un poquito mas de renta, eh, pagar un porcentaje de lo que ibamos
comenzando a cobrar, tenemos que entender el estudio, porque pues era un estudio
abandonado, entonces teniamos que ver si, este... Si algunas cosas funcionaban, si el
cableado funcionaba y la verdad es que de nosotros tres, o sea, de Luis, que termin6
ahora siendo también socio de Estudios Noviembre (Emil Anaya, productor musical,

entrevista realizada en abril, 2024).
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Las relaciones sociales de aquellos que no obtuvieron capital cultural institucionalizado se
veran puestas en juego mediante otras formas. Como se mencion6 en el apartado 2.2, todos los
agentes participantes en esta investigacion que se desarrollaron mayormente dentro del capital

cultural objetivado, iniciaron como musicos.

Esto da un panorama en el que aquellos productores que comenzaron con bandas, iniciaron a
hacerse de capital social mediante toquines en los foros del circuito en donde iniciaron,

abriendo los shows de bandas de mayor renombre del momento, etc.

Tuve una banda de pop punk. Con esa banda descubri la musica, comencé a... a turear,
pero un problema fue que, pues yo creo lo de todas las bandas. No sabiamos como se
movian las cosas, entonces muchas cosas nos pasaban en automatico porque nos
invitaban nuestras bandas amigas o las marcas, o lo que fuera, pero cuando el teléfono
dejo de sonar y nos dejaron de invitar, no supimos cdémo movernos, entonces, pues una
cosa llevo a la otra y esa misma curiosidad de saber como funcionaban las cosas y como
se podian conseguir, fue lo que me hizo ir tocando puertas hasta, hasta donde estoy
ahorita, ;jno? Sentado aqui.

Y continta:

Entonces también estaba cool porque en ese entonces yo tenia como 15, 16 afios y ya
cuando iba a los shows éramos como de las pocas bandas de mi edad que ya tocabamos
nuestras propias canciones pero la tocdbamos por eso, porque creo que todos
coincidimos en que técnicamente no ibamos a poder tocar algo de Green Day tal cual,
entonces fue asi como “mejor saquemos algo nuestro y pues ni modo que nos salga mal

(Osiris Vazquez, productor musical, entrevista realizada en abril, 2024).

La investigacion demuestra que los agentes que han logrado desarrollar un capital social s6lido
han podido acceder a oportunidades, colaboraciones y proyectos que les han permitido crecer

en la industria.

Creo que creo que definitivamente son mas importantes las relaciones,augqneu s yo creo
que aunque tengan las mejores relaciones del mundo, si no sabes hacer las cosas pues
no vas a, no van a salir, o sea, puedes tener una sesion de composiciéon manana con
alguien, no se con Bad Bunny y si no sabes hacer las cosas pues la vas a tener y vas a

estar en el estudio cuatro horas, tal vez no se arme nada y va a ser ah bueno muchas
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gracias y no va volver a pasar. En vez de que si ya tienes el talento y aprovechas tus
relaciones pues puede tener una sesion de composicion super top, va a salir muy bien y
de ahi hasta te van a recomendar. Entonces creo que si es importante el talento, porque
por mas grandes que sean tus relaciones, si no las si no le sacas el maximo provecho,
no van a pasar de ser relaciones (Fernanda Macias, productora musical, en entrevista

realizada en abril, 2024)

Es importante destacar que el capital social no es algo que se pueda adquirir de la noche a la
mafiana, requiere tiempo, esfuerzo y dedicacion para construir y mantener. Los artistas y
productores deben ser proactivos en la busqueda de oportunidades para crear y fortalecer sus
redes de contactos. También es fundamental recordar el hecho, propuesto por Pierre Bourdieu,
de que el capital social tiene, en este caso particular, al capital econémico involucrado de por
medio, pues las actividades antes mencionadas de relacién social, necesita de capital

econdémico para llevarse a cabo: tales como salidas, comidas, convivencias, etc.
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Capital economico

El capital econémico dentro de la industria musical adquiere una manera particular al hablar
de México, ya que, de acuerdo a los agentes participantes, se pudo comprender que este capital
no solo esta relacionado a un intercambio monetario, sino también a intercambios “en especie”,
colaboraciones y exposicion, algo como lo que comentamos en el punto 2.5 con el capital
cultural objetivado) que puede traducirse en capital social. El capital econdomico se refiere a los

recursos financieros y monetarios para poder producir a un artista.

Para estep unto, el musico emergente, Aldo Carpes, mencionaba que:

Creo que justamente es uno de los retos mas importantes porque llega un momento de
tu carrera como musico en el que te tienes que enfrentar, con “necesito financiarlo de
alguna forma” Y es cuando a veces caemos en estos errores de no leyo6 el contrato ;jno?
Clésico. Y dices ;por qué no lo lees? Pues porque tenia una necesidad, porque
necesitaba financiar eso, porque de donde va a sacar ese dinero ;no? Al dia de hoy he

aprendido que se puede, hay mucha gente que esté dispuesta a ayudar.

Sin embargo, Itzel Noyz explicaba en la entrevista que, al ser tan variable el capital economico,

las mayores dificultades de encontrarse en la emergencia era justamente hacerse de este capital.

Lo mas dificil de ser musica es en cuestion de los pagos. Yo creo que ha sido de las
cosas mas duras porque hay veces donde a lo mejor no te conocen tanto, entonces pues
no quieren pagar o quieren hacer un intercambio. Entonces es como esto también es mi
trabajo, o sea, le he dedicado tantas horas y tantos afios a esto que de cierta manera
tengo pues digamos un poco de experiencia, como en cualquier rubro, porque es
también un oficio. Es como si eres abogado, no le vas a decir a un abogado “arréglame
este problema y te hago un post en redes para que te conozca mas gente” y lo que
generalmente mas he visto en el pais es que es muy dificil que te paguen, o sea que

valoren también aparte del arte que es, que es un oficio.

Dentro del entendimiento de la obtencion de este capital especificamente se unifica al hablar
de los diferentes perfiles que juegan en la industria, ya que tanto musicos como productores

expresaron que cuentan con diversos trabajos como parte de su ingreso principal para el
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financiamiento de sus proyectos personales. Sin embargo, en la mayoria de los casos, estos side
jobs se encuentran dentro de la misma rama musical, ya sea haciendo arreglos musicales,
jingles, dando clases de musica, haciendo ingenieria de audio, etc. Igualmente, el capital
econdmico es fundamental para que los musicos emergentes puedan producir su musica y llegar
a un publico mas amplio. Sin embargo, la falta de recursos financieros puede ser un obstaculo
importante para muchos artistas. En este sentido, las colaboraciones y los trueques "en especie"

pueden ser una forma de superar esta barrera y acceder a los recursos necesarios.

En cuanto al perfil de los productores, como en cualquier emprendimiento, las inversiones
seran indispensables para que el proyecto marché correctamente. En el campo de la industria
musical, las inversiones que se haran con respecto a los proyectos de los agentes no s6lo seran

econdmicas, sino que también podran ser en especie o con exposicion.

El capital economico de los productores sera producido inicialmente por las diversas areas en
las cuales trabajaran y, en algunos casos, de outside jobs que ayuden a complementar el capital
econdmico necesario para desarrollar sus proyectos. Los agentes participantes hablaron de
distintos trabajos que pueden realizar siendo productores, mas alla de la produccion musical en

Si.

No me dedico de tiempo completo a la produccion musical, me gustaria, pero todavia
no. Si me dedico de tiempo completo a esto del audio, he editado podcast, audio para
peliculas, postproduccion, también he sido asistente de rodaje, microfonia, sonido
directo, pero si me gustaria eventualmente dedicarme de tiempo completo a la
produccion, es como lo que mas aspiro (Fernanda Macias, productora musical,

entrevista realizada en abril, 2024).

Soy socio de un estudio de grabacién que se llama Estudios Noviembre, entonces mi
vida se divide en cuatro partes. Una parte es correr el estudio, o sea hacer las partes
administrativas, también ser ingeniero ahi, o sea, como todas las labores que requiere
ese espacio, tanto logisticas administrativas y a veces como de ingeniero. Por otro lado
soy productor de algunos artistas, entonces cuando no estoy haciendo eso, dedico mi
tiempo a otros artistas. Una tercera parte es para mi proyecto personal, que se llama
Dimitri y Las Brujas, también ahi nos produzco y pues hago toda la parte de contenido,

todo lo que requiere ser un artista, ;no? O sea, tener la creacion de las canciones, la
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produccion de las mismas, planeacion de los shows, interaccion con fans y todo esa
parte.

Y continta:

Esa ultima cuarta parte es, porque de repente también me salen otro tipo de trabajos,
(no? Que, no s¢, musicalizar alglin corto, o de repente grabar guitarras para algun otro
proyecto que no necesariamente esté produciendo yo, sino como musico de sesion,
grabar algunos acordeones para otro proyecto aunque yo tampoco esté tan involucrado
en la produccion, de repente soy ingeniero en vivo para ciertas cosas, que realmente yo
no me dedico a la ingenieria en vivo, pero hay veces que hay que resolver esa parte.
Todo lo que yo hago se dividiria en esas cuatro partes, pero si te fijas todas tienen que

ver con la musica (Emil Anaya, productor musical, entrevista realizada en abril, 2024).

Este capital, en el caso de los productores, serda posteriormente puesto en circulacion para ser
parte, en algunos casos, del financiamiento de los proyectos de las y los musicos emergentes.
En este sentido, es importante destacar la importancia de las redes y las colaboraciones en la
industria musical. Los musicos y productores que trabajan juntos y se apoyan mutuamente

pueden acceder a més recursos y oportunidades.

Como hemos visto cada tipo de capital estd profundamente conectado y se refuerzan
mutuamente. Sin el capital econdomico, un musico talentoso podria tener dificultades para
grabar su musica; sin el capital social, podria no llegar a las personas adecuadas para promover
su trabajo; sin el capital institucional, podria no obtener el reconocimiento necesario para
consolidarse en la industria. A su vez, el capital cultural es la base de todo, pero necesita otros
tipos de capital para tener un impacto real. En resumen, para que un musico logre consagrarse,
es necesario un equilibrio entre estos tipos de capital. Cada uno cumple un rol especifico, pero
su verdadero poder se maximiza cuando estan interconectados, apoyandose e impulsandose

entre si.
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4.2 Construyendo las reglas de la escena del pop

Tras la informacion expuesta en capitulos anteriores es que llegamos a uno de los hallazgos
mas importantes de la investigacion presente y es que, a pesar de comprender el bagaje cultural
que conlleva la existencia del pop, sus variaciones y diferentes intérpretes, hemos encontrado,
de la mano de los agentes participantes que no existe una escena consolidada del pop en
México, ya que este subcampo del campo musical vive en continua renegociacion con respecto

a sus fronteras.

Como se ha venido explicando hasta este apartado, la industria musical ha rondado en torno a
diferentes factores que la han hecho renovarse de manera constante y, a su vez, irse
reformulando conforme la sociedad actual va avanzando y encontrando nuevas formas de vida,
por lo que los géneros musicales que se desarrollan dentro de ella, sufren las mismas

transformaciones, haciendo del cambio un elemento esencial.

Como explica Mario Carlon en su texto Circulacion del sentido y construccion de colectivos
(2020), la era moderna desarroll6 un conjunto de conceptos capaces de dar cuenta de los medios
masivos y de su discursividad: institucion emisora, medio, dispositivo, lenguaje,
representacion, sujeto, oyente, espectador (otros, como género y estilo, tenian una larguisima
tradicion). Fue una era marcada por los estudios de las instituciones emisoras de la radio, el
cine, la prensa y la television. Y, también, por los dispositivos y lenguajes que esas instituciones

pusieron en juego (p.71).

Es por esto que la escena del pop no se encuentra exenta de estos cambios, independientemente
de la naturaleza del género mismo, sino de la sociedad que lo construye, por lo que en esta
investigacion en particular hemos encontrado que, a pesar de que no exista una escena
consolidada, si existe una escena en construccion. Esto abre el panorama a que las reglas del
campo se estén renovando y reformulando, por lo que no hay reglas especificas dentro de esta

escena en nuestro pais.
Y es que en este momento se cuentan con elementos clave que dan bases a lo que podemos

llamar escena del pop en nuestro pais, sin embargo, al ir de la mano con los cambios tan

inmediatos por la esencia misma de las generaciones actuales y los cambios tecnoldgicos que
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las acompaian, la escena paséd de tener una forma de consagracion especifica en donde eran
participes los medios de comunicacion convencionales, canales de television y premios de la
€poca, a la nueva era en la que los medios de comunicacion principales se volvieron las redes
sociodigitales, por ende, las dinamicas digitales que suceden dentro de estas se vuelven parte
del reconocimiento que se otorga hoy en dia. Premios como los TikTok Ad Awards y Spotify

Awards entran en juego para consolidar a esta escena en construccion.

Los Spotify Awards celebran tanto a la musica, como a los artistas y los fans. Con mas de 50
categorias para la premiacion, a través de las estadisticas de streaming, son los usuarios de la
plataforma misma quienes a través de sus habitos, deciden las categorias y sus ganadores

(Spotify, 2019).

De acuerdo al portal de Spotify, la premiacion consiste de 12 categorias principales, donde se
premiaron a: Artista Spotify del afio, Podcast del afio, Artista mds escuchado (femenino y
masculino), Artista con mayor incremento de fans (femenino y masculino), Artista mas
compartido, Canciéon mas escuchada, Artista mas seguido, Artista emergente, Artista mas

agregado a playlists y Artista de México mas escuchado en el mundo.

Estas categorias son el reflejo de nuestra comprension de los patrones de streaming de
nuestros usuarios. Esta nos permite saber ctal fue el artista méas escuchado en 2019,
también nos ayuda a reconocer quién es mas escuchado por generacion, o qué cancion
es la mas escuchada durante las Fiestas Patrias. Inclusive conocemos el tipo de musica
que los usuarios escuchan cuando se dan un bafio, aunque no es una categoria de los

Spotify Awards. Al menos no este afio.

Los datos con los que contamos representan una gran oportunidad de segmentacion
para las marcas. Al crear una campafia en Spotify y establecer una audiencia objetivo,
los publicistas y expertos en medios pueden ir mas alld de los datos demogréficos,
pueden elegir los moods, momentos del dia y mindsets, que se relacionen con el
contexto en el que su audiencia se encuentra. Este es el poder de la inteligencia del

streaming (Spotify, 2019)

Por otro lado, otros de los nuevos premios que se unen a la consolidacion del campo son los

TikTok Awards. Con 3 ediciones de estos premios, segun el portal de TikTok (2024), se premia
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a las campafias mas impactantes que han arrasado en la plataforma gracias a su creatividad,

autenticidad y resultados.

Estas son las categorias a las que podran presentarse las diferentes marcas, en las que se

reconoceran las mejores campaiias en base a la creatividad, la innovacion y los resultados mas

destacados:

1.

Greatest Branding: dedicada a las campanas de branding que hayan contado con una
estrategia innovadora y una creatividad TikTok-first para impulsar excelentes resultados
en el upper funnel.

Greatest Performance: campafias destacadas en el lower-funnel que hayan contado
con una innovadora estrategia de campafia y creatividad TikTok-first para obtener
excelentes resultados en el lower-funnel.

Greatest Creative: premiara el enfoque creativo general de una marca en TikTok,
incluido el uso estratégico de los paid peaks y los beats orgéanicos para impulsar los
resultados en todo el funnel y establecer una presencia continua 7ikTok-first en la
plataforma.

Greatest Small Business: dedicada especificamente a las pequefias empresas con
menos de 50 empleados que aprovecharon los anuncios de TikTok para alcanzar sus
objetivos de campafia e impulsar sus resultados.

Greatest TikTok: todas las candidaturas presentadas en las categorias de Greatest
Branding, Greatest Performance, Greatest Creative, se tendran en cuenta
automaticamente para el primer premio general Greatest TikTok. Greatest TikTok se
concede a la mejor campafia global. La campaia ha aprovechado la creatividad de la
plataforma con ideas innovadoras, TikTok-first, impulsando un mayor impacto a través
del uso inteligente de productos publicitarios para conseguir sus objetivos a través del
marketing funnel. Buscamos una campafia que realmente haya aprovechado la
comunidad, la creatividad y las tendencias de TikTok para inspirar alegria y crear un
momento cultural. Los ganadores locales de Greatest TikTok se reuniran en el European

Grand Prix para coronar al Greatest TikTok Europa 2024 (TikTok, 2024).
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La realidad es que no existe un manual con las reglas estrictas ni universales en la industria
pop, debido a la naturaleza mutable de esta escena, pero existen ciertos objetivos hoy en dia a

alcanzar que ayudan a construir y mantenerse en un mercado tan competitivo como este.

Uno de ellos es mantener una marca personal como artistas que puede incluir desde el estilo de
moda hasta el tipo de personalidad que proyectan en las redes sociodigitales, los artistas
emergentes necesitan apoyarse de la distincion e identidad como clave para vender su proyecto
como una marca personal pues algunas veces no se vive solo de hacer musica. Aldo Carpes

comparte para esta investigacion:

Estoy estudiando negocios también me ha abierto un un espectro mucho mas grande
después de donde se puede. Y si, si se puede claro, digo hablando ya mas en serio la
cuestion de los boletos de los shows, el merch, el merchandising es saber venderlo, yo
creo fielmente que el primer manager que debes de tener eres t mismo, y qué debes de
saber qué estas haciendo, qué debes de saber qué estas vendiendo y que también debes
de saber pues cudles son tus areas de oportunidad como musico porque finalmente pues

tu eres tu materia prima.

A ello se anade mantener una fuerte presencia en redes sociodigitales, para conectar con un
publico, promocionar su musica y buscar en algin momento la “viralidad”. La constancia para
un musico/productor emergente y consagrado es la clave para mantenerse en la vigencia, las
redes sociodigitales, la musica, toda la gente estd experimentado de gustos “fugaces” gracias a
la interconexiones a la naturaleza de su viralidad e instantaneidad, es por ello que la constancia

los acercara con un nicho que lo apoyara sin importar cudndo o como saqué musica.

Trabajar, ser constante, ser disciplinado. Creo que son las tres cosas mas fundamentales
en esto. Creo que si tienes muchisimo talento y no tienes ganas de trabajar te la pones
muy dificil ta solo,si tienes muchas ganas de trabajar pero no tienes disciplina, también
te la pones muy dificil, pero si tienes ganas de trabajar, si tienes disciplina, si tienes
constancia, siempre vas a encontrar el lugar, siempre vas a encontrar la forma de como
alcanzar tus objetivos, porque es a base de eso. Es a base de seguir y seguir y seguir y

fallar y seguir (Gabbo Music, musico emergente, entrevista realizada en abril, 2024).

114



Y por ultimo, una de las reglas no dichas de esta escena musical es mantenerse innovando,
debido a la versatilidad y facilidad con la cual cambia este género musical, se necesita
incorporar a menudo los elementos a la moda para mantener la relevancia, pero sin olvidar su
esencia es una escena que impulsa a jugar por la originalidad. Aunque suene contradictorio o
un tanto complejo lo mas divertido de la escena musical del pop es que es tan volatil como la

cultura popular lo permita.

No existe una regla escrita que asegure el éxito, ni como mantenerse, los artistas podran
combinar sus conocimientos, practicas, fallar e intentar, porque las reglas (no escritas) pueden
cambiar en cualquier instante, es importante recordar que, a pesar de seguir cada artista aporta
su propio toque Unico, lo que mantiene el pop fresco y emocionante, la clave estd en mantenerse

informado, aprender y entender como funciona el campo de juego.
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4.3 Plataformas de distribucion, circulacion y consumo

Para la sociedad actual, la existencia de plataformas que nos den acceso a la musica es vital
para el dia a dia. Si caminas por la calle, la mayoria de las personas a tu alrededor se encontraran
usando audifonos, escuchando podcasts, videos de YouTube, TikToks, Reels, pero sobre todo,

musica, en las diferentes plataformas de streaming que se encuentran disponibles al dia de hoy.

Es tal el uso de estas, que el mercado de las reproducciones esta diversificado para el escucha,
quién podra elegir en el mar de opciones que se encuentran allad afuera, dependiendo de las
necesidades que busque cubrir, ya que cada una de estas le aportara beneficios diferentes y, la
experiencia de escucha, sera totalmente diferente. Sin embargo, desde la perspectiva del
oyente, se olvida o desconoce, que existen procesos para llevar la musica a esas plataformas de
streaming. Estos procesos son realizados a través de plataformas de distribucion musical, ya
sean gratuitas o de costo, que estaran al alcance de las y los musicos emergentes que se

encuentren buscando la mejor alternativa para llevar su musica al streaming.

Distribucion

Segun CD Baby, plataforma de distribucion musical, las plataformas de distribucion de musica
se encargan de enviar la musica a tantas plataformas de streaming como de comercio
electronico que sean posibles. Emilia Vega, quien es musico emergente y compositora,

compartid Entrevista realizada en abril, 2024 (2024) que:

Estas empresas intermediarias hacen eso, justo distribuir tu musica de las plataformas
digitales. Hay muchisimas, de muchos tipos. Yo empecé con una que se llama CD Baby
que se me hace a mi la mas amigable para artistas emergentes o que van empezando.
Sobre todo como para empezar a entender como funciona la situacion. Ahorita yo estoy
con una distribuidora que se llama Dr Chare, me cambié para el disco que estoy sacando

ahorita, pero recomiendo CD Baby para empezar al 100%.
CD Baby, plataforma de distribuciéon musical, explica que para distribuir musica es necesario

actualizar la informacion necesaria dentro de la distribuidora, tal y como informacion de las

pistas, archivos de audio y visuales. Al tener esta informacion, se entregara el producto a los
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diferentes sitios de musica con quienes se tengan alianzas de distribucion digital, tales como

Spotify, Apple Music, Amazon Music, Tidal, SoundCloud, Youtube Music, etc.

Cuando distribuyes, sale (una opcion de) “seleccionar todo” y aparecen todas (las
plataformas de streaming), o sea, habra plataformas donde no te escuche mucha gente,

pero ahi esta (Gabbo Music, musico emergente entrevista realizada en abril, 2024).

Mi musica estd en todas las plataformas digitales, este creo que es esencial también,
porque no todos tienen acceso a todas las, o sea, a alguna en especifico no entonces
entre mas entre mdas plataformas tengan tu musica mejor (Emilia Vega, musico

emergente, entrevista realizada en abril, 2024).

A partir de este punto, es importante tomar en cuenta que algunas plataformas tendran
diferentes asistentes para crear planes de lanzamientos y listas de verificacion previas al
lanzamiento de la musica. Sin embargo se debe entender que estas no dan garantia en tener los
derechos adecuados ni fundamentos de los derechos de autor cubiertos, estos deben ser
revisados de manera independiente por las y los musicos emergentes o sus disqueras. Como
ultimo punto de esta seccion, retomamos los comentarios de Emilia Vega en la entrevista de

esta investigacion, pues desarrolla que:

Para tal cual distribuir la musica no son necesarias las redes sociodigitales, porque pues
usas una distribuidora y ya estd, ;no? Pero siento que hoy en dia es como escribir una
cancion en el desierto, y ya la cantas, pues nadie te escucha ;no? Osea si no la compartes
nadie te va a escuchar, porque no hay manera de que sepan que sacaste musica, ;no? O
sea a lo mejor tu familia, pero no tiene como mas repercusion. Las redes sociodigitales
son esenciales para promocionar tu musica y que la gente sepa que estas ahi afuera
haciendo algo, sobre todo con la cantidad de de canciones que suben a diario, con la
cantidad de artistas que hay, si hay que buscar ahi un espacio para tu poder mostrar lo

tuyo.

Circulacion

Llegando a la fase de circulacion, las distribuidoras ya han enviado la musica a las plataformas

de streaming. Segin Latin WMG, plataforma de distribucion, el streaming consiste en la

117



difusién masiva o focalizada de contenido digital y multimedia implementando una red
computarizada, asimismo, explica que la musica en streaming se ha denominado de descarga
continua. Para esta investigacion en particular, enfocaremos su significado en la difusion y

reproduccion, generalmente masiva, de contenido digital de tipo sonoro.

De acuerdo a las entrevistas realizadas a las y los musicos emergentes participantes, los
servicios de musica principal son: Spotify, Apple Music y Amazon Music, sin embargo, la

preferida entre los artistas de esta investigacion es Spotify.

Spotify es mi “go to” en cuanto a revisar estadisticas, creo que es mi medio principal
cuando voy a, a, a ver hacia donde direccionar mis, mis pautas publicitarias eh... Te
aparece por... En qué lugares te escuchan mas, en qué zonas incluso. Por ejemplo, estés
en la Ciudad de México, te aparecen en qué zonas de la Ciudad de México te escuchan
mas, entonces eso te ayuda mucho también para la parte de las pautas publicitarias, para

dirigir al target (Gabbo Music, musico emergente, entrevista realizada en abril, 2024).

Me gusta por ejemplo que justo Spotify, Apple Music y Amazon Music, tienen también
una aplicacion para que para darle herramientas a los artistas para saber estadisticas,
cada cudnto escuchan su cancion, en qué playlist estdn, o sea, como que te dan
herramientas para entender a ese publico entonces eso creo que es muy valioso (Emilia

Vega, musico emergente entrevista realizada en abril, 2024).

Latin WMG expone también que estas plataformas mantienen la redistribucion de musica de
un modo totalmente legal, respetando los derechos de autor mediante acuerdos con las

productoras musicales y las empresas discograficas.

Jimena Jauregui desarrolla en el texto Streaming musical en Spotify: Ubicuidad entre géneros
y estado de animo (2015) que partiendo de las practicas de los oyentes, el acceso a la plataforma
web o mobile constituye solo el comienzo del proceso de interaccién comunicacional. Junto
con el despliegue de imagenes visuales, el “déjate llevar” en la eleccion musical instantanea es
promovida por la exploracion y el descubrimiento. Estas opciones, ofrecidas como playlists
personalizadas, se ven ponderadas frente a la busqueda direccionada por el usuario sobre

criterios predefinidos al modo de la compra de discos fisicos y del downloading.
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El sistema de las plataformas de streaming ayudan al escucha a interactuar con sus interfaz y,
de este modo, navegar por el contenido musical que se ofrece dentro de ella. Es asi que las
interacciones del usuario, especialmente de las reproducciones son parte esencial de las
estadisticas que arroja el servidor hacia el musico emergente, mismas que serviran de indicador

para con el publico.

Se contabilizan tus reproducciones durante el mes, a fin de mes te llega un recuento de
cuantas reproducciones hiciste, de donde vinieron, porque en cada pais no vale lo
mismo una reproduccion. Por ejemplo, en Estados Unidos vale més una reproduccion
que en Venezuela, por ejemplo, entonces, eh, es es, a fin de mes te llega como, como
tu, tu recuento, tus estadisticas, y después de eso eh, ti tienes la opcion de retirar, si
tienes mas de cierta cantidad ya puedes retirar. Creo que hay otras plataformas donde
no, no tiene como un como un minimo para retirar, pero la verdad desconozco el
nombre, me parece que existe (Gabbo Music, musico emergente, entrevista realizada

en abril, 2024).

Consumo

Habiendo contextualizado la digitalidad técnica de la musica, se vuelve necesario cuestionarse
entonces, /donde es que consumimos musica? Y es que realmente la respuesta es sencilla: en
todos lados. Al vivir en una época llena de estimulos tecnoldgicos tales como los celulares,
tabletas, computadoras, bocinas, radios, televisores, etc. Es simplemente inevitable que la
musica se encuentre presente en el dia a dia. Y si bien, en la mayoria de los casos, la escucha
suele ser incidental, la sociedad refuerza el tener un estimulo musical constante al poner musica
mientras realiza las actividades cotidianas del hogar, trabajo, académicas, etc. ;Quién hoy en
dia puede decir que trabaja sin musica de fondo? ;O que pasa un dia entero sin escuchar

ninguna cancion?

Es por esto que el consumo se vuelve una parte sustancial de la carrera de un musico que se
encuentra en la emergencia y que busca lograr consagrarse, en este caso, dentro de la escena
musical del pop, ya que, como hemos explicado previamente, el género musical en cuestion
permite crear canciones que impactaran en la sociedad de manera general, sin tener un rango

de edad especifica o un sector social unico.
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Cuando hablamos de consumo, no solamente nos referimos a las plataformas de streaming,

sino también a las redes sociodigitales.

Es una herramienta super importante. Es, definitivamente, la herramienta que més me
ha ayudado. Sé que a muchos artistas les esta funcionando muy bien, s¢ que hay muchas
personas que conectan con otros artistas a través de las redes sociodigitales, y creo que
a dia de hoy es la herramienta més poderosa que tenemos para llegar a otros publicos y
hay que saberla utilizar (Gabbo Music, musico emergente, entrevista realizada en abril,

2024).

Como se menciond en el apartado 2.4, las redes sociodigitales se han vuelto parte de nuestra
forma de encontrar musica nueva, artistas nuevos, de descubrir géneros que no sabiamos que
nos gustaban, etc. Principalmente plataformas como Instagram, que no solamente tienen
incluidas herramientas de seleccion de musica para las publicaciones e historias de la
plataforma, sino que también cuentan con una seccion especifica nombrada Reels en la que el
usuario puede interactuar con videos de distintas tematicas, que estardn acompanados de
fragmentos de canciones. También plataformas como TikTok, red social cuyo contenido esta

enfocado en la creacion de videos acompafiados de fragmentos musicales.

Es a partir de estas herramientas que los musicos pueden crear contenido de manera constante
y de poca duracidon que muestren sus canciones para que el publico se interese en su musica.
El consumo de musica se vuelve accesible e inmediato gracias a estos formatos que permiten

que la sociedad mantenga su estilo de vida “rapido”.

Aldo Carpes, misico emergente, en la entrevista comentd que:

TikTok hoy es la clave. Tienes un margen de gente potencial increible, o sea puedes
lanzar un TikTok, y si a alguien no le gusta simplemente lo baja, ;jno? Pero si alguien
le gusta ahi va a estar, y te va a comentar y lo va a recomendar y el algoritmo es tan
hermoso que si a alguien le gusta esto se lo va a recomendar a los amigos cercanos, y
si a los amigos cercanos les gusta entonces empieza a hacer una bola de nieve y y asi
es como funcionan todas estas masas. Claro que también es estresante ;no? Porque
cuando ya estds en esto y también quieres vivir de esto, entendemos que hay artistas en

los que han tenido mucha mas exposicion y eso también les beneficia econdmicamente,
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y ti quieres lo mismo, lo mismo, la comparacion, ;no? Sin embargo entendiéndolo de
la mejor forma y sabiendo que, lo mismo, vivimos en micromomentos, creo que puedes
vivir en paz tranquilo y utilizarlo como la herramienta que es y no como el enemigo

sentimental que puede ser.

Dentro de estas aplicaciones se crea contenido que el publico comienza a consumir, a escuchar
y replicar, y si este contenido comienza a ganar popularidad, si comienza a ser un producto
viral, entonces tiene mayores probabilidades de volverse tendencia. Este factor esta presente
dentro del proceso de creacion de musica actual, ya que esta directamente relacionado con el

consumo del publico.

Emilia Vega, quien ademas de ser un musico emergente, es compositora formada por Universal
Music Group México, desarrolld en la entrevista para la investigacion presente que desde su
parte autoral tiene muy presente qué tan pegajosa podria ser la parte de una cancion, qué tan

facil seria crear un trend’! con ella.

Este factor se encuentra estrechamente relacionado a los gustos, ya que el algoritmo de estas
redes estd compuesto por aquellas interacciones que tienen los usuarios con las diferentes
interfaces que ya fueron mencionadas anteriormente. Al quedarse mirando los videos, dar like,
comentar y compartir TikToks o Reels, el algoritmo mismo va sugiriendo contenido similar a
aquel con el que has interactuado, por lo que podriamos decir que las redes sociodigitales son

el nuevo “de boca en boca”.

La creacion de contenido en redes sociodigitales es, hoy en dia, parte esencial del proyecto de
un musico emergente cuyo objetivo es consagrarse en el campo, puesto que el publico tiene la
forma de consumir de una manera mas eficaz, no sélo la musica del artista, sino sus
experiencias, anécdotas y proceso creativo. Los agentes participantes en este trabajo de
investigacion marcaron una diferencia entre Instagram y Tiktok, por lo que los contenidos
creados para estas plataformas, a pesar de girar en torno a su proyecto, tienen enfoques

diferentes. Gabbo Music, quien es musico emergente, explicaba en la entrevista (2024) que:

" También conocido como trending topic, es una tendencia o tema del momento en una red social. Pueden ser
temas, palabras, frases, acciones, bailes u otras dindmicas. Estas experimentan un aumento en popularidad entre
los usuarios en una plataforma digital especifica (Rubio, 2022).
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Creo que el contenido en TikTok es mas facil de consumir, podria decir. Creo que el
contenido en TikTok esta mas adecuado a lo que el algoritmo conoce de ti, también te
muestra cosas, por lo general, que te interesan, cosas que sabes que le vas a dar like,
ese tipo de cosas. Entonces, conocer el algoritmo ya es tener un punto a favor a la hora
de hacer contenido. También tienes acceso a los analytics de TikTok que te dicen qué
edad tienen, a qué hora estan mas activos, ese tipo de cosas. Ya sabes a qué hora subir
el video, de qué hablar en el video y a quién va dirigido tu video, de qué rango de edad.
Y abunda:

Creo que en Instagram tienes que ser mucho mas cuidadoso con el contenido que subes
también porque las normas de la comunidad de Instagram creo que son mas estrictas.
En TikTok puedes hablar de muchas cosas que en Instagram no puedes hablar, no en
cuanto a temas en especifico, pero en cuanto expresiones. Definitivamente Instagram,
para mi al menos, sigue siendo un poco mds rebuscado, un poco mas dificil de
comprender como tal su algoritmo y bueno el contenido que hago para Instagram es

bastante diferente al contenido que hago para TikTok.

La creacion de contenido para redes sociodigitales es una dindmica digital de posicionamiento
que sin lugar a dudas es esencial para los proyectos de las y los musicos emergentes, ya que
pueden darse a conocer mediante estas plataformas, atraer al publico a su proyecto, difundir su

musica y crear un nicho que se vuelva apoyo, interaccion y consumo constante.

TikTok segun yo lo entiendo es mds sobre alcance, o sea con TikTok puedes llegar a
mucha maés gente, no sé si es por como estd hecho el algoritmo. Instagram, es mas,
como para tener ya un publico cautivo, entonces Instagram ya pueden ser mas fans ;no?
Siento que en Instagram la comunicacién misma, o para mi, es como mucho mas
directa, ya conoces realmente a la gente que te sigue.

Y explica:

Entonces un poco la formula que uso es que, bueno subo mucho contenido en ambas,
mas en TikTok, porque justo te digo mi férmula es: Subir contenido a TikTok que llegue
a nueva gente, que me empiecen a seguir. Si les gusto lo suficiente, me van a seguir a
mi Instagram, y ya en Instagram es como mantener a esa gente ahi, o sea, transformarlos
realmente como en seguidores, y pues ya de ahi ahora escuchen mi musica ;no? Y que
al final se puedan volver fans, o sea que no sean seguidores, que se vuelvan fans (Emilia

Vega, musico emergente, entrevista realizada en abril, 2024).
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Los agentes participantes concluyeron que el uso de estas ha sido una herramienta fundamental
para dar a conocer su proyecto, atraer publico y sobre todo, mantenerlo. Las redes
sociodigitales como TikTok e Instagram, a pesar de tener fines diferentes, se volvieron

plataformas no s6lo de entretenimiento, sino de promocién y contacto con la audiencia.

Se especifico el uso de Instagram como un medio de contacto con los fans y de interaccion
directa, ya que los musicos emergentes expresaron que aquellos que los siguen en esta red
social, se mantienen pendientes de sus publicaciones y actividad diaria. Por otro lado, a TikTok
se le clasifico de manera general como una plataforma de “promocion gratuita”. Para
ejemplificar esta parte del proceso de consagracion, Gabbo Music nos comparti6 su experiencia
con las redes sociodigitales y plataformas de streaming, al igual que la viralidad que ocasion6

su contenido en ellas.

Yo subo un cover de un artista, se llama Humbe. Y Humbe me lo repostea en su historia,
y de ahi eh, todo para adelante. La gente me empieza a seguir. Ese video tuvo muchas
vistas en TikTok y segui haciendo videos, segui haciendo videos, contenido, sketches,
ese tipo de cosas, y me pegd una cancion que tuvo sus 130,000 reproducciones en
Spotify, y después segui. Me peg6 otra que ya lleva 650,000 (reproducciones) y, me
pego otra y asi hasta, hasta ahora.

Y continta:

Creo que fue el momento en el que me di cuenta que la gente estaba conectando con lo
que yo hago y que mi método de comunicar el mensaje estaba siendo efectivo, porque
no era solamente la musica, o no era solamente la melodia, la gente me comentaba la
letra, “me encanta la letra” o comentaba una frase de la cancion que les habia gustado,
o que “eso... eso dolid” ese tipo de cosas y creo que ahi es cuando tu ves, es la forma
mas evidente de ver que estds cumpliendo porque es mds tangible. Lo tienes en tu
teléfono y al final es un mensaje, no lo puedes tocar pero lo puedes ver y lo estas viendo,
que la gente esta conectando, lo estds viendo uno por uno, estds viendo como una
persona conecta con tu arte y ahora como esa persona tiene 120 likes, que son 120

personas que estuvieron de acuerdo con ese comentario, entonces eso es muy lindo.

La distribucion, circulacion y consumo de musica en la era digital han cambiado
significativamente la forma en que los musicos emergentes promocionan y comparten su

musica. La digitalizacion ha abierto nuevas oportunidades para que los artistas alcancen a un
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publico mas amplio y diverso, pero también ha presentado desafios en términos de competencia
y saturacion en el mercado musical. Sin embargo, es importante destacar que la calidad y la

originalidad de la musica siguen siendo fundamentales para el éxito en la industria musical.

Las y los musicos emergentes deben ser conscientes de la importancia de adaptarse a las nuevas
tendencias y tecnologias, pero también deben mantener su autenticidad y creatividad para
destacarse en un mercado cada vez mas competitivo. La combinacion de talento, trabajo duro
y estrategias efectivas de promocion en linea es clave para el éxito en la escena del pop en

México.
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4.4 Un nuevo mundo: Internacionalizacion del artista

El pop y las redes sociodigitales se han fusionado de manera que han transformado cémo
escuchamos y descubrimos musica en todo el mundo hoy en dia, plataformas como TikTok,
Instagram, YouTube permiten que las canciones lleguen a millones sin necesidad de una
promocion extra como lo habldbamos en los capitulos anteriores. Esta viralidad es clave: una
cancion puede hacerse popular en cuestion de horas, lo que permite que éxitos internacionales

lleguen rapidamente a todos los rincones, incluyendo paises como México.

Los algoritmos de las plataformas de streaming, como Spotify y Apple Music, también han
sido esenciales en esta “globalizacion” de la musica. El concepto de globalizacion surge a partir
de los cambios sociales, politicos y econdmicos que comenzaron a acelerarse en el siglo XX,
aunque sus raices se remontan a €pocas anteriores. La globalizacion es el resultado de la
expansion y profundizacion de las conexiones entre paises y regiones del mundo a través del

comercio, la tecnologia, la comunicacion y la cultura.

Segun Gutiérrez , Robertson (1992) en su trabajo La globalizacion como teoria social y cultura
global, observa que el fendmeno se refiere tanto a la comprension del mundo como a la
intensificacion de la conciencia del mismo como un todo (Robertosn en Gutiérrez, 2014). El
concepto de globalizacién nace como un reflejo del crecimiento continuo de las conexiones
entre diferentes partes del mundo, este concepto abarca perfectamente porque la industria
musical del pop se ha vuelto lo que es ahora. Hoy en dia, la globalizacion estd impulsada por
la tecnologia digital, el comercio global, la politica etc. (Robertosn en Gutiérrez Globalizacién

en la era de la Informacion, 2014).

La tecnologia; redes sociodigitales, plataformas de streaming, recomiendan canciones
basandose en los habitos y gustos de los usuarios, independientemente del pais donde se origind
la musica. Esto hace que escuchar artistas americanos, coreanos o europeos en México sea
completamente natural, ya que lo que se escucha no depende tanto de la region, sino de las
preferencias personales.Ademas, las redes sociodigitales han impulsado la colaboracion entre
artistas de diferentes paises. Por ejemplo, colaboraciones entre artistas americanos y latinos,
como las de Ariana Grande con artistas como J Balvin o Luis Fonsi, han hecho que estos
géneros y estilos lleguen a publicos que quizés antes no los habrian conocido. Esto fortalece la
conexion global de la musica y permite que artistas de cualquier parte del mundo se beneficien

del alcance internacional.
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Gracias a la globalizacion, el pop ha absorbido influencias de distintos géneros musicales y
culturas. Ahora, es comun escuchar canciones pop que mezclan elementos del reggaeton latino,
el afrobeat africano, el K-pop coreano, los ritmos caribefios, los corridos tumbados, r&b, entre
otros. Esto ampli6 la definicion de lo que se considera "pop" y di6 lugar a un estilo musical
mas diverso y dindmico. Artistas de diferentes partes del mundo, como Bad Bunny, BTS o
Rosalia, han roto las barreras idiomaticas y han llevado el pop a una audiencia global. Esto
muestra como la globalizacion ha permitido que géneros y artistas que antes eran locales ahora
lleguen a todo el mundo. Y se han creado colaboraciones de artistas de todos los paises, este
fendomeno es impulsado por el deseo de llegar a nuevos mercados y por la creciente demanda

de diversidad en la musica.

Con la llegada de la globalizacion, la industria musical del pop se ha transformado en un

ecosistema global, diverso y altamente interconectado

Creo que es una industria que esté creciendo mucho, de manera independiente, creo que
nos hemos deslindado muchisimo de cosas como “ major labels” o qué ejecutivos estan
como detrds de proyectos, creo que desde pandemia se popularizé muchisimo el
término artista independiente, debido a que pues si estamos todos super encerrados y
tiktok fue, es una herramienta todavia muy popular, que nos ha dado la oportunidad de
no tener que depender de una empresa enorme, para poder decir ah yo quiero subir mi
musica, yo quiero crear una fanbase, yo yo quiero crear un video musical ,yo o sea
puedo crecer a partir de mi talento y de mi visualizacion en internet (Fernanda Macias,

productora musical, entrevista realizada en abril, 2024).

En México esta creciendo la escena pop internacionalmente, gracias a muchos artistas que estan
rompiendo barreras y haciendo que la musica mexicana sea escuchada en todo el mundo,
demostrando el impacto cultural global de sus géneros y estilos. Para 2024, México y Estados

Unidos estan popularizando la industria musical del pop;

Hace poco se vio por ejemplo con artistas como Bogueto que tuvo una colaboracién
con J Balvin, Junior H con Rauw Alejandro, Bad Bunny con Grupo Frontera, hay
mucha gente de otros paises, que se estan animando a hacer colaboraciones con
mexicanos y de la misma manera hay otros artistas que ya estén en foco; Estad Latin
Mafia que esta sonando que habra una colaboracion con Karol G, o que Arcangel los

invito a su concierto en el Palacio de los Deportes, automaticamente ese apoyo de los
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exponentes consagrados hacia los mexicanos nos ayuda a que crean en el talento mexa
(Rafa Parra, musico emergente y Viccio, productor musical, entrevista realizada en

abril, 2024).

México es uno de los mercados musicales mas grandes de América Latina, en los tltimos afos
estd tomando un auge impresionante, por su proximidad con Estados Unidos, se convierte en
un puente para artistas que buscan entrar en el mercado “angloparlante”. Muchos artistas
emergentes ven a México como una plataforma clave para dar el salto a una carrera
internacional. Muchos de los artistas emergentes que se estan dando a notar en redes o
plataformas digitales son mexicanos el claro ejemplo de; Latin Mafia, Humbe, Kenia Os,

Bratty.

Gabbo Music, uno de nuestros entrevistados para esta investigacion, es un musico emergente

Venezolano, que se vino a vivir a Ciudad de México y nos compartié su experiencia:

Bueno ahora, creo que en Venezuela existen nuevas oportunidades, nuevas formas de
distribuir, nuevas formas de llegar a mas personas, acceso a informaciéon que te hace
educarte para poder llegar a mas personas, pero en México estamos bastante
adelantados, también, cuando yo empecé, no existia Spotify en Venezuela, entonces
distribuir con una plataforma como Spotify, era también distribuir a toda

Latinoamérica, menos a Venezuela.

No es que antes México no fuera un pais relevante, ni pionero en el género del pop, sin
embargo, como mencionamos anteriormente, hoy en dia México estd impactando en la cultura

popular y esto se da a raiz de la pandemia.

Creo que en la pandemia lo que cambid y que a la fecha se... ya se volvid como un
estandar es como estas colaboraciones y participaciones remotas. Como que en la
industria todo mundo estaba acostumbrado a hacerlo todo muy presencial, a hacerlo en
en el estudio, a que si una colaboracion se daba era porque los dos artistas se conocian
y en ese momento como no se podia. Se empezaron a dar muchas colaboraciones porque
los artistas se conocian en redes, en TikTok, hacian la sesion virtual en, en un zoom o
alguien montaba la idea y se la mandaba al otro artista para que el otro artista la

regresard... Creo que fue... eso es algo cool de lo que pas6 en pandemia, ;no? Como
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que se abri6 a que mas gente de todo el mundo, empezara a colaborar entre si (Osiris

Viasquez, productor musical y A&R, entrevista realizada en abril, 2024).

Una internacionalizacioén de artistas que se potencializé por medio del internet, plataformas
digitales y redes sociodigitales. Muchos artistas aprovecharon el tiempo para trabajar con otros
musicos de diferentes partes del mundo, y rompieron las barreras geograficas, ademas, TikTok
se volvio “la plataforma” clave para promocionar nuevas canciones, permitiendo a varios

artistas emergentes ganar visibilidad rapidamente.

Algunos festivales como Tecate Pa’l Norte o algunos artistas como Reik, Sofia Reyes y el mas
popular RBD, ofrecieron conciertos en linea, permitiendo que los escuchas pudieran disfrutar
de sus shows sin salir de su casa, pero lo mas importante de esto es que personas de todo el
mundo podian conectarse a estos conciertos. Otros artistas recurrieron a plataformas digitales
para realizar “conciertos virtuales” sin pagar un sélo peso, lo que permitia que sus seguidores

de todo el mundo y publico que el algoritmo lo mandara pudieran disfrutar de la musica.

Empez6 la pandemia y resulta que los conciertos en video tuvieron un auge, entonces
ahora si, todo el mundo queria uno...si, creo que se reinventaron, se tuvieron que
reinventar los musicos, adaptarse...Se han adaptado los musicos y los artistas en la
guerra, en la pandemia, México creo que hizo una sed de musica, y de eventos, que
beneficié mucho al circuito. Entonces basicamente creo que lo que hizo fue ponerse a
ver qué podias hacer en tu casa como musico y como productor... (Herén Zaragoza,

productor musical, entrevista realizada en abril, 2024).

La internacionalizacion de los artistas, es decir, hacerse conocidos mas alla de su pais, ha
cambiado mucho en los tltimos afos, y la pandemia de COVID-19 tuvo un papel importante.
Antes, los artistas solian prescindir de conciertos en vivo y promociones locales para
expandirse. Pero con la pandemia, y con todos los eventos en vivo cancelados, tuvieron que
buscar nuevas formas de conectar con sus fans. Las redes sociodigitales y los conciertos
virtuales se convirtieron en herramientas clave para llegar a audiencias internacionales,

abriendo nuevas puertas para muchos artistas.
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Ademas, la pandemia hizo que fuera mas facil para artistas de paises menos conocidos entrar
en la escena global. Las barreras fisicas y econdmicas se redujeron, eso permitidé que mas

géneros, estilos, y artistas mexicanos ganaran popularidad.

No obstante, la pandemia destaco las desigualdades en el acceso a la tecnologia y a las
plataformas digitales. Algunos artistas pudieron adaptarse rapidamente, mientras que otros se
encontraron en desventaja por no tener el mismo nivel de recursos. En resumen, la pandemia
aceler6 la globalizacion de la musica al empujar a los artistas hacia el mundo digital. Pero
también mostrd que ain queda trabajo por hacer para que todos los artistas, sin importar de

donde vengan, tengan las mismas oportunidades para brillar en el escenario global.
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4.5 Factor suerte

Dentro de esta investigacion, los hallazgos en el campo fueron diversos, sin embargo, existio
uno que, de manera particular, impact6 este trabajo. Coémo se mencion6 en el apartado 4.2, el
campo en el que se desarrolla esta investigacion en particular se encuentra ain en construccion
a pesar de tener bases solidas para nombrarlo, en donde existen factores que lo apoyan y hacen
crecer, como los capitales culturales, sociales y econdmicos, al igual que la presencia de sus
agentes en redes sociodigitales, ain existen factores que influyen en este mismo pero que se

desconocen sus razones, por lo tanto, aiin se encuentran sin un titulo propio.

Es tal el caso que los agentes participantes hicieron notar la existencia del que ellos nombran
“factor suerte”. Este factor se relaciona estrechamente con la viralidad en redes sociodigitales,
especialmente en TikTok y el reconocimiento mediatico. (Como se obtiene? Aln es una
incognita, un dia puedes despertar y que tu cancion “haya pegado” en TikTok. De la noche a
la mafiana, tener 100,000, 500,000 o 1 millon de reproducciones, likes y comentarios. Gente
pidiendo “jsaca la cancion!” Pero el factor suerte entra en juego al momento de preguntarse,

(qué me vuelve viral?

Y es que para hacerse viral, sin agregar sonidos que ya sean virales por si mismos es una tarea
dificil. El uso de hashtags impulsard a que el contenido llegue a mas personas, pero la pieza

clave, tendra que ver con el musico, con el creador.

Luis Avilés, director de Hits Futuros, expuso en la entrevista para esta investigacion que:

Creo que no hay una nada que te lo dicte, porque si no seria como muy facil detectar de
“ah es” o sea creo que una pues al final debe haber talento, porque pues digo creo que
sin talento este no habria manera de que esas cosas sucedieran, y también no sé si existe
un factor suerte, como de estar siempre en el lugar correcto en el momento correcto,
este no sé creo que ese, si esa es una pregunta muy compleja, porque no hay una manera
de saber cuando, como, ni donde, ni con quién, pero si es muy facil detectar lo que decia
hace rato como, quién estd trabajando y quién si tiene donde sostener lo que esta
buscando, o sea como que sabes, como cuando dicen un dia ;cémo es? ay “diamante
en bruto”. O sea si te das cuenta cuando hay de donde agarrar y que si eso trabaja va a

dar resultados.
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A este posicionamiento, Emil Anaya sumo:

Como que siempre tienen el factor suerte en todos los esquemas de como es para que
te vaya bien, no hay como una linea derecha para que te vaya bien en la musica, y hay
muchisimos proyectos que justo es como ves que lo hacen todo bien, un talento que
tienen, carisma que tienen, esta estrella y no salen y nunca te explicas por qué y es

como, pues posiblemente les falto el factor X, ;no?, el factor suerte, el factor “algo”.

Es indispensable comprender que, para este punto, el "factor suerte" es un elemento intangible
y dificil de explicar, que parece jugar un papel importante en el éxito de los musicos emergentes
en la era digital. A pesar de que existen factores como el talento, el trabajo duro y la estrategia
que pueden influir en el éxito, parece ser un elemento clave que puede hacer que una cancion

0 un artista se vuelvan virales de la noche a la mafiana.

Este factor no es algo que se pueda controlar o predecir, y puede depender de una variedad de
elementos, como el momento adecuado, el lugar adecuado y la conexion con la audiencia. Los
agentes participantes en esta investigacion coinciden en que el "factor suerte" es un elemento
que puede hacer que un proyecto musical tenga éxito, a pesar de que se hayan hecho todas las
cosas "bien". Sin embargo, a pesar de la existencia de este factor y que no se niega su existencia
ya que la industria misma lo nombra, los agentes participantes expresaron que este factor debe

mezclarse con otros para entonces ser parte del proceso de consagracion.

Rafa Parra, musico emergente y productor musical, mencioné Entrevista realizada en abril,

2024) que:

Constancia, mucho trabajo y un poco de suerte, la verdad, creo que es una combinacion.
Creo que los grandes artistas estan ahi por eso, porque trabajan mucho, son constantes
y tienen esa pizca de suerte que se necesita, porque la verdad yo no creo que las
canciones que se vuelven virales sean por arte de magia, porque les cayo del cielo. Y
Anade:

Tu ves a la gente que esté ahorita pegando y que su proyecto esta funcionando, es gente
que verdaderamente trabaja a diario y es constante. También debes ser creativo, porque

hoy en dia no s6lo puedes ser musico, sino también creador de contenido, tienes que
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buscar llegar a la gente indicada, es prueba y error. Ahora tu trabajo lo ven mediante
redes y la suerte esta en que a la gente le empiece a gustar ese algo y si le gusta, también

es por algo.

Bajo este sentido, los agentes participantes en esta investigacion, especialmente los musicos
emergentes, fueron parte de este “factor suerte”. Como hemos visto a lo largo de los diferentes
capitulos, las y los miisicos compartieron para esta investigacion su trayectoria y conocimientos
dentro del campo musical. Es asi como hemos podido conocer la parte en la que la audiencia,
las plataformas de streaming y las redes sociodigitales jugaron un papel crucial para cada uno

de ellos.

Gabbo Music, Aldo Carpes, Emilia Vega y Rafa Parra son los musicos que han obtenido
mayores alcances en sus redes sociodigitales que bajo el trabajo constante en cuanto a la
creacion de contenido en estas mismas plataformas, los usuarios pudieran interactuar y
compartir sus canciones, haciendo de este, material viral. Tanto Aldo, como Gabbo, expusieron
que su primer acercamiento con agentes del campo fue gracias a TikTok e Instagram, ambos

siendo encontrados por las personas que los representan a través de estas plataformas.

Rafa Parra, por su parte, explicd que su viralidad vino a través de los “remixes” que cred a
partir de canciones ya existentes, a las cudles les quitaba un cacho de cancién y componia sobre
de eso letras propias. Después de aplicar esta formula, una de sus canciones viejas comenzo a

tener una cantidad inusual de visitas y empezo a circular por TikTok.

Emilia por su parte, expres6 abiertamente que TikTok es el primer escalon para la audiencia,
siendo esta la forma en la que los seguidores llegan mayormente a su proyecto. Su contenido a
impulsado la viralidad de su musica, haciendo que otros artistas la conozcan y de esta forma
han entablado relaciones sociales importantes que derivan en sesiones de composicion con

otros artistas para su lado autoral, y colaboraciones para su lado artistico musical.
Por otro lado, Ric Harry, Itzel Noyz y R O A, mantienen perfiles de redes sociodigitales que

han llegado a ciertos puntos de viralidad, mas estos picos no son tan constantes ain como los

de los de los otros agentes.
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En este sentido, el "factor suerte" puede ser visto como un elemento que complementa el talento
y el esfuerzo de los musicos emergentes, y puede hacer que su musica llegue a un ptblico mas
amplio. Sin embargo, es importante no depender exclusivamente de ¢l, sino seguir trabajando

en la creacion de musica de calidad y en la promocion efectiva de la misma
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Conclusiones

A lo largo de esta investigacion, nos centramos en analizar, las dinamicas de posicionamiento
y los capitales necesarios que las y los musicos emergentes requieren para alcanzar un lugar
significativo en la escena del pop en México. La inmediatez y los rapidos cambios en la
sociedad actual, han transformado la manera en que estos agentes juegan en el campo de la
industria musical, poniendo de manifiesto que el acceso a capitales culturales, sociales y
econdmicos es fundamental para su consagracion. Nuestra pregunta de investigacion nos
permitid explorar cudles son los enfoques y estrategias que permiten a estos artistas acumular
los capitales necesarios para consolidarse dentro de un campo que se ha vuelto mas competitivo

y acelerado, producto de los cambios sociales y tecnologicos recientes.

En este sentido, los resultados obtenidos nos permitieron evidenciar que las trayectorias de los
agentes hacia el éxito no son homogéneas y estan profundamente influenciadas por factores
externos como las plataformas digitales, el networking, y la capacidad de adaptacion a las
demandas del publico. El andlisis ha permitido confirmar que la obtencion de estos capitales
se establecen como un proceso dindmico que requiere de tacticas definidas, pero que no son
iguales para todos. Desde la construccion de una identidad artistica solida, hasta la creacion
de una red de contactos que facilite oportunidades, pasando por las dificultades que en
particular, las mujeres enfrentas en este ambito, dichas tacticas dependen mucho del contexto
socioecondmico y cultural de quién las necesite, por lo cual deberan personalizarse con base

en la necesidades de los agentes.

La investigacion responde a los objetivos planteados desde un inicio. En un resumen practico,
podemos decir que se han abordado los principales aspectos de como estd conformada la escena
del pop en México. En el capitulo 1, se muestra que el pop ha pasado de nacer como una
influencia de géneros y artistas externos, a volverse parte de la identidad cultural del pais, por
la combinacion de artistas internacionales y nacionales. Este desarrollo historico ilustra como
la escena pop se ha conformado y adaptado a los cambios sociales y tecnoldgicos, estableciendo
que su estructura actual es una mezcla de sonidos de lo que esta en tendencia, buscando lo
comercial, es decir, que todo el publico los escuche para que la industria gane con ellos. No
obstante, el pop, aunque esté en evolucion constante, siempre mantendra un sonido “digerible”,
como lo definieron los agentes participantes. El pop buscara llegar a todos en cualquier tiempo

y espacio, un género como este permite escucharse en donde sea.
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La esencia de este tipo de produccién musical nos otorga claridad con respecto a sus
caracteristicas principales, ya que este responde a las tendencias a las que se ve expuesta la
sociedad, por lo que mantiene una formula de recoleccion y reproduccion, en el que toma los
diferentes elementos de lo que se encuentra de moda y lo pone en sus canciones, para asi
saberse comercial, siendo rentable para quién lo produzca. El panorama actual caracteristico
de la escena pop en México, responde por el alto impacto que mantiene el género en el mercado,
logrando circular asi entre los diferentes sectores poblacionales y los distintos rangos de edad

a los que llega.

Las tendencias permitiran a las y los musicos a mantenerse en vigencia, y obtener el
reconocimiento del publico. Una escena compleja pero facil a su vez, siempre y cuando se
recuerde que buscard la comercializacion y consumo. Serd esencial recordar la importancia de
conocer y comprender la escena en su totalidad para que los musicos emergentes que lo deseen,

se puedan integrar en ella.

Las y los musicos emergentes que pretenden posicionarse en la escena de este género musical
deben comprender su esencia, ya que esto es parte fundamental para el circuito al que se
enfrentardn al ingresar al campo. Al ser agentes nuevos, se ven expuestos a los diferentes
campos que conforman el proceso de consagracion: de Reproduccion y Conservacion, de la
Gran Produccion y el del Gran Publico. Para comprender cudles son los mecanismos de ingreso
al campo, fue fundamental presentar a los diversos actores que influyen en la escena del pop,
es por ello que para el capitulo 2 detallamos el papel clave de quiénes componen la industria,
pues sin jugadores no existe un juego que jugar, es por ello que se hace un andlisis de las y los
musicos desde las etapas que deben atravesar, hasta la definicion de su profesion, de sus

variantes y sus labores dentro del campo.

Asimismo, se enuncia la esencialidad de los productores. Su papel es parte del proceso de
ingreso al campo del pop, ya que actlian como intermediarios para la visibilidad y promocion
de los artistas emergentes, por ello, muchos musicos terminan volviéndose productores para
ahorrarse recorrer un circuito de intermediarios, o muchos productores deciden dejar la careta
del protagonismo y la interpretacion en los escenarios para convertirse en A&R, o solamente
productores de otros musicos, lo que demuestra que el musico puede hacer de su carrera por si
mismo mientras tenga los conocimientos para producirse. De no ser asi, necesitara crear

relaciones sociales y adentrarse en el circuito para encontrar quién lo produzca de manera
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independiente 0o mediante alguna disquera ya posicionada. En el mejor escenario, ambos
agentes (musicos y productores), tendran suficiente autonomia para decidir en sus proyectos
musicales pero con un presupuesto elevado que les permita hacer realidad sus suefios, o estar
en una disquera que les facilite todas estas herramientas. Pero, al ser un escenario uno en un

millon, la mayoria de los artistas emergentes se apoyan de la industria independiente.

La carrera de un musico, como se ha explorado en esta investigacion, comienza con la
necesidad de ser escuchado. Es a través de la musica que el artista encuentra un medio para
expresar aquello que no puede comunicar so6lo con palabras. No obstante, esta busqueda de
expresion lleva inevitablemente a una reflexion: ja quién le gustara lo que tengo que decir? La
respuesta a esta pregunta no solo determina la direccion artistica, sino que también pone en

relieve la importancia de construir un publico comprometido.

El proceso de ingreso de un musico emergente dentro de la escena del pop en México estd
condicionado por su capacidad para conectar con diferentes tipos de publicos, pues como
hemos mencionado, el campo del Gran Publico seran quien le de reconocimiento para
consagrarse en la industria, es por esto que planteamos la distincion entre un simple escucha,
un seguidor y un fan, pues es fundamental para comprender la trayectoria de un artista que
busca posicionarse. Mientras que un escucha puede ser alguien que consume musica de manera
incidental, un seguidor demuestra interés en el desarrollo del artista y su carrera, y un fan es

quien realmente respalda, difunde y apoya activamente el proyecto musical.

Los agentes que rodean al artista incluidos los productores, medios de comunicacion y colegas
pueden otorgar validacion y prestigio, pero es la base de oyentes, seguidores y fans lo que
realmente le da fuerza a la carrera de un musico emergente. A medida que crece esta comunidad
de apoyo, el artista se acerca mas a la consolidacion. En este sentido, los musicos emergentes
deben cultivar una relacion cercana y genuina con su audiencia, entendiendo que cada escucha
es una oportunidad para transformar esa interacciéon en un vinculo mas profundo. Asi, el
recorrido hacia la consagracion no se trata inicamente de producir musica, sino de crear un
ecosistema de interaccion donde la musica, los ideales del artista y la respuesta del publico, se

entrelacen para formar una carrera artistica.

Por otra parte, las redes sociodigitales han emergido como uno de los intermediarios mas
influyentes en la industria del pop, por lo que se pone en tela de juicio si en verdad son un

agente o una herramienta, pues se demuestra que han transformado los mecanismos de ingreso
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al campo, permitiendo a los musicos emergentes a que accedan a una audiencia global y a
oportunidades previamente inalcanzables, es por ello que en la actualidad podemos clasificarlas
como un agente intermediario en esta industria. Bajo los hallazgos de esta investigacion se
puede determinar que las redes sociodigitales presentan una dualidad, en la que particularmente
en esta investigacion las enunciaremos como un agente dentro del juego, pero también como

una herramienta para las y los miisicos emergentes.

Mediante la interaccion mediatica con otros agentes de la industria, se crean redes de contactos
con nichos propios. El intercambio de likes, menciones, posts, abrirdn una nueva puerta para
que se consolide la presencia digital de las y los musicos emergentes, lo que a su vez,
representard en la mayoria de los casos, el incremento de escuchas en las diferentes plataformas
de streaming y una mayor difusion. Estas plataformas han democratizado el acceso a las
audiencias, permitiendo a los artistas independientes promocionar su musica de manera mas
accesible, sin depender exclusivamente de los canales tradicionales de distribucion, como las

disqueras o los medios de comunicacién convencionales.

La capacidad de captar la atencion del publico a través de redes como Instagram, TikTok,
YouTube o Spotify, ha redefinido las estrategias de posicionamiento en la industria musical.
Las y los musicos emergentes pueden compartir su trabajo, construir su marca personal y
generar comunidades de seguidores leales. Asimismo, las redes sociodigitales permiten a los
artistas tener un control mas directo sobre su imagen y narrativa, facilitando la creacion de
contenido interactivo y constante que mantiene a las audiencias comprometidas. La viralidad
y el alcance global de estas plataformas han demostrado ser catalizadores efectivos para lanzar
carreras musicales, con muchos artistas alcanzando la fama primero en el mundo digital antes

de ser reconocidos en medios de comunicacion tradicionales.

Por lo tanto, las redes sociodigitales se han consolidado también como una herramienta
indispensable para las y los musicos emergentes en la escena del pop, no solo para visibilizar
su trabajo, sino también para establecerse dentro de un mercado competitivo. Aquellos que
logran dominar estas plataformas y adaptarse a su dindmica, tienen una ventaja significativa en
su camino hacia el reconocimiento y posicionamiento en el campo. Ademas, juegan un papel

crucial en el proceso de acumulacion de capitales para transitar el circuito de consagracion.

Lo que Bourdieu nombra como el capital social, serd puesto en circulacién por los agentes

participantes en diferentes momentos, todos con relevancia para el artista. En una instancia,
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son puestos en practica en las diferentes convivencias que se tienen con la industria misma, ya
sea en presentaciones en vivo, sesiones de composicion, redes sociodigitales, etc. El hecho de
que un artista emergente comience a relacionarse con la industria que lo rodea aumenta las

probabilidades de ser reconocido por sus colegas, lo que puede traerle grandes beneficios.

El crear relaciones sociales les permite a los agentes expandir su repertorio musical, ya que al
estar en contacto con otros compositores y cantautores, el trabajo en colectivo se vuelve
accesible. A través de las plataformas como Instagram y TikTok, las y los musicos emergentes
conectan con otros artistas, productores, sellos discograficos y figuras influyentes de la
industria. Estas relaciones pueden derivar en colaboraciones musicales, oportunidades de
presentaciones o menciones que amplifiquen su visibilidad, ya sea haciendo canciones para
ellos mismo o para terceros. En el caso de trabajar en el proyecto de terceros, el ser parte del
proceso creativo le da prestigio como co-autor, compositor, etc. Siendo asi atractivo para otros

proyectos y dandole la probabilidad de aumentar su prestigio y valor en la industria.

Por un lado, estas relaciones pueden incluirlo en eventos locales de diferentes magnitudes, lo
que le dard acceso a una nueva audiencia que potencialmente puede volverse consumidora de
la musica del artista, aumentando a la poblaciéon del nicho que lo apoya y captando asi a una
cierta fanbase. Estos eventos también le permiten captar la atencion de managers, A&R’s,
productores, etc. Y si este artista es independiente, puede conseguir la firma de un contrato con

una disquera, producciones realizadas por otros agentes, etc.

En el intento de describir las dindmicas de posicionamiento que tienen que deben desarrollar
las y los musicos emergentes para acceder y consagrarse en la escena artistica musical del pop,
se descubrid que no existe un manual que explique las reglas por la naturaleza de la escena
misma, dado el contexto social, econémico y cultural de cada musico, y las recientes
innovaciones tecnologicas. Sin embargo, entre las estrategias que pueden utilizar para
posicionarse esta el establecer una red de conexiones sociales en la industria, es decir, tener un
buen capital social, ya que esto les abrird muchas puertas. Como resultado podran acomular
mas capitales, como el capital incorporado, el cual resulta en la habilidad técnica y el
conocimiento musical que desarrollan a través de afios de practica y formacion en sesiones de
composicion compartida con distintos musicos o productores, conciertos como teloneros, etc.
Ademas, el tener una red de contactos también les permite solventar las necesidades materiales,

o productos que posean un valor economico o simbolico, es decir, capital objetivado, pues
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podran conseguir acceso a un estudio o una produccion, un equipo de sonido, una cdmara, un
ingeniero de audio, por medio de conexiones y “favores” dentro de su misma red. La obtencion
y aumento de capital social representard a su vez, capital simbolico, por lo que las y los musicos
fortaleceran su presencia como jugador dentro del campo y su valor dentro del campo de la

Gran Produccion.

Referente al capital institucionalizado, antes, ser musico solia significar pasar afios en estudios
formales de musica, aprender teoria y técnicas especificas a profundidad. Sin embargo, con el
auge de la tecnologia y las plataformas digitales, el camino hacia el estrellato se ha
democratizado. Ahora, muchos musicos emergentes pueden comenzar a construir una carrera
sin una formacion académica formal, este capital servirda mas como un titulo de prestigio o
reconocimiento dentro de la misma industria. Por su parte, el capital econdmico, al ponerse en
juego, tendrd diferentes efectos en la consolidacion del musico emergente. Por un lado
encontramos que dentro de este campo el capital econémico no se ve reflejado tinicamente de

manera monetaria, sino también en especie.

Los agentes participantes expresaron que el porcentaje monetario adquirido se ve reflejado en
diversos factores, dado que los proyectos musicales de cada uno de ellos son parte de su ingreso
principal, sin embargo, no es el tnico. A pesar de verse beneficiados econémicamente por las
ganancias que les dan las reproducciones de sus canciones, realmente no resulta en un ingreso
significativo, es por ello que la cantidad remunerada sera totalmente reinvertida en los

productos sonoros, shows, merchandising, etc.

Por otro lado, las diferentes areas en las que se gana dinero, tal y como la ingenieria de audio,
clases particulares, musicos de sesion, mercancia, boletos vendidos, representaran una cifra
diferente y significativa para ellos, viéndose reflejadas en las necesidades basicas de las y los
musicos emergentes, pero también en inversion de las producciones, sesiones de grabacion
necesarias para nuevas canciones, creacion de shows, vidticos para tours, equipo, transporte,
etc. La adquisicion monetaria tras el trabajo de un musico emergente sumard a la posibilidad
de transitar el circuito de posicionamiento, acrecentando las oportunidades para llegar a mas
audiencia y de relacionarse con agentes de la industria musical. Esto significara entonces, que
se obtendra prestigio y mayor facilidad de transitar dentro de los espacios de la escena.

En el capitulo 3, aunque nos centramos en los desafios especificos que enfrentan las mujeres,

también se resalta como las agentes deben movilizar bienes simbolicos, y a su vez triplicarlos
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con la intencidn de superar barreras y lograr el éxito en la industria musical. Esto agrega una
dimension importante al andlisis de los capitales necesarios, mostrando que los desafios de

género pueden influir en la obtencion de los capitales que las artistas deben tener.

Otro punto es la internacionalizacidon, que se presenta como una estrategia efectiva para
expandir el alcance y la visibilidad de las y los artistas. La capacidad de conectar con audiencias
fuera del pais puede ofrecer oportunidades adicionales para el crecimiento y la consolidacién
en la escena musical global. Al aplicar los diferentes ejes de accion descritos anteriormente, las
y los musicos emergentes aumentaran sus posibilidades de generar dindmicas de
posicionamiento que les permitan consagrarse dentro de la escena del pop en México. La
evolucion de la industria musical en el pais sugiere que aquellos que logran acumularlos y
gestionarlos de manera tienen mayores oportunidades de éxito, transformando la emergencia

en permanencia dentro del campo.

Este trabajo de investigacion contribuye significativamente al conocimiento existente sobre la
sobre el ambito de la musica en México al proporcionar un marco tedrico y empirico qe se
refurza con las entrevistas a los agentes que hacen de la practica musical un modo de vida y
que nos permiten entender como las y los musicos emergentes pueden utilizar dindmicas de
posicionamiento variables y recursos clave para navegar dentro de la escena del pop. La
investigacion no solo describe las caracteristicas actuales del mercado y los jugadores
involucrados, sino que también ofrece una vision sobre los desafios y oportunidades que
enfrentan las y los artistas en un entorno marcado por formas de exclusion, la globalizacion y

la digitalizacion.

El enfoque adoptado permite una evaluacion mas completa de los factores que influyen en la
consagracion de los musicos emergentes, aportando nuevos conocimientos y perspectivas de
coémo funcionan la jerarquia dentro del campo y los recursos en la industria musical. Se espera
que esta investigacion y la produccion de su documental, no solo aporte a la comprension del
campo musical, sino que también inspire futuras investigaciones pues hemos descubierto que

la industria emergente e independiente del pop en México ha sido poco estudiada.

Finalmente con la llegada de las redes sociodigitales, la interaccion no solo de la industria
musical, sino de la sociedad en general, se ha visto alterada por su inmediatez y efectividad
para comunicar lo que pasa no s6lo de manera local, sino globalmente. Es por esto que entender

los nuevos fendmenos sociales, abre un espacio de estudio en el campo de la Comunicacion
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Social, pues la transformacion cultural y allegados repercute de manera directa en todos los
espacios sociales, dando como resultado la creacion de nuevas dindmicas colectivas de trabajo,

tal y como se vio en esta investigacion.
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Anexos

1. Formularios de google (musicos y productores)

Musicos

Tu nombre artistico

2 respuestas

LA VIRGENCITA

YEI-YEI

Soy del género

2 respuestas

@ Femenino
@ Masculino
@ Otro

|0 copiar
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¢Cuantos afios tienes?

2 respuestas

24

29

Dentro del campo musical yo... |_D Copiar

2 respuestas

Canto[—0 (0%)
Canto y toco algun instrumento{—0 (0%)

Canto y compongo(—0 (0%)

Canto, toco algun instrumento y
compongo

2 (100%)

Produzco 2 (100%)
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¢Cual fue tu primer acercamiento con la musica?

2 respuestas

Alos 12, mi mejor amigo de la secundaria tocaba la guitarra y me invitd a tocar en un concurso de la escuela,
aprendi a tocar guitarra y me enamoré de la musica desde entonces <3

Videos musicales de MTV

¢Alguien de tu familia hace musica? Si la respuesta es si, ;quién?

2 respuestas

Nadie, solo yo!

No

¢Qué estudias o estudiaste?

2 respuestas

Estudié la mitad de la carrera de biologia y me sali para estudiar misica :)<3

Ciencias Politicas y Administracién Plblica

¢Puedes describir brevemente tu trayectoria en la musica?

2 respuestas

Desde pequeina me quedé hipnotizada por la misica y aunque desde entonces tocaba la guitarra y ademds
cantaba a escondidas (por pena), no lo hice formalmente ya que tenia que tener una carrera socialmente
aceptada, hasta que cumpli 20, me meti a estudiar la carrera en musica y decidi que seria lo Gnico que yo
haria el resto de mi vida, desde entonces gestiono mi proyecto.

YEI-YEI es una cantautora y creadora de contenido Mexicana. Su musica estd inspirada en una mezcla de
géneros que parten del Pop con influencias del Indie y R&B. Nacida en México, su familia migré a Los
Angeles y posteriormente a Dallas, Texas cuando ella era muy pequefia. Dicha experiencia le permitié
exponerse a diferentes culturas y géneros que a la vez motivaron su gusto por la musica; desde el Neo
Soul, Hip-Hop, hasta el Tex-Mex.

A medida que iniciaba su carrera como independiente, YEI-YEI se interesé en las bases de produccién y
comenzé a interactuar con varios musicos y Beatmakers de la escena local que conectaban con su
sonido. En 2020 durante pandemia, escribe BLUE y lo lanza como primer sencillo en plataformas digitales.

Una de las cosas mds importantes para YEI-YEI es divertirse genuinamente durante el proceso. “La musica
es una forma de expresioén enriquecedora; al componer canciones nos olvidamos de etiquetas y entramos
en la zona para transmitir nuestras emociones a través de sonidos e historias, por lo tanto, disfrutar del
proceso es tan importante como el resultado final."
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¢Cudles crees que son los factores principales que influyen para ubicarte en |la escena artistica

musical?

2 respuestas

la constancia y paciencia de construir un proyecto completo, es como un trabajo normal, todos los dias hay

que mover piezas para llegar a tus objetivos

RnB Mexicano

¢En qué plataforma de streaming se encuentra tu musica?

2 respuestas

Spotify
Apple Music
Deezer

Sound Cloud
Amazon Music
Google Play Music

todos 1 (50%)

Déjanos las redes sociales que utilizas para promocionar tu musica

2 respuestas

@lavirgencitta

Instagram y TikTok: @la.yeiyei

Productores

IO copiar

2 (100%)
2 (100%)
2 (100%)
2 (100%)
2 (100%)

2(100%)
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¢Qué nombre utilizas en el medio?

4 respuestas

Os
Luis Garcia
Hassel

Frnnda

Soy del género

4 respuestas

@ Femenino
@ Masculino
@ Otro

LD Copiar
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¢Cuantos afos tienes?

4 respuestas

31
36
22

23

¢ Qué estudias o estudiaste?

4 respuestas

Produccién Musical (trunco)
Instrumentista en la ENM
Negocios Internacionales

Licenciatura en tecnologia y produccién musical

¢Puedes describir brevemente tu trayectoria en la musica?

4 respuestas

Background como compositor, productor, artista. Actualmente A&R con colaboraciones y trabajos con
artistas que van desde Renee, Ramon Vega hasta Guaynaa o Neon16

24 anos como musico, 15 como ingeniero de mezcla y master, 10 como productor

Empez6 a los 8 anos tocando la guitarra, y fue hasta los 18 cuando empecé a escribir mis canciones, las
cuales formaron mi primer EP en 2020 "Drifting Away". De ahi produje mds singles hasta que en 2022
empecé a trabajar con artistas independientes, ya sea produciendo, escribiendo o colaborando.

comencé estudiando produccién musical a los 15 afos pero me gustaba enfocarme a la ingenieria en audio y
grabacidn, tuve un break y pensé que no era lo mio para después comenzar la carrera de produccién musical
y entrar en pandemia donde comencémoslos a experimentar finalmente con la proudccién y mi propio sonido
en Ableton live
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¢A quién o a quiénes produces o has producido?

4 respuestas

Renee, Soy Os, Emilia Vega, HueyCoyote, Aldo Carpes
Varios artistas de todo tipo de perfil, alcances y género.

Aldo LaFleur
Potro

Luzer
Hassel

Francely Abreuu, Gabbo, Jamie B.

¢En dénde trabajas actualmente? ;Es independiente?

4 respuestas

Tengo mi propia disquera (Discos Manivela)
Gorila Produccién, Fonoteca Nacional. Si, soy independiente
Formalmente trabajo en DB Schenker, y mi proyecto musical es independiente

Independiente

155



¢Cudles crees que son los factores principales que influyen para que un musico se ubique en la
escena artistica musical en nuestro pais?

4 respuestas

Momento, tendencias, el circulo social correcto para desarrollarse, uso de las redes sociales
Branding, planeacidn estratégica, suerte, actitud y en la mayoria, dinero.

Conectar con la gente, una gran cancién siempre va acompanada de un gran artista, y cuando el arte se hace
sin intencién u motivo siento que es mas dificil penetrar en la escena, ya sea con la audiencia o con otros
musicos.

Su esencia y la colaboracién

¢Qué necesitas para convertirte en productor dentro de la escena artistica musical en México?

4 respuestas

Saber usar un DAW, ser creativo, mostrar tu trabajo de alguna manera (redes sociales) y relacionarte con la
escena a la que deseas pertenecer

Liderazgo, visién y buen gusto.

Un chingo de ganas de salir adelante. Usandome de ejemplo, empecé con una interfaz de $200 pesos y un
micréfono Shure pirata, pero eso nunca me detuvo y lo usé para aprender todo lo que conozco hasta la fecha.
Los medios no hacen el arte, lo hace la persona con los medios que tenga disponibles.

Mucha perseverancia

¢Manejas alguna red social como productor? Si la respuesta es si, menciénalas

4 respuestas

instagram, Tik Tok @heysoyos
Mi podcast. Whiskey Produccién Musical en Spotify y apple podcast.
@hassel_ne en la mayoria de mis redes sociales.

@frnndamusica
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2. Cuadros de protocolo de entrevista para los perfiles de agentes sociales participantes

Musicos emergentes

Niveles de | Categorias tedricas | Indicadores/ Preguntas orientadoras Parte de la
analisis vinculadas Temas pregunta de
(macro, relacionados con investigacion y de
meso, la categoria la conjetura que se
micro) desarrolla
Macro Campo de la industria -Historicidad del 1. (Coémo definirias al | Explicar la
musical pop en México género “pop”’? historicidad y
-Contexto de la 2. (En qué momento contexto del género
escena del pop en empiezas a ubicar al | y escena musical
México pop en México? del pop en México
3. (Coémo crees que ha | con la finalidad de
evolucionado la conocer el campo
musica pop en en el que los
México? musicos emergentes
4. (Quiénes podrias pretenden
decir que son tus consagrarse
referentes del
género en su inicio?
LY en la actualidad?
(ejemplos)
5. Algunos musicos
hablan sobre el pop
urbano, el pop rock,
el indie pop, (qué
piensas tu sobre la
variedad de estos
subgéneros?
6. (Coémo describirias

a la escena musical

del pop en México?
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7.

(Quiénes integran la
escena del pop en
México?

(Por qué se le dice
al pop musica
comercial?

(Como crees que
impacta lo digital en
la escena del pop en

México?

Meso

Capital econdmico

-Financiamiento
para las fases de
produccion,
distribucion y
promocion

musical

10.

11.

12.

13.

(Te dedicas de
tiempo completo a
la musica o tienes
un trabajo adicional
con el cual financias
tu proyecto?

Siendo un musico
emergente, ;te
ocupas del
financiamiento de tu
proyecto al cien
porciento o existen
otras personas
involucradas en
este?

(Consideras qué tu
proyecto musical es
o podria ser tu
fuente principal de
ingresos? ;Por qué?

(Qué te aporta tu
proyecto mas alla de

lo econdmico?

Conocer el modelo
econdmico
utilizado por los
musicos emergentes
para el
financiamiento y
redituabilidad de

sus proyectos.
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14.

(Qué inversiones
ha recibido tu
proyecto? Es decir,
monetarias,
seguidores,

promocion, etc.

Trayectoria

-Conocer el
capital cultural
incorporado,
objetivado,
institucionalizado
del musico
emergente -
Competencias
musicales
previamente
adquiridas
-Conocer el
capital social con
el que cuenta el
musico
emergente
-Relaciones
personales
adquiridas en el
contexto y
espacio en el que
se desarrollan los
musicos

emergentes

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

({Como fue tu
primer acercamiento
con la musica?

(Algin familiar o
persona cercana a ti
hace musica?
(Quién? ;Qué
género?

(Para ti, qué es ser
un musico?

(Qué es ser un
musico emergente?
(En qué momento
comenzaste a
considerarte un
musico?

(Cuales son los
conocimientos
musicales que has
adquirido y como lo
has hecho?

(De qué manera
has puesto en
practica estos
conocimientos?

(Tienes algiin

grado de estudio

Identificar los
conocimientos y
aptitudes musicales
que tienen los
musicos emergentes
para posicionarse
dentro de la escena
que les da
legitimidad
simbdlica.
Reconocer como es
que los colegas de
la industria les
otorgan
reconocimiento
simbdlico a los
musicos emergentes

en la escena.
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23.

24.

25.

relacionado a la
musica? jEn donde
lo obtuviste?
(Cuaéles fueron tus
primeros
acercamientos con
personas
pertenecientes a la
industria musical?
(De qué manera
influye tener buenos
contactos dentro del
mundo de la
musica?
(De qué manera
influye tener buenos
contactos para
posicionarte como
musico emergente
en la escena

musical?

Meso

Dinamicas de

posicionamiento

-Llegada de las
redes sociales a la
industria musical
-Plataformas de
distribucion,
circulacion y

consumo

26.

27.

(Como crees que las
redes sociales como
Instagram y Tiktok
influyen en los
procesos de
creacion de musica?
(Como percibes el
impacto de
Instagram y TikTok
en la distribucion

del contenido?

Distinguir las
estrategias que los
musicos emergentes
deben llevar a cabo
para posicionarse
en la escena del pop
en México a partir
de la llegada de la
era digital

160




28.

29.

30.

Hoy en dia es
comun que la
audiencia se
enganche con la
musica a partir de
los trends en
TikTok y reels, ;qué
opinas ti de esto?

JTu dirias que
Instagram y TikTok
funcionan de una
manera diferente?
(Para qué funciona
cada uno?

(En qué
plataformas de
streaming esta tu
musica? ;Cual de
estas te resulta mas

util? ;Por qué?

Micro

Agentes

-Musicos

emergentes

31.

32.

33.

34.

LA qué aspiras tl
como musico
emergente?
(Cuales son las
dificultades a las
cuales te has
enfrentado siendo
musico emergente?
(Qué es el éxito
para ti?

(Como te visualizas
en un futuro como

musico emergente?

Clasificar las
diferencias entre los
perfiles de cada uno
de los musicos
emergentes con la
finalidad de
explicar las
dinamicas de
posicionamiento
para consagrarse en
la industria musical

del pop en México.
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Productores musicales

Niveles de | Categorias tedricas | Indicadores/ Preguntas orientadoras Parte de la

analisis vinculadas Temas pregunta de

(macro, relacionados con investigacion y de

meso, la categoria la conjetura que se

micro) desarrolla

Macro Campo de la industria -Historicidad del 1. (Coémo definirias al | Explicar la

musical pop en México género “pop”’? historicidad y

-Contexto de la 2. (En qué momento contexto del género
escena del pop en empiezas a ubicar al | y escena musical
México pop en México? del pop en México

3. (Coémo crees que ha | con la finalidad de

evolucionado la conocer el campo

musica pop en en el que los

México? musicos emergentes
4. (Quiénes podrias pretenden

decir que son tus consagrarse

referentes del
género en su inicio?
LY en la actualidad?
(ejemplos)

5. Algunos musicos
hablan sobre el pop
urbano, el pop rock,
el indie pop, (qué
piensas tu sobre la
variedad de estos
subgéneros?

6. (Coémo describirias
a la escena musical

del pop en México?
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7.

(Quiénes integran la
escena del pop en
México?

(Por qué al pop see
le dice musica
comercial?

(Como crees que
impacta lo digital en
la escena del pop en

México?

Meso

Capital econdmico

-Financiamiento
para las fases de
produccion,
distribucion y
promocion

musical

10.

11.

12.

13.

(Te dedicas de
tiempo completo a
la produccién
musical o tienes
otro trabajo?

(Consideras qué la
produccion musical
es o podria ser tu
fuente principal de
ingresos? ;Por qué?
Siendo un productor
musical, jcudl es tu
punto de vista con
respecto a cOmo
funciona el
financiamiento de
los proyectos de los
musicos
emergentes?

(Qué te aporta tu
proyecto mas alla de

lo econdmico?

Conocer el modelo
econdmico
utilizado por los
productores
musicales para el
financiamiento y
redituabilidad de
los proyectos de
musicos

emergentes.
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14.

(Qué inversiones
ha recibido tu
proyecto? Es decir,
monetarias,
seguidores,

promocion, etc.

Trayectoria

-Conocer el
capital cultural
incorporado,
objetivado,
institucionalizado
del musico
emergente -
Competencias
musicales
previamente
adquiridas
-Conocer el
capital social con
el que cuenta el
musico
emergente
-Relaciones
personales
adquiridas en el
contexto y
espacio en el que
se desarrollan los
musicos

emergentes

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

({Como fue tu
primer acercamiento
con la musica?
(Algin familiar o
persona cercana a ti
hace musica?
(Quién? ;Qué
género?

(Qué caracteristicas
tiene un musico
emergente?

(Qué caracteristicas
tiene un musico
reconocido?

(En qué momento
comenzaste a
considerarte un
productor musical?
(Cuales son los
conocimientos
musicales que has
adquirido y como lo
has hecho?

(De qué manera
has puesto en
practica estos

conocimientos?

Identificar los
conocimientos y
aptitudes musicales
que tienen los
productores
musicales para
posicionarse dentro
de la escena que les
da legitimidad
simbdlica.
Reconocer como es
que los colegas de
la industria les
otorgan
reconocimiento
simbdlico a los
productores
musicales en la

€scena.
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22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

LA quiénes has
producido?

(Qué produccion
significd un salto en
tu carrera?

(Cuanto tiempo
llevas siendo
productor?

(Tienes algiin
grado de estudio
relacionado a la
musica? jEn donde
lo obtuviste?

(Cuaéles fueron tus
primeros
acercamientos con
personas
pertenecientes a la
industria musical?
(Cual es la
dindmica de trabajo
de un productor?
(De qué manera
influye tener buenos
contactos dentro del
mundo de la
musica?

(De qué manera
influye tener buenos
contactos para
posicionarte como

musico emergente
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30.

en la escena
musical?

(Qué cambios has
notado en la
produccion musical
desde que
comenzaste hasta

ahora?

Meso

Dinamicas de

posicionamiento

-Llegada de las
redes sociales a la
industria musical
-Plataformas de
distribucion,
circulacion y

consumo

31.

32.

33.

34.

35.

(Qué sucedio
durante la pandemia
en el mundo de la
produccion
musical?

(Como crees que las
redes sociales como
Instagram y Tiktok
influyen en los
procesos de
creacion de musica?
(Como crees que
TikTok e Instagram
han cambiado las
dindmicas de
produccion
musical?

(Como percibes el
impacto de
Instagram y TikTok
en la distribucion
del contenido?

Hoy en dia es
comun que la

audiencia se

Distinguir las
estrategias que los
productores
musicales deben
llevar a cabo para
que los musicos
emergentes puedan
posicionarse en la
escena del pop en
México a partir de
la llegada de la era

digital
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36.

37.

enganche con la
musica a partir de
los trends en
TikTok y reels, ;qué
opinas ti de esto?

JTu dirias que
Instagram y TikTok
funcionan de una
manera diferente?
(Para qué funciona
cada uno?

(En qué
plataformas de
streaming se
encuentra la musica
de los musicos que
produces? ;Cual de
estas les resulta mas

util? ;Por qué?

Micro

Agentes

-Productores

musicales

38.

39.

40.

41.

LA qué aspiras
como productor
musical?

(Cuales son las
dificultades que te
has enfrentado al
producir a musicos
emergentes?
(Como te visualizas
en un futuro como
productor musical?
(Queé es el éxito

para ti?

Clasificar las
diferencias entre los
perfiles de cada uno
de los productores
musicales con la
finalidad de
explicar las
dinamicas de
posicionamiento
para consagrarse en
la industria musical

del pop en México.
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42. Para ti, (cudl crees

que seria el éxito
para un musico

emergente?

Medios digitales

Niveles Categorias tedricas | Indicadores/ Preguntas orientadoras Parte de la
de vinculadas Temas pregunta de
analisis relacionados con investigacion y de
(macro, la categoria la conjetura que se
meso, desarrolla

micro)

Macro Campo de la industria -Historicidad del (Como definirias al | Explicar la

musical

pop en México
-Contexto de la
escena del pop en

México

género “pop”?

(En qué momento
empiezas a ubicar al
pop en México?
(Como crees que ha
evolucionado la
musica pop en
México?

(Quiénes podrias
decir que son tus
referentes del
género en su inicio?
LY en la actualidad?
(ejemplos)

Algunos musicos
hablan sobre el pop
urbano, el pop rock,
el indie pop, (qué

piensas ti sobre la

historicidad y
contexto del género
y escena musical
del pop en México
con la finalidad de
conocer el campo
en el que los
musicos emergentes
pretenden

consagrarse

168




variedad de estos
subgéneros?

6. (Coémo describirias
a la escena musical
del pop en México?

7. ¢(Quiénes integran la
escena del pop en
M¢éxico?

8. (Por qué se le dice
al pop musica
comercial?

9. (Cbémo crees que
impacta lo digital en
la escena del pop en

México?

Meso

Dinamicas de
funcionamiento para las
plataformas de

posicionamiento

-Funcionamiento
de las plataformas
de
posicionamiento

- Ventajas de su

contratacion

10.;Para qué sirven los
medios de
comunicacion
digitales?

11.;Como funciona tu
plataforma?

12.;Coémo se acercan
los artistas a
ustedes? Y ;Por qué
se acercan?

13.;De donde nace el
concepto de
“plataforma de
posicionamiento"?

14.;Cual es tu funcién
dentro de esta

agencia?
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15.;Cobras por este
trabajo? {Como?

16. ;Como son las
tarifas?

17. {De qué manera
llegan ustedes al
publico?

18. ;Pagas alguna tarifa
a Instagram,
Facebook o tiktok
por promocionar tu
contenido?

19. ;Cual es la red
social con un mejor
funcionamiento para
promocionar a un
artista y por qué?

20. Podrias
mencionarnos
(cudles son algunas
de las dindmicas en
redes sociales que
necesitan mantener
los musicos para
mejorar el alcance
en sus redes
sociales?

21. ;Cuales son las
ventajas que posee
un artista al
contratar una
plataforma de

posicionamiento en

170




comparacion a de
quién nunca lo ha

hecho?

Meso

Capital econdmico

Trayectoria

-Financiamiento
de plataformas de
posicionamiento
-Conocer el
capital cultural
incorporado,
objetivado,
institucionalizado
del musico
emergente -
Competencias en
los negocios en la
industria
previamente

adquiridas

-Conocer el
capital social con
el que cuenta un
promotor
-Relaciones
personales
adquiridas en el
contexto y

espacio en el

22. ;Te dedicas de
tiempo completo a
tu agencia de
posicionamiento o
tienes otro trabajo?
23. ({Qué te aporta
tu proyecto mas alla
de lo econdémico?
24. ;Qué
inversiones ha
recibido tu
proyecto? Es decir,
monetarias,
seguidores,
promocion, etc.
25.;Cémo fue tu
primer acercamiento
en los medios de
comunicacion en la
industria de la
musica?

26.;Algin familiar
0 persona cercana a
ti se dedica a ello?
(Quién?

27. (En qué
momento
comenzaste a
considerar al

proyecto como una
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plataforma de
posicionamiento?;y
qué significa ello?
28. {Coémo
adquiriste los
conocimientos para
el funcionamiento
de las plataformas
de posicionamiento?
29. (A qué musicos
has promocionado o
trabajado con ellos?
30.;,Cuanto tiempo
llevas siendo
“promotor”?

31. ;Qué papel
juegan los medios
digitales en la
industria del pop?
32. (En donde lo
obtuviste?

33. ;Cuales fueron
tus primeros
acercamientos con
personas
pertenecientes a la
industria musical?
34.;Cual es la
dindmica de trabajo
de un “promotor”?
35. (De qué manera
influye tener buenos

contactos dentro del
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mundo de la
musica?

36.,Qué cambios
has notado en la
promocion musical
desde que
comenzaste hasta

ahora?

Micro

Agentes

37. (A qué aspiras
como ““promotor”?
38. (Cuales son las
dificultades que te
has enfrentado al
promocionar a
musicos
emergentes?

39. (Como
visualizas en un
futuro a tu
plataforma de
posicionamiento?
40. Para ti, ;cudl
crees que seria el
éxito para un

musico emergente?
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3. Transcripciones de entrevistas

Link:
https://docs.google.com/document/d/1pkatRZ6IEOKJCQgZu4lbcivSuP66uwwh9sOyeiF-
X5E/edit?usp=sharing
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