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I. INTRODUCCIÓN

Generalmente, cuando se piensa en técnicas de representación gráfica, o en ma-
nifestaciones artísticas, lo primero que viene a la mente tienden a ser las técnicas 
más difundidas de la escuela de arte clásica, como pueden ser la escultura, el 
grabado o la pintura, considerando además que esta última engloba a su vez una 
gran variedad de técnicas pictóricas. 

Sin embargo, históricamente se ha dado mayor difusión a la variedad de obras 
creadas con materiales como el óleo, relegando a otras técnicas a un segundo 
lugar, como es el caso de la acuarela. Y uno no puede sino conjeturar acerca del 
motivo detrás de esta falta de protagonismo o de difusión al medio de la acua-
rela; quizás se le considera como una técnica artística “menor” por la simpleza 
en sus materiales, siendo cualquier pigmento soluble en agua y un sustrato con 
base algodonada que soporte a la humedad. No obstante, desarrollar la maestría 
requerida para realizar una obra extraordinaria requiere la misma o hasta mayor 
dedicación que otras técnicas pictóricas, pues en el caso de las técnicas al agua, 
resulta de vital importancia el conocimiento del comportamiento de los mate-
riales y pigmentos al interactuar con el agua, y poder lograr controlar cada movi-
miento implicado en la pintura.

A pesar de lo anterior, existe un precedente concreto a nivel nacional sobre por 
qué la acuarela ha sido históricamente relegada a segundo lugar, respecto a otras 
manifestaciones artísticas, pues durante la década de los Veinte en México, a 
partir de la recién consumada la revolución mexicana, se estableció la base de 
la nueva política cultural del Estado Mexicano, cuya finalidad era la de “servir al 
pueblo” a través de su producción en espacios públicos, dando pie al Movimiento 
Muralista Mexicano1, otorgándole a la técnica del mural el lugar como la máxima 
expresión cultural (al ser realizada en espacios de libre acceso para la población) 
y por lo tanto, otorgando mayoritariamente el apoyo y financiamiento de parte 
del estado a grandes muralistas, como fueron Siqueiros, Rivera, Orozco y Tamayo. 

Posteriormente, durante la década de los Cincuenta, tanto la pintura mural como 
la de “caballete”2 representaban la expresión artística que satisfacía los requeri-
mientos de los espacios arquitectónicos, cívicos, o religiosos, al igual que de las 
residencias de las clases sociales acomodadas, quienes solicitaban para sí mismas 
obras al óleo, semejantes a las que se acostumbraba ver en los museos europeos, 
o a la producción artística nacional de artistas ya posicionados como represen-

1. Movimiento social y político de resistencia e identidad, con imágenes a través de la diversidad de sus componentes 
estilísticos que retratan temas como la revolución, la lucha de las clases y al hombre indígena.
2. Pintura cuyo soporte pictórico es móvil y transportable. Atril alto en el que el artista coloca el cuadro  durante su 
ejecución. El soporte puede ser de madera, tela o lienzo y papel.



tantes del arte Mexicano, propiciando que artistas veteranos entablaran disputas 
por el mercado del arte; ya no se trataba sólo de una búsqueda de reconocimien-
to, o de visibilidad en museos y exposiciones oficiales, sino de una búsqueda por 
predominio en el comercio del arte.

Aunado a esto, durante este periodo de tiempo se privilegió el uso de nuevas 
técnicas pictóricas y materiales novedosos, como las piroxilinas3 y los acrílicos, 
relegando aún más a las técnicas tradicionales como la acuarela y el guache4, ya 
que se les consideraba “pasadas de moda”, al representar géneros característicos 
del costumbrismo mexicano: paisaje, naturaleza muerta, retrato y desnudo.

Es durante este contexto, cuando emergen nuevas galerías para la exhibición y 
comercialización del arte contemporáneo, y mientras la política cultural del estado 
diese prioridad al muralismo, que se funda en 1954 el Instituto de Arte de México 
(que posteriormente se convertiría en el Museo Nacional de la Acuarela), donde 
el maestro Alfredo Guati Rojo (Cuernavaca, Morelos, 1 de diciembre, 1918- C.d. 
de México, 10 de junio, 2003) junto con un grupo de artistas contemporáneos 
organizan el primer Salón Nacional de la Acuarela, exposición que mostraba el 
trabajo reciente de los pintores acuarelistas y que pretendía difundir y dignificar 
esta técnica pictórica. 

Gracias a dicha organización del primer Salón Nacional de la Acuarela, el pano-
rama impulsó al maestro Guati Rojo y a sus colaboradores a fundar la Sociedad 
Mexicana de Acuarelistas, lo que a su vez dió lugar a la creación del Museo Na-
cional de la Acuarela, cuya primera sede se ubicó en en el número 141 de la calle 
de Puebla, en la Colonia Roma de la Ciudad de México, que posterior al terremoto  
de 1985, sería reubicado al recinto actual en Salvador Novo 88, Barrio de Santa 
Catarina, en Coyoacán, donde hasta la fecha se mantienen los esfuerzos para di-
fundir y dignificar a la acuarela, nacional e internacionalmente.

3. Anticorrosivo de alta adherencia y plasticidad ideal para aplicarse como material de relleno o preparación para una 
superficie que luego ha de pintarse o pulirse. Polímero (del griego polys y meros, que se traduce como “muchas partes”).
4. Técnica de pintura que utiliza pigmentos opacos mezclados con aglutinantes, como goma arábiga y agua.



II. OBJETIVO GENERAL

Dar continuidad a los procesos establecidos de difusión cultural del Museo Na-
cional de la Acuarela, desarrollados por el área interna de Servicios Educativos; 
a través de la implementación de diversos medios gráficos, como carteles digi-
tales y físicos, dípticos, banners informativos, entre otros; generados a partir de 
metodologías de diseño que partan de la identificación de las necesidades de 
comunicación a satisfacer, tomando en cuenta los recursos y/o herramientas a 
disposición, y a partir de ahí comenzar a plantear propuestas de diseño sólidas 
que satisfagan dichas necesidades. De este modo, se busca continuar con la la-
bor que Guati Rojo tuvo en mente al fundar el museo: la difusión y dignificación 
de la acuarela, tanto como técnica como medio de expresión en si misma, y que 
las actuales y nuevas generaciones puedan conocer y revalorar este medio y su 
trascendencia histórica.

El cumplimiento de este objetivo general, planteado por por el área de Diseño 
Gráfico, en conjunto con las áreas de Servicios Educativos y Comunicación del 
Museo Nacional de la Acuarela, forma parte de los esfuerzos del museo para 
lograr concretar los puntos establecidos dentro de la declaración de objetivos 
de la institución, que consiste en “promover, difundir, apoyar y conservar todo 
tipo de manifestaciones artísticas, especialmente sobre la técnica de pintura en 
acuarela, a través de la exposición, difusión, exhibición, enseñanza, restauración 
e intercambio de obras”.

Dichos objetivos a cumplir se establecieron acorde a la misión final del museo:  
“ofrecer un panorama visual del desarrollo histórico de la acuarela en México y el 
mundo y al mismo tiempo despertar la curiosidad de las nuevas generaciones so-
bre esta técnica y su manufactura”. De este modo, la institución plantea la visión 
de “ser un referente en el desarrollo de la acuarela en nuestro país y el mundo”.



III. ACTIVIDADES REALIZADAS

A lo largo de la estancia de servicio en el área de Diseño Gráfico del MUNACUA, 
se realizaron  difusión cultural respecto a exposiciones temporales, talleres y cla-
ses permanentes de acuarela como técnica pictórica; para los cuales se diseñaron 
y difundieron diversos materiales gráficos, como banners web, posts para redes 
sociales (en diversos formatos, dimensiones y resoluciones, dependiendo del tipo 
de post o historia, y de la red social en cuestión), invitaciones para las ceremo-
nias de inauguración de las exposiciones, conciertos y conferencias (que tuvieron 
lugar durante mi estancia), así como sus respectivos dípticos informativos con la 
programación de los mismos.

Una de las primeras labores de diseño de identidad y difusión cultural, realizadas 
para el museo, fue para la exposición denominada “Maestros y Alumnos 2024” 
dentro de la cual, y como indica su nombre, se exhibieron las mejores obras selec-
cionadas por cada miembro de la comunidad del museo; obras tanto de estudian-
tes como maestros. El mencionado diseño de la identidad gráfica para la exposi-
ción abarcó desde la creación del logotipo oficial para el evento y sus variaciones 
para distintos fondos de color y formatos finales en los que se le diera salida, así 
como la selección de una paleta de color concreta, seleccionada a partir de una 
obra proporcionada por el archivo del museo, para fungir como imagen represen-
tativa de esta edición 2024; un autorretrato en acuarela realizado por el maestro 
Alfredo Guati Rojo.

Basado en las indicaciones generales previstas por el Área de Diseño Gráfico del 
Museo, así como los requisitos informativos que debian incluir cada uno de los 
elementos gráficos de la exposición, procedí al desarrollo de la identidad gráfica 
que sería utilizada dentro de la exposición de “Maestros y Alumnos” y que final-
mente se implementó dentro de los banners y publicaciones para promocionar 
la exposición, dentro de las redes sociales oficiales del Museo; adaptando cada 
publicación al formato de destino en que sería visualizada la información, tanto 
para computadoras de escritorio, como para dispositivos móviles, procurando la 
optimización de la resolución para cada tamaño de gráfico digital, al igual que la 
conversión de los perfiles de color, dependiendo del medio en el que se fuera a 
dar salida; digital (RGB) o impreso (CMYK). 

Entre los materiales gráficos destinados al medio físico están las invitaciones ta-
maño postal para la inauguración de la galería del evento (con la imagen oficial de 
la exposición; un autorretrato de Guati Rojo en la parte del anverso de la postal, 



y la información del evento de inauguración con la identidad gráfica diseñada, al 
reverso.). Además de las invitaciones, realicé el diseño para el vinil auto adhesi-
vo que fungió como el distintivo de bienvenida, colocado al exterior de la gale-
ría para exposiciones temporales Berta Pietrasanta, que albergó la mencionada 
muestra artística. Cabe mencionar que la selección de la paleta cromática fue ge-
nerada a partir del propio autorretrato de Guati Rojo, usado como imagen oficial 
de la exposición. (Anexos)

Finalmente, diseñé las cédulas de autor para cada maestro de la comunidad del 
museo, además de diseñar el formato usado en  las cédulas de objeto para cada 
acuarela expuesta, al igual que los reconocimientos para los participantes de la 
galería, sin embargo, por cuestiones de protección a los derechos de autor de la 
política interna del museo, no pude hacerme de una copia digital de los archivos 
arriba mencionados. 

Entre los de los archivos digitales donde únicamente colaboré en su diseño digi-
tal, y de los cuales tampoco me fue posible obtener una copia para anexar al por-
tafolio, se encuentran los dípticos con el programa de los eventos, inauguraciones 
y conciertos que tuvieron lugar en el museo durante mi estancia de servicio.

Todo este proceso, que engloba el diseño y la implementación de la identidad grá-
fica para una exposición temporal del Museo Nacional de la Acuarela, lo realicé 
en tres ocasiones, a lo largo de los 6 meses de servicio social; la primera fue para 
la exposición anterior mencionada, y las útltimas dos fue para la “LXIV edición del 
Concurso Anual para Aficionados y Nuevos Talentos de la Acuarela” (cuya temática 
giró en torno al “Derecho a la vivienda” y que está abierto a la participación de la co-
munidad en general) y para el “69° Salón Nacional de la Acuarela” (cuya convocatoria 
será anunciada hasta noviembre del presente año, 2024).

A parte de las labores de diseño de identidad gráfica (que constituyeron la parte 
mayoritaria de mis deberes en el área de Diseño Gráfico), también realicé carteles 
digitales para talleres, conciertos y conferencias para las Noches de Museo (es-
tas últimas se trataron específicamente de los meses de enero y julio del 2024), 
además de apoyar en la resolución de cualquier necesidad de Diseño que se llegó 
a presentar por parte de la administración, como correcciones y ajustes en el lle-
nado e impresión de constancias y reconocimientos para los alumnos y maestros 
del museo; y del apoyo en el área de recepción para el registro de visitantes del 
museo. 



IV. METAS ALCANZADAS

Las labores correspondientes al área de Diseño Gráfico, dentro del museo, fueron 
realizadas de acuerdo con las necesidades y requerimientos establecidos por la 
propia institución, al igual que las necesidades y especificaciones del conjunto de 
expositores quienes aportaron a la oferta de difusión cultural de la institución, la 
identidad visual de los diferentes eventos y exposiciones temporales que tuvie-
ron lugar durante la estancia de servicio, abarcando desde concursos de pintura 
internos, dirigidos para la propia comunidad estudiantil y al profesorado de la 
institución, hasta eventos culturales organizados por la secretaría de Cultura de 
la Ciudad de México, como lo es la Noche de Museos que se realiza los últimos 
miércoles de cada mes. 

Sin embargo, siempre se procuró la eficiencia y eficacia durante los procesos de 
diseño de los materiales destinados a la difusión cultural del museo. Dichos ma-
teriales fueron desarrollados a partir de la aplicación de metodologías de diseño, 
que garantizaron el abordaje más integral para cada problema de diseño que se 
presentó; siempre partiendo de las necesidades del cliente final, ya fuese el mu-
seo o el artista invitado, pero además aportando recomendaciones y observacio-
nes críticas al solicitante del producto de diseño, respecto a oportunidades de 
mejora o rutas de diseño alternas a la idea original proporcionada, con la inten-
ción de garantizar que el mensaje a comunicar sea transmitido apropiadamente.  

Gracias a ello, la comunidad asistente del museo fue informada sobre la cartelera 
de eventos y la oferta cultural del museo en general, sin limitarse únicamente 
a la difusión por redes sociales o únicamente por medios físicos. Aunque cabe 
mencionar que  nunca me fueron proporcionados los datos estadísticos precisos 
sobre el aumento, mantenimiento o incremento en el número de visitantes como 
consecuencia directa de la labor de diseño y difusión cultural, la respuesta de 
parte de la administración del museo fue positiva hacia el desempeño que cumplí 
en mi área.



V. RESULTADOS Y CONCLUSIONES

Tras la estancia de servicio en el museo, y a pesar de que no se me permitió con-
servar una copia del registro estadístico de visitantes, o en su caso, de formar 
parte del análisis estadístico de la afluencia de visitantes y las ventas realizadas 
por el museo; con la intención de evaluar cuantitativamente el desempeño del 
área de Diseño Gráfico respecto a la labor de “Diseño y difusión de la acuarela”, 
los comentarios y observaciones de parte del personal administrativo y de las 
áreas de Servicios educativos y Comunicación (quienes aprobaban e implemen-
taban los materiales de diseño y difusión) se mantuvieron positivos y satisfechos 
con las labores que realicé, gracias a que me encontré en constante comunicación 
con los encargados de las áreas mencionadas para la realización de revisiones 
preliminares del contenido diseñado, y cuando fue necesario, de su corrección 
y/o actualización.

Por lo tanto, se puede concluir que el objetivo general planteado al inicio del 
servicio social se cumplió, pues se dio continuidad a los procesos internos que 
maneja el museo y se produjo el material de difusión cultural acorde a las necesi-
dades particulares de cada caso. 



VI. RECOMENDACIONES

Basado en los procesos de diseño e implementación de los medios de difusión 
gráficos del Museo, considero que sería permite mejorar la colaboración más di-
recta con el área de Comunicación del museo, pues se trata de quienes aprueban 
y publican todos los materiales producidos por el área de Diseño, a través de los 
canales pertinentes. 

En muchas ocasiones, la falta de comunicación entre las áreas internas llegaba 
a producir que la implementación del contenido gráfico se retrasara más de lo 
necesario, pues había que realizar correcciones y cambios de último momento a 
los materiales de diseño (a pesar de que dichos materiales de diseño ya hubiesen 
sido aprobados previamente por el área de Comunicación) debido a que ambos 
departamentos manejaban cronogramas y dinámicas de trabajo distintas. 

Un abordaje más integral al proceso de la comunicación gráfica implica que ambos 
departamentos dentro del museo funcionen de manera conjunta, durante todo 
el proceso de diseño y hasta la implementación de las estrategias y posterior 
publicación de los contenidos; más que el funcionamiento de las áreas como en-
tidades independientes que solo colaboran al inicio del proceso para comunicar 
las necesidades informativas y de comunicación visual de cada proyecto, y al final 
solo para aprobar o rechazar los materiales diseñados. De este modo, el trabajo 
de difusión cultural podría llevarse a cabo de manera más rápida y eficaz.
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Anexos

• Anverso y reverso de invitación tamaño postal para la exposición de Maestros y 
Alumnos 2024 del Museo Nacional de la Acuarela (fotografía propia).

• Vinil auto adhesivo de identidad para la exhibición temporal de Maestros y Alumnos 
2024, galería Berta Pietrasanta, Museo Nacional de la acuarela (fotografía propia). 



• Aplicación de identidad gráfica (Maestros y Alumnos 2024) en publicaciones y banners de 
redes sociales del museo (Historia de Instagram, post cuadrado y banner restangular para 
Facebook). 



• Diseño de carteles con la programación para las Noches de Museos, organizadas por la 
Secretaría de Cultura, los últimos miércoles de cada mes (ediciones de enero y julio 
respectivamente)



• Diseño de identidad gráfica para le edición “LXIV del Concurso Anual para aficionados y 
Nuevos Talentos de la Acuarela” y aplicación para banner de sitio web y post de Instagram.



• Diseño de carteles informativos para eventos culturales dentro del museo, publicados 
en redes sociales (formato cuadrado).



• Diseño de cartel informativo para talleres temporales dentro del museo, publicado en 
redes sociales (formato cuadrado).


