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Introduccion

La apropiacion cultural del reggaeton por parte de jévenes con posiciones
intermedias y dominantes en la escala social mexicana, derivé en un subgénero
llamado reggaetdn underground, el cual se deton6 en la Ciudad de México en el
2012. La identidad musical y cultural que se construye alrededor de éste, esta
vinculado directamente con la era digital que modificé el ciclo de reproduccion
socio cultural del reggaetdén y derivd en producciones graficas, audiovisuales,
actividades focales y puestas en escena relacionadas directamente con las
redes sociales y nuevas tecnologias, las cuales fortalecen las identidades
juveniles musicales de este género musical.

Esta investigacion se centra en analizar los aspectos simbdlicos de las
producciones graficas (arte de las canciones, portadas de discos, fotografias de
promocion e invitaciones a fiestas) y actividades focales del reggaetén
underground de la Ciudad de México con el objetivo de identificar los elementos
que construyen y fortalecen la identidad musical de sus consumidores. Aporta
informacion sobre la cultura del reggaeton underground, especialmente aspectos
contextuales sobre el surgimiento de éste subgénero y sus consumidores.
Ademas muestra las implicaciones que ha tenido la era digital en las
producciones musicales, graficas y, por lo tanto, en sus medios de transmision.
Por ultimo, traza las lineas conceptuales en la relacion que existe entre disefio y
musica; en un pais con una gran produccion de ambas, como lo es México, esta
relacion no debe darse por hecho, ya que a través de ésta se cohesionan grupos
sociales, se construyen identidades y se incentivan practicas culturales.

Las producciones de reggaeton underground son abundantes; seleccioné
unicamente cuatro fiestas que cumplian las caracteristicas de éste género
musical, y de cada una de ellas analicé el logotipo, una invitacién, y en dos
casos el arte de los discos con el objetivo de determinar los elementos que
fortalecen esta identidad musical. Para lograr esto utilicé la teoria estructural de
la cultura de John B. Thompson (2002), asi como los cinco aspectos



estructurales de las formas simbdlicas que él propone para contextualizar las
producciones; a Alicia Poloniato (1998) para definir los elementos que componen
las producciones visuales y la semidtica de Roland Barthes (1982) para entender
sus respectivos significados. Dado que el reggaetdn underground es un género
musical, considero de alta importancia que el lector escuche la musica, por eso
lo invito a escanear los codigos QR que encontrara en la interpretacion de cada
uno de los estudios de caso; esta actividad permite vincular el sonido con las
producciones graficas y las identidades juveniles musicales.
Este documento se divide en cuatro apartados:

- En el primer capitulo se encuentra el contexto nacional e internacional de
éste género musical, sus caracteristicas y su relacion con las identidades
juveniles musicales.

- El segundo capitulo es sobre la produccion, distribucion y consumo
musical actual y su relacion con el reggaeton underground; éste capitulo
se desarrollé en la Universidad Rey Juan Carlos en Madrid donde hice
una estancia de investigacion bajo la tutoria del doctor Jaime Hormigos,
experto en temas sobre sociologia musical.

- El tercer capitulo expone la teoria de Thompson (2002) sobre la
concepcion estructural de cultura, las formas simbdlicas, algunas teorias
de sociologia musical y consumo cultural, con el objetivo de utilizarlas
como teorias ejes para el posterior analisis de las producciones graficas y
actividades focales.

- En el cuarto capitulo se encuentran las técnicas de investigacion,
interpretacion y analisis de las fiestas y producciones graficas del material
recopilado.

- En los anexos se encuentran los cuadros comparativos donde sinteticé la
informacion de entrevistas, visitas a fiestas y el material grafico; por ultimo
el glosario permite al lector conocer el significado de ciertas palabras que,
si bien no son complicadas de entender en el contexto nacional y

latinoamericano, puede ser de gran ayuda en el contexto internacional.



Como antecedentes o estado del arte de esta investigacion, el trabajo de
Dulce Asela Martinez Noriega (2013) ha sido fundamental, ya que determiné las
interacciones, construcciones y relaciones sociales de los jovenes
reggaetoneros en la Ciudad de México, clasifico los subgéneros de reggaetén e
identifico a sus principales consumidores.

Zaire Zenit Dinzey — Flores (2008) relaciona el contenido de las canciones
y videos de exponentes internacionales de reggaeton con las politicas sociales y
urbanas en Puerto Rico. Petra Raquel Rivera, Wayne Marshall y Deborah Pacini
Hernandez (2009) hacen un recorrido historico, social y politico del reggaeton, a
la par que analizan su relacion con el género, sexualidad y expresiones liricas.

En Cuba, el reggaeton también ha sido caso de estudio desde el
consumo cultural en jévenes. Ligia Lavielle - Pullés (2014) plantea el reggaeton
como aglutinante en la construccion de identidades musicales en los jovenes.
Concluye con cuatro niveles de consumo que aumentan de forma gradual, el
primer nivel son jovenes que desaprueban este género musical, mientras el
cuarto nivel son jovenes cuya identidad esta marcada por el reggaeton. Un afo
antes del estudio, Maria Eugenia Espronceda Amor y Lavielle — Pullés (2013)
definieron los criterios de estilo que usarian para identificar a los jovenes que
consumen reggaetén: el lenguaje, la estética y la preferencia musical.

En México, Carles Feixa y Maritza Urteaga Castro - Pozo analizaron los
“bailes de sonido” (2005: 292), pero no son claros respecto a los sonideros.
Posteriormente, Mariana Delgado y Marco Ramirez Cornejo (2008) realizaron
una investigacion sobre los sonideros en la Ciudad de México que muestra el
contexto social, la sonoridad, la expresion corporal y la identificacion social que
se genera en los espacios donde se consume este género. Hago mencion de
esta investigacion porque ningun fendmeno sonoro esta exento de su entorno
social, cultural, econémico y politico. A pesar de que Delgado y Ramirez Cornejo
(2008) no aborden el género musical de esta investigacion, reunen material
grafico y hacen un analisis socio cultural que permite entender el contexto bajo
el cual se lleva a cabo la practica de los sonideros.



Capitulo 1. Reggaeton underground y jovenes

El reggaetdn es un género que surgid en los afos noventa entre la
marginacion, la mezcla cultural de América Latina y el aumento de la comunidad
latina en Estados Unidos de Norteamérica. En un principio los contenidos
estaban enfocados a visibilizar la marginacién, la violencia, las drogas y las
problematicas sociales de jovenes de pocos recursos econdmicos, sociales y
culturales, pero con el paso del tiempo eso cambid hacia dos nuevas vertientes:
el reggaeton comercial y el reggaetén underground. Este reggaetén, se
caracteriza por estar lejos de la industria musical, tener una fuerte relacién con la
era digital y ser producido y consumido por jovenes que tienen un alto nivel

cultural, social y econémico.

1.1 El reggaetén en América Latina y México

En la década de los ochenta el dance hall y el reggae habian llegado a
todas las islas del Caribe, Centro América; en Panama se combinaron los dos
estilos y surgid el reggae en espafiol (Marshal, 2006). A la par, el desarrollo
urbano de San Juan, Puerto Rico, tuvo consecuencias desastrosas para los
grupos marginados, social y racialmente, quienes fueron enviados a vivir en
caserios, lugares donde rapidamente los jovenes encontraron que la
combinacion del dance hall, el hip hop y el reggae en espariol era la mejor forma
de hablar sobre su realidad; la mezcla de estos géneros musicales originé en
Puerto Rico el underground, un estilo que se desarrollé en la economia informal
y que solamente consumian los habitantes de los caserios (Leiver Alfonso Ardilla
Barbosa, 2013: 31- 41; Rafael Andrés Sanchez Aguirre, 2015: 167-172).

A principios de los noventa la experimentacion sonora de los DJ’s
jamaiquinos resultd en un nuevo ritmo, el dembow, base del reggaeton;
rapidamente este nuevo ritmo se convirtio en el favorito de Puerto Rico, que
combinado con el underground dio origen al reggaeton. Aunque el sonido y los
contenidos evolucionaron, los musicos puertorriquefios nunca dejaron de exhibir

el racismo y la desigualdad social que se vivia en la isla.



El reggaeton se promovié desde Estados Unidos de Norteamérica, en
programas como Siempre en Domingo, Sabado Gigante o MTV’, como una
estrategia de identidad para la comunidad latinoamericana, ya que al ser un
género que se canta en espanol logra conectar la generacion de padres con sus
hijos a partir de que los primeros se identificaban con los ritmos latinos y los
segundos con la cultura contemporanea pop (Frédéric Martell, 2013: 301-305;
Keith Negus, 2005: 231-232).

Rastrear el origen del reggaeton en México es un trabajo en proceso.
Existen dos documentales que hablan del tema: “Los nuevos guerreros”
(Bernardo Loyola, 2013) y “Reggaetdn perreo para todos” (Joey Muioz, 2016).
El bar veracruzano Capezzio fue de los primeros lugares que promovid el
reggaeton nacional e internacional, los asistentes de este lugar suelen ser
personas de posiciones intermedias bajas, quienes adoptaron muy rapido este
género musical en sus repertorios de fiestas. Alrededor de 2004 Juan Santiago,
animador de Capezzio y su socio El Toper, lanzan un programa de radio que se
llama Mega Noches, con contenido casi exclusivamente enfocado al reggaeton,
al principio tuvo poca aceptacion entre los radio escuchas, pero después de un
afo o dos, todas las estaciones empezaron a tocar reggaeton; esto no es un
evento aislado, ya que en 2006 la cancidn Gasolina se posicion6 como éxito
musical; fue la primera vez que el reggaetdn llegaba a los medios comerciales.

El primer acercamiento que los jovenes de posiciones intermedias vy
dominantes tuvieron con el reggaeton fue entre 2010 y 2011 con las fiestas
GHE20GOTH1K, donde se integraban diferentes insularismos musicales, como
el reggaeton y sus variantes con el dembow. Al poco tiempo el promotor de
proyectos culturales independientes, Eduardo Caudillo, aprovechd esta
oportunidad para realizar las fiestas Summernights, donde el reggaeton era el
sonido principal: “El objetivo era llevar este género musical a gente que no
estaba acostumbrada a ese género y lo que queriamos era cambiar eso porque

siempre lo consideramos una especie de musica bailable, chingona.”

' Canal de television donde se transmiten videos musicales.



En 2012 hubieron dos eventos que marcaron la diferencia entre
consumidores de reggaetén en la Ciudad de México. Se llevd a cabo una fiesta
en el Salén Caribe? con Pablito Mix> como invitado musical, quien se hizo
famoso a través de los algoritmos de produccién musical digital*, es asi como su
musica llegé a jovenes de clase media alta, que buscaban explorar otros
géneros musicales. Por otro lado, una fiesta de reggaeton cancelada en la
colonia Roma provocd que jévenes causaron dafos en las instalaciones del
Sistema de Transporte Publico Metro y espacio publico. Durante el incidente se
llevaron a cabo detenciones basadas en la ropa que los jovenes vestian. A partir
de este momento se publicaron algunos articulos que sefalaban a estos jovenes
como “victimas de una sociedad de consumo” (Sergio Rincon, 2012) o como

sujetos de analisis despectivo (Aldebaran Rodriguez, 2012).

1.2 De jovenes marginados vy trendsetters

Los jovenes, ya sea que pertenezcan a grupos sociales favorecidos
economicamente 0 no, pocas veces son incluidos en planes de desarrollo o
integracion. Urteaga plantea que “la juventud es una construccion socio cultural
que refuerza otras jerarquias de poder [...] mediante complejos sistemas de
diferenciacion cultural” (2009: 6). En 1985 se llevo a cabo el afio Internacional de
la Juventud en México, donde una de las conclusiones en los eventos realizados
acerca de los jovenes cholos y banda fue que la integracion y construccion de
identidad se da a partir del entorno urbano (Feixa y Urteaga Castro-Pozo, 2005),
pero actualmente esto se ha invertido, ya que las culturas urbanas se modifican
al momento que las nuevas tecnologias son mas importantes que el espacio
publico (Néstor Garcia Canclini, 2001: 269).

2 Ubicado en la Colonia San Rafael, colonia que ha detonado una fuerte produccion
cultural desde 2010.

3Dj del Estado de México, precursor del género cumbiatén. Se hizo famoso por sus
videos de YouTube, algunos jévenes de clase media alta compartian esos videos como una
forma de burla hacia el género, a la par habia otro grupo de jovenes del mismo estrato social que
lo consideraban como un musico nuevo al que habia que seguir.

4« delivery, refiere a los sistemas en los que el usuario baja las canciones que elige,
en combinaciéon con la articulacion de algoritmos que lo ponen en relacion con otros
consumidores de musica” (José Luis Fernandez, 2014: 41).



Las situaciones de carencia, poco acceso a la educacion y a trabajos
dignos y el descuido de los Estados para promover proyectos de beneficio de las
y los jévenes resultd, entre otras cosas, en violencias que, ya en la primer
década del siglo XXI se podian definir como juvenicidios (Rosana Reguillo, 2013:
140). Esta ola de violencia tiene un caracter muy particular sobre las mujeres:
los feminicidios, es decir asesinatos que se cometen unicamente contra mujeres
de todas las edades y clases sociales. Entre 2013 y 2015 fueron asesinadas en
promedio siete mujeres diariamente en México (Jesus Lemus, 2017), la cifra es
mas alarmante cuando hasta Junio del 2017, de 647 mujeres asesinadas,
unicamente 204 son investigados como feminicidios (Dulce Olvera, 2017). La
fundaciéon Thomas Reuters realiz6é un estudio sobre las ciudades mas seguras e
inseguras para las mujeres, la Ciudad de México se ubica en el 6° lugar de las
10 peores ciudades en este tema (Thomas Reuters, 2017). Este es el contexto
de México, un pais lleno de violencia donde los géneros musicales, como el
reggaeton underground, se pronuncian contra esta violencia machista a través
de fiestas, el contenido de las canciones y el empoderamiento de las mujeres a
través del baile.

Los joévenes nunca han sido grupos homogéneos, por lo que hablar de
cholos, bandas o trendsetters, reduce la variedad de grupos derivados de todas
las posibles combinaciones de desigualdad y oportunidad que hay en la Ciudad
de México. Aun asi, estas categorias permiten descifrar las producciones
culturales y graficas de cada grupo de jovenes.

Las personas que viven en la marginacion no tienen oportunidad de
integrarse a la sociedad organizada, se les considera inservibles por no tener el
mismo capital econdbmico y de consumo que las clases dominantes (Zygmunt
Bauman, 2000: 64). Las pocas y malas opciones de empleo, el poco o nulo
acceso a la educacion y salud y el crimen organizado entre otros, impulsan la
desigualdad social especialmente entre los jovenes, quienes al intentar
incorporarse a la sociedad tienen que hacer a un lado la identidad que habian
construido; este es el caso de los jévenes reggaetoneros marginados (Martinez
Noriega, 2013; Reguillo 2009).



Los jovenes con bajo nivel adquisitivo y social que escuchan reggaetén

seran discriminados, “si bien las actividades que desarrollan se encuadran
formalmente dentro del marco de la ley, su peculiar cultura y su extrafo estilo de
vida alcanzan para que los miembros mas convencionales de la comunidad los
etiqueten como outsiders” (Howard Becker, 2009: 99); todo lo contrario pasa con
los jovenes con alto nivel adquisitivo, social y cultural; esto hace evidente una
sociedad racista y sin respeto por la diversidad cultural (Gonzalo Camacho,
2013).

La generacion hashtag se definié durante la segunda década del siglo XXI
y es caracterizada por jovenes que realizan sus actividades laborales,
cotidianas, socializacion y entretenimiento a través de redes sociales basadas
en entornos digitales (Feixa et al, 2016: 111-113). Dentro de esta generacion
existe, en la Ciudad de México, un grupo de jovenes denominados trendsetters,
quienes tienen alto nivel adquisitivo, cultural y social; habitan mayormente en las
colonias Roma, Condesa, Centro Histérico, San Rafael y aledafas; tienen
acceso a escenas expandidas® que forman parte del capitalismo hip®, lo cual les
permiten tener varios proyectos laborales a la vez para generar ingresos vy
escoger aquellos que les proporcionen mas satisfaccion; a partir de la busqueda
constante de experiencias innovadoras se apropian de culturas subalternas; por
ultimo utilizan el networking” para crecer sus redes indirectas (Feixa et al, 2016;
Garcia Canclini et al, 2012; Mark Greig, 2011; Diane Hughes et al, 2016;
Fernandez, 2014).

La creacién de identidades juveniles musicales esta determinada por el

contexto socio historico de un espacio geografico, normalmente el impacto social

°“Las escenas expandidas corresponden a practicas flexibles e interdisciplinarias de
arte, musica, gastronomia y urbanismo” (Garcia Canclini et al, 2012: 10).

El capitalismo hip son las industrias creativas formadas por proyectos o empresas
independientes que mezclan internet, medios y cultura (Martell, 2013: 419).

" “En los Gltimos afios, la conformacién de la industria musical como sistema de
broadcasting se ha visto conmovida por las posibilidades que la digitalizacion y el downloading
primero, y la explosion de las redes, sharing musical y la expansion de los sitios musicales
después. Esto se ha generado para distribuir y compartir producciones musicales fonograficas vy,
en la actualidad, para la difusion de productos musicales nuevos o remixeados.” (Fernandez,
2014: 31)



que tienen los cambios politicos y economicos producen nuevos géneros
musicales cuyos principales productores y consumidores son los jévenes. Estas
identidades tanto en jovenes marginados como en trendsetters, se construyen a
partir del valor simbdlico que le dan a ciertas canciones®, en este caso al
reggaeton, por lo tanto toma una postura social dentro de un contexto
determinado (Jaime Hormigos, 2010 y Lavielle - Pullés, 2014).

“El joven asume elementos provenientes de aquél [género] y lo exterioriza
en discursos y estéticas que le aportan a su sentido de unicidad y a la vez
colectividad” (Lavielle-Pullés, 2014: 117), como la asistencia a fiestas, el uso de
cierta indumentaria, expresarse de cierta manera, darle cierto valor simbdlico a
las canciones, incluso vivir en ciertas zonas de la ciudad permite a los jovenes
delimitar sus espacios de interaccion y tomar una postura social musical (José
Luis Campos Garcia, 2008; Hormigos, 2010; Lavielle — Pullés, 2014; Josep
Marti, 2000). “Amar la musica de un colectivo es identificarse con ese colectivo,
o al menos, puede implicar facilmente la generacion de sentimientos positivos
hacia esa colectividad” (Marti, 2000: 151), ese amor a la colectividad se ve
reflejado en el apoyo que se da entre ella a partir de diversas acciones, como
comprar en la tienda de ropa de una DJ, compartir las producciones musicales, o
recomendar musicos para festivales o conciertos en vivo.

Clasificar los géneros musicales no es tarea facil, sobre todo porque
siempre hay subgéneros que aparecen y desaparecen muy rapido; aun asi,
Martinez Noriega (2013) ha clasificado el reggaeton que se consume en la
Ciudad de México en tres: pop o comercial, cristiano y underground, siendo éste
ultimo mi estudio de caso.

Los jovenes trendsetters son los que han detonado la escena de
reggaetdn underground en la Ciudad de México. Este subgénero se caracteriza
por ser producido y consumido por jovenes con alto nivel cultural y econémico; el
contenido de las canciones sigue siendo sobre sexo, fiestas, drogas, pero

también sobre empoderamiento femenino; las producciones graficas se elaboran

8 Las canciones emblematicas son aquellas que “que poseen un valor representativo
para un grupo humano en un contexto y tiempo determinados” (Marti, 2000: 141).



usando programas especializados de disefo; cada fiesta se caracteriza por tener
un concepto y una imagen que la distingue de las otras; las producciones
musicales se realizan en estudios de grabacion improvisados dentro de las
casas de los jovenes musicos, quienes han aprendido sobre postproduccion de
audio y video a través de tutoriales en la Web; por ultimo, sus sistemas de
distribucion y consumo se encuentran alejados de la industria mediatica musical,
utilizan redes como Sound Cloud, Spotify, YouTube y Facebook.

“Los jovenes que eligen vivir en una cultura juvenil espectacular son al
mismo tiempo reintegrados, segun se los representa en la television y en la
prensa, al espacio que dicta el sentido comun” (Dick Hebdige, 2004: 130), pero
justo del otro lado, alejado de las representaciones mediaticas se encuentra el
reggaeton underground; es justo aqui donde radican las diferencias entre las
estrellas musicales del reggaeton underground y del reggaeton pop. Los
musicos del reggaeton underground hacen uso del networking para difundir sus
creaciones musicales y, aunque el consumo no sea masivo, aseguran un
contacto mas cercano con sus consumidores, lo que ayuda a crear lealtad
musical; por otro lado, la distancia con la industria musical les permite crear sus
contenidos musicales y graficos de manera libre, sin imposiciones de nadie.

El ciclo de reproduccion socio cultural pone en practica la modificacion o
permanencia de las identidades juveniles musicales, es decir, el contenido de las
producciones musicales esta determinado por las experiencias que tiene el
musico con su entorno y sus consumidores, quienes a la par se identifican con
las experiencias que el musico expresa (Lavielle - Pullés, 2014: 120). Cada que
este ciclo se modifica, las identidades musicales también lo hacen, en el caso
del reggaeton, el impacto de las tecnologias digitales en la musica crearon el
reggaeton underground.

El ciclo de reproduccion socio cultural del reggaeton pop o comercial,
sucedié en 2012, cuando los jovenes trendsetters empezaron a asistir a fiestas
de reggaeton que se organizaban en la colonia San Rafael, posteriormente
empezaron a producir y distribuir sus creaciones musicales y graficas desde sus
estudios través de medios digitales. Los jovenes trendsetters productores de
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reggaeton underground concentraron sus esfuerzos no solo en producir musica,
también en distribuirla, estas habilidades se acercan mas a temas de jovenes
emprendedores que facilitan e incrementan la interaccion directa con sus
consumidores (Hughes et al, 2016), es asi como el ciclo de reproduccion socio
cultural se vuelve a poner en marcha.

“The history of popular Music can be located in urban places, in particular
in the venues where Music was performed”® (Brett Lashua et al, 2014: 317), en el
caso del reggaeton underground las fiestas son lugares donde los jovenes tienen
oportunidad de ver a sus idolos en vivo, escuchar la musica en tiempo real y
convivir con otros semejantes.

‘La fiesta es un acontecimiento social que establece una diferenciacién
entre la vida cotidiana y el tiempo festivo, pero éste ultimo presenta también una
normatividad. Constituye ademas un hecho de caracter universal que genera su
propio universo simbdlico” (Amparo Sevilla y Maria Ana Portal, 2005: 353). Los
grupos sociales rurales y urbanos occidentales utilizan la fiestas como ritos para
dejar atras la infancia y entrar a una nueva etapa, la juventud; es en estos
espacios geograficos determinados donde encuentran y comparten con sus
semejantes su identidad musical a través del uso de cierta indumentaria, el baile
y el lenguaje (Feixa y Gonzalez, 2013; Sevilla y Portal, 2005).

En los rituales del culto se utilizaban los sacrificios para tranquilizar o
evocar a los dioses o demonios, y a través de estos sacrificios los seres
humanos se reunen en sociedad (Horst Kurnitzky, 2001); actualmente los
rituales de culto son las fiestas de reggaetdon underground, los dioses de los
cultos evolucionaron a DJ’s y musicos, los objetos sacrificios ahora son
monedas con la que se paga la entrada a estos rituales. Esta sociedad que se
encuentra en las fiestas reggaetdon underground para crear una identidad juvenil

musical no son formaciones inconscientes, al contrario responden a redes de

9 S . . . .
La historia de la musica popular se puede localizar en espacios urbanos, es especial
en espacios donde la musica se toca en vivo. Traduccion personal.
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comunicacion elaboradas (Sara Thornton, 1995: 137) que generen una vibra'®
especifica durante el evento.

Capitulo 2. La era digital en las producciones musicales

Las modificaciones en las formas de produccion musical determinan los
medios de consumo Yy distribucion, es un ciclo tan cerrado que cuando uno se
modifica inevitablemente los otros lo haran. Los dispositivos digitales, las redes
P2P (peer-to-peer) y las narrativas transmedia'’ han impactado y fortalecido la
creatividad en grupos de jovenes que utilizan la musica como medio de
expresion e identidad.

Estos nuevos medios y dispositivos propiciaron “la interaccion acelerada
de las personas a través de la cultura del intercambio y de la opcion “compartir™
(Reguillo, 2012: 152); de esta forma, el ciclo de reproduccion socio cultural se
amplia. Es decir, la era digital permiti6 que el reggaetdn, originalmente
consumido unicamente por cierto grupo de jovenes, llegara a otros jovenes que
se apropiaron de él y originaron el reggaetdn underground. Estos nuevos
jovenes que anteriormente denominé trendsetters, pusieron en circulacion a
través de las redes sociales sus producciones musicales, asi, de manera casi
inmediata su circulo cercano de amigos lo empez6 a consumir a través de

dispositivos digitales.

2.1 Produccién, distribucién y consumo musical

Las producciones analogas y las industrias del entretenimiento, dejaron
de ser el unico medio de produccion musical, a partir de que los jévenes tuvieron

acceso a programas y equipo de audio que les permitié producir musica.

The ubiquity of personal media devices, such as the mobile
phone, allows artist with sufficient creativity self — efficacy to write

1% 2 vibra es “It's about when you enter a club and there’s a palpable feeling of energy
or emotions that everyone’s tuned up into and, more than that, everybody is helping to create”
(Simon Reynolds 2008: 324).

" Carlos Scolari define la narrativas transmedia como “una particular forma narrativa
que se expande a través de diferentes sistemas de significacion (verbal, icénico, audiovisual,
interactivo, etc.) y medios (cine, comic, television, videojuegos, teatro, etc.)” (2013: 24).
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and record their own music and to release it through digital outlets'
(Hughes et al, 2016: 25).

Aunque desde el 2000 consumir musica por internet era algo accesible
para la mayoria de los jovenes, los cambios en las producciones musicales
independientes tardaron algunos afos. Julian Woodside y Claudia Jiménez
explican que es necesario tener acceso a por lo menos tres elementos para
producir localmente: “1) computadora personal o de escritorio, 2) estaciones de
trabajo de audio digital, y 3) plataformas en linea y trabajo en nube” (2012: 99).
En entrevista DJ Krizis, cocreador del proyecto Perreo Pesado, confirma esta
situacion: “podemos llegar sin nada, aqui [en la cabina] grabamos la cancion y
nos pasamos para aca [el cuarto contiguo con un ciclorama] y grabamos el
video”; de manera autodidactica, este DJ aprendio disefio grafico y edicion de
video, aun asi se apoya en otros jovenes para colaborar en linea y terminar la
cancién, el video, las fotografias y el arte de la cancion en pocos dias. El
productor musical BrunOG tiene el estudio de grabacion y postproduccion en su
casa, es ahi donde da entrevistas, genera musica y la distribuye, en entrevista,
dijo: “encontré la manera por mi cuenta, programas para hacer musica. Cuando
[los musicos] empezaron a ir al estudio para mi ya era facil hacer una pista.
Empecé haciendo reggaeton que subia a YouTube y varia [sic] gente empez6 a
opinar y a gustarle”.

Thompson explica que la transmisién cultural de masas tiene tres
aspectos: “el medio técnico, el aparato institucional y el distanciamiento espacio
temporal” (2002: 243), y con las formas de distribucion digital los receptores
tienen la oportunidad de escoger la forma y el medio del cual recibiran
informacion.

El medio técnico hace referencia a los formatos técnicos que se usan
para producir, distribuir y consumir musica (Thompson, 2002: 244). El primer
momento es la produccion, la cual se realiza en los estudios improvisados de los

productores, tanto BrunOG como DJ Krizis han instalado cabinas de audio,

12 - : o s . .

La ubicuidad de los dispositivos moviles, como el celular, permite a los artistas con

suficiente creatividad, medios eficientes para escribir, grabar musica y distribuirla a través de
redes digital. Traduccion personal.
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edicidn y postproduccion dentro de la casa de sus respectivos padres. Las
plataformas que se usan para distribuir la musica son Facebook, Sound Cloud 'y
Spotify; la primer plataforma la utilizan para avisar a los consumidores del
lanzamiento musical, la segunda y tercera son para escuchar la cancion o
album, en ambas plataformas las producciones musicales siempre estan
acompanadas de una imagen grafica; la cuarta plataforma es YouTube, un
medio que se usa para transmitir videos, generalmente los creadores suben la
cancién y en vez de producir un video dejan una imagen estatica; DJ Krizis
agrega otro sistema de distribucion: las paginas especializadas en distribucion
de reggaeton™. El medio técnico tiene tres aspectos:

1. La fijacibn de este género musical corresponde a las
plataformas de Spotify, Sound Cloud y YouTube. Estas
permiten que las producciones musicales y graficas se quede
en la nube por tiempo indefinido.

2. La reproduccidon de las producciones en plataformas digitales
permite a los consumidores escuchar la musica en cualquier
momento y desde cualquier lugar con internet.

3. La participacién es el uso que el usuario de Facebook realiza al
crear un vinculo con el productor, es decir los mensajes
directos o0 comentarios en publicaciones. Esta misma
plataforma permite ver contenidos graficos, audiovisuales vy
textuales que ayudan a fortalecer las identidades juveniles
musicales.

El aparato institucional deja de hacer referencia a una disquera
multinacional encargada de distribuir musica, ahora los jévenes hacen uso de
diferentes plataformas digitales para crear y distribuir sus producciones
musicales y visuales. BrunOG en entrevista comentd que se dio a conocer como
productor a través de YouTube y Sound Cloud; tanto la DJ Esa mi Pau como el
duo T.Y. son musicos que distribuyeron sus creaciones a través de Sound
Cloud; Aldo Carrasco disefiador de T.Y. no los conoce en persona pero colabora

'3 | as dos paginas mas utilizadas son www.elgenero.com y www.flowhot.net
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con ellos porque le gusta la musica; cada que Rosa Pistola produce material
grafico para promover su linea de ropa, diferentes medios online especializados
en musica lo publican; y Perreo Millennial colabora con un productor en Torredn
sin necesidad de reunirse presencialmente sino hasta un dia antes del evento.
Estas formas de distribucion musical son practicas comunes dentro de la era
hiperdigital, “la difusion de aplicaciones en linea y de las herramientas de
colaboracion, ha impulsado el trabajo colaborativo en la red” (Feixa et al, 2016:
109).

Aunque podria parecer que no hay jerarquias de poder en estas nuevas
formas de distribucién musical, todas las plataformas tienen normativas legales,
que algunas veces protegen al creador y otras veces lo restringen. Chocolate
Remix es una reggaetonera underground argentina cuyas creaciones tienen
contenido lesbo feminista, al igual que los musicos trendsetters ella hace uso de
las plataformas digitales para promover su trabajo; en 2017 el video Como me
gusta a mi, fue censurado por YouTube por mostrar mujeres desnudas del torso
a la cabeza, es decir se mostraban los pezones. Es justo aqui donde hay que
cuestionar las normativas de las plataformas, ya que hay videos de reggaetén y
otros género musicales con violencia explicita hacia las mujeres que no son
censurados, pero muestran pezones bajo una postura lesbo feminista si lo es.
Este aparato tiene dos aspectos:

1. Los canales de difusion selectiva son las plataformas digitales a
través de las cuales se puede hacer anuncios pagados para
segmentar a los grupos de jovenes que estan interesados en
este género musical.

2. Los mecanismos para la ejecucion limitada se han disminuido,
ya que la mayoria de las plataformas donde se distribuye la
musica no tienen costo. Spofify es un caso especial porque
tiene dos versiones, la gratuita y la premium; la primera tiene
anuncios entre canciones, mientras que la segunda permite

escuchar la musica sin anuncios y sin conexion a Internet.
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Por ultimo, el distanciamiento espacio temporal es la separacion entre el
creador y el consumidor. La tecnologia ha hecho de esta separacién algo
minimo, ya que al momento de subir cualquier produccién musical a una
plataforma, los comentarios de los seguidores se veran reflejados en la seccion
de comentarios del sitio web, es asi como el musico entra en contacto directo
con el consumidor. Todos los musicos y productores entrevistados coincidieron
que las redes sociales les permitieron recibir retroalimentacién de sus
producciones, este contacto directo permite a los musicos entender a su
audiencia, avisarles de manera inmediata sobre sus nuevas producciones o
conciertos y llegar a nuevos publicos a través de anuncios pagados en
plataformas como Facebook y Twitter.

DIY [do it yourself] artists, themselves operate within the
new business of music, have assumed positions within the new
music industries where they are directly concerned about the
market." (Hughes et al, 2016: 25).

El distanciamiento fisico se disminuye con las redes sociales, ya que
jovenes de distintos lugares del planeta pueden escuchar las producciones
musicales; en la era analoga este distanciamiento provocaba que la musica
tardara mucho en llegar a otro lugar, de ahi que cada produccion estuviera
perfectamente cuidada tanto en lo musical como en lo grafico. Hay dos aspectos
a desarrollar:

1. Contexto de copresencia. Los jovenes productores vy
consumidores estan presentes todo el tiempo. Tal es el caso de
Facebook Live, donde los musicos se presentan ante sus
seguidores en tiempo real al momento de estar en un concierto.
BrunOG transmitié en vivo su sesion de reggaeton en el Boiler
Room 2017.

14 . : .

Los artistas DIY [hazlo tu mismo] que operan con el nuevo modelo de negocios han

asumido posiciones respecto a la industria musical donde ellos estan en contacto directo con el
mercado. Traduccion personal.
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1. Extensién de la disponibilidad. Los jovenes tienen acceso a la
musica en todo momento en cualquier lugar. Actualmente los
jovenes pueden hacer listas de musica y compartirlas con sus
amigos sin necesidad de pasar por una industria musical.

Woodside y Jiménez (2012) proponen tres personajes claves en el
proceso de distribucion musical:

1) Los masterminds son los musicos y productores, se caracterizan por
ser creadores e innovadores. BrunOG actualmente es el productor de reggaeton
mas conocido en la escena underground de la Ciudad de México; Rosa Pistola y
DJ Krizis son cocreadores de las fiestas de Perreo Pesado; y el duo T.Y. son
musicos con cierta fama dentro de este circuito musical.

2) Los operatives son las personas encargadas de llevar la musica de los
masterminds al publico a través de los medios que considere adecuados, como
Ana Patricia Castellanos quien ha llevado el reggaetdén a nuevos consumidores a
través de fiestas.

3) Los sympathizers son personas que difunden la musica pero sin
pertenecer necesariamente a la industria mediatica, tal es el caso de la fotografa
Sandra Blow al momento de compartir las fotografias que hace de Rosa Pistola;
no sélo promueve su trabajo, también la musica de la artista.

Las innovaciones tecnoldgicas modificaron los objetos con los que se
escucha la musica y, por lo tanto, las actividades sociales, es decir, desde la
adquisicidon de aparatos reproductores de sonido para cada integrante del hogar,
pasando por el walkman, el formato mp3 hasta las plataformas digitales, cada
vez los consumidores tienen mas libertades para generar sus propios contenidos
musicales de acuerdo a sus intereses y gustos (Campos Garcia, 2008; Reguillo
2012).

Las plataformas iTunes, YouTube, Sound Cloud y Spotify son las
principales plataformas donde los frendsetters consumen reggaeton
underground, como consecuencia la industria musical tuvo pérdidas

econdmicas, ya que dejé de ser necesaria para la distribucion.
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La inmediatez, velocidad, levedad y novedad son caracteristicas
particulares de estas practicas de consumo, en éstas el intercambio musical
utilizando YouTube y Facebook, genera acciones discursivas y sociales como
compartir videos, reaccionar a las publicaciones o dejar de seguir a algun
musico; todo esto hace tangible que la musica digital y sus formas de interaccion
acercan al consumidor con el productor (Reguillo, 2012: 153-156; Fernandez,
2014: 32-33).

La facilidad para acceder a la musica ha permitido que nuevos géneros se
filtren en diferentes grupos sociales que de manera natural no los consumirian;
este acceso ha promovido que grupos de jovenes, como los trendsetters se
apropien de culturas musicales. A éstos se le podria denominar como omnivoros
musicales, es decir, individuos con acceso a toda la musica, la utilizan a manera
de fondo biografico y no se identifican con ningun género en especifico (Pedro
Buil y Hormigos, 2016; Reguillo, 2012). Otro grupo de jovenes, que se ha
potencializado a partir de las nuevas tecnologias, son los prosumidores de
contenidos'®, quienes crean sus propuestas a partir de musica que alguien mas
hizo y la comparten en redes sociales. Tanto los omnivoros musicales como los
prosumidores son resultado de lo que Garcia Canclini (2001) llama hibridacién

cultural®

, es decir, los consumidores musicales siempre han existido, pero el
facil acceso a la musica y la digitalizacion de ésta permitié la generacion de
nuevas practicas de consumo desmedido.

Woodside y Jiménez (2012: 96-97) explican que a partir de los formatos
digitales hay tres tipos de consumidores:

1) Los difusores, es decir aquellos frendsetters que comparten en sus
redes descubrimientos musicales, tal es el ejemplo de Eduardo Caudillo quien
realiz6 Summernights como primer antecedente de las fiestas de reggaetén

underground.

13 Buil y Hormigos (2016) desarrollan la idea de prosumidor de contenidos a partir del
concepto de Alvin Toffler.
Concepto propuesto por Garcia Canclini que las define como “procesos
socioculturales en los que estructuras o practicas discretas, que existian en forma separada, se
combinan para generar nuevas estructuras, objetos y practicas” (2001: Ill).
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2) Los simpatizantes que gustan del género musical, es decir, el publico
que asiste a las fiestas.

3) El publico creador, que son aquellos simpatizantes que, a su vez,
modifican las producciones musicales y las comparten es sus redes. El
productor BrunOG empez6 de esta forma su carrera, hizo una mezcla de una
cancién y el musico creador de la cancion original lo contacto para que hiciera lo
mismo con otras canciones.

La constante exposicion musical en el cotidiano de los individuos ha
modificado las formas simbodlicas de los géneros musicales y diluido los
discursos sociales que permiten utilizar la musica como sistema de identificacion
(Buil y Hormigos, 2016: 56; Lavielle — Pullés, 2014: 116-117).

2.2 La relacién actual entre musica y diseno

Cualquier produccion musical, tanto en la era analoga como en la digital,
siempre ha necesitado de una representacion grafica, “graphic design continues
to complement and enhance listening” (Steven Heller, 2010: 228). Las fiestas,
festivales y conciertos requieren de carteles para su difusién; las productoras
musicales requieren de logotipos; y los sencillos de canciones y albumes
requieren de imagenes que los representen.

Cada una de estas producciones tiene requerimientos especificos, por
ejemplo los carteles de festivales o fiestas tienen que incluir informacién sobre el
sitio donde se llevara a cabo, la fecha y los artistas invitados; las productoras
requieren de un logotipo que las diferencie de las demas; las portadas de los
albumes requieren una imagen que represente al musico y el concepto del disco,
mientras que los sencillos de canciones requieren de una imagen que
represente la cancion pero que al mismo tiempo, siga la misma linea grafica del
album al que pertenece la cancidon. En este ultimo punto la era digital no ha
estado necesariamente a favor de los musicos, ya que hay casos en los cuales
los sencillos salen antes que el disco esté planeado, lo que implica una imagen
representativa de la cancién que no necesariamente coincidira con la del album.

A partir de que el formato musical se hizo mas pequefio con los CD's, el

marketing grafico de las producciones musicales y la fuerza de comunicacién

19



grafica cambiaron de manera significativa (Negus, 1992), ahora las imagenes
son digitales y se distribuyen a través de redes sociales; de hecho el album
audiovisual, los GIFsy el abaratamiento de costos de produccién son algunos de
los resultados de estas nuevas dinamicas.

Hay quienes afirman que a partir de estos cambios la textualidad del
disco'’ se acabd (Paolo Bertetti, 2009: 83-90), pero habria que actualizar este
concepto a la era digital, ya que mas bien, evoluciond. ElI componente grafico
ahora es digital y corresponde a la portada del album, la imagen para el sencillo,
los GIFs de promocion, imagenes para Apps y demas elementos graficos que
promocionen unicamente esa creacidon musical; de hecho existe una palabra
para hacer referencia a las creaciones graficas de los sencillos y el album: el
thumbnail, un formato grafico que corresponde a imagenes digitales de tamaros
pequefios que se usan en la visualizacion en pantalla, ya sea de musica, videos
o Apps. El verbo grafico evolucioné a videos con la letra de la cancién o a videos
que tienen la letra de la cancidon escrita en la seccion de comentarios en
YouTube. Por ultimo, el componente objetual es digital y, aunque en los ultimos,
afnos, ha habido un interés por los vinilos, la musica digital es un soporte que
debe ser reconocido. La importancia de estos elementos en la musica son un
reto para el disefiador, ya que con el formato LP habia distintas posibilidades, tal
como lo ha explicado Bertetti (2009), pero ahora en un espacio minimo el
disefiador debe generar un impacto grafico que sea capaz de darle una imagen
distintiva a la musica (Heller, 2010: 227).

There is a tendency toward a continuous release of material
in order to engage with audiences. [...] This strategy involves
significant financial outlay by the artist as well as commitment to a

7 gl texto discografico esta compuesto por “un componente grafico (la portada, con el
agregado de una foto, disefios, imagenes, y también el circulo de la etiqueta —label-, los libritos
internos —booklets-, etc.), un verbo grafico (textos de las canciones, otro tipo de textos presentes
en el interior del producto discografico) y un componente objetual (que se refiere una vez mas a
la portada, pero también al mismo soporte fonografico)” (Bertetti, 2009: 72 — 73).
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brand, meaning visual aspect and overall creative direction '®
(Hughes et al, 2016: 70 — 71).

Ante la sobreproduccién de disefio y musica en la red, las canciones,
discos e invitaciones a fiestas necesitan generar material grafico que se distinga
de todo lo demas, por esta razon, desde un inicio las productoras de fiestas

generan un logotipo que las distingue y una linea grafica para las invitaciones.

Capitulo 3. Formas simbdlicas y musica

Desde las primeras fiestas de reggaetdon underground, las producciones
graficas y puestas en escena se han caracterizado por reforzar la identidad de
los jovenes asistentes y consumidores. Cada una de éstas formas simbdlicas se
inserta en un contexto determinado que permite crear nuevos significados a las
imagenes, siempre partiendo de la musica como el elemento que detona estas

producciones.

3.1 Las formas simbdlicas del reggaetdn underground

El diferente valor simbdlico que cada grupo de jévenes le da a sus
producciones culturales, refuerza las diferencias o similitudes que tienen ante el
consumo cultural del reggaetdén underground. Estas se traducen en
producciones graficas creadas por los masterminds y los operatives con el
objetivo de crear identidades que reflejen la musica en el disefio. El “consumo
cultural es el conjunto de procesos de apropiacion y uso de los productos en los
que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde
al menos estos ultimos se configuran subordinados a la dimensién simbdlica”
(Garcia Canclini, 2006: 34), es decir, las sudaderas que Rosa Pistola vende en
su tienda son compradas por jovenes que las utilizan como medio de
identificacion con un género musical y un estilo de vida que se apega a los
estandares del reggaetdn underground. De hecho, como he mencionado en el

primer capitulo la construccion de las identidades juveniles musicales se crea a

18 . ; . . __
Para vincularse con los consumidores, [los artistas] continuamente distribuyen
material. [...] Esta estrategia involucra financiamiento del artista y el compromiso con una marca,
es decir cierto aspecto grafico y sobretodo direccion creativa. Traduccion personal
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partir del valor simbdlico que los jévenes le dan a las canciones (Hormigos,
2010: 94; Lavielle-Pullés, 2014; 117; Marti, 2000: 141-146), a los sitios que
frecuentan, a la ropa, a los accesorios, a los musicos y DJ’s.

Para entender el valor simbdlico de las producciones graficas del
reggaeton underground recurri a la concepcion estructural de la cultura “que
enfatiza tanto el caracter simbolico de los fenbmenos culturales como el hecho
de que tales fendmenos se inserten siempre en contextos sociales
estructurados” (Thompson, 2002: 203); estos contextos sociales estructurados
estan dentro de procesos histéricos, en este caso la Ciudad de México entre
2014 y 2018, siendo estos afos cuando el reggaeton underground se consolido
como un género musical especifico.

Los productos culturales son formas simbdlicas, es decir “construcciones
significativas que requieren de una interpretacion; son acciones, expresiones y
textos que se pueden comprender en tanto construcciones significativas”
(Thompson, 2002: 398), éstas se ubican en contextos estructurados tanto social
como histéricamente. En este caso, las formas simbdlicas son todas aquellas

producciones de la escena musical®

del reggaeton underground, tales como
disefio grafico, actividades focales, indumentaria, producciones audiovisuales,
textuales, sonoras y liricas.

La concepcion estructural de la cultura me permite analizar las formas
simbodlicas del reggaeton underground desde el contexto social e historico en el
cual son producidas y distribuidas, es decir producciones culturales insertadas
en la era digital. Para elaborar la concepcion estructural de la cultura se
distinguen cinco caracteristicas de las formas simbdlicas: intencional,
convencional, estructural, referencia y contextual (Thompson, 2002: 204-205).

El aspecto intencional de las formas simbdlicas refiere a que son
producidas con el objetivo de decir algo a alguien y que su significado puede

cambiar de acuerdo al receptor (Thompson, 2002: 206). Tal es el caso del

19«A Jocal scene is a focused social activity that takes place in a delimited space and
over a specific span of time in which cluster of producers, musicians and fans realized their
common musical taste, collectively distinguishing themselves from others by using music and
other cultural signs often appropriated from other places, but recombined and developed in ways
that come to represent the local scene” (Paterson and Bennet, citados en Longhurst, 2004: 8).
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perreo, la expresion corporal del reggaetdn, cuya definicion esta basada en una
perspectiva masculina heteronormada que cosifica a la mujer (Rubén Lopez
Cano 2008: 148; Alfredo Nieves Moreno, 2009: 255), pero en el reggaeton
underground esta definicion se modifica ya que a través de ciertas actividades
focales, como Mami Slut'y Twerk Booty Jam, el perreo ahora se puede entender
como una expresion corporal en la que las mujeres, personas homosexuales y
travestis perrean y disfrutan.

El aspecto convencional de las formas simbdlicas son los codigos y reglas
que existen para interpretarlas, pueden ser desde reglas gramaticales hasta
estilos visuales (Thompson, 2002: 222). Cuando el reggaeton llegé a México no
existian los codigos para entenderlo desde las posiciones intermedias vy
dominantes, ya que las convenciones sociales nunca han sido lo suficientemente
flexibles con los géneros musicales que surgen de la marginacion. A partir de
2012 los jovenes trendsetfters empezaron a consumir y, posteriormente, a
producir reggaeton underground; el material grafico, sonoro y linguistico que se
genero pudo ser leido por los jévenes que antes no tenian los cdédigos para
hacerlo. Es asi como cada fiesta cre6 su propio nombre, sus reglas y, por lo
tanto, su aspecto intencional, es decir, primero se construyeron los cédigos y las
reglas generales del reggaeton underground, posteriormente, cada fiesta definié
sus codigos de acuerdo a su intencion y finalmente se hicieron las producciones
graficas.

Las formas simbdlicas “se componen de elementos que guardan entre si
determinadas relaciones” (Thompson, 2002: 210), como se dijo anteriormente el
disefio, asi sea digital, sigue fortaleciendo las identidades juveniles. El aspecto
estructural hace referencia a todos los elementos compositivos que forman una
produccion grafica, en este caso todas las partes que componen a las
invitaciones, portadas de discos, arte de canciones y logotipos.

El aspecto referencial de las formas simbdlicas alude a que representan y
dicen algo en determinados momentos y bajo ciertas circunstancias; es la
interpretacion simbolica del aspecto estructural (Thompson, 2002: 213). La

indumentaria de los jovenes musicos y consumidores de reggaeton se
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caracteriza por lo que Dinzey — Flores (2008) define como blin blin que tiene por
objetivo demostrar que el musico ha logrado sobresalir de su barrio y se puede
diferenciar de los otros individuos que aun viven ahi, “fashion too is adopted in
ways that give them a permanent tie to and escape from poverty” (2008:55). El
estilo de maleante, que esta directamente relacionado con el hip hop, tiene sus
origenes en la ropa tradicional del Oeste africano, es decir, ropa holgada, que se
aleja de la moda hegemonica, que impone ropa cefiida; a la par, particularmente
el uso de pantalones baggy20 modifica el andar del usuario, creando un ritmo
para evitar que los pantalones caigan y al mismo tiempo verse con estilo. (Scott
Ruff, 2011: 264-268).

El aspecto contextual es aquel relacionado con los contextos sociales,
histéricos y geograficos de las formas simbdlicas, asi como de los medios de
transmision cultural (Thompson, 2002:216). El reggaetdn underground de la
Ciudad de México surgio en 2012, pero fue hasta 2014 que se consolid6 como
un género musical y las fiestas tuvieron producciones graficas identitarias, es
decir que se diferenciaban entre si y al mismo tiempo cada una tenia una
identidad particular. Los medios de transmision cultural estan ligados
determinantemente al contexto bajo el cual se creo el reggaeton underground,
es decir la era digital, la cual modificé la forma de producir, distribuir y consumir
musica, asi como a los consumidores. Cada una de las fiestas de reggaeton
underground existe bajo un contexto geografico y social particular, es decir, los
asistentes y el lugar donde se llevan a cabo difieren porque el aspecto
intencional de cada fiesta es diferente.

3.2 La musica como hecho cultural

La construccion cultural de la musica ha evolucionado a la par que las
estructuras sociales. “Las musicas populares latinoamericanas se insertan de
muchos modos en la vida social, cultural, econdmica, psicolégica y afectiva de
las personas” (Lopez Cano, 2011: 230), el reggaetdn underground representa un

vinculo directo con los estilos musicales caribefios y latinoamericanos y al

0 Palabra anglosajona que hace referencia a pantalones muy grandes.
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mismo tiempo es una propuesta que fortalece las identidades juveniles
musicales a través de su propia cultura.

El significado, re significado e interpretacion que un individuo hace de un
género musical depende de su entorno social y cultural, nunca es una
interpretacion aislada del contexto (Hormigos, 2008: 279). De hecho, Lopez
Cano (2011) explica que el estudio de la musica popular desde la cultura tiene
relevancia: cuantitativa, siempre hay un grupo de jovenes definido que
consumen cierto género musical, de hecho las cifras de los consumidores de
reggaeton underground han aumentado tanto que actualmente hay festivales
patrocinados por grandes marcas; sociocultural, ya que los jovenes
consumidores de reggaetdn underground tienen privilegios de los que hacen uso
para sus creaciones musicales y posterior distribucién y consumo; psicoldgica,
porque ayuda a la construccidn de identidades juveniles; politica porque éste
género musical ha buscado alejarse de las estructuras heteronormadas vy
homofdbicas.

Hacer un recorrido de todas las teorias de cultura musical no es el fin de
este trabajo, es por eso que unicamente me serviré de la interpretacion que
Hormigos (2008) hace de las teorias de Adorno, Silbermann y Eco, pero desde
la era digital.

En 1938 Adorno (en Hormigos, 2008: 60-64) investigo la importancia de la
musica a través de los medios radiofénicos, especialmente el impacto entre la
produccion y el consumidor, concluye que la musica pierde su importancia
cuando se comercializa y que unicamente la musica que escapa de la
manufactura es auténtica. El reggaeton empez6é como un género musical alejado
de las producciones masivas de la industria musical y su objetivo era hacer
visible a una parte de la comunidad que vivia en desigualdad, pero cuando la
industria lo comercializ6 cambié la esencia hacia contenidos banales; el
reggaeton underground modificO nuevamente la estructura del género, ya que
las producciones musicales no se insertan en la industria musical y los

contenidos vuelven a ser auténticos.
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‘Una de las formas de fenbmenos de la musica mas asequibles y al
mismo tiempo que mas abarca como fendmeno social es la sociabilidad que ella
produce” (Silbermann, 1961:60 en Hormigos, 2008: 53-55), al llevar la obra
musical al oyente, es decir, las interpretaciones en vivo se genera un vinculo,
una identidad; asi los consumidores puedan escuchar las canciones en espacios
donde pueden interactuar con otros y tener la experiencia de la musica en vivo
como espacio social.

La teoria de Adorno sobre los contenidos auténticos se refuerza con el
concepto de musica gastrondmica de Eco, es decir las producciones musicales
que se generan desde la industria son una férmula que se copia para mantener
a las masas bajo un mismo gusto musical (Eco en Hormigos, 2008: 66-71). El
dembow es un ritmo que se ha utilizado de manera constante para aglutinar a
los jovenes bajo un mismo género musical, aun asi el reggaeton underground
logro crear lo que Eco llama canciones diversas (en Hormigos, 2008: 68), es
decir canciones con contenidos sociales, tal como lo hacen Chocolate Remix,

Tomasa del Real o Ms. Nina.

Capitulo 4. Analisis de fiestas y producciones graficas

Para abordar la forma en que llevé a cabo el analisis es pertinente
recordar la hipdtesis de mi investigacion: la era digital modificé el ciclo de
reproduccion socio cultural del reggaeton para dar origen al reggaetdn
underground?’ y sus respectivas producciones graficas, las cuales fortalecen las
identidades juveniles musicales de este género musical. Esta investigacion se
centra en los aspectos simbdlicos de las producciones graficas (arte de las
canciones, portadas de discos, fotografias de promocion e invitaciones a fiestas)
y actividades focales del reggaeton underground de la Ciudad de México en el
periodo del tiempo comprendido entre 2014 y 2018 para identificar los elementos
que crean y refuerzan la identidad musical de éste género.

Para observar el fenomeno recurri a las metodologia de Thompson (2002)

que incluye tres momentos: el analisis sociohistorico, el cual consiste en

?" La definicion de reggaeton underground se puede encontrar en la pagina 9. Dentro del
capitulo 1.2 De jovenes marginados y trendsetters.
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“reconstruir las condiciones sociales e histéricas de la produccion, circulacion y
recepcion de las formas simbolicas” (Thompson, 2002: 409); el analisis formal o
discursivo, “el cual se relaciona fundamentalmente con la organizacion interna
de las formas simbdlicas, con sus rasgos, patrones y relaciones estructurales”
(Thompson, 2002: 413); y la interpretacion / reinterpretacion que consisten en la
“construccion creativa del significado, es decir, de una explicacion interpretativa
de lo que representa o se dice” (Thompson, 2002: 420).

El primer momento de este analisis, se desarrolla en el capitulo uno, con
la historia del reggaeton y el origen y caracteristicas del reggaeton underground,;
el capitulo dos se abordan los medios de produccién, distribucion y consumo de
este género musical. Recurri a entrevistas etnograficas a musicos, dj’s,
fotégrafas, productores y organizadoras de fiestas, que me brindaron
informacion sobre el contexto y observacion participante en fiestas.

La entrevista etnografica (Irene Vasilachis de Gialdino, 2006) me
proporcion¢ informacion sobre los espacios de trabajo de los musicos, la
convivencia con otros musicos y colaboradores, la indumentaria, el lenguaje
corporal y sonoro, los elementos utilizados para producir musica, los medios
para difundir sus creaciones, la situacion actual del reggaeton underground en la
Ciudad de México y la evolucion de sus producciones graficas. La clasificacion
de Woodside y Jiménez (2012) para categorizar a los individuos entrevistados
fue fundamental para interpretar su rol en la produccién de éste género musical,
ya que la produccion, distribucion y consumo no pueden existir de manera
independiente. A continuacion enumero los tipos de entrevistas realizadas:

1.1. Mastermind. Las seis entrevistas realizadas a musicos y DJ’s me
brindaron informacion sobre los espacios donde producen la musica vy
producciones visuales, las dinamicas laborales que mantienen con otros
creadores y la indumentaria que fortalece sus identidades (Cuadro 01).

1.2 Operatives. A partir de éstas cinco entrevistas logré definir las fiestas
que son representativas del género musical, asi como sus respectivos
consumidores. También obtuve informacién sobre la historia del reggaeton

nacional y su evolucion hacia el underground (Cuadro 02).

27



1.3 Sympathizers. Las dos entrevistas se realizaron a través de correo
electronico, este formato no me permitid tener una lectura del individuo, sin
embargo los entrevistados me brindaron informacion sobre las practicas
colaborativas - laborales que existen entre musicos y productores visuales
(Cuadro 03).

La observacion participante en fiestas determiné los espacios geograficos
y sociales, donde éstos jovenes se reunen y viven de manera cercana la escena
musical del reggaetdn underground, este método es usado por los antropdlogos
y socidlogos que investigan sobre fenémenos musicales®. La seleccion de
fiestas se hizo a partir que se llevaran a cabo de manera periddica con su
respectiva produccion grafica en logotipos e invitaciones y que cumpliera con las
caracteristicas que definen a este género musical.

Posterior a la observacion participante de fiestas y entrevistas realicé una
serie de cuadros de las fiestas con mapas d el lugar donde se llevaron a cabo,
fotografias de los asistentes y estableci un cédigo QR hacia los videos de las
mismas. Esto permite al lector ubicar las actividades focales en un espacio
geogréfico y vincularlas con material grafico y sonoro®.

El segundo momento consiste en un analisis formal de las fiestas, los
logotipos, las invitaciones y el arte de los discos o canciones a partir de la
propuesta semiotica de Roland Barthes (1982: 30-47) la cual consiste en el
analisis los tres mensajes que componen la imagen publicitaria: el linguistico, el
iconico denotado y el iconico connotado; como apoyo a esto me auxilio de la
propuesta de Alicia Poloniato (1998) sobre las representaciones visuales. Los
tres elementos graficos analizados de cada fiesta guardan relacioén entre si, es
decir, en la invitacion se utiliza el logotipo de la fiesta y en el arte de los discos
se hace referencia a los organizadores de las fiestas.

Aunque el reggaeton surgioé en 2012, fue hasta 2014 que se consolido,

por eso unicamente revisé el material grafico producido de cuatro fiestas entre

22 para mas referencia consultar las investigaciones de Becker (2009); Seca (2002); Hall
(1977); Chambers (1985); Thornton (1995); Reynolds (2008).

® Cuadros graficos — sonoros 01, 02, 03 y 04. Invito al lector a leer los cédigos QR con
su celular para que escuche la musica correspondiente a éste género musical.
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2014 y 2018: logotipos (cuadro 05); invitaciones (cuadro 06); y portadas de
discos, arte de canciones y arte de mixtapes (cuadro 07).

Respecto a la interpretacion / reinterpretacion vinculé el analisis semidtico
— formal con el contexto y medios de transmision cultural favorecio la
observacién sobre la modificacion del ciclo de reproduccién socio cultural del
reggaeton en la era digital y coadyuvo a identificar los elementos graficos que
fortalecen las identidades juveniles musicales de éste género musical.

A continuacion haré el analisis de cuatro fiestas: Perreo Pesado, Perreo
Millennial, Viernes de Perreo y Mami Slut. En el cuadro 04 se podra leer la
descripcion a detalle de cada fiesta, sus asistentes, las dinamicas de interaccion

y la descripcion de los espacios.

4 .1 Fiesta Perreo Pesado

Como todas, estas fiestas son un acto diferenciador de la vida cotidiana y
tienen el objetivo de vincular el reggaetdn con jovenes trendsetters®; y evocan a
cierto idolos (Kurnitzky, 2001): a los DJ’s que forman el crew® Perreo Pesado:
DJ Rosa Pistola, DJ Krizis y DJ Suefio, quienes al tocar su musica en vivo
provocan la sociabilidad (Silbermann en Hormigos, 2008: 54) y se fortalecen las
identidades musicales de los jovenes asistentes.

Estas fiestas se llevan a cabo en el Bahia Bar ubicado en la colonia
Juarez, una zona que los ultimos afos ha incrementado su poblacion de jovenes
trendsetters. Al llegar a la entrada del lugar se hacen dos filas, una para mujeres
y otra para hombres, una vez que se entra por la puerta principal se paga el
cover de $50, revisan las bolsas de las mujeres y catean a los hombres. El
Bahia Bar es un espacio abierto con una barra del lado izquierdo, el escenario
del lado derecho y en medio de ambos un gran espacio para bailar. Hay una lista
de DJ’s que tocan antes de que toquen las estrellas de la noche, la gente baila
con la misma intensidad desde el inicio hasta el final y el lugar poco a poco se va

* Definicion en la pagina 8. Dentro del capitulo 1.2 De jovenes marginados vy
trendsetters.

% Palabra anglosajona que se traduce como grupo de personas que se relnen para
fortalecer sus identidades a través de la musica, ropa o fiestas.
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llenando hasta que nadie mas puede entrar, el calor es intenso y los jovenes
toman cerveza.

La trayectoria de los tres integrantes imprimio a las fiestas un cédigo claro
a partir de dos hechos: primero, la trayectoria de los tres DJ’s en el Estado de
México y segundo, la identidad a través de la indumentaria que Rosa Pistola
construyo a través de su tienda ubicada en la colonia Juarez. Este ultimo hecho,
permitié la integracion de los codigos del reggaeton del Estado de México al de
la Ciudad de México. Se entretejieron elementos de dos lugares y contextos
sociales diferentes; una vez que algunos jovenes aprehendieron la indumentaria
y la musica, lo compartieron con su entorno social y el ciclo de reproduccion

socio cultural se amplid.

Bahia Bar

m
LT
m

Cuadro grafico — sonoro 01. Perreo Pesado
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Los asistentes tienen claro que la indumentaria es una forma de fortalecer
su identidad musical, los hombres utilizan pantalones negros muy pegados,
tenis, playeras, chamarras muy grandes y gorras; las mujeres playeras muy
pegadas, cortas y escotadas, jeans, shorts o faldas pequenas, accesorios
dorados, peinados con trenzas y tenis. Se arreglan segun las convenciones
proyectadas por las colecciones de ropa de Rosa Pistola. Sandra Blow lo explica
asi: “gracias a personas como Rosa Pistola y su tienda RIP by Rosa Pistola, se
han creado estilos y marcas con visibilidad para este género incluyendo, por
supuesto, la liberaciéon sexual femenina o queer® en el caso de las personas
genderless?’ que también disfrutan del género.” Parte de estos codigos e
identidad se construye a partir del networking®® (Fernandez, 2014: 331) en el que
estos jovenes estan envueltos, es decir, cada que ésta DJ lanza una coleccion
de manera digital, sus seguidores compartiran este contenido y usaran esta ropa
durante las fiestas de Perreo Pesado.

En cuanto a la transmision cultural, DJ Krizis explica que para difundir la
fiesta hacen un evento en Facebook que se promociona no sélo en la pagina de
Perreo Pesado, también en las paginas personales de los integrantes del crew,
esto hace evidente varios temas: el networking (Fernandez, 2014: 331) es
esencial en este crew, ya que a través de sumar sus contactos han llegado a
mas personas; lo anterior implica que el ciclo de reproduccién socio cultural se
amplia, ya que los contactos de un musico pueden no conocer al otro y
posteriormente identificarse con los dos; por ultimo, la interaccion directa de los
consumidores con los productores se da a través de Facebook, disminuyendo el
distanciamiento espacio temporal (Thompson, 2002).

De estas fiestas se derivan producciones graficas (Cuadros 5, 6 y 7) que
las caracteriza y las distingue de otras fiestas de reggaetdn underground, es
necesario que cada produccion musical tenga una identidad grafica que pueda

ser reconocible dentro del mundo digital (Heller, 2010: 227). Para desarrollar los

% personas que se ubican dentro del amplio aspecto de la comunidad LGBTTTI

" Personas que se asumen como no binarias.

% Forma de trabajo colaborativa entre varias personas que comparten sus recursos
sociales, culturales y econémicos.
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aspectos denotados y connotados de las producciones graficas he seleccionado
unicamente el logotipo, una invitacidon a una fiesta y un mixtape®® hecho por

Rosa Pistola.

FERREN

\AFEEH““~

www.PERREOPESADO.com

Logotipo de Perreo Pesado (01)

El logotipo de Perreo Pesado, surge de la necesidad de crear una imagen
que represente la colaboracion entre los tres integrantes del proyecto, que los
distinga de sus proyectos personales y los diferencie de las otras fiestas de
reggaeton underground en la Ciudad de México.

El mensaje linguistico se compone de dos partes: las palabras Perreo
Pesado como anclaje en tanto que dirige la significacion a una fiesta en
particular; este mensaje adquiere una connotacién o un excedente de significado
adicional al remitir a un estio de baile intenso. La leyenda
www.perreopesado.com es un mensaje de relevo que denota la direccion donde
se encuentra informacion del evento. La composicion tipografica tiene una
perspectiva de ascendente a descendentes la cual refuerza las jerarquias de los
mensajes linguisticos.

La imagen esta compuesta por dos partes la tipografia y la imagen. La
parte tipografica jerarquiza y diferencia sus elementos a través del tamafio y el

tipo de letra; el nombre de la fiesta usa un estilo que mantiene algunas

2 Mezcla de varias canciones.
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similitudes con los grafitis callejeros, mientras que el sitio web es una tipografia
sans serif en mucho menor tamafo que las anteriores. La parte de la imagen se
compone de tres elementos: la cabeza de un perro con un collar amarillo en
primer plano, tres picos que a través de la ley de la pregnancia forman un
triangulo y tres circulos concéntricos; todos estos elementos son color negro,
excepto el collar del perro. El perro que podria ser una referencia al guardian de
los infiernos en la mitologia griega (Jean Chevalier y Alain Gheerbrant, 2007:
817-821), ya que su actitud parece enojada o de enfrentamiento, esto, a su vez,
se relaciona con la actitud de maleante a la que constantemente se hace
referencia entre los jovenes de clase media baja o baja, pero esa actitud no es
caracteristica de los frendsetters, quienes unicamente se la apropian durante la
fiesta, ya que una vez que se acaba y en su cotidianeidad no son maleantes ni
tienen experiencias de violencia callejera. El triangulo hace referencia a los tres
integrantes de esta productora: Rosa Pistola, DJ Krizis y DJ Suefio, ellos son los
idolos que son venerados durante las fiestas que los masterminds * que
producen; alquimicamente el triangulo simboliza fuego (Chevalier y Gheerbrant,
2007: 511-515) un elemento que en el reggaeton esta presente, tanto en las
canciones como en algunas producciones graficas y es el simbolo del calor y la
sensualidad del baile. Los circulos concéntricos representan las jerarquias y de
manera envolvente simboliza la proteccién, por un lado podrian representar las
jerarquias de los tres integrantes siendo Rosa Pistola el personaje principal del

crew. Por otro lado, incrementa la fuerza del perro protector de los infiernos.

% Definicion en capitulo 2.1 Produccion, distribucion y consumo musical. Se refiere a los
creadores musicales.
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//DYROSA PISTOLA DJ KRIZIS DJ SUENO DREAM LION

WARM UP INVITADOS ESPECIALES

BRUNOG LOSXXXULO$
Admision Gral. $50

BAHIA BAR - TOLSA 36 COL. JUAREZ CDMX

Invitacion de Perreo Pesado (02)

De todas las invitaciones recopiladas analicé la mas representativa
basandome en los elementos compositivos y de significacidon que fortalecen la
identidad del reggaeton underground a partir de algunas de las teorias aqui
expuestas.

Al igual que el logotipo, el mensaje linguistico se compone de dos partes:
el anclaje y el relevo, aunque el logotipo ya ha sido analizado vuelvo a reforzar
las palabras Perreo Pesado como el mensaje linguistico de anclaje. El mensaje
linguistico de relevo es el nombre del lugar donde se llevara a cabo la fiesta, la
direccion, la fecha y los musicos invitados; éste mensaje es denotado porque no
hay que interpretar nada, lo que busca es dar informacion clara.

La imagen es digital en formato rectangular vertical con el logotipo de
Perreo Pesado, el cual ocupa un tercio total de la invitacion; debajo de éste se
encuentran tres fotografias de los DJ’s del crew en primer plano; en la esquina
superior izquierda se ubican los logotipos de la tienda RIP by Rosa Pistola y el
estudio de grabacion 909 studiomx; en la esquina superior derecha esta la fecha
y hora del evento; en la parte inferior hay nombres de otros DJ’s y la direccion

del Bahia Bar; los colores predominantes son negro, gris y blanco; por ultimo, la
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tercera parte del fondo, donde también se encuentra el logotipo, muestra lineas
que parecen ir en sentido ascendente de abajo hacia arriba que por pregnancia
podria completar un triangulo invertido, ademas hay nubes en el fondo y ligero
resplandor en el logotipo, lo cual hace referencia a los idolos que los jovenes
evocan y admiran en las fiestas (Kurnitzky, 2001) y sociabilidad que existe al
escuchar la musica en vivo (Silbermann en Hormigos, 2008: 54).

Arte de mixtape de DJ Rosa Pistola (03)

Esta imagen corresponde al arte de un mixtape de Rosa Pistola que
unicamente existe en Sound Cloud de manera digital; la fotografia es resultado
de una sesion que hizo Sandra Blow, su fotégrafa personal. El medio técnico de
distribucion del mixtape es Sound Cloud con apoyo de Facebook, el primero se
usa para subir la musica a la nube, reproducirla y distribuirla, mientras que el
segundo para informar a los seguidores que hay una nueva produccion musical
para escuchar. Sound Cloud permite que este mixtape sea escuchado por
cualquier persona que tenga acceso a internet de manera ilimitada, y Facebook
disminuye el distanciamiento espacio temporal ya que Rosa Pistola esta
disponible a través de mensajes para contestar dudas de sus seguidores. Por
ultimo, este alejamiento con la industria permite a DJ Rosa Pistola hacer sus
propias producciones musicales, aunque no es exactamente a lo que T. Adorno

(en Hormigos, 2008: 62) se refiere cuando habla de las producciones auténticas
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alejadas de la industria musical, esta DJ mantiene su identidad a partir de sus
producciones graficas, fiestas e indumentaria.

El mensaje linguistico de anclaje es el texto que corresponde a DJ Rosa
Pistola, de esta forma sabemos que lo que se escuchara pertenece a ella; este
mensaje es connotado ya que la palabra rosa hace referencia a una flor delicada
de la naturaleza y la palabra pistola a un arma violenta, la combinacién de
ambas se interpreta como una mujer que tiene una actitud agresiva. El mensaje
linguistico de relevo es el nombre del mixtape, Perreo pa’ ti, perreo pa” mi; de
esta forma se guia al consumidor para que sepa el género musical que
escuchara; este mensaje es denotado ya que no requiere de una interpretacion,
es literal.

La imagen esta en formato cuadrado y digital. La figura principal es la
fotografia de una mujer en plano americano con toma frontal, el mensaje
connotado es una mujer reggaetonera, ya que toda su indumentaria hace
referencia a este género, es decir, blin blin, tatuajes de marihuana, ufias largas y
un bralette. En el fondo se ve una feria; a ambos lados de la imagen se
encuentran en alto contraste, una abstraccién de un alambre de puas en color
verde simulando luces nedn, las cuales se interpretan como algo prohibido que
hace referencia al estilo maleante caracteristico de este género musical, solo
que al ser una ilustracién o abstraccion disminuye lo que realmente significa, es
decir no es agresivo, solo es una simulacién, ya que los jovenes consumidores
son frendsetters alejados de la dinamica de maleantes.

Cualquier produccién musical requiere de un concepto visual que la
distinga de otras (Negus, 2005: 72; Heller, 2010: 227), Rosa Pistola ha
construido una imagen alrededor de su persona, de hecho en casi todas las
portadas de sus mixtapes ella aparece como personaje principal (cuadro 07) con
fotografias de Sandra Blow. De esta forma su produccion grafica siempre esta

disefiada, no hay portadas sin concepto.

4.2 Fiesta Perreo Millennial

El objetivo de estas fiestas es acercar a los jovenes frendsetters al
reggaeton underground en un espacio de seguridad, donde todos los asistentes
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comparten el gusto por el reggaeton; tiene sentimientos positivos hacia esa
colectividad (Marti, 2000: 151), pero no define totalmente su identidad. Partiendo
de la fiesta como un ritual donde se evoca a dioses, los musicos invitados son
aclamados y seguidos por los asistentes, quienes le dan valor simbdlico a las
canciones (Kurnitzky, 2001; Marti, 2000). Esta fiesta surgié como la celebracién
de cumpleafos de la organizadora, por lo que la construccion de cédigos no fue
inmediata, se dio a lo largo de varias fiestas. El primer codigo fue el uso de la
palabra millennial que hace referencia a la generacion hashtag o la que vive en
la era digital (Feixa et al, 2016) y también son trendsetters.

Las fiestas se llevan a cabo en el Foro Niza, a la entrada los asistentes
hacen una fila y personal de seguridad piden identificaciones para asegurar que
los asistentes son mayores de edad; una vez dentro se suben escaleras a un
primer piso donde se paga el cover a los organizadores. El espacio tiene espejos
en todas las paredes, el escenario al centro y una barra pequefa al fondo. Antes
de que toquen las estrellas invitadas de la noche hay varios DJ’s poniendo
musica, pero la gente se reserva el baile intenso para los DJ’s principales. La
indumentaria de las mujeres son shorts, faldas o jeans con playeras pegadas,
cortas o escotadas y muchos accesorios dorados, los hombres utilizan jeans
negros, playeras grandes y gorras.

Estas fiestas son responsables de ampliar el ciclo de reproduccion socio
cultural del reggaeton ya que sus asistentes no son jovenes que se identifiquen
totalmente con el género, de hecho estas fiestas empezaron porque la
organizadora invitd a sus amigos y éstos a su vez invitaron a otras personas,
quienes poco a poco encontraron en estas fiestas un espacio para bailar perreo;
esto confirma que los frendsetters continuamente estan en busqueda de

experiencias innovadoras.
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Foro Niza

Cuadro grafico — sonoro (02). Perreo Millennial

El estilo grafico se construyd poco a poco, tal como dice Hughes et al.
(2005) es importante que los musicos o productores construyan sus marcas con
direccién creativa. La primer invitacion hacia referencia a la serie Stranger
Things de recién lanzamiento en Netflix y fue un éxito entre los jovenes
tfrendsetters; la segunda invitacion tenia perros de raza chihuahua y fue hasta la
tercer invitacion que se empezd a generar un concepto grafico con un logotipo e
imagenes que poco a poco se fueron convirtiendo en cédigos para los jovenes
asistentes a estas fiestas (cuadro 06). Los ultimos cdédigos que se construyeron
fueron a través de las canciones de los musicos invitados a las fiestas; Eco

llama a estas producciones canciones diversas (en Hormigos, 2008: 68), y
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aunque utilicen el dembow®’ como base musical, el contenido de éstas se aleja
del discurso machista del reggaeton comercial y propone mujeres empoderadas
que disfrutan de salir a bailar, conocer personas y disfrutar de su sexualidad.
Desde el principio la transmision cultural se pensé para jovenes que usan
las redes sociales en su cotidianeidad, esto se hace claro desde el uso de la
palabra millennial en sus fiestas, el hashtag #PerreoParaGenteBien, y los GIFs
de apoyo para promocionar las fiestas. Al igual que con Perreo Pesado, localicé
a la organizadora del evento a través de Facebook, lo que implico la disminucién
del distanciamiento espacio temporal (Thompson, 2002). Durante las fiestas se
hacen publicaciones en vivo para Facebook, de esta forma se fortalece el
contexto de copresencia y la participacion de los consumidores, quienes
comparten esa misma publicacion en su muro de Facebook, lo que nuevamente
amplia el ciclo de reproduccion socio cultural al llevar esa informacién a

personas que antes no conocian el subgénero.

Logotipo de Perreo Millennial (05)

Dado que actualmente el espacio para disefiar producciones graficas
vinculadas a la musica es minimo (Heller, 2010: 227) es necesario que los
logotipos sean reconocibles y distinguibles.

% Base musical del reggaeton
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El mensaje linguistico de anclaje son la palabras Perreo y Millennial, son
de caracter connotado porque los lectores tienen que interpretar que esta
combinacion de palabras al traducirla a un baile para jévenes de cierta
generacion pertenecientes a la generacion hashtag (Feixa et al, 2016); de hecho
al escuchar la palabra millennial se ancla la significacion y los jovenes se sienten
representados y fortalecen su identidad. En la era digital es necesario crear una
identidad grafica fuerte en espacios minimos (Heller, 2010), esto se logré a
través de usar un formato cuadrado, base de fotos de perfil en Facebook,
imagenes en Instagram y thumbnail en Sound Cloud.

El mismo mensaje linguistico es la imagen, es decir, palabras en letras
cursivas color rosa con un efecto de sombra y relieve para dar la apariencia de
tres dimensiones y un fondo color amarillo. El estilo en cursivas de las palabras
no se acerca las representaciones graficas que generalmente se usan en este
género musical, de hecho este alejamiento es lo que fortalece la identidad de la
fiesta: jovenes que no utilizan el reggaeton como un estilo de vida, y dado que
los asistentes son omnivoros musicales necesitan fiestas y producciones

graficas que no los limiten a un solo género musical.

FORO le) . FORO
NIiZA NIZA

7% [ PIMP FLAGD
Y% M ||Bunckznarnnmmww@
ﬂ%»& SINKF i@ |
7 /J l :

} [HOOTIE Hoo 21 j'ﬁ [
15 £ SEPTIEMBRE 2 = 2EbLIENBBE

ACCES08.00PM / BOLETO VIP Cg!I\VENBIA FREE DRINKS
Y

@g % PAPI PEREZ %‘

MUCHA'ONDA

CONVIVENCIA

FREE DRINKS 'AS MS NINA

Invitacion de Perreo Millennial (05)
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El mensaje linguistico de anclaje es el nombre de los organizadores de la
fiesta, los consumidores saben que es esa fiesta y no otra. Como ya habia dicho
anteriormente, este mensaje es connotado porque requiere de una
interpretacion. El mensaje linguistico de relevo es Pimp Flaco, Kinder Malo, Ms.
Nina, La Favi, el nombre de los otros musicos, la fecha 16 de septiembre,
horario 8:00 pm, lugar Foro Niza, boleto VIP, convivencia y free drinks; todo esto
complementa la imagen, y es de caracter denotado, ya que el objetivo es dar
informacion clara al lector del lugar, los musicos y la fecha donde se lleva a cabo
la fiesta.

La imagen es digital en formato cuadrado que se divide en dos grandes
secciones, una pequefa seccion en la parte superior con los logotipos de la
fiesta y el lugar; y el resto del espacio con ilustraciones, informacion de la fiesta
y los participantes. El fondo es un degradado de colores que va del durazno en
la parte superior al ceruleo en la parte inferior. A lo largo de todo el espacio hay
catorce rectangulos con diferentes colores de fondo, amarillo, salmén o
turquesa; dentro de cada uno hay nombres en mayusculas con tipografia sans
serif y algunas ilustraciones sencillas como unos lentes, un fuego, un rayo, y un
simbolo de wifi, los cuales son utilizados por los jovenes en los chats de
Whatsapp y Messenger.

Hay cuatro ilustraciones de personas en plano italiano en toma frontal y
cada una de ellas tiene una pleca con un nombre en mayusculas con tamafo de
tipografia mucho mayor a las otras. En esa fiesta hay 15 musicos invitados, pero
cuatro de ellos son los importantes y la manera de jerarquizarlos fue a través de
una tipografia en mayor tamafo e iconos con técnica de ilustracion de cada uno.
Una de las ilustraciones corresponde a la Ms. Nina, cuyas canciones son lo que
Eco (en Hormigos, 2008: 68) llama canciones diversas, ya que sus contenidos
se alejan de la industria musical y habla sobre mujeres empoderadas que salen
de fiesta y disfrutan de tener sexo casual; también este empoderamiento se
puede ver en las producciones graficas a través de no sexualizar el cuerpo de la

mujer en las invitaciones.
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Es primordial tener un marketing visual con direccion creativa (Negus,
2005; Hughes et al 2016); esta invitacion marca un antes y un después en las
producciones graficas de estas fiestas, antes las invitaciones parecian con
tematicas independientes y lo unico que mantenian en comun eran a la
organizadora, pero conforme el proyecto fue creciendo y fortaleciendo sus
coédigos las invitaciones empezaron a tener una linea visual clara vy

representativa.

4.3 Fiesta Viernes de Perreo

La historia de la musica popular se localiza en los lugares donde ésta se
escucha en vivo (Lashua et al, 2014); las fiestas de viernes de Perreo se llevan a
cabo en el Normandie, un lugar con costo de entrada de $200 y con un sonido
de audio muy sofisticado. A partir de este hecho se puede concluir que el
objetivo de éstas fiestas es separar a los asistentes de otros que no son iguales
a ellos. Los jovenes trendsetters crean un sistema de identificacidon a partir de la
busqueda de experiencias innovadoras y la forma que encuentran para lograrlo
es pagando cantidades elevadas de dinero. La normatividad es clara, se tiene el
dinero se accede, no se tiene el dinero no se accede.

La organizadora de estas fiestas tuvo claro desde un principio los cédigos
bajo los cuales se regirian estos encuentros; dado que son momentos que
enaltecen la festividad por sobre la cotidianeidad (Sevilla y Portal, 2005: 353),
los asistentes utilizan indumentaria que no usarian todos los dias, siguen los
cbdigos laborales de los frendsetters, es decir, trabajan en la industria creativa y
buscan experiencias innovadoras a través de apropiarse de culturas subalternas
(Garcia Canclini et al, 2012: 10). Estos jovenes, en su mayoria estudiantes de la
Universidad Iberoamericana® encontraron en éste género un ritmo para bailar
pero al no identificarse con las producciones del reggaetdén pop o comercial ni
con las fiestas en el Estado de México, decidieron hacer sus propias fiestas con
sus propios cédigos. En estas fiestas el baile no se lleva a cabo de manera
explicita ni tan pasional como en Perreo Pesado o Mami Slut, al contrario, los

32 . . . . . . : o
La Universidad Iberoamericana es una universidad privada en la Ciudad de México
donde la mayoria de sus asistentes son jovenes de clase media alta o alta.
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asistentes mantienen una distancia entre ellos, evitan que haya contacto
explicito entre sus cuerpos.

Estas fiestas son el resultado de la ampliacién del ciclo de reproduccion
socio cultural porque a la organizadora, quien es ex estudiante de la Universidad
Iberoamericana y locutora de Ibero 90.9, le gusté el ritmo del dembow y decidio
empezarlo a incluir en su programa de radio, una vez que las personas se
habian acostumbrado a escucharlo, la locutora empez6 a hacer fiestas y los
estudiantes de su universidad asistian. Esto, a su vez, fortalece las redes de
networking (José Luis Fernandez, 2014: 31-33) entre amigos, conocidos vy

seguidores de la locutora, de esta forma la musica llega a mas personas.

Normandie

Cuadro grafico — sonoro 03. Viernes de Perreo
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Las fiestas Viernes de Perreo desde un principio fueron planeadas para
ser difundidas de manera digital, parte esencial de la comunicacién de la
generacion trendsetter, esto es a partir del uso del hashtag #ViernesDePerreo o
#VDP para etiquetar y catalogar informacion en las redes sociales.

Esto jovenes sabian que sus fiestas unicamente tendrian distribucion en
las redes sociales digitales, por eso su fuerza grafica y marketing visual estan
basadas en imagenes que pueden ser leidas en espacios reducidos (Negus,
1992). Como se puede ver en el cuadro 05 el logotipo es cambiante, es decir,
s6lo mantiene el mismo texto y el fondo cambia. La imagen que analizo aqui

so6lo es de referencia, en breve explicaré la razon.

Logotipo de Viernes de Perreo (06)

El mensaje linguistico de anclaje del logotipo es el hashtag y las palabras
Viernes de Perreo. Queda claro para el intérprete que el logotipo corresponde a
éstas fiestas. Este mensaje es connotado ya que el consumidor lo tiene que
interpretar, es decir, hace referencia a un dia de la semana que esta dedicado a
bailar perreo. En este caso no hay mensaje linguistico de relevo, ya que no hay
ningun texto que complemente la informacion del logotipo.

La imagen es digital cuadrada. El logotipo empieza con el # [hashtag], el
cual hace referencia a la generacion hashtag que utiliza las redes sociales como
medio de comunicacién y socializacion (Feixa et al, 2016). El nombre de la fiesta

es en color blanco con un poco de transparencia para ver el fondo de llamas
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naranjas y rojas de fuego sobre color negro. Al unir estas dos partes se obtiene
el logotipo completo #ViernesDePerreo que se usa para etiquetar la fiesta en
redes sociales. Por ultimo, el fondo cambia constantemente, lo que indica que el

elemento representativo del logotipo es la tipografia con el hashtag no el fondo.

DJ YELKRAB // ISA GT // ALAN ANAYA
ESAMIPAU! // JACINTO DI YEAH!

SABADO 10 NORMANDIE
DICIEMBRE 10 PM #15
$100 - 12:00 - $150 COL. CENTRO

BAngi g -"l::"- @

Invitacion de Viernes de Perreo (07)

Respecto a la invitacion, el mensaje linguistico de anclaje es el nombre de
la fiesta Perreo Guadalupano, de esta forma los asistentes no se pueden
confundir; este mensaje es connotado porque los consumidores lo tienen que
interpretar como una fiesta que se llevara a cabo el mismo dia que se celebra a
la virgen de Guadalupe. El mensaje linguistico de relevo corresponde a #VDP,
DJ Yelkrab, ISA GT, Alan Anaya, Esa mi Pau, Jacinto Di Yeah, Sabado 10 de
Diciembre 10pm, Normandie, Lopez #15 col. Centro, $100, 12:00 y $150; casi
toda esta informacion es denotada porque el lector no tiene que interpretar y el
objetivo es compartir informacion sobre el evento, la unica informacién
connotada es #VDP que se interpreta como #ViernesdePerreo, esta es una
forma de fortalecer la identidad que se genera en esta fiesta y que esta
relacionada con la generacion hashtag. La imagen es digital con el icono de una
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virgen de Guadalupe en luz nedn sobre fondo obscuro, tipografias con efecto de
luz nedn y adornos navidefios con efecto nedn en las esquinas superiores. Esta
composicion y uso de efectos visuales hace referencia a los altares religiosos
catdlicos que se colocan en las colonias populares; la imagen de la virgen de
Guadalupe y su cercania con el 12 de Diciembre son referencias de la cultura
popular; todos estos se pueden interpretar como apropiacion cultural por parte
de los trendsetters que fortalecen sus espacios de encuentro.

Arte de portada de disco de Esa Mi Pau (08)

Esta portada corresponde al arte del disco “Verano Peligroso, Meneo
Perreo” de Esa mi Pau, organizadora de Viernes de Perreo y locutora de |bero
90.9. Como ya he mencionado anteriormente el arte del disco es una estrategia
de marketing grafica que, asi sea digital o analoga es necesario para
complementar la experiencia sonora. La transmisién cultural del disco Verano
peligrosos, Meneo Perreo, se dio a través de Sound Cloud para subir la
produccion musical y grafica, y Facebook para avisar a los seguidores que habia
una nueva produccion que escuchar. Estas redes sociales eliminan los canales
de difusion selectiva ya que las personas pueden escuchar todas las veces que
quieran el disco sin necesidad de pagar por él.
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El mensaje linguistico de anclaje es Verano Peligroso, Meneo Perreo al
verlo en Sound Cloud el consumidor sabe que escuchara esta produccion
musical; este mensaje es connotado porque el lector necesita elementos para
interpretarlo, ya que hace referencia a una cancién de Alejandra Guzman, un
artista de electrocumbia que se llama Meneo y la palabra perreo a un estilo de
baile. No hay mensaje linguistico de relevo.

La imagen es digital con formato cuadrado, se utiliza en Sound Cloud
para representar cualquier producciéon musical que se distribuya; la tipografia es
color negro y parece escrita a mano con un plumén al que se le estaba
acabando la tinta. En la parte superior hay una fraccion del texto y en la inferior
otra. Al centro de la composicion hay una mujer con falda, tenis y una
ombliguera, la ropa y la actitud de Esa mi Pau se interpreta como una mujer
segura de si misma, un poco sexy tratando de imitar las posturas de las mujeres
reggaetoneras de la industria musical pero muy timidamente; esto hace
referencia a que los jovenes que la consumen, los mismos que asisten a las
fiestas de Viernes de Perreo, no se identifican totalmente con el género por lo
que no pueden igualar las producciones graficas. En el fondo, hay una fotografia
de una vecindad con un filtro color verde, que de acuerdo al reggaetdn pop o
comercial, consumido por los jovenes marginados, se podria interpretar como el
lugar donde habitan, pero al momento de descontextualizar ese espacio y

utilizarlo en un disco de jovenes trendsetters, ocurre la apropiacion cultural.

4 4 Fiesta Mami Slut

Las identidades juveniles musicales no son formaciones inconscientes, al

contrario responden a redes de comunicacion elaboradas (Thornton, 1995) que
generan una vibra® especifica. Mami Slut son fiestas para y desde la comunidad
LGBTTTI que se llevan a cabo en espacios que respetan y apoyan a estos
jovenes. El objetivo de estas fiestas es crear espacios incluyentes y libres de
violencia donde los asistentes puedan bailar con libertad y seguridad, es decir el

perreo, baile caracteristico del reggaeton, se lleva a cabo de manera explicita.

% Definicion de Reynolds (2008) en pagina 14.
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A partir de que el reggaetdn empezé a ser consumido por los jovenes
trendsetters, la comunidad LGBTTTI encontré en este subgénero un lugar para
hablar de la decolonizacién a través del baile y cuerpos alejados de lo que la
industria mediatica impone. Los codigos han sido claros desde un inicio,
empezando por el nombre: Mami Slut, se traduce al espafiol como Mami Zorra,
lo que en ningun momento es agraviante, al contrario, de acuerdo a los cédigos
de la comunidad LGBTTTI ser una zorra se refiere a una persona que disfruta de
su libre sexualidad. Ademas, si los codigos de la comunidad no son claros para
alguien, en la pagina de Facebook y el tumbir** se pueden leer los objetivos,
postulados y dinamicas que busca esta fiesta. Si las fiestas se consideran como
un “acontecimiento social que establece una diferenciacion entre la vida
cotidiana y el tiempo festivo, éste ultimo presenta también una normatividad”
(Sevilla y Portal, 2005: 353), las fiestas de Mami Slut establecen su normatividad
al explicar a los asistentes que es un espacio libre de violencias y no se tolerara
ningun tipo de agresion al interior.

Los codigos también se crearon desde las producciones graficas. De
acuerdo con Lavielle — Pullés (2014) las identidades musicales se exteriorizan
en discursos y estéticas, y esto se refleja en que los asistentes se identifican con

las ilustraciones que se utilizan en las invitaciones.

34 Tumblr es un sitio web con caracteristicas de blog, pero mucho mas enfocado a
compartir contenido multimedia. El tumblr de Mami Slut es http://mamislut.tumblr.com/
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Cuadro grafico — sonoro 04. Mami Slut

Estas fiestas empezaron en 2014, pero fue hasta 2015 que su produccion
grafica y transmision cultural se empezé a llevar a cabo de manera constante en
la Ciudad de México. La comunidad LGBTTTI, en los ultimos afios ha sido
reconocida por la ley, por lo tanto estas fiestas no s6lo son momentos de
disfrute, también son posturas politicas hacia un pais con mas libertad. Los
asistentes son jovenes que viven dentro del contexto social de los trendsetters,
es decir, habitan colonias como Juarez, Roma y Centro Histérico, generalmente
pertenecen a la industria creativa y a partir de la apropiacién de un género

musical ampliaron el ciclo de reproduccion socio cultural del reggaeton.
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El medio técnico para la transmision cultural de estas fiestas suelen ser
plataformas digitales como Facebook y Tumblr, en las cuales el consumidor
puede estar en contacto, a través de mensajes con los organizadores, asi se
disminuye el distanciamiento espacio temporal; a la par después de cada fiesta
se editan videos y se suben a éstas plataformas, lo que permite el
fortalecimiento de las identidades, ya que éstas comparten el amor colectivo a
cierta musica (Marti, 2000).

Hughes et al. (2016) explican la importancia de tener una direccion
creativa asociada a las producciones musicales, por eso Mami Slut ha invertido

desde el inicio en invitaciones con las que su audiencia se identifique.

@;&mi 31,’1

Logotipo de Mami Slut (09)

El mensaje linguistico de anclaje del logotipo son las palabras Mami Slut,
ya que el intérprete relaciona la imagen con estas fiestas; este mensaje es
connotado porque el lector lo tiene que interpretar, tiene que saber inglés para
conocer el significado en espanol, es decir, Mami Zorra; y después necesita los
codigos de la comunidad LGBTTTI para saber que ese mensaje hace referencia
a una persona de esta comunidad que es la que disfruta de su cuerpo vy
sexualidad.

La imagen es un corazén negro con una linea negra continua y dentro de
él se encuentran las palabras Mami Slut en tipografia gotica color negra; esta
tipografia se encuentra en la parte superior del corazon siguiendo una curva de

izquierda a derecha, de acuerdo con Heller (2010) quien explica que el disefio
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debe ser claro en espacios minimos, el corazon con tipografia es legible en
estos espacios. El mensaje iconico connotado parte del mensaje linguistico, ya
que a partir del significado del nombre de la fiesta los asistentes trendsetters se
identifican, y ya que éstos jovenes forman parte de la escena creativa de la
Ciudad de México pueden entender los cédigos. A la par el corazén como forma
de representacion cursi del amor contrasta con la sexualidad subversiva de la

fiesta.
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Invitacion de Mami Slut (10)

El estilo grafico de estas invitaciones ha cambiado a lo largo de los arios,
aun asi todas han mantenido el mismo mensaje linguistico e icénico con el
objetivo de fortalecer las identidades juveniles musicales, por esa razon
unicamente analicé esta invitacion como representacion de todas las demas.

El mensaje linguistico de anclaje de la invitacion son las palabras Mami
Slut, y como ya he explicado el logotipo es de caracter connotado. El mensaje
linguistico de relevo son las palabras DJ Rosa Pistola, DJ Tetris, DJ Mataputos,
DJ Travieza, 06 Agosto, Bahia Bar, cover $50 varitos 10:00 pm; toda esta
informacion es de caracter denotado ya que el lector no tiene que interpretar

nada y el objetivo es dar la informacion de la fiesta.
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La imagen es una mujer con tatuajes, gorra y argollas grandes que
sostiene su celular en una mano y en la otra una caguama; sus piernas no estan
depiladas, usa short y bralette, su cuerpo no es delgado, posa de manera libre y
segura de mostrar su cuerpo alejado de los estandares impuestos por la
industria musical, Adorno explica que la musica alejada de la industria musical
es auténtica, esta mujer representa la autenticidad de estos jovenes. Estas
mujeres se repiten en todas invitaciones, lo que asegura una direccion creativa
(Hughes et al, 2016), y a la par fortalece la identidad del reggaetdn underground,
es decir un subgénero musical creado por grupos de personas que
generalmente se encuentran en el medio creativo.

Se utiliza la misma tipografia para todo el texto que aparece; hay dos
palmeras en cada extremo inferior y el fondo es color salmén con burbujas
disefiadas en 3D que parecen flotar de abajo hacia arriba, las cuales hacen
referencia a un ambiente festivo tropical.

El analisis de estas cuatro fiestas con sus respectivas producciones
graficas estuvo enfocado en conocer los elementos que permiten la construccion
y fortalecimiento de las identidades juveniles musicales del reggaeton

underground.
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Conclusiones y prospecciones

A partir de mi analisis puedo concluir que el ciclo de reproduccién socio
cultural del reggaeton se modifico a partir de la era digital y resultd en el
reggaeton underground y sus respectivas producciones graficas, audiovisuales y
actividades focales que fortalecen las identidades juveniles musicales de este
género musical.

El objetivo fue analizar e identificar los elementos graficos que fortalecen
y construyen la identidad del reggaetdn underground, pero al finalizar la
investigacion me encontré con contradicciones y nuevas preguntas que abren
nuevas lineas de investigacion. Definir tajantemente en este momento los
elementos graficos que representan al reggaeton underground seria afirmar que
es una cultura que se ha detenido, por esa razon delimité el estudio entre 2016 a
2018. En éste momento no es posible definir una tendencia visual del género
musical, de hecho cada fiesta ha hecho lo posible por tener una produccién
visual unica que no se acerque a lo que hacen las demas; la unica forma de
detectar los elementos graficos del reggaetdn underground es a través de
analizar los carteles y logotipos. Durante los afios del analisis las producciones
graficas han evolucionado a partir de los nuevos consumidores y las
colaboraciones internacionales, en un inicio era para un grupo selecto de
jovenes que buscaban alejarse de la industria musical, actualmente es un
género que sigue continua de esa manera pero se ha masificado de manera
exponencial. Aun asi las cuatro fiestas, cuatro logotipos y dos artes de discos
que analicé ofrecen elementos suficientes para determinar un momento en la
historia del reggaetdn underground y empezar una investigacion mucho mas
profunda sobre la relacion entre producciones graficas y musicales
latinoamericanas.

Los jovenes consumidores de reggaetdn underground no se identifican
totalmente con este género musical, de hecho dos de las cuatro fiestas, copian
los elementos graficos que utilizan en invitaciones, logotipos y arte de discos del
reggaeton pop o comercial. Como se pudo leer en el analisis, Perreo Pesado
utiliza el triangulo como simbolo que representa el calor y la sensualidad del
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baile, y el alambre de puas como simbolo de la vida de maleante en la calle;
Mami Slut desarrolla ilustraciones de cuerpos transexuales como representacion
de producciones alejadas de las imposiciones de la industria mediatica; Viernes
de Perreo recurre a los mismos elementos graficos que el reggaeton pop o
comercial, pero al apropiarse de ellos y los re-significa, tal como el fuego o la
Virgen de Guadalupe; por ultimo Perreo Millennial utiliza elementos visuales que
representan a los musicos, pero ninguno de ellos es representativo del
reggaeton, ya que al momento de iniciar esta investigacion los asistentes de
estas fiestas no se identificaban totalmente con el género musical.

Las producciones graficas en la era digital siguen cumpliendo el rol de
fortalecer las identidades juveniles musicales y diferenciar cada fiesta; de hecho,
los disefiadores graficos tienen la oportunidad de desarrollar lineas graficas de
comunicacién y signos para la representacion visual de un género musical. Mami
Slut ha desarrollado un estilo visual que actualmente se ve en otras fiestas de la
comunidad LGBTTTI, incluso, en los ultimos meses del afio en curso, ha dejado
de existir unicamente en medios digitales y se encuentran en carteles pegados
en la calle, esto fortalece a este grupo de jévenes; por otro lado, durante estos
dos afnos Perreo Millennial se ha dedicado a la construccion y deconstruccion de
su identidad grafica a partir de que los asistentes poco a poco se han ido
identificado con el género musical.

El alejamiento con la industria musical incidié en el empleo de elementos
graficos que fortalecen y apoyan otro tipo de identidades, cuerpos y narrativas,
Mami Slut utiliza imagenes de travestis y mujeres sin depilar con cuerpos
curvilineos que desafian las normas impuestas por la industria sobre como
deberia verse una mujer. En los logotipos también se ve este alejamiento con la
industria, Viernes de Perreo mantiene la misma topografia y texto pero
constantemente modifica la imagen de fondo, asi como puede ser fuego, puede
ser un juego de luces de color o la espalda de una mujer que baila, esta libertad
permite tener un logotipo ludico que se adecua a las necesidades de cada fiesta.

La era digital no solo esta presente en los medios de produccion,

distribucion y consumo, también en las producciones graficas se ven elementos
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representativos de ésta momento histérico. El uso del hashtag [#] en el logotipo
de Viernes de Perreo funciona para etiquetar la fiesta en redes sociales; la
palabra Millennial se refiere a un grupo de jévenes que pertenecen a la era
digital; la direccion del sitio web en el logotipo indica que ahi se puede encontrar
mas informacion sobre la fiesta; y las invitaciones en GIFs permiten ver
imagenes con movimiento.

El ciclo de reproduccion socio cultural del reggaetén se modifico a partir
de que los jovenes frendsetters se interesaron en este género musical, pero al
no identificarse totalmente con estas producciones musicales, ni con los
consumidores, ni sentirse seguros en los espacios de las actividades focales,
decidieron generar sus propias producciones musicales, dando origen al
reggaeton underground. Perreo Pesado, Perreo Millennial, Viernes de Perreo y
Mami Slut son actividades focales para y por jovenes con alto poder adquisitivo y
cultural resultado de ésta ampliacion. Lo anterior es una muestra del clasismo
marcado en el pais, es decir, la apropiacion cultural del reggaeton underground
por parte de los jovenes frendsetters hace visible que en México los jévenes de
posiciones dominantes pueden escuchar, bailar y producir cualquier género
musical sin tener que justificar sus gustos, mientras que los jovenes de
posiciones subordinadas tienen que vivir con el estigma de la ignorancia. Esto
no es caracteristico sélo de este género musical, pero el reggaetdon underground
solo es una muestra de un pais fragmentado por la desigualdad social y
econdmica.

Si bien los jévenes siempre han compartido entre ellos sus creaciones
musicales, la era digital y el acceso a tecnologias de produccidn sonora y
grafica, han permitido que los jovenes tengan producciones alejadas de la
industria mediatica musical tradicional y lleguen mucho mas rapido a otros
jovenes, quienes en pocas horas, a través de las opciones de compartir y gustar,
decidiran si esas producciones se hacen virales o no. Este momento histérico ha
permitido que la musica se transmita, produzca y consuma de manera mas

rapida y sencilla, esto aceleré la ampliacién del ciclo de reproduccion socio
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cultural de los géneros musicales, la creacion de nuevos estilos musicales y el
uso de ciertos elementos graficos que hacen referencia a los medios digitales.

La transmisidn cultural de este género musical esta basada en las
plataformas digitales, caracteristica principal de la era digital. El medio técnico se
lleva a cabo a través de dos redes sociales principalmente: Facebook y Sound
Cloud, nubes donde la musica o producciones graficas se quedan de manera
permanente y pueden ser consultadas en cualquier momento; la segunda red
social permite la ejecucion ilimitada de la musica sin necesidad de pagar por
ésta, por un lado el musico se beneficia de poder llegar a mas personas, por otro
lado necesita tener presentaciones en vivo para poder vivir de sus creaciones,
de ahi que las redes de apoyo y colaboracién sean tan importantes. Las redes
sociales disminuyen el distanciamiento espacio temporal a través de los
mensajes directos que los consumidores envian a los musicos a través de
Facebook, publicaciones en vivo durante las fiestas a través de Facebook Live y
publicaciones de videos de registro a las pocas de terminada la fiesta. Estas
practicas acercan a los consumidores con los masterminds, dejan de ser
estrellas inalcanzables y se convierten en idolos de carne y hueso que
dispuestos a escuchar a sus seguidores.

Al alejarse de la industria musical dominante, estos jovenes tienen
libertad para generar sus propias producciones sin la imposicion machista
heteronormada de la industria, el reggaetdon underground promueve una libre
sexualidad en las mujeres y el respeto e inclusion de la comunidad LGBTTTI. A
la par se fortalece la comunidad juvenil a través de las redes de apoyo que crean
entre ellos, es decir, los jovenes impulsan su economia al comprar entre ellos en
tiendas de ropa; fortalecen su identidad a través de encontrarse en fiestas que
ellos mismos organizan; desarrollan producciones sonoras en colaboracion en
sus estudios improvisados y generan capital econdmico para los musicos vy
capital cultural a la escena musical.

El reggaeton underground no siempre estara alejado de la industria
musical, la realidad es que todos los jovenes musicos siempre esperan llegar a

los oidos de millones de personas. En 2017 el Festival Suda y Coca Cola Flow
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fueron actividades focales donde este género musical fue el protagonista; de
hecho en los premios Grammy 2018 se nominé una de las canciones de
BrunOG para mejor cancioén urbana. Este acercamiento es parte del proceso de
todos los género musicales, la importancia de estos hechos esta en continuar los
estudios culturales y de disefio de este género musical. Las producciones
graficas seran el resultado del camino que el reggaetén underground haya
tomado con respecto a la industria musical.

El reggaeton underground es un género que no es soélo caracteristico de
la Ciudad de México, también Chile, Argentina y Espafa tiene sus producciones
musicales. Estas ultimas han recorrido todo el continente latinoamericano; las
colaboraciones entre musicos de diferentes nacionalidades a través de las
plataformas digitales han sido una pieza clave para el despegue de este género
musical. Incluso tengo la hipétesis de que estas producciones buscaban llegar a
México y no a Estados Unidos como en décadas anteriores ha sucedido. El
reggaeton es la puerta de entrada para estudiar la identidad latinoamericana que
se construye a partir de la musica, se necesita tiempo y analizar no sélo las
producciones graficas, también la letra de las canciones, los videos, los lugares,
la puesta en escena, la indumentaria y el cuerpo.

Me encontré con contradicciones en la definicidn de jovenes trendsetters,
ya que éstos han existido desde el inicio de la cultura de consumo y también
pueden ser marginados, es decir, un joven de cualquier estrato socio econdémico
puede crear una tendencia musical entre sus amigos, la diferencia radica en que
los jévenes de posiciones dominantes se apropian de culturas subalternas y a
partir de ellas generan nuevos contenidos. Otra contradiccion es el término
underground, que utilizo a partir de la investigacion de Martinez Noriega (2013);
es un término que desde el inicio de los estudios musicales ha sido utilizado
para referirse a la musica alejada de la industria musical, por lo tanto abro la

posibilidad a renombrar este género musical de otra manera.
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Cuadro grafico - sonoro 02. Perreo Millennial Fotografias tomadas de la

pagina de Facebook: https://www.facebook.com/perreomillennial/

Cuadro grafico - sonoro 03. Viernes de Perreo. Fotografias tomadas de la

pagina de Facebook: https://www.facebook.com/ViernesDePerreoMx/
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Cuadro grafico - sonoro 04. Mami Slut. Fotografias tomadas de la pagina

de Facebook: https://www.facebook.com/mamislut/
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Anexo de cuadros

Cuadro 01. Entrevistas a Masterminds

Masterminds

Actividad

Informacién obtenida

DJ Esa mi
Pau

Ciudad de
egresada

la México,

de la
Universidad
Iberoamericana.
Locutora con su propio
programa en la estacion
de radio Ibero 90.9.

Los asistentes a los lugares donde
toca son jovenes de clase media alta y
alta. Desestructura el reggaeton como
género, ya que solo usa unos cuantos
elementos de toda la cultura que lo
compone. Le gusta como suena pero

no se identifica con la cultura.

DJ Rosa

Pistola

DJ colombiana duefia
de la tienda de ropa
urbana RIP by Rosa
Pistola en la colonia
Juarez. Tiene mas de
diez anos de vivir en la

Ciudad de México.

Ha tejido su red comercial alrededor de
Sus amigos para producir musica, ropa

y fiestas.

T.Y.

Duo de reggaetoneros
compuesto por Tony
Money y Young Miky.
Habitan en la colonia
Santo Domingo al sur
de la Ciudad de México.

El duo expresa que no les importa que
los jovenes “fresas” se apropien del
reggaeton, ellos quieren cantar y que
los escuche la mayor cantidad de
gente posible. S.Tu.Di.O.mx es su
productora.

DJ Krizis

DJ del Estado de
México, toca en la
Ciudad de México y es
parte de Perreo Pesado.
Productor de 909

studiomx.

El estudio de grabacion, produccion
musical y audiovisual lo tiene instalado
en la casa de sus padres. Conoce todo
el contexto del reggaeton nacional y
como se ha comercializado a lo largo

de mas de 10 afnos.

BrunOG

productor de

Dj vy

El estudio de grabacion y produccion
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S.Tu.Di.O.mx,
productora

especializada en
géneros urbanos de la

ciudad de México.

musical y audiovisual lo tiene instalado
en la casa de sus padres. Es el
productor mas famoso en la escena

underground.

Cuadro 02. Entrevistas a Operatives

Operatives Actividad Informacion obtenida
DJ Rosa|Junto a DJ Suefio|DJ Krizis conoce todas las
Pistola y DJ |crearon el proyecto | plataformas digitales, mas alla de
Krizis Perreo Pesado. las redes sociales que comunmente
se usan, para promover la musica.
Los tres DJ’s organizan fiestas.
Entrevista realizada en el estudio de
DJ Krizis en Ecatepec y la tienda de
Rosa Pistola en la colonia Juarez.
Ana Patricia | Organizadora de las | Es promotora de musicos. Se dio
Castellanos fiestas Perreo Millennial. | cuenta que hacer fiestas de
Entrevista realizada en | reggaeton es un negocio.
un restaurante en la
Condesa
Eduardo Promotor de proyectos | De los primeros en hacer fiestas de
Caudillo culturales independientes | reggaeton en las zonas de clase

en la Ciudad de México.
Entrevista realizada por
teléfono.

media alta en la Ciudad de México.

Juan Santiago

Director artistico y
animador de Capezzio,
es el primero locutor que
puso reggaeton en el

radio. Entrevista

El

reggaeton en Mexico.

primer locutor que promovié
Promueve
jovenes de clases media baja en su
disco Capezzio ubicada en el Puerto

de Veracruz.
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realizada en Veracruz

durante una fiesta en la

playa.

Barrio fino Organizador de las | Promueven la musica urbana.
fiestas del mismo | Utilizan el reggaetdén en sus fiestas
nombre. Entrevista | para tener diversidad. Estos

realizada por escrito. No

las preguntas.

promotores han quedado
tuve el nombre de la | descartados porque su enfoque es a
persona que respondié | musica urbana, no especificamente
reggaeton. Por lo tanto no los
consideré dentro de la seleccion
final de actividades focales.

Cuadro 03. Entrevistas a Sympathizers

Sympathizers

Actividad

Informacion obtenida

Aldo Carrasco

Arte de canciones y disco
de T.Y.

No conoce en persona a T.Y.
Esto me permite fortalecer la
idea de que la generacion
hashtag ha cambiado la forma
de producir.

Sandra Blow

Fotografa de Rosa
Pistola

Al momento de compartir las
fotografias que hace de Rosa
Pistola, no sélo promueve su
trabajo, también la musica de

la artista.

Cuadro 04. Descripcion de fiestas

Fiesta Informacion recolectada
Perreo Es una fiesta donde los asistentes consumen reggaeton
Pesado underground de manera constante. Cada accesorio de su

indumentaria esta cuidado y lo usan para la ocasion. El costo por
entrar a la fiesta es de $70. Se llevan a cabo en Bahia Bar. La
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entrada al lugar se lleva de manera ordenada en filas donde se
dividen las mujeres y los hombres. El lugar se encuentra muy
cerca del metro Balderas, a contra esquina de la Ciudadela; el
espacio es un lugar con una gran barra central, un escenario
para los DJ’s, un mural con tintas que brillan con luz negra y una

gran pista de baile.

Perreo
Millennial

Las fiestas se llevaban a cabo en Foro Niza, ubicado en un
primer piso en la Zona Rosa. El costo de acceso era de $50, que
se paga en efectivo a la entrada, donde se hace fila para entrar.
El lugar es un bar con espejos en las paredes, equipo de
iluminacion profesional, un escenario de por lo menos un metro
de altura y una barra al fondo del lugar; la pista de baile se
localiza justo al centro del espacio y frente al escenario.

Viernes de

Perreo

Las fiestas se llevan a cabo en Normandie, ubicado en el Centro
Historico, atras de la Alameda Central. El costo es del acceso es
entre $150 y $200, que se pagan dentro del lugar en un espacio
destinado especificamente para eso. Después de la caja hay
personas de seguridad que indican bajar las escaleras hacia el
lugar donde se lleva a cabo la fiesta. Una vez ahi el espacio tiene
la estructura de un estacionamiento, es decir columnas muy
gruesas y un espacio libre donde bailar; la barra se ubica al fondo
del lugar, el escenario esta casi a nivel de suelo; y la iluminacion
es LED calida en todas las columnas; la descripcion del lugar en
Facebook indica que es de los centros de baile con mejor audio
en la Ciudad de México.

Mami Slut

Las fiestas se llevan a cabo en Bahia Bar y La Gozadera. El
costo de entrada es de $70 y se pagan a la entrada, donde a
todos los que ingresamos nos indican que es un espacio libe de
violencias y ningun acto de homofobia sera tolerado. Las
personas que reciben el pago de la entrada son travestis, al igual

que la mayoria de las asistentes. La Gozadera es un espacio de
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activismo lesbofeminista ubicado en el Centro Histérico de la
Ciudad de México a un lado del mercado de San Juan en la plaza
del mismo nombre. No hay un escenario formal ni iluminacién

especial, el DJ toca a la misma altura que los asistentes.

Cuadro 05. Logotipos de fiestas

Nombre de
fiesta

Logotipo

Lineamientos de creacion

Perreo Pesado

A

PERRE

www.PERREOPESADO.com

(01)

En entrevista DJ Krizis me explicé
que el logotipo de Perreo Pesado,
se mandé a hacer con un
disefiador / tatuador y cada uno de
los integrantes del proyecto dio
ideas que resultaron en un
triangulo como elemento
representativo de los tres

integrantes.

Perreo
Millennial

Viernes de
Perreo

El logotipo de lo hizo alguien que
Ana Patricia no conoce, una
practica muy comun al trabajar con
medios digitales. En entrevista, la
organizadora comenté que el
objetivo era tener un logotipo entre
urbano y elegante y después de
varias pruebas de color el color
rosa fue el que se quedo.

’gVIEIINES
- DE PERREG

a N -

Es un logotipo tipografico, Esa mi
Pau me explicé en entrevista que
la principal caracteristica de éste
es el uso del hashtag [#] para que
los jovenes hagan uso de él en las
publicaciones que hacen en redes
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sociales.

De hecho la foto de perfil de la

#EVI!EEH% pagina de Facebook, donde

usualmente se coloca el logotipo,
cambia todo el tiempo pero se
mantiene la frase

#ViernesDePerreo

Mami Slut Hasta la fecha los organizadores
no me han dado informacién sobre

el proceso creativo del logotipo.

(09)
Cuadro 06. Invitaciones de fiestas
Nombre de fiesta Perreo Pesado
Invitaciones WWW PERREOPESADO, COM 08

ABRIL 10PM

Al

E “

<== [TERRDY\ e

DI KRIZIS] =
BIIROSAYRISTO A / Q% . P
DISUENGIBREAMITIGN & ;

WARM UP BY DEMBOWLORD DJROSA PISTOLA DIKRIZIS 01 SUERD DREAM LiON
BAHIA BAR o ‘ 3

DJKRIZISB-DAY BASH

SABADO 28 ENERO INICIO 10PM COVER. $50 BAHA BAR - TOLSA 36 COL. JURREZ CDMX
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1ER ANIVERSARIO
SABADO 02 SEPTIEMBRE 10PM

Dr Lavista 190

Col. Doctores CdMx

(Frente a la Arena México)

Cover Gral. $80
Despues de las 12 $120

Warm up
Mexican Jihad

Invitado Especial

[FERRY]

~m TESRDY\ e
DIROSA PISTOLA | DJ KRIZIS | DJ SUENO

M

WWW.RIPBYROSAPISTOLA.COM
WWW.909STUDIOMX.COM

(11)

Vi o PEREEN gipis
D]KR]ZIS-D)ROSAPISTOLA-D]SUENODREAMIION

INVITADOS ESPECIALES
TONY MONEY & YOUNG MIKY T.Y.

nnnnnnnnnnn

Tt

En sus invitaciones el logotipo ocupa un espacio

Caracteristicas
formales de las
invitaciones

considerable en relacién con el tamarno del cartel. El

nombre del crew siempre aparecera, de hecho casi
las fotos de ellos mismos. Han

siempre utilizan
mismo estilo grafica desde que

mantenido el
comenzaron.




Nombre de fiesta

Perreo Millennial
Ve WGE

Invitaciones
i FORD I . FORO
. 01 800- PERREO iz ol NIZA
p1-800-PERREO :
01-800-PERREO =’ | PIMP FLACO 9
01-800- ‘Lv Dl ]nnnmnznmwm@ //Z('
01-800- | g% s /
e adatly WL o SEPTENBR: ﬁnﬁfﬁﬁﬂéﬂﬁh’é 2
OLY ' A
MUCHA ONDA/LAMBUANTE ) Vﬁ PAPI PEREZ
DALE SUAVE = y
n ’ MUCHA ONDA
”UNIG mem s “ISEF [
FREE DRINKS
e (@ Boletia coneLwonooe NUISEY
(12)
Caracteristicas La invitacion de la primer fiesta publica, utilizé los
formales de las e , .
TR elementos graficos de la serie recién estrenada
invitaciones

Stranger Things®, de esa forma hacia referencia a un
fendbmeno televisivo que estaba pasando en ese
momento. Para la segunda fiesta utilizaron la fotografia
de dos perros raza Chihuahua disfrazados, el fondo es
de palmeras con colores eléctricos. La tercer fiesta se
hizo en colaboracion con otra productora, quienes
fueron los encargados de realizar el disefio de la
invitacion. La cuarta fiesta fue mucho mas grande y con

un headliner de musicos internacionales, la invitacion

% Serie de ciencia ficcion creada por Netflix.
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Nombre de la fiesta

Invitaciones

tiene las ilustraciones de los musicos, asi como la
informacion correspondiente a la fiesta. Cabe resaltar
que el logotipo aparece hasta la cuarta fiesta, durante
las tres anteriores el logotipo se adecuaba a las
necesidades graficas de la invitacion.

Las invitaciones a fiestas estan acompanadas por G/Fs
y el hashtag #PerreoParaGenteBien que se comparten
en redes sociales, esta actividad es caracteristica de
los jovenes hashtag, quienes hacen uso de todas las

herramientas para que su comunicacion sea inmediata.

Viernes de Perreo

) YELKRAB « DJ KRIZIS
ROSA PISTOLA-DISQUE DJ
VERAND PELIGROSO
COVER $60 | MUJERES BRATIS DE 0 A 8 PN

#VIERNES
[ﬁi‘c%u MR. JILL (COLIMA 158, COL. ROMA) nE PEnn[u

DJ YELKRAB // ISA GT // ALAN ANAYA
ESAMIPAU! // JACINTO DI YEAH!

SABADO 10 NORMANDIE
DICIEMBRE 10 PM #15
$100 - 12:00 - $150 COL. CENTRO

uAccA:mi g ‘-‘;‘-"
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T,
o ’
~GH

ALAN ROSALES  ESAMI PAU! MAXX GALLO" MARYCUMBIAS

@D

#VIERNES DE PERREO
PRESENTA

CRDSDEVPERREG

D
iFau
éj,«/aﬂsw (Blcutrres)

(13)

Caracteristicas
formales de las
invitaciones

Las invitaciones utilizan elementos graficos de la
cultura popular y reggaetdén pero descontextualizados,
casi a manera de burla. Las fiestas que se realizan en
Diciembre se llaman Perreo Guadalupano, utilizan los
elementos graficos de la cultura popular para construir

las invitaciones.
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Nombre de la fiesta

Invitaciones

Y9V YOVVYVD
V9 YVI9VVVYYY

12 99 VOVVVIVY

Abril  EJE CENTRAL #75
/\’

b

#j 058 pistols - 53
8 sutiio - gusjends - dj tosuicss
BAHIA BAR - 18 DE MARZO - 9.00PM

T

Tt

Tl T Y
22 AT ] T

OIROS 5] 1] 5]
VoA TR LT OS]0 T REUIEZH)

(15 [T (T T

(FYE3 (5T CLTES 1127 2] Pl
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G YRS SIS

l “( UTOS X OLY X MALDITA GENI THALIA
DJ VUELTIA X DJ TRAVIEZA

e 3,

@ PUNTO GOZADERA NOONVRES
LA 540 A 815, (O, COMTRO, K NO MACHXS

2/12/2017 10mm
ENTRADA $50

(14)

Caracteristicas
formales de las
invitaciones

Esta es la productora que mas fiestas a lo largo de su
existencia desde 2014. En todas sus invitaciones el
logotipo se ha mantenido igual y sigue siendo un
elemento que participa en la composicion de las
invitaciones. Las  primeras invitaciones eran
ilustraciones de hombres trasvestis. La segunda
generacion de invitaciones son renders de mujeres que
utilizan la misma indumentaria que se usa en el
reggaeton comercial, es a lo que Rosa Pistola llama
estilo chaca. La tercer generacién de invitaciones tiene
una combinacion de renders con fotografias pero no

hay tanta saturacion de elementos graficaes.
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Cuadro 07. Portadas de discos y arte de canciones
Nombre del dj, | Portada de disco y/o arte Lineamientos de creacion
musico o de cancién
productor
DJ Esa mi Pau El album Verano Peligroso de

Esa mi Pau, surgi6 como una
de

vecindad

broma con uno sus

La
que aparece en el fondo de la

colaboradores.

fotografia es una imagen de un

lugar que la ella no conoce.

DJ Rosa Pistola

LYBER WITCHES
Z

Las mezclas que Rosa Pistola
hace y sube a Sound Cloud
necesitan una imagen que vaya
de acuerdo a su geénero
musical y el momento de su

trayectoria artistica
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T.Y.

Dj Krizis

EAT.

LOS SPLENDI2

0000 .. ASYMD

FEAT. DJ KRIZIS

GUACAMOLE POZ

i

E

Dirty Love es el primer EP del
duo T.Y., el arte de sus
canciones y portadas de discos
los desarrolla su productor
BrunOG, ellos no tienen
ninguna relacion con el

disenador.

DJ Krizis es parte del crew
Perreo Pesado, pero también
es productor del estudio 909
studiomx. Su estudio de
grabacion musical y produccion
audiovisual estan instalados
dentro de su <casa. En
entrevista me dijo que aprendio
con tutoriales a hacer disefio,
edicion de video y fotografia,
esto facilité que pudiera montar
en su casa el estudio de
grabacion de audio y video.
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BrunOG

BrunOG es el productor de
S.Tu.Di.O.mx. En colaboracion
con el disefador  Aldo
Carrasco, ha desarrollado la
imagen del duo T.Y., el logotipo
de la productora y la imagen
grafica de otros artistas, que si
bien no pertenecen totalmente
a la escena del reggaetdon
underground, son musicos que
no pertenecen a la industria

mediatica musical.

Dj Travieza

TE QUIERD
FOLLAR LA
GRROANTAQ)

(20)

DJ organizador de Mami Slut.
En Sound Cloud tiene algunas

recopilaciones de su musica.
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Glosario

Arte de canciones. Imagenes disefiadas para representar una sola
cancion.

Arte de mixtapes. Imagenes que representan la mezcla de varias
canciones.

Blin blin. La palabra original es bling bling, pero en el contexto
latinoamericano se ha quitado la g para hacerlo sonar menos anglosajon. Se
refiere a la estética que usa un reguetonero exitoso para distinguirse de los otros
a través de joyeria, accesorios de oro y ropa de marca (Dinzey — Flores, 2008).
En el contexto del reggaeton underground se usa comunmente como
ornamento.

Caserios. Son desarrollos urbanos en Puerto Rico con altos indices de
marginacion y racismo.

Chaca. En el contexto de reggaeton underground es una produccion
grafica que parece barata y mal hecha, pero en realidad desde el principio se ha
disefiado para que ese sea su estilo.

Cholombiano. Género musical principalmente desarrollado en el norte del
pais que fusiona la cultura chola y colombiana.

Combo. Grupo de jovenes marginados que gustan del reggaeton. De
acuerdo con la clasificacion de Noriega Martinez (2013) estos jovenes
pertenecen al subgénero pop o comercial y se les denomina chacas o tepitefos.

Crew. Palabra anglosajona que se traduce como grupo de personas que
deciden colaborar entre ellas.

Cumbiatén. Género musical que fusiona la cumbia y el sonido del
dembow

Hashtag. Es el signo # que se utiliza en redes sociales para categorizar
un tema y hacerlo popular en las mismas. Para mas informacion leer Feixa et al
(2016).

Networking. Forma de trabajo colaborativo entre varias personas que
comparten intereses y proyectos. A partir de intercambiar conocimientos,

contactos y practicas los jovenes desarrollan sus propios proyectos.
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Perreo. Tipo de baile caracteristico del reggaeton. Una persona frota sus
gluteos contra la parte frontal de la cadera de alguien mas.

Portadas de discos. Corresponden a una imagen disefiada para
representar varias canciones que se hicieron bajo una misma produccion y bajo
un mismo concepto.

Sonideros. Cultura musical y actividad focal caracteristica de la Ciudad de
México y Estado de México que consiste en apropiarse de las calles para poner

musica.
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