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1. INTRODUCCION:

En aspectos de rehabilitacién y apoyo a los procesos rehabilitatorios en
México, se ha hecho una blsqueda exhaustiva con el Instituto Mexicanos de la
Propiedad Industrial, sin mucho éxito, ya que al parecer, los investigadores
dedicados a esta importante drea de la medicina y del conocimiento, en los Gltimos
cinco afios no se ha registrado ningun tipo de invencién que pudiera apoyar
ayudar a los pacientes tanto con problemas del aparato musculo esquéletiico,
como aquéllos que tienen problemas de vision, retraso psicomotor y/o audicién y
lenguaje

La transferencia de tecnologia es el proceso de convertir los resultados de
las investigaciones en productos Utiles para la sociedad, es un contexto que
requiere del manejo adecuado de la propiedad intelectual.

La transferencia de tecnologia va a permitir obtener un mejor ingreso,
investigaciones de mayor calidad, motivar a los investigadores, mejorar la
posibilidad de incursionar y obtener mayor prestigio, no sélo en el &mbito nacional,
sino también en el internacicnal, pero para poder establecer un buen programa de
transferencia de tecnologia es necesario un cambio en la cultura de la
investigacion.

Hoy en dia asistimos a un incremento notabie de la competencia tanto en el
mercado nacional como en el internacional. En efecto, varias empresas compiten
en los mismos mercados ofreciendo productos y servicios similares. En el plano
internacional, la liberalizacién de los mercados ha contribuido a la globalizacién; y
no sélo las empresas sino también los paises compiten unos con otros para
incrementar sus exportaciones, atraer inversiones extranjeras y promover el
turismo. Por lo tanto, para aumentar la competitividad y poder colocar productos
con mayor valor afadido en el mercado (ya sea por su origen, calidad, elaboracién
0 autenticidad) es sumamente importante diferenciar y dar a conoccer las
caracteristicas y rasgos especificos de los productos y servicios ofrecidos en los
mercados nacional e internacional mediante la utilizacion estratégica de la
propiedad intelectual, a saber ias patentes y, en particular, el uso de los signos
distintivos, tales como marcas, disefios industriales ¢ indicaciones geograficas.

En el pasado la propiedad intelectual (P.l) ha sido decisiva como
plataforma en la que se basaron las inversiones destinadas a promover, aumentar
y comercializar los productos. Sin embargo, hoy la P.l. se ha convertido en un
aspecto importante de nuestra vida cotidiana, y una gama de productos que tienen
relacion con la P.1. (desde antibidticos hasta vehiculos de motor) ha influido en la
calidad de nuestra vida. Si cbservamos el panorama general, tanto en el mundo
desarrolladoc como en el mundo en desarrolle, es evidente patente que los
gobiernos reconocen la importancia de crear las instituciones necesarias para



aplicar la legislacién de P.l. y de tener una legisfacion en el dmbito de la P.L
encaminada a promover el desarrolio tecnolégico y aprovechar la capacidad
innovadora del pais.

2. PROPIEDAD INTELECTUAL
¢ Como se define a ta Propiedad Intelectual?

Es obra de la mente humana, fruto de la creatividad y de la invencién
humana. Esta presente todos los dias, todo el tiempo y en todo lugar.

"La Propiedad Intelectual es el conjunto de derechos patrimoniales de caracter
exclusivo que otorga el estado, por un tiempo determinado, a las personas fisicas
o morales que llevan a cabo creaciones artisticas o que realizan invenciones o
innovaciones, y de quien adoptan indicaciones comerciales, éstos pueden ser
productos y creaciones objetos de comercio.

En el contexto académico, las ideas, la informacidn y los conccimientos que dan
lugar a productos, metodologias y tecnologias constituyen la propiedad intelectual.
La propiedad intelectual es una herramienta de gran valor no sélo para el
investigador, sino que permite al sector salud maximizar los beneficios de su
innovacién y abrirla a la poblacién en general.

La propiedad intelectual estd conformada por dos partes, la propiedad industrial
que es administrada por el Instituto Mexicano de |la Propiedad Industrial (IMPI) y la
de propiedad autoral, conocida como derechos de autor, administrada por la
Secretaria de Educacion Publica, a través del Institute Nacional del Derecho de
Autor.
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Las investigaciones hechas en México en el area de Rehabilitacién Neurclogica,
tienen profundas implicaciones para el manejo de la innovacién, la transferencia
de tecnologia, la competencia en los mercados y el desarrolio econémico del! pals
y el manejo de la propiedad intelectual tiene un importante rol para preservar y
garantizar el acceso a la informacion.

Ei capital intelectual, constituido por las innovaciones tecnolédgicas, los
signos distintivos y las creaciones artisticas, debe protegerse de manera
estratégica para posicionar competitivamente a la empresa en el mundo de los
negocios

3. PATENTES

Una patente es un derecho exclusivo concedido por el Estado a una
invencidén que es nueva, implica una actividad inventiva y es susceptible de tener
una aplicacion industrial. La patente es un poderoso instrumento comercial para
que las empresas obtengan la exclusividad sobre un nuevo producto o proceso,
desarrollen una sélida posicién en el mercado y obtengan ingresos adicionales
mediante la concesién de licencias. La patente es concedida por la oficina
nacional de patentes de un pais o por la oficina regional de patentes de un grupo
de paises; suele ser valida por un periode de 20 afos a partir de la fecha de
presentacion de la sclicitud de patente, a condicién de que se paguen a su debido
tiempo las tasas de mantenimiento correspondientes.



La estrategia tradicional en materia de patentes apuntaba a la titularidad
exclusiva de la invencion pero, debido al caracter imprevisible de la innovacién, ha
surgido una serie compleja de modelos y relacicnes en cuanto a la creacién de
valor a partir de las patentes. Los tituiares de patentes deben saber la diferencia
que existe entre la patentabilidad y la libertad de uso. También deben saber que
la patente les concede el derecho a impedir que los demds utilicen la tecnologia
que han patentado. Ahora bien, [a patente no otorga al titular el derecho de
vender su producto patentado en cualquier mercado, ya que podria infringir los
derechos de otra persona debido a las diferencias en la legislacién de patentes de
los distintos paises. Actualmente, las empresas deben tener una visién mas
estrategica de sus ideas o invenciones. Habida cuenta de que una solicitud de
patente sobre una invencion paricular puede estar redactada de distintas
maneras, segun el uso que se le dard o la existencia de otras patentes dentroc o
fuera de su empresa, es esencial que {a empresa conozca el contexto en el que se
utilizara la patente tras terminar de tramitar la solicitud de patente. O sea que hay
diferentes métodos de acceder a los distintos mercados y éstos no siempre se
refieren a la venta de productos en los mismos. Algunos métodos, de hecho,
suponen el establecimiento de relaciones/asociaciones muy complejas con otras
empresas a fin de tener acceso a una gama mas amplia de mercados para sus
patentes.

Se considera invencion toda creacion humana que permita transformar la
materia o la energia que existe en la naturaleza, para su aprovechamiento por el
hombre y satisfacer sus necesidades concretas.

En México una patente es la certificacion que el Gobierne de nuestro pais
otorga, tanto a personas fisicas como morales, la cual les permite explotar
exclusivamente invenciones que consistan en nuevos productos o procesos
durante un plazo improrrogable de 20 afos contados a partir de la presentacion de
la solicitud correspondiente y El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
{IMPI), es el Organismo Publico Descentralizado que se encarga de la recepcion,
estudio y otorgamiento de patentes en nuestro pais.

El otorgamiento de patentes de invencién debe ser una prioridad para los
investigadores ya que con este tipo de "monopolios temporales” el Gobierno de
nuestro pais promueve la creacién de invenciones de aplicacién industrial,
fomenta el desarrolloc y explotacién de la industria y el comercio asi como la
transferencia de tecnologia.

Elinventor al obtener una patente tiene varios beneficios
a) La seguridad que la proteccion de la patente le ofrece al inventer, motiva su

creatividad, toda vez que tiene |a garantia que su actividad inventiva estara
protegida durante 20 afios y sera el Unico en explotarla.



b) Sila patente tiene buen éxito comercial o industrial, el inventor se beneficia
con la o las licencias de explotaciéon que decida otorgar a terceras
personas, ya que sin la patente otorgada su actividad creativa seria poco
remunerada y se expondrfa al plagio de sus ideas inventivas.

c) Debido a que la actividad inventiva no es algo que tenga como fin
guardarse o que el inventor la utilice para si evitando su explotacion
industrial, el inventor siempre quiere dar a conocer, publicitar y explicar los
beneficios que la invencidn conlleva, por lo que estd expuesto a que sus
ideas sean plagiadas, con la consecuencia gravisima de que si la invencién
no esta patentada y el plagiario obtiene primero la patente el inventor se
vera envuelto en acciones de tipo legal para adquirir o recuperar sus
derechos, con los consahidos costos y tiempos perdidos,

4, LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

La ley de la Propiedad Industrial en Mexico establece que seran patentables
las invenciones que sean nuevas, resultado de una actividad inventiva y
susceptible de aplicacién industrial, considerando como nuevo todo aquello que no
se encuentre en el estado de la técnica. Se define como estado de la técnica al
conjunto de conocimientos técnicos que se han hecho publicos mediante una
descripcidn oral ¢ escrita, asi como por la explotacién o por cualquier otro medio
de difusién o informacion, en el pais ¢ en el extranjero.

Seran patentables las invenciones, como se mencioné anteriormente, en los
términos de la Ley, excepto:

I. Los procesos esencialmente biolégicos para la produccién, reproduccion y
propagacion de plantas y animales;
ll. El material biolégice y genético tal como se encuentran en la naturaleza;
ll. Las razas animales;
IV. Elcuerpo humano y las partes vivas que lo componen, y
V. Las variedades vegetales.

Para determinar que una invencién es nueva y resultada de una actividad
inventiva se considerara el estado de la técnica en la fecha de presentacion de la
solicitud de patente o, en su caso, de la prioridad reconocida. Ademas, para
determinar si la invencién es nueva, estaran incluidas en el estado de la técnica
todas las solicitudes de patente presentadas en México con anterioridad a esa
fecha, que se encuentren en tramite, aunque la publicacién a que se refiere el
articulo 52 de la Ley se realice con posterioridad.

La divulgacion de una invencidén no afectara que siga considerandose
nueva, cuando dentro de los doce meses previos a la fecha de presentacion de la
solicitud de patente o, en su caso, de la prioridad reconocida, el inventor ¢ su
causahabiente hayan dado a conocer la invencion, por cualquier medio de
comunicacién, por la puesta en practica de la invencién o porque la hayan
exhibido en una exposicidon nacional o internacional. Al presentarse la solicitud



correspondiente debera incluirse la documentacién comprobatoria en las
condiciones que establezca el reglamento de la Ley.

La publicacion de una invencion contenida en una solicitud de patente o en
una patente concedida por una oficina extranjera, no se considerara incluida
dentro de los supuestos a que se refiere este parrafo.

No se consideraran invenciones para los efectos de la Ley:

I. Los principios tedricos o cientificos;

Il. Los descubrimientos que consistan en dar a conocer o revelar algo que ya
existia en la naturaleza, aun cuando anteriormente fuese desconocido para
el hombre;

lil. Los esquemas, planes, reglas y métodos para realizar actos mentales,
juegos o negocios y los métodos matematicos;

IV. Los programas de computacién;
V. Las formas de presentacién de informacion;
VI. Las creaciones estéticas y las obras artisticas o literarias;
VIi. Los métodos de tratamiento quirdrgico, terapeéutico o de diagnéstico
aplicables al cuerpo humano
VIl y los relativos a animales, y

IX. La yuxtaposicion de invenciones conocidas o mezclas de productos
conocidos, su variacién de uso, de forma, de dimensiones o de materiales,
salvo que en realidad se trate de su combinacion o fusion de tal manera
que no puedan funcionar separadamente o que las cualidades o funcicnes
caracteristicas de las mismas sean modificadas para obtener un resultado
industrial o un uso no obvio para un técnico en la materia.

El derecho conferido por la patente estard determinado por las
reivindicaciones aprobadas. La descripcion y los dibujos o, en su caso, el depdsito
de material bioclégico a que se refiere el articulo 47 fraccion | de la Ley, serviran
para interpretarlas.

El derecho que confiere una patente no producira efecto alguno contra:

. Un tercero que, en el ambito privade ¢ académico y con fines no
comerciales, realice actividades de investigacién cientifica o tecnolégica
puramente experimentales, de ensayo o de ensefianza, y para ello fabrique
o utilice un producto o use un proceso igual al patentado,

Il. Cualquier persona que comercialice, adquiera o use el producto patentado
u obtenido por el proceso patentado, luego de que dicho producto hubiera
sido introducido licitamente en el comercio;

lil. Cualquier persona que, con anterioridad a la fecha de presentacion de la
solicitud de patente o, en su caso, de prioridad reconocida, utilice el
procesc patentado, fabrique el producto patentado o hubiere iniciado los
preparativos necesarios para llevar a cabo tal utilizacién o fabricacién,;



IV. El emplec de la invencidn de que se trate en los vehiculos de transporte de
otros palses que formen parte de ellos, cuando éstos se encuentren en
transito en territorio nacional;

V. Un tercero que, en el caso de patentes relacionadas con materia viva,
utilice el producto patentado comeo fuente inicial de variacion o propagacion
para obtener otros productos, salvo que dicha utilizacién se realice en forma
reiterada y

VI. Un tercero que, en el caso de patentes relacicnadas con preductos que
consistan en materia viva, utilice, ponga en circulaciéon ¢ comercialice los
productos patentados, para fines que no sean de multiplicacién o
propagacion, después de que éstos hayan sido introducidos licitamente en
el comercio por el titular de la patente, ¢ la persona que tenga concedida
una licencia.

VIl. La realizacién de cualquier actividad contemplada en el presente articulo no
constituird infraccion administrativa o delito en los términos de ésta Ley.

La patente tendra una vigencia de 20 afios improrrogables, contada a partir
de la fecha de presentacion de la solicitud y estara sujeta al pago de la tarifa
correspondiente.

El titular de la patente después de otorgada ésta, podra demandar daifios y
perjuicios a terceros que antes del otorgamiento hubieren explotado sin su
consentimiento el proceso o producto patentado, cuando dicha expiotacion se
haya realizado después de la fecha en que surta efectos la publicacién de la
solicitud en la Gaceta del IMPI.

El derecho exclusivo de explotacidn de la invencidn patentada confiere a su
titular las siguientes prerrogativas:

a} Sifa materia objeto de la patente es un producto, el derecho de impedir a
otras perscnas que fabriguen, usen, vendan, ofrezcan en venta o importen
el producto patentado, sin su consentimiento, y

b) Si la materia objeto de la patente es un proceso, el derecho de impedir a
otras personas que utilicen ese proceso y que usen, vendan, ofrezcan en
venta o importen el producto obtenido directamente de ese proceso, sin su
consentimiento.

La explotacién realizada por la persona a que se refiere el articulo 69 de la
Ley, se considerara efectuada por el titular de la patente.

La mencién de que existe una patente en tramite u otorgada, s6lo podra
realizarse en el caso de los productos ¢ procesos que se encuentren en cualquiera
de dichos supuestos.

Es importante seffalar que no hay ninguna manera de obtener seguridad
previa de que sera concedida una patente, o que pueda ser objeto de lucro.



Hay que estudiar la invencion y ver si comparativamente con otras en el
area cientifica o tecnolégica semejantes, provee ventajas que la hacen novedosa,
comerciable y de explotacién industrial.

Es importante que el profesional en materia de propiedad industrial realice
una busqueda de las patentes previas mas relacionadas con su invencion, esté
preparado para describir su invencién completamente a su consejero de patentes
para que la busqueda investigativa cubra efectivamente la tecnologia relacionada
con su invencién y compare las invenciones encontradas en su busqueda con su
invencion. Si la invencion tiene caracteristicas no demostradas en las patentes
encontradas en la blsqueda, a la brevedad posible hay que registrarla ante el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

5. PATENTES EN PAISES EXTRANJEROS

Los derechos de patentes son estrictamente nacionales, la proteccion
ofrecida a la invencién por una patente en México se extiende solo a las fronteras
nacionales.

Toda vez que una patente le otorga derechos exclusivos para hacer, usar, o
vender la invencidn en México, otras personas no pugden producirla en otro pais e
importar la invenclén para venderla aqui luego que esta invencion sea patentada.
Esto violaria los derechos exclusivos para vender y usar la invencién en México.

Sin embargo, otras personas pueden producirla y venderla fuera de los
paises en donde se tenga registradas las patentes.

La obtencién de una "patente internacional" se obtiene por medio del
Tratado de Cooperacion de Patentes (PCT por sus siglas en inglés) y la Oficina
Europea de Patentes.

ASIA: UN EJEMPLO CONCRETO

La tecnologia y la Propiedad Intelectual tienen un papel central en el
crecimiento econdémico mundial y en la competitividad de los paises. Si se miran
las cifras de crecimiento de las economias de algunos palses de Asia, las
inversiones en desarrollo tecnolégico han sido el centro del crecimiento
espectacular que han experimentado varios paises de la region en los Ultimos dos
decenios. Las cifras del Banco Mundial ponen de manifiesto que al tiempo que el
PIB anual ha aumentado de forma constante en algunos paises de la regidn,
también lo han hecho las inversiones en investigacién y desarrollo {(I+D) en tanto
porcentaje del PIB. El aumento de las inversiones en I+D se ha reflejado en el
creciente numero de solicitudes de patentes presentadas por empresas asiaticas
tanto a escala nacional como en otros mercados clave (por ejemplo, Estados
Unidos y los paises miembros del Convenio sobre la Patente Europea). La
creciente utilizacién del Tratado de Cooperacion en materia de Patentes por parte
de empresas e instituciones de investigacién de varios paises de Asia constituye
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un indicio claro de esta tendencia. Desde una perspectiva empresarial, la P.l. y en
particular las patentes tienen cada vez mas importancia en la estrategia comercial.
Numerosas empresas asiaticas han estudiado dénde se situaran los mercados en
el futuro y qué productos tecnolégicos se necesitaran para prosperar en esos
mercados. Estas empresas han presentado sus propias solicitudes de patente,
obtenido licencias tecnolégicas ¢ adquirido patentes a fin de aumentar sus
conocimientos tecnoldgicos.

A titulo de ejemplo examinemos el caso de Sony y su tecnclogia de formato
de videc Betamax. Sony habla denegado |la concesién de licencias sobre su
tecnologia Betamax a ofras empresas/fabricantes y la usd Unicamente en sus
propios productos. Sin embargo, su competidor JVC otorgé licencias para la
utilizacién de su tecnologia VHS a empresas de todo el munde. ;Cual ha sido el
resultado? La VHS se convirtié en el modelo de referencia del sector, dominé el
mercado mundial de videos para el hogar y camaras, y Sony perdié frente a su
competidor JVC. Para evitar un fracaso similar, cuando Sony empezd a fabricar
su “Nifty Memory Stick®, otorgd inmediatamente licencias a seis fabricantes
electrénicos japoneses para fabricar y comercializar su producto y otros aparatos
gue utilizan ese dispositivo de memoria. Sony se propuso difundir ampliamente su
nueva tarjeta de memoria en la industria electrénica mediante la concesion de
licencias a otros fabricantes para la produccion de grabadoras de video, camaras
digitales y computadoras personales utilizando su dispositive de almacenamiento
de datos.

Por consiguiente, la utilizacion estratégica de ideas/invenciones que han
sido patentadas puede traducirse en ventajas competitivas y vinculantes. Esto
hace que las empresas puedan obtener un rendimiento sostenible mas elevado de
su capital. La tecnologia es uno de los aspectos y los productos son otro. Un
producto basado en una invencién extremadamente creativa y valiosa solo puede
prosperar en el mercado si se lo identifica con un signo distintivo. Pocas veces los
consumidores saben inicialmente si detras de un producto concreto hay una
proteccién mediante patente y tampoco les interesa saberlo. De hecho, las
caracteristicas funcionales, terapéuticas y atrayentes del producto se revelan a los
consumidores en primer lugar mediante el signo distintivo.

6. LICENCIAS Y TRANSMISION DE DERECHOS

Los derechos que confieren una patente o registro, o aquéllos que deriven
de una solicitud en tramite, podran gravarse y transmitirse total ¢ parcialmente en
los términos y con las formalidades que establece la legislacion comdn. Para que
la transmisién de derechos o gravamen no puedan producir efectos en perjuicio de
terceros, deberan inscribirse en el IMPI.

Podra solicitarse mediante una sola promocion la inscripcidn de
transferencias de la titularidad de dos ¢ mas solicitudes en tramite o de dos ¢ mas
patentes o registros cuando quien transfiere y quien adquiere sean las mismas
personas en todos los casos. El solicitante debera identificar cada una de las
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solicitudes, patentes o registros en los que se hara la inscripcién. Las tarifas
correspondientes se pagardn en funcién del numero de solicitudes, patentes o
registros involucrados.

El titular de la patente o registro podrd conceder, mediante convenio,
licencia para su explotacion. La licencia debera ser inscrita en el IMPI para que
pueda producir efectos en perjuicio de terceros.

Para inscribir una transmisién de patente, registro, licencia 0 gravamen en
el IMPI1, bastaré formular la solicitud correspondiente en los términos que fije el
reglamento de la Ley.

La cancelacién de fa inscripcién de una licencia procedera en cualquiera de
los siguientes casos:

a) Cuando la soliciten conjuntamente el titular de la patente o regisiro y la
persona a la que se le haya concedido ia licencia;

b} Pornulidad o caducidad de la patente o registro;

¢) Por orden judicial.

No se inscribirg la licencia cuando la patente o registro hubiesen caducado
0 la duracidn de aquélla sea mayar que su vigencia.

Salvo estipulacion en contrario, la concesién de una licencia no excluira la
posibilidad, por parte del titular de la patente o registro, de conceder otras licencias
ni realizar su explotacion simultdnea por si mismo.

La persona que tenga concedida una licencia inscrita en el IMPI, salvo
estipulacion en contrario, tendrd la facultad de ejercitar las acciones iegales de
proteccion a los derechos de patente como si fuere el propio titular.

La explotacion de la patente realizada por la persona que tenga concedida
una licencia inscrita en el IMPI, se considerar4 como realizada por su titular, salvo
el caso de licencias obligatorias. Tratandose de invenciones, después de tres afios
contados a partir de la fecha del otorgamiento de la patente, o de cuatro afios de
la presentacién de la solicitud, segun lo que ocurra mas tarde, cualquier persona
podra solicitar al IMPI la concesién de una licencia obligatoria para explotaria,
cuando la explotacion no se haya realizado, salvo que existan causas
debidamente justificadas.

No procedera el otorgamiento de una licencia obligatoria, cuando el titular
de la patente o quien tenga concedida licencia contractual, hayan estado
realizando la importacién del producto patentadc u obtenido por el proceso
patentado. Quien solicite una licencia obligatoria debera tener capacidad técnica y
econdmica para realizar una explotacion eficiente de la invencién patentada. Antes
de conceder la primera licencia obligatoria, el IMP] daré oportunidad al titular de la



patente para que dentro de un plazo de un afio, contado a partir de la notificacion
personal que se haga a éste, proceda a su explotacién,

Transcurrido el término de dos afios contadc a partir de la fecha de
concesién de la primera licencia obligatoria, el Instituto podra declarar
administrativamente la caducidad de la patente, si la concesién de la licencia
obligatoria no hubiese corregido la falta de explotacién de la misma, o si el titular
de la patente no comprueba su explotacion o la existencia de una causa justificada
a juicio del IMPI.

Quien goce de una licencia cbligatoria debera iniciar ia explotacion de la
patente dentro del plazo de dos afios, contados a partir de la fecha en que se le
hubiere concedido. De no cumplirse esto, salvo que existan causas justificadas a
juicio del IMPI procedera la revocacién de la licencia de oficio o a peticién del
titular de la patente.

Por causas de emergencia o seguridad nacional y mientras duren éstas,
incluyendo enfermedades graves deciaradas de atencién prioritaria por el Consejo
de Salubridad General, el Instituto, por declaracién que se publicara en el Diario
Oficial de la Federacién, determinard que la explotacidn de ciertas patentes se
haga mediante la concesién de licencias de utilidad publica, en los casos en que,
de no hacerlo asi, se impida, entorpezca o encarezca la produccion, prestacion o
distribucién de satisfactores basicos o0 medicamentos para la poblacion.

En los casos de enfermedades graves que sean causa de emergencia 0
atenten contra la seguridad nacional, el Consejo de Salubridad General haré la
declaratoria de atencidn prioritaria, por iniciativa propia o a solicitud por escrito de
instituciones nacicnales especializadas en la enfermedad, que sean acreditadas
por el Consejo, en la que se justifigue la necesidad de atencién prioritaria.
Publicada ia declaratoria del Consejo en el Diario Oficial de la Federacion, las
empresas farmacéuticas podran solicitar la concesién de una licencia de utilidad
publica al Instituto y éste la otorgara, previa audiencia de las partes, a la brevedad
que el caso lo amerite de acuerdo con la opinion del Consejo de Salubridad
General en un plazo no mayor a 90 dias, a partir de la fecha de presentacion de la
solicitud ante e! IMPI.

7. SIGNOS DISTINTIVOS

Para poder entender mas facilimente su significado examinemos el caso de
los productos agricolas; si bien existe una tendencia a la homogeneizacion de
estos productos, una cantidad importante de consumidores sigue prefiriendo
productos locales o exdticos. Si el productor resalta estos elementos de forma
adecuada con un signo distintivo apropiado, facilitando asi la percepciéon por parte
de los consumidores de los rasgos distintivos, le dara valor afiadido a sus
productos y servicios y éstos se incorporaran al mercado con mejores condiciones
y en mejor situacion.
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Actualmente, los sighos distintivos no sélo permiten comunicar al cliente los
rasgos distintivos (origen, calidad, elaboracion y tradicién), sino que también
constituyen activos ¢ valores intangibles de las empresas. En efecto, gracias a
registro nacional o internacional, se garantiza al titular de los signos distintivos el
monopolio sobre el uso y la comercializacién de los signos registrados que
transmiten ai pablico los rasgos distintivos (derechos exclusivos que prohiben el
uso no autorizado de la marca); por consiguiente, el titular propiamente dicho o
una tercera parte autorizada {(mediante licencia de uso o franquicia) podra obtener
los beneficios generados a partir del registro y del uso efectivo de los signos
distintivos.

8. VARIEDAD DE SIGNOS DISTINTIVOS

Como se menciond anteriormente, los signos distintivos son medios de
identificacién que utiliza el empresario (0 grupo de empresarios o asociaciéon de
productores) para diferenciar en las transacciones comerciales su empresa, su
establecimiento comercial, los productos que fabrica 0 comercializa y los servicios
que presta. Entre los signos distintivos se encuentran las marcas de comercio o
de servicio, las marcas colectivas o de certificacién y las indicaciones geograficas.

9. MARCAS

Una marca es un signo que permite diferenciar los productos o servicios de
una empresa de los de las demas. Por lo general, las marcas pueden consistir en
palabras, letras, numeros, dibujos, fotos, formas, colores, logotipos o etiquetas, o
en una combinacion de esos elementos, y se utilizan para diferenciar productos o
servicios. En algunos paises, los lemas publicitarios también se consideran
marcas y pueden registrarse como tales en las oficinas nacicnales de propiedad
industrial. De modo analogo, cada vez son mas los paises que permiten el
registro de formas menos tradicionales de marcas, como colores Gnicos, rasgos
tridimensionales (por ejemplo, la forma de un producto o su embalaje), signos
sonoros (sonidos), y signos olfativos (olores).

El registro de una marca es relativamente econémico. Dado que la marca
es valida durante 10 afios y puede renovarse indefinidamente, su titular puede
gozar de una proteccién casi permanente. Por lo general, para crear una marca
solida deben tenerse en cuenta los siguientes elementos basicos: debe ser
distintiva, facil de recordar y de pronunciar, debe adecuarse al producto o servicio
y a la imagen que desea transmitirse, no debe tener restricciones juridicas (esto
sucederia si, por ejemplo, ya ha sido registrada anteriormente) y debe tener una
connotacién positiva. A fin de evitar gastos excesivos y reducir los riesgos, es
importante por consiguiente recurrir al asesoramiento profesional (oficinas de
asesoramiento en materia de propiedad industrial, abogados, disefiadores graficos
y otros profesionales), y es esencial ademas registrar la marca mucho antes de
lanzar el nuevo producto en el mercado para evitar que los gastos de publicidad y



de otras actividades de promocion llevadas a cabo resulten superfluos si se da el
caso de que el nombre que se ha solicitado para la marca no esta disponible.

Existen basicamente tres tipos de marcas: las marcas de comercio o de
servicio, las marcas colectivas y las marcas de certificacion.

s Marcas de productos y servicios

o Marcas de fabrica o de comercio: se trata de marcas que indican que
un producto ha sido fabricado por una empresa determinada,

o Marcas de servicio: se trata de marcas que indican que el producto o
servicio ha sido fabricado o suministrado por una empresa
determinada. Los servicios pueden ser de cualquier clase, a saber,
financieros, bancarios, de viajes, publicidad, restauracién y otros {por
ejemplo: NatWest).

» Marcas colectivas
o Marcas colectivas: se trata de marcas gue indican que el producto o
servicio ha sido fabricade o suministrado por los miembros de una
asociacién. Las marcas colectivas pueden ser eficaces a la hora de
comercializar conjuntamente ios productos de un grupe de empresas
que, por separado, tendrian dificultades para lograr que los
consumidores reconozcan sus marcas y los principales minoristas

las distribuyan.

En concreto, la marca colectiva es adoptada por un organismo colectivo,
por ejemplo, una asociacién de productores, fabricantes u otra organizacién de
personas legalmente establecidas, y sirve para distinguir los productos o servicios
producidos por los miembros de la asociacién o grupo. La marca colectiva puede
utilizarse siempre que los miembros respeten las condiciones establecidas para su
uso por la organizacidn en la “Reglamentacién de uso”. La marca colectiva
permite a los pequefios proeductores reducir sus costos, desarrollar una visién
empresarial mediante la adopcion de una estrategia comin en la explotacién y
promocion de los productos o servicios que llevan la marca, y puede ser un
instrumento en pro del desarrollo de determinadas regiones o localidades.

Marcas de certificacion

Se trata de marcas que indican que los productos ¢ servicios cumplen con

un conjunto de normas y garantizan que han sido certificados por una autoridad de
certificacién o por el titular de la marca, ya sea un organismo publico o privado, o
una persona natural ¢ juridica.
Las marcas de certificacién no se limitan a un grupo particular. Puede utilizarla
toda persona que certifique que sus productos cumplen determinadas ncrmas
establecidas o adoptadas por el ftitular (normas técnicas, 1SO u otras
acreditaciones internacionales). Su utilizacién estd reglamentada en las licencias
de uso



Para que la funcién de informacién de la calidad de las marcas de
certificacion sea eficaz es necesaria la previa difusién entre el publico consumidor
de lo que esa marca supone y, aungue la promocién de la marca corresponde
principalmente al titular, ésta se puede realizar conjuntamente con las personas
autorizadas para usarla, que haran referencia a la marca de certificacion
relacionéndola con la marca especifica de su producto o servicio.

Indicaciones geograficas/denominaciones de origen

Por lo general, la indicacién geogréfica consiste en el nombre o lugar de
origen de los productos que poseen cualidades o0 una reputacién derivadas de su
lugar de origen. Las indicaciones geograficas se protegen de conformidad con las
legislaciones nacionales y en virtud de una amplia gama de conceptos, como las
leyes contra fa competencia desleal, las leyes de proteccién del consumidor, las
leyes de proteccion de las marcas de certificacién o leyes especiales de proteccion
de ias indicaciones geograficas o las denominaciones de origen.

El concepto de indicaciones geograficas engloba a las denominaciones de origen

Se entiende por denominacién de origen aquella que utilice el nombre de
una region o un lugar geografico de un pais y sirva para designar un producto
originario del mismo y cuya calidad o caracteristicas dependen exclusiva o
esencialmente de los rasgos naturales y humanos del lugar. El uso de la
denominacién de origen constituye un medio eficaz para informar a los
consumidores sobre el origen geografico de dichos productos, y sobre sus
caracteristicas o cualidades que se derivan de ese origen geografico.

Las denominaciones de origen deben necesariamente tener dos tipos de
vinculo:

» El vinculo geografico: la denominacién de origen es un atributo que refleja
la vinculacion que existe entre el lugar y el producto. Se trata del nombre
del pais, regién, localidad ¢ lugar geogréafico especifico adoptado por un
producto que procede necesariamente de dicha zona; y

» Elvinculo cualitativo: el producto designado por la denominacién de origen
ha de reunir forzosamente determinadas cualidades y caracteristicas
propias del entorno geografico, comprendidos los factores humanos y
naturales, entre los que se encuentran |a tradicién, la forma de elaboracién,
la mano de obra, la composicidn del suelo y del agua, el clima, la flora, la
fauna, etc.

Al igual que la marca, la denominacién de origen es un instrumento para
diferenciar las mercancias seguin su origen y, asi como la marca pone de
manifiesto el origen empresarial, la denominacién de origen expresa ademas el
origen geografico de los productos elaborados por el grupo de empresas o
personas establecidas en la zona cuyo nombre constituye la denominacion.
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La utilizacién de indicaciones geograficas puede dar muy buencs resultados
en la promocion de las empresas regionales y nacionales. En efecto, al igual que
las marcas, las indicaciones geograficas pueden contribuir a la comercializacién
del producto y, dado que son propiedad colectiva, pueden ser una herramienta
excelente en pro del desarrollo econdémice de una regién o comunidad.

La creacion de “consejos reguladores” o asociaciones de productores es
necesaria para la buena marcha del sistema. De hecho, Ia participacién directa de
los beneficiarios en la administracién y supervision de las denominaciones de
origen es fundamental para preservar el origen y la calidad, y para homogeneizar
el producto mediante normas especificas.

MEXICO: EJEMPLO CONCRETO

Un ejemplo de utilizacion estratégica de las indicaciones geograficas: el
caso del tequila protegido por una denominacién de origen en México.

El tequila, se produce en una zona determinada de México, en la que crece
una variedad especifica de planta de agave, a partir de la cual se elabora el
tequila. Sobre esa base, el nombre “tequila” estd protegido como indicacion
geografica en México desde 1977. En el marco de la legislacién mexicana, el
nombre “tequila” sélo puede ser utilizado en bebidas elaboradas en cinco Estados
mexicanos que son los que tienen el derecho exclusivo de elaboracién. Asi se
impide a los competidores que utilicen la palabra "tequila” en bebidas que no
procedan de esa zona de produccion mexicana especifica 0 que no cumplan con
la legislacion mexicana vigente (su objetivo es garantizar la calidad del producto y
evitar que se utilice en productos preparados con otros ingredientes ya que podria
dafiar la reputacion adquirida por el producto mexicano criginal). El  organismo
encargade de supervisar la utilizacion del nombre “tequila” es el Consejo
Regulador del Tequila.

Utilizacién del nombre de un pais como marca

Algunas marcas se han convertido en “iconos culturales” mundiales pues su
uso se ha extendido mas alld de las empresas y actualmente las utilizan también
los paises que desean transmitir un mensaje comuln/unificador sobre las
caracteristicas especiales del pais o de un producto. Por ejemplo, Espafia
promociona el turismo mediante el logotipo “Espafia” que proyecta una imagen de
sol, mar, felicidad, cultura {un disefio realizado por Mird) y diversion.

La difusion por medio del uso de marcas o indicaciones geograficas (oferta
productiva); o la creacién y utilizacién del nombre de un pals como marca a fin de
fortalecer y destacar la identidad nacional de los productos y servicios de una
empresa. Efectivamente, por lo general el pais de origen atrae el interés de los
consumidores. Es esencial resaltar el caracter particular de los productos y
servicios ofrecidos de forma adecuada, eso supone darles valor afiadido para que
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se incorporen al mercado internacional en mejores condiciones y adquieran una
identidad propia.

El efecto del pais de origen tiene mas impacto en las marcas de los paises
en desarrollo que en las de las regiones econémicas desarrolladas. Por lo tanto,
es necesario emprender acciones concertadas para aumentar el prestigio del
nombre del pals utilizado como marca y asi atraer a los consumidores.

10. DISENOS INDUSTRIALES

El disefio industrial se refiere al aspecto arnamental del producto. Esta
caracteristica especifica estd relacionada con el atractivo visual (es decir, los
rasgos de forma, configuracion, disefio u ornamento, o una combinacién de los
mismos), de un articulo terminado hecho a mano, o mediante una herramienta o
maquina, a diferencia de las caracteristicas funcionales que pueden estar
protegidas por otras clases de derechos de propiedad intelectual, como las
patentes, los modelos de utilidad y los secretos comerciales.

Los disefics industriales pueden consistir en cualidades tridimensionales
como la forma del producto; bidimensionales como ia ornamentacion, el disefio,
ias lineas o el color del producto; o© una combinacién de una o mas
caracteristicas.

Varias empresas dedican a menudo una gran cantidad de tiempo y recursos
a mejorar el disefio y el atractivo de sus productos. Asi consiguen afiadirle valor y
los hacen mas atractivos para los consumidores. El objetive principal de crear
nuevos disefios es adaptar los productos para atraer a segmentos especificos del
mercado, crear un nuevo nicho de mercado y fortalecer las marcas y la imagen de
marca.

11. IMPORTANCIA DE LAS MARCAS

Ademas de promover las ventas de productos y consolidar la clientela, las
marcas:

. Contribuyen a que sus titulares obtengan mayores beneficios: los
consumidores valoran las marcas, su reputacién, su imagen y el conjunto
de cualidades que relacionan con la marca, y estan dispuestos a pagar mas
por un producto de marca (cuyo origen conocen) y que responde a sus
expectativas. La marca permite que el consumidor esté informado de la
superioridad del producto, ya sea en cuanto a ia elevada calidad del mismo
© a sus caracteristicas especificas;

Il. Alientan a las empresas a invertir en el mantenimiento o la mejora de la
calidad del producto ya que garantizan la buena reputacién de los
productos relacionados con la marca, lo que asegura la lealtad de los
consumidores existentes y la posibilidad de atraer a nuevos consumidores;

lll. Permiten que las empresas hagan frente a la competencia desleal (el
registro de la marca otorga a la empresa el derecho exclusivo a impedir que
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VI

VII.

VI

terceros comercialicen productos idénticos o similares con la misma marca
0 utilicen una marca tan parecida que pueda dar lugar a confusién). Es
preciso sefialar que la marca esta registrada en el mercado o los mercados
pertinentes;

Permiten a las empresas ampliar y mantener su cuota de mercado, o
incluso obtener una cuota del mercado preexistente introduciendo nuevas
gamas del producto;

Diferencian sus productos;

Obtienen regalias mediante programas de licencias; las marcas pueden ser
objeto de concesidn de licencias y proporcionar una fuente directa de
ingresos a través de regalias. La utilizacion de la marca puede extenderse
a otros mercados por medio de la licencia: por ejemplo, el conceder una
licencia para la utilizacion del nombre “Chirimoya Cumbe” a un productor de
zumos de fruta elaborados a partir de las chirimoyas Chirimoya Cumbe;
Representan un factor determinante en los acuerdos de franquicia (la
concesion de la licencia para la utilizacion de una marca es el elemento
central del acuerdo de franquicia);

Impulsan las asociaciones estratégicas y alianzas comerciales (empresas
conjuntas y actividades de comercializacion conjuntas). De hecho, las
marcas de una empresa pueden complementar las de ofra empresa;
Justifican el valor de la empresa en {as transacciones comerciales (pueden
emplearse para obtener financiacion de instituciones financieras que cada
vez son mas conscientes de que el éxito comercial de la empresa depende
en gran medida de las marcas);

Permiten tener una presencia comercial en Internet si se registran como
nombres de dominie.

A NIVEL NACIONAL

Aumentan las exporiaciones: es posible pasar de la exportacién de
productos hasicos a la exportacion de productos
especializados/diferenciados con alto valor afiadido (productos con
identidad propia procedentes de determinadas zonas, productos organicos,
comercio justo). |dentifican y promueven los nichos de mercado;

Difunden en e! extranjero la identidad nacional y regional (el caso de las
marcas y el uso de indicaciones geograficas). Por ejemplo, pueden
promoverse sectores entercs de paises como proveedores de servicios o
de productos de alta calidad o come destinos turisticos especializados
{ecoturismo, turismo cultural} con una Unica marca. En este caso se unen
distintos proveedores nacionales bajo un solo hombre, permitiendo asi
realizar actividades de comercializacion concertadas.

En resumen, los activos de propiedad intelectual, como las denominaciones

de origen, las indicaciones geograficas, las marcas de certificacion o una
combinacién de las antericres, contribuyen a incrementar el valor de los productos
y servicios locales y, por consiguiente, mejoran la economia local (incluida la
creacion de puestos de trabajo), e impulsan ademas a los pequerios productores y
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a las pequefias y medianas empresas mediante el fomento de las tradiciones, la
artesania y la cultura locales. Los signos distintivos son particularmente eficaces
si forman parte de una estrategia empresarial y de comercializacion global.

12. INVESTIGACION Y DESARROLLO (industria farmacéutica)

La comercializacién de un nuevo medicamento con una marca propia
facilita su identificacién por parte del publico y permite conceder una licencia de
comercializacién a determinados laboratorios (licencia de uso + distribucién).

13. FRANQUICIAS

Existira franquicia, cuando con la licencia de uso de una marca se
transmitan conocimientos técnices o se proporcione asistencia técnica, para que la
persona a guien se le concede puéda producir o vender bienes o prestar servicios
de manera uniforme y con los métodos operativos, comerciales y administrativos
establecidos por el titular de la marca, tendientes a mantener la calidad, prestigic e
imagen de los productos o servicios a los que ésta distingue.

Quien conceda una franquicia debera proporcionar a quien se la pretende
conceder, previamente a fa celebracion del convenioc respectivo, la informacion
relativa sobre el estado que guarda su empresa, en los términos que establezca el
reglamento de la Ley.

14, CONTRATO DE FRANQUICIAS

El titular de la franquicia deberd proporcionar a los interesados previa
celebracién del convenio respectivo, por lo menos, la siguiente informacion
técnica, econdmica y financiera:

. Nombre, denominacién o razdén social, domicilio y nacionalidad del
franquiciante;
Il. Descripcion de la franquicia;
1. Antigledad de la empresa franquiciante de origen y, en su caso,
franquiciante maestro en el negocio objeto de la franquicia;
V. Derechos de propiedad intelectual que involucra la franquicia;
V. Montos y conceptos de los pagos que el franquiciatario debe cubrir al
franquiciante;
VI. Tipos de asistencia técnica y servicios que el franquiciante debe
proporcionar al franquiciatario;
V1. Definicién de la zona territorial de operacién de la negociacion que explote
la franquicia;
Vitl. Derecho de! franquiciataric a conceder o no subfranquicias a terceros y, en
su caso, los requisitos que deba cubrir para hacerlo;
IX. Obligaciones del franquiciatario respectc de la informacion de tipo
confidencial que le proporcione el franguiciante, y
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X. En general las obligaciones y derechos del franquiciatario que deriven de la
celebracién del contrato de franquicia.

Existira franquicia, cuando con la ficencia de uso de una marca se
transmitan conocimientos técnicos o se proporcione asistencia técnica, para que la
persona a quien se le concede pueda producir o vender bienes o prestar servicios
de manera uniforme y con los métodos operativos, comerciales y administrativos
establecidos por el titular de la marca, tendientes a mantener la calidad, prestigio e
imagen de los productos o servicios a los que ésta distingue.

Quien conceda una franquicia debera proporcionar a quien se la pretende
conceder, previamente a la celebracién del convenio respectivo, la informacion
relativa sobre el estado que guarda su empresa, en los términos que establezca el
reglamento de esta Ley del IMPI

15. MODELOS DE UTILIDAD

Seran registrables los modelos de utilidad que sean nuevos y susceptibles
de aplicacién industrial. Se consideran modelos de utilidad los objetos, utensilios,
aparatos o herramientas que, como resultado de una modificacién en su
disposicién, configuracion, estructura o forma, presenten una funcién diferente
respecto de las partes que lo integran ¢ ventajas en cuanto a su utilidad.

El registro de los modelos de utilidad tendra una vigencia de diez afos
improrrogables, contada a partir de la fecha de presentacion de la solicitud y
estara sujeto al pago de la tarifa correspondiente condiciones de produccion y de
calidad, duracién y campo de aplicacion de la citada licencia, asi como la
calificacién de la capacidad técnica de! solicitante. El Instituto establecera,
escuchando a ambas partes, un monto razonable de las regalias que
correspondan al titular de la patente.

La concesién podra abarcar una o todas de las prerrogativas a que se
refieren las fracciones | o Il del articulo 25 de la Ley. Saivo la concesién de
licencias de utilidad publica a que se refieren los parrafos segundo y tercero de
éste anticulo, para la concesion de las demas licencias, se procedera en los
términos del parrafo segundo del articulo 72. Ninguna de las licencias
cohsideradas en este articulo podra tener caracter de exclusivas o transmisibles.

16, SECRETO INDUSTRIAL

Se considera secreto industrial a toda informacién de aplicacién industrial o
comercial que guarde una persona fisica o moral con caracter confidencial, que le
signifique obtener o mantener una ventaja competitiva o econdmica frente a
terceros en la realizacién de actividades econdémicas y respecto de la cual haya
adoptado los medios o sistemas suficientes para preservar su confidencialidad vy el
acceso restringido a la misma.
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La informacion de un secreto industrial necesariamente debera estar
referida a la naturaleza, caracteristicas o finalidades de los productos; a los
métodos o procesos de produccion; o a los medios o formas de distribucién o
comercializacion de productos o prestacién de servicios.

No se considerara secreto industrial aquella informacion que sea del
dominio publico, la que resulte evidente para un técnico en la materia, con base en
informacién previamente disponible o la que deba ser divuigada por disposicion
legal o por orden judicial. No se considerara que entre al dominio pablico o que
sea divulgada por disposicién legal aguella informacién que sea proporcionada a
cualquier autoridad por una persona que la posea como secreto industrial, cuando
la proporcione para el efecto de obtener licencias, permisos, autorizaciones,
registros, o cualesquiera otros actos de autoridad.

La informacién a que se refiere el parrafo anterior, debera constar en
documentos, medios electroniccs o magnéticos, discos o6pticos, microfimes,
peliculas u otros instrumentos similares.

La persona que guarde un secreto industrial podra transmitirlo o autorizar
su Uso a un tercero. El usuario autorizado tendra la obligacién de no divulgar el
secreto industrial por ninglin medio.

En los convenios por los que se transmitan conocimientos técnicos,
asistencia técnica, provision de ingenieria basica o de detalle, se podran
establecer clausulas de confidencialidad para proteger los secretos industriales
que contemplen, las cuales deberan precisar los aspectos que comprenden como
confidenciales.

Toda aquella persona que, con motivo de su trabajo, empleo, cargo, puesto,
desempeiio de su profesidn o relacién de negocics, tenga acceso a un secreto
industrial del cual se le haya prevenido sobre su confidencialidad, debera
abstenerse de revelarlo sin causa justificada y sin consentimiento de la persona
que guarde dicho secreto, o de su usuario autorizado.

La persona fisica o moral que contrate a un trabajador que esté laborando o
haya laborado o a un profesionista, asesor o consultor que preste o haya prestado
sus servicios para otra persona, con ¢l fin de obtener secretos industriales de ésta,
sera responsable del pago de dafios y perjuicios que le ocasione a dicha persona.

También sera responsable del pago de dafos y perjuicios la persena fisica
0 moral que por cualquier medio ilicito obtenga informacion que contemple un
secreto industrial. La informaciéon requerida por las leyes especiales para
determinar la seguridad y eficacia de productos farmoquimicos y agroquimicos
que utilicen nuevos componentes quimicos quedara protegida en los términos de
los tratados internacionales de los que México sea parte.
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En cualquier procedimiento judicial o administrativo en que se requiera que
alguno de los interesados revele un secreto industrial, la autoridad que conozca
debera adoptar las medidas necesarias para impedir su divulgacién a terceros
ajenos a la controversia.

Ningun interesado, en ningun caso, podra revelar o usar el secreto industrial
a que se refiere el parrafo anterior.

17. DERECHOS DE AUTOR

El derecho de autor es el reconocimiento que hace el Estado en favor de
todo creador de obras literarias y artisticas, en virtud del cual otorga su proteccién
para que el autor goce de prerrogativas y privilegios exclusivos de caracter
personal y patrimonial. Los primeros integran el llamado derecho moral y los
segundos, el patrimonial.

El derecho de autor y copyright constituyen dos concepciones sobre ia
propiedad literaria y artistica. El primero proviene de la familia del derecho
continental, particularmente del derecho francés, mientras que el segundo
proviene del derecho anglosajon {o comman law).

Autor es la persona fisica que ha creado una obra literaria y artistica.

Podemos definir al derecho de autor come "... la facultad exclusiva que
tiene el creador intelectual para explotar temporalmente, por si o por terceros, las
obras de su autorfa (facultades de orden patrimonial), y en la de ser reconocido
siempre como autor de tales obras (facultades de orden moral), con todas las
prerrogativas inherentes a dicho reconocimiento.

Los Derechos de Autor se aplican a;

a) Escritores [} Corebgrafos

b} Pintores m) Cineastas

c) Arquitectos n) Artistas en general

d) Musicos 0) Programadores

e) Dramaturgos p) Radiodifusores

f} Intérpretes q) Televiscras

g) Compositores ry Publicadores de paginas Web
h) Disefiadores en Internet.

i) Caricaturistas s) Editores de periodicos y
i} Escultores revistas

k) Fotégrafos t) Publicistas

El objeto de la proteccion del derecho de autor es la obra. Para el derecho
de autor, obra es la expresién personal de la inteligencia que desarrolla un
pensamiento que se manifiesta bajo una forma perceptible, tiene originalidad o
individualidad suficiente, y es apta para ser difundida y reproducida.
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El articulo 13 de la Ley Federal del Derecho de Autor cataloga las clases de
obras que son objeto de proteccion, a continuacion el listado:

* Literaria;

« Musical, con o sin letra;

* Dramatica;

* Danza;

» Pictérica o de dibujo;

* Escultérica y de caracter plastico;

« Caricatura e historieta;

* Arquitectdnica;

+ Cinematografica y demas obras audiovisuales;

* Programas de radio y television;

* Programas de ¢computo;

* Fotografica;

* Obras de arte aplicado que incluyen el disefio grafico o textil, y

» De compilacion, integrada por las colecciones de obras, tales como las
enciclopedias, las antologias, y de obras u otros elementos como las bases de
datos, siempre que dichas colecciones, por su seleccién o la disposicién de su
contenido o materias, constituyan una creacion intelectual.

Las demas obras que por analogla puedan considerarse obras literarias o
artisticas se incluiran en la rama gue les sea mas afin a su naturaleza.

La proteccién de las obras se obtiene en el momento en que las ideas son
plasmadas en un soporte material susceptible de ser reproducido,
independientemente del merito o destino de las mismas, pero a través de nuestra
experiencia, recomendamos ampliamente el registre en el Instituto Nacional del
Derecho de Autor, ya que el certificado de registro, es una documental plblica que
en caso de litigio se convierte en la base de la accién para iniciar accién civil o
penal.

La proteccion que otorga la Ley Federal del Derecho de Autor a las obras

es la vida del autor y setenta y cinco afios después de su muerte, en caso de
coautoria, este término se computa a partir de la muerte del Gitimo autor.
Para el registro de la obra el tramite se realiza ante el departamento de registro del
Instituto Nacional del Derecho de Autor, se llena el formato Indautor 001, se pagan
derechos por la inscripcion, y en un termino de treinta (30) dias habiles se le
regresa el centificado de registro correspondiente.

Las personas morales no pueden ser autores de obras, sclo lo pueden ser
los seres humanos, simple y sencillamente por que las personas fisicas son las
Gnicas que tienen aptitud para realizar actos de créacion intelectual. Aprender,
pensar, componer y expresar obras literarias, artisticas y musicales, constituyen
acciones gue solo pueden ser realizadas por los seres humanos.
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18. PROTECCION DE LOS PROGRAMAS DE COMPUTO

Se entiende por programa de computacion la expresion original en mi,
lenguaje o codigo, de un conjunto de instrucciones que, con una secuencia,
estructura y organizacién determinada, tiene como propdsito que una
computadora o dispositivo realice una tarea o funcién especifica. Los programas
de computacion se protegen en los mismos términos que las obras literarias.
Dicha proteccién se extiende tanto a los programas operativos como a los
programas aplicativos, ya sea en forma de codigo fuente ¢ de cddigo objeto. Se
exceptuan aquellos programas de cémputo que tengan por objeto causar efectos
nocivos a otros programas o equipos.

19. RESERVA DE DERECHOS

La reserva de derechos es |a facultad de usar y explotar en forma exclusiva
titulos, nombres, denominaciones, caracteristicas fisicas y psicolégicas distintivas,
o caracteristicas de operacion originales aplicados.

Son objeto de reserva;

Publicaciones periddicas: Editadas en partes sucesivas con variedad de
contenido y que pretenden continuarse indefinidamente;

Difusiones periédicas: Emitidas en partes sucesivas, con variedad de
contenido y susceptibles de transmitirse;

Personajes humanos de caracterizacion, o ficticios o simbdélicos;
Personas o grupos dedicados a actividades artisticas, y

Promociones pubiicitarias: Contemplan un mecanismo novedoso y sin
proteccién tendiente a promover y ofertar un bien o un servicio, con el incentivo
adicional de brindar fa posibilidad al publico en general de obtener otro bien o
servicio, en condiciones mas favorables que en las que normalmente se encuentra
en el comercio; se exceptua el caso de los anuncios comerciales.

La vigencia del certificado de la reserva de derechos otorgada a titulos de
publicaciones ¢ difusiones periédicas sera de un afo, contado a partir de la fecha
de su expedicién. La vigencia del certificado de la reserva de derechos sera de
cince afios contados a partir de la fecha de su expedicidn cuando se otorgue a:

[. Nombres y caracteristicas fisicas y psicolégicas distintivas de personajes,
tanto humanos de caracterizacion como ficticios o simbdlicos;
Il. Nombres ¢ denominaciones de personas o grupos dedicados a actividades
artisticas, o
lll. Denominacicnes y caracteristicas de operacion originales de promociones
publicitarias.
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Los plazos de proteccion que amparan los certificados de reserva de
derechos correspondientes, podran ser renovados por periodos sucesivos iguales.
Se exceplua de este supuesto a las promociones publicitarias, las que al término
de su vigencia pasaran a formar parte del dominio publico.

20. DERECHOS DE AUTOR TRANSMISION DE DERECHOS PATRIMONIALES

El titular de los derechos patrimoniales puede, libremente, conforme a lo
establecido por la Ley, transferir sus derechos patrimoniales u otorgar licencias de
uso exclusivas o no exclusivas.

Toda transmision de derechos patrimoniales de autor serd cnerosa y
temporal. En ausencia de acuerdo sobre el monto de la remuneracién o del
procedimiento para fijarla, asi como sobre los términos para su pago, la
determinaran los tribunales competentes.

Los actos, convenios y contratos por los cuales se transmitan derechos
patrimoniales y las licencias de uso deberan celebrarse, invariablemente, por
escrito, de lo contrario seran nulos de pleno derecho.

Toda transmisién de derechos patrimoniales deberd prever en favor del
autor o del ftitular del derecho patrimonial, en su caso, una participacién
proporcianal en los ingresos de la explotacion de que se trate, o una remuneracién
fija y determinada. Este derecho es irrenunciable.

Los actos, convenios y contratos por los cuales se transmitan derechos
patrimoniales deberan inscribirse en el Registro Publico del Derecho de Autor para
que surtan efectos contra terceros.

A falta de estipulacién expresa, toda transmisién de derechos patrimoniales
se considera por el término de 5 afios. Solo podra pactarse excepcionalmente por
mas de 15 afios cuando |la naturaleza de |la obra o la magnitud de la inversién
requerida asi lo justifiguen.

La produccién de obra futura sélo podra ser objeto de contrato cuando se
trate de obra determinada cuyas caracteristicas deben quedar establecidas en él.
Son nulas la transmision global de obra futura, asi como las estipulaciones por las
que el autor se comprometa a no crear obra aiguna.

La licencia en exclusiva debera otorgarse expresamente con tal caracter y
atribuira al licenciatario, salve pacte en contrario, la facultad de explotar la obra
con exclusion de cualquier otra persona y la de otorgar auterizaciones no
exclusivas a terceros.

La licencia en exclusiva obliga al licenciataric a poner todos los medics
necesarios para la efectividad de la explotacién concedida, segun ia naturaleza de
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la obra y los usos y costumbres en la actividad profesional, industrial o comercial
de que se trate.

Los actos, convenios y contratos sobre derechos patrimoniales que se
formalicen ante notario, corredor publico o cualquier fedatario publico y que se
encuentren inscritos en el Registrc Publico del Derecho de Autor, traeran
aparejada ejecucion.

El derecho de autor no esta ligado a la propiedad del objeto material en el
que la obra esté incorporada. Salve pacte expreso en contrario, la enajenacion por
el autor o su derechohabiente del soporte material que contenga una obra, no
transferira al adquirente ninguno de los derechos patrimoniales sobre tal obra.

La auterizacién para difundir una cbra protegida, por radio, televisién o
cualquier otro medio semejante, no comprende la de redifundirla ni explotarta.

Los titulares de los derechos patrimoniales de autor y de los derechos
conexos podran exigir una remuneracién compensatoria por la realizacion de
cualquier copia ¢ reproduccion hecha sin su autorizacién y sin estar amparada por
alguna de las limitaciones previstas en los articulos 148 y 151 de |a Ley.

Los derechos patrimoniales no son embargables ni pignorables aunque

pueden ser objeto de embargo o prenda los frutos y productos que se deriven de
su ejercicio.
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