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INTRODUCCION. EL TRAYECTO Y SUS PROPOSITOS

El propdsito de este estudio es identificar elementos conceptuales que podrian ser adecua-
dos para aplicarse en una publicacion periddica dirigida a jovenes. Para identificar algunos
de esos elementos, esta Idonea Comunicacion de Resultados (ICR, en adelante) se centra en
el analisis de la revista Chakota, usada aqui como una referencia que permite comprender
cuéles aspectos de una revista de entretenimiento podrian ser efectivos para hacer atractiva
una publicacion destinada a jovenes urbanos, estudiantes de licenciatura, de clase media. Se
eligio centrar el analisis en esta revista porque un sondeo entre estudiantes de la Universi-
dad Autonoma Metropolitana, unidad Xochimilco revelé que para ellos ésta es una publica-
cion atractiva.' Como se observara a lo largo del estudio, Chakota tiene algunos aspectos
gue merecen ser rescatados y replicados en una revista, por ejemplo, en una revista univer-
sitaria, aun cuando esta sea de caracter institucional (es decir, aun cuando sea promovida y
financiada por las autoridades universitarias). Sin embargo, no por ello Chakota tiene la
clave para toda explicacion del gusto y las preferencias de los jovenes.

Se partid de la premisa de que el proceso editorial es un proceso comunicativo; esto
es, que todo producto editorial tiene capacidad de poner en comun algo con alguien, y de-
pendiendo de qué sea lo que ponga en comun una publicacion puede o no gozar de las pre-
ferencias de uno o varios grupos de lectores.

Como se explicara méas adelante, al ser resultado de un proceso comunicativo, la revis-

ta es también un producto sociocultural propio de su tiempo y de su contexto. Esto quiere

! Como parte de este estudio se realiz6 un sondeo entre estudiantes de licenciatura de la Universidad
Auténoma Metropolitana, unidad Xochimilco, del que resultd que Chakota fue preferida por sobre otras
revistas de entretenimiento para jovenes. Grita y Warp, revistas de musica, también estuvieron presentes
en el sondeo y obtuvieron segundo lugar. (ver anexo metodolégico).



decir que en tanto quienes la producen forman parte de una sociedad, la revista moviliza sus
modos de mirar el mundo y de mirar -en el caso de Chakota- a los jovenes.

Particularmente, se detectd que en esta revista se movilizan determinadas nociones so-
bre el ser joven confiriéndole determinados atributos. En este aspecto se centra el analisis
que aqui se hace, dejando de lado otras posibles vertientes de investigacion, sin duda intere-
santes y que podrian ser motivo de otros estudios.

Se partio de que los modos -socialmente construidos- de mirar a los jovenes se mani-
fiestan a traves de determinados discursos sociales. Discurso aqui tiene una connotacion
teorica especifica que se explicara en el capitulo uno. Asi, cuando los lectores de Chakota
se identifican con los discursos que la revista moviliza, les hace sentido y les es atractiva.
Para visibilizar los discursos que sobre el ser joven aparecen en Chakota, en este estudio
primero se caracterizaron dos discursos sobre el ser joven, los cuales permitieron hacer un
acercamiento al fendmeno y encuadrarlo en el contexto mexicano actual. Esa caracteriza-
cion se sustentd en los resultados de algunas investigaciones recientes sobre culturas juve-

niles en México, las que han marcado tendencia en ese ambito.

Obijetivo general

Analizar Chakota como producto editorial, para identificar cuales aspectos suyos pueden ser Utiles
al hacer un proyecto de revista dirigida a jovenes estudiantes de licenciatura de la Universidad Au-
tonoma Metropolitana (UAM).

Objetivos particulares

1) Reflexionar sobre la pertinencia de analizar la revista en su dimension sociocultural como estra-
tegia para comprender su potencial comunicativo;

2) ldentificar en una revista en particular la relacion que se establece entre el o los discursos socia-
les que moviliza y los contenidos y el disefio.




Para analizar un producto editorial en su dimension sociocultural y con ello identificar as-
pectos adecuados para ser replicados segun el tema y el tipo de lector que nos interesa, los
editores no necesariamente debemos hacer una investigacion de largo plazo o con sélo in-
formacion de fuentes primarias (cuestion que resultaria inoperante considerando los tiem-
pos de que generalmente se dispone en las instituciones para desarrollar un proyecto edito-
rial), sino que podemos recurrir y apoyarnos en los resultados de las investigaciones que en
la academia se han realizado sobre los temas y sujetos que queremos atender (en disciplinas
como la comunicacion social, la sociologia, la antropologia social). Estas investigaciones
nos ayudan a comprender mejor cuales son las representaciones sociales que sobre determi-
nados sujetos y temas prevalecen en nuestra sociedad y nos dan pistas sobre los atributos
que éstos debieran tener al aparecer en nuestra publicacion y sobre cuéles contenidos y re-
cursos del disefio debiéramos emplear.

Por ejemplo, en este caso el grupo lector que para mis fines interesa es el los jévenes
estudiantes de licenciatura de la UAM considerados como potenciales lectores de una pu-
blicacién periddica, institucional, que divulgue los resultados de las investigaciones efec-
tuadas en el &rea de sociales de la misma universidad.

En un estudio sobre las practicas de los estudiantes de la UAM, Adrian de Garay en-
cuentra una cierta tension entre la vida académica y la vida social de estos estudiantes, en
tanto las préacticas escolares y las de entretenimiento cotidiano son de naturaleza diferente,
y retoma la idea de Jesus Martin Barbero respecto a que los jovenes universitarios estan
“escindidos” entre la rigurosidad de las normas académicas y las practicas mediaticas que
caracterizan su vida cotidiana (De Garay 2004).

Esta reflexion me hace suponer que para que a los jovenes estudiantes les sea atractiva

una revista de divulgacion como la que me interesa producir, debiera tomar en cuenta am-



bos espacios de su vida (el escolar y el de entretenimiento) y que tal revista debiera combi-
nar divulgacion de hallazgos académicos y entretenimiento y recreacion.

El estudio de De Garay y otros més® que sobre los estudiantes universitarios y sobre los
jovenes se han desarrollado en México en los ultimos afios indican, ademas, dos cosas:
Una, que la condicion de jovenes es una dimension importante en su conformacién como
sujetos sociales, y atraviesa sus practicas escolares y culturales (junto con las dimensiones
socioecondmica, de género, étnica), siendo importante el ambito de la sociabilidad cotidia-
na. Dos, que actualmente en México predominan determinados y diferentes modos de re-
presentar a los jovenes (y de representarse ellos mismos), modos socialmente establecidos,
y que esos modos permean las nociones que sobre los jovenes tienen los diversos sectores
sociales; que no so6lo aluden a condicionantes socioeconémicas, sino también generaciona-
les.

Estos postulados me sugieren, entonces, que para comprender mejor a los estudiantes
universitarios (mis potenciales lectores) tendria que considerar su condicion de jovenes, la
diversidad de modos en que se les representa (incluyendo como se miran ellos mismos), y
sus ambitos de sociabilidad y de entretenimiento. Por eso, como referencia de proyecto
exitoso y replicable®, serfa pertinente analizar alguna revista de entretenimiento que le sea
atractiva a los estudiantes de la UAM, gue en cuya edicion intervengan jovenes y que esté
dirigida a jovenes, para asi observar cual(es) y como se movilizan en ella uno o més discur-
sos sobre el ser joven. Surge de ahi la intencion de estudiar la revista Chakota, tal como se

planted al comienzo de esta introduccion.

2 En el capitulo uno se haré referencia a estos otros estudios sobre los jovenes.
¥ Cabe aclarar que en esta ICR no se afirma que la revista deba ser replicada en su totalidad, sino sélo algunos
aspectos relevantes conforme a lo ya sefialado al inicio de esta introduccion.



El resultado de ese andlisis sera referencia importante para orientar un proyecto edito-
rial potencialmente exitoso, que convoque Yy estimule a los estudiantes para encontrar en la
lectura fuente de informacion y de dialogo.

A reserva de profundizar sobre esto en el primer capitulo, se puede decir que en el Mé-
xico contemporaneo uno de los modos de representar a los jovenes se caracteriza por situar-
los como personas en etapa de transicion (entre la nifiez y la adultez), en estado de espera,
de vida social suspendida; se les mira en actitud pasiva, receptora y moldeable por patrones
culturales y sociales convencionales. Otro modo de representacion de los jovenes en el Mé-
xico contemporaneo los sitia como un sujeto social activo, productor, critico, creador de
proyectos al margen del orden social establecido, y constructor de identidades al margen de
las parentales. Ambos modos de representacion se describen en las investigaciones sobre la
juventud. Ambos modos estan presentes —de una u otra forma, combinando algunos ele-
mentos de uno o de ambos modos- en los diversos espacios y grupos sociales (en la familia,
en la escuela, en la iglesia, en las politicas publicas, en la industria del entretenimiento, en
las redes de sociabilidad, por ejemplo), s6lo que el primer modo que se describe estd mas
divulgado y mas institucionalizado; lo interesante es analizar las formas en que se combi-

nan, e incluso se contradicen, en cada caso particular.

Hipotesis de trabajo

En la revista que se analiza no se moviliza sélo un modo de representar el ser joven, sino que se
combinan aseveraciones de uno y de otro: por un lado, a los jovenes se les asigna un papel social
activo (aunque no critico politicamente), en tiempo presente, constructores de identidades y, por
otro lado, se les sitia moldeados por convenciones sociales establecidas y receptores de la industria
del consumo. Estos elementos se detectan en sus contenidos y su disefio los organiza.




Se considera pertinente un estudio sobre una revista como medio de comunicar porque en el
ambito editorial en México es frecuente encontrar iniciativas de promocion de la lectura di-
rigidas a jovenes, pero que se centran en la difusion de libros y no de revistas; es el caso de
las de instituciones publicas, asociaciones civiles y empresas, como por ejemplo IBBY,
Conaculta. Ademas, a veces estos proyectos colocan en el mismo paquete a los nifios y a
los jovenes, sin establecer las distinciones pertinentes puesto que son grupos sociales con
caracteristicas diferentes; por lo regular, estos proyectos se dirigen a los nifios mas que a los
jévenes.

Los estudios reportan que el nivel de lectura en México es bajo, tanto de libros como
de revistas. Este dato se aplica a la poblacion del Distrito Federal, pues segun datos de la
encuesta de Conaculta de 2010, en los ultimos 12 meses, 52.7% de los encuestados no ha-
bia leido un libro completo (libro sin vinculo con su profesion o estudio). Respecto a las re-
vistas, esa encuesta sefiala que 35.27% no lee revistas y 30.07% lo hace ocasionalmente.
Entre quienes las leen, 33.8% prefieren las de espectaculos y television, 22.28% las depor-
tivas, 21.4% las femeninas, de salud y de belleza (Conaculta 2010: 90, 97, 98).

En esta ICR se considera que una revista de entretenimiento y divulgacion de conoci-
mientos generados en la UAM puede ser una via adecuada para fomentar o para fortalecer
el interés de los jovenes universitarios en problematicas sociales que les conciernen en tan-
to integrantes de una colectividad y ciudadanos.

Las revistas méas que los libros, por su estructura, permiten imprimirle mayor dinamis-
mo a los contenidos y permiten también abordar en sus paginas temas de distinta naturaleza
de manera mas puntual y sin perder coherencia; ademas, por ser una publicacion periddica,

la revista permite ofrecer contenidos dosificados y en varias entregas, constituyéndose en
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mecanismo permanente de interaccion continua con los lectores; es decir, a través de edi-
ciones seriadas.

Las revistas pueden tener impacto como materiales educativos no formales ofreciendo
a los lectores informacion seleccionada y asociada a su vida cotidiana sin que les requiera
el esfuerzo que implica leer un libro. Desde luego, lograr esto, requiere trabajar muy bien

los contenidos.

Chakota es una publicacion mexicana, impresa, de periodicidad bimestral, que circula en la ciudad
de México (y otras ciudades medias del pais), y se distribuye en puestos de revistas, en tiendas de
productos relacionadas con sus tematicas y en una tienda departamental. Su tiro es de 15 mil ejem-
plares y al mes de junio de 2012 se habia editado el nimero 41, afio 6. Se presenta en un formato
poco mayor al media carta y su espesor es de 80 paginas, a lo largo de las cuales predominan los
contenidos iconograficos por sobre los linglisticos y se abordan temas relacionados con deportes
extremos, arte, disefio, moda, musica, tecnologia.

A continuacién se anota cémo se entienden algunos de los términos usados en esta ICR:
Una revista esta conforma por contenidos que son la informacion, los datos, lo que se dice
sobre determinados temas. Estos contenidos pueden ser lingiisticos (lo que cominmente se
Ilama texto), y pueden ser iconograficos (lo que cominmente se denomina iméagenes: foto-
grafias, ilustraciones, por ejemplo). Pero una revista también se conforma de un disefio, que
es el resultado de organizar determinados contenidos en un espacio definido (una pagina,
una pantalla), ordenandolos y valiéndose de recursos graficos para hacerlos pensables.

Los contenidos se hacen “pensables” porque la lectura —sea de informacién o de datos,
sean linglisticos o iconogréaficos- implica un proceso de pensamiento, por el cual las perso-
nas traen al lenguaje conceptos mentales (construidos socialmente, como se aclarara en el

capitulo uno).
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La potencialidad comunicativa estriba en la posibilidad que tiene cada determinado
producto editorial para ser puesto en comun con otros, para hacerle sentido a determinados
sectores de la poblacién que lo hojearan y lo leeran, y deriva de los discursos que se movi-
lizan en los contenidos y de la forma en que —a través del disefio- se les organiza.

En el desarrollo del disefio editorial se han establecido determinadas formulas para ha-
cer pensables determinados contenidos, y estas se ponen de manifiesto en cuatro ambitos
del producto editorial: el objeto, la pagina, el texto y la imagen®. Sobre esto se escribira en

el capitulo tres.

En esta ICR se analiza Chakota basandose en cuatro niUmeros, los mas recientes en el momento en
gue se planted este estudio, del 31 al 34. Esos nimeros son intermedios, en cuanto a que antes y
después de ellos se han editado otros nimeros, que aqui s6lo han sido tomados como referencia.

El trabajo que a continuacion se presenta es el proceso de reflexion y analisis que permitid
identificar los elementos conceptuales que debieran permear la revista que se propone. Este
trabajo no culmina con un completo proyecto editorial de revista universitaria; sélo se sien-
tan sus bases esclareciendo qué caracteristicas debiera tener el sujeto joven que en ella se
movilizard y algunos elementos de disefio, debiéndose hacer ajustes una vez que la revista
se ponga en marcha. Todavia habria que completar el proyecto, concretar los objetivos, la
justificacion institucional, conformar los equipos de trabajo y editoriales, definir los conte-
nidos y la propuesta de disefio, programar plan de accion, elaborar el presupuesto y gestio-

nar un financiamiento institucional.

* Gerardo Kloss, comunicacién personal, septiembre de 2012.
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En el capitulo uno de este estudio se hace una reflexion sobre las posturas que han pre-
valecido al estudiar los procesos comunicativos y se expone la postura adoptada en este tra-
bajo luego de que se hace un primer acercamiento al caso de Chakota. Se retoma la pro-
puesta de Stuart Hall, integrante de la escuela britanica de estudios culturales, que analiza la
practica de la representacion. Asi mismo, con el apoyo de estudios académicos sobre el te-
ma, se caracterizan los discursos sobre el ser joven que seran el marco de referencia para el
analisis en los capitulos dos y tres.

En el capitulo dos se sitia a Chakota como producto de su época, que en sus conteni-
dos moviliza discursos originalmente disidentes, pero que han dejado de serlo, absorbidos
por la industria mediatica y el establishment. Asi mismo se explica la movilizacion de un
discurso identitario asociado a un estilo de vida que rebasa la frontera generacional.

En el capitulo tres se analiza la estructura de la revista y sus caracteristicas de disefio;
se pone atencion a sus contenidos iconograficos y al modo de organizarlos mediante el di-
sefio, reforzando asi ciertas representaciones sociales que sobre el ser joven movilizan
(atribuyéndole presencia, vitalidad y creatividad).

En el capitulo cuatro se presenta un avance para ir haciendo concreto el proyecto de
revista para estudiantes: se mencionan aspectos de caracter institucional que debieran con-
siderarse, se caracterizan las practicas escolares y sociales de esos jovenes, y se presentan
algunos de los elementos que de Chakota pueden ser rescatables en cuanto a la representa-
cion sobre el sujeto joven que debiera permear la revista y como esos elementos debieran

ser organizados, como resultado del disefio.
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CAPITULO 1.

PARA “LEER” CHAKOTA. LOS JOVENES COMO DISCURSO

Para explicar la postura conceptual aqui adoptada, valdria antes hacer un somero recorrido
por las posturas mas relevantes en el &mbito de la comunicacion y hacer un primer acerca-
miento al andlisis de la revista, para concluir con la definicion de algunos rasgos de los dis-

cursos que sobre el ser joven se tomaran como referencia.

1.1 Los contextos culturales en las posturas tedricas sobre la comunicacion
Los estudios de la comunicacion social se adhieren a muy diversas posturas tedricas y me-
todologicas; desde la muy difundida postura “administrativa” hasta posturas mas recientes
que colocan el proceso comunicativo como un proceso social complejo. La primera se cen-
tra en el proceso comunicativo en si mismo, considerando como una relacion mecénica la
del emisor-mensaje-receptor, en la que el mensaje se transmite linealmente y hay una re-
cepcidn univoca del mismo por parte del destinatario. Esta postura muestra remanentes de
la teoria cibernética de Shannon (1948), ingeniero y matematico estadounidense que a me-
diados del siglo XX investigd los procesos técnicos que intervenian en los medios de co-
municacion.

La segunda postura resalta que el proceso de comunicar no es un proceso lineal, y que
—independientemente del propdsito del emisor o productor del mensaje (o del significado)-
los receptores se apropian de formas muy diversas lo que se les presenta debido a que en

ello intervienen los contextos culturales especificos. De modo tal que considerar al proceso
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editorial como un proceso de comunicacion implica asumir que la relacion del editor/autor
con el lector es un complejo proceso social.

Los autores contemporaneos se inclinan por la segunda postura. A lo largo de las ulti-
mas décadas se han desarrollado diversos enfoques, cada vez sefialando la mayor compleji-
dad del proceso comunicativo y enmarcandolo en procesos sociales mas amplios, pasando
asi de los enfoques mecanicistas a enfoques posestructuralistas y constructivistas.

Este cambio se debid, principalmente, a que se asumié -ante la influencia de los emer-
gentes y cada vez més generalizados medios de comunicacion- que las audiencias tienen
capacidad activa frente a los medios; lo cual implico, en consecuencia, revisar y redefinir
también el papel que se le asignaba a los emisores. Muchas de las investigaciones que se
situan en esa linea se han enfocado -entonces- al estudio de la recepcion de los medios ma-
sivos: television, sobre todo, pero también radio, prensa, y mas recientemente los vincula-
dos a Internet.

Maria Corominas (2001) afirma que la vertiente de los estudios de recepcion ha sido
clave durante “los wltimos veinte afios” ° en las teorias de la comunicacion. Dentro de este
sector de la investigacion -dedicado a “los procesos a través de los cuales la audiencia cons-
truye significado a partir de la exposicion a los medios”-, ella distingue tres tradiciones ted-
ricas principales: 1) la funcionalista, 2) la critica, 3) la interpretativa.

La primera ya reconocia que la audiencia tenia capacidad de actuar, capacidad selectiva
ante los medios®; la segunda subraya cémo la audiencia genera significados propios al in-

teractuar con textos mediaticos, incluso distintos a los significados que formula el propio

® Es decir, hace treinta afios.

® Una primera conceptualizacion de la audiencia como tal (diferenciandola de masa o de ptblico) tiene lugar
en The People’s Choice: How the Voter Makes Up His Mind in a Presidential Election (Lazarsfeld, Paul
F.; Bernard Berelson y Hazel Gaudet. Nueva York: Columbia University Press, 1944).
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texto (“la capacidad de la audiencia para desarrollar tacticas de resistencia y para crear sig-
nificados acordes con sus necesidades sociales y emocionales™..)”; la tercera acufia el con-
cepto de “comunidad interpretativa” entendida como grupo de personas que comparten
unas competencias a la hora de interpretar los medios de comunicacién de masas®.

Esta autora hace notar, ademas, la importancia que en los estudios de audiencias han
tenido los estudios culturales pues incorporan el elemento contexto social, o lo que ella
Ilama etnografia de las audiencias, en la cual son importantes los contenidos y las audien-
cias, pero mas lo son los contextos donde viven los receptores pues son los marcos idéneos
dentro de los cuales los mensajes adquiriran sentido.

Lo que complejiza el proceso de comunicacion es, entonces, el proceso previo y para-
lelo de conformacion de significados o de construccion social del sentido, ya que su modo
de apropiacién no esta aislado de un contexto social por el cual las personas han construido
esquemas conceptuales (Corominas 2001).

Todas estas lineas de investigacion repiensan el papel asignado a los receptores de los
productos culturales, lo que implica también repensar el papel asignado a los productores.
Ambos —productores y receptores- elaboran y se apropian el producto en condiciones méas
dindmicas que las planteadas desde una perspectiva tradicional de la comunicacion y el

consumo; sin que esto quiera decir que los sujetos actuen libre y voluntariamente.

" Aqui se ubica a Michel de Certeau, L invention du quotidien (Paris: Gallimard, 1980) y a Jests Martin
Barbero exponente de esta corriente en América Latina bajo el apelativo de “uso social de los medios”. De
los medios a las mediaciones (México: Gustavo Gili, 1986).

8 Lindlof, Thomas R., “Media Audiences as Intepretive Communities” (in James A. Anderson (ed.): Commu-
nication Yearbook, nim.11, Newbury Park, Sage, 1988)
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1.2 Chakota y las variaciones de interpretacion en el proceso comunicativo

Cuando se comparan las respuestas de los editores y las de los lectores frente a un producto
editorial determinado se evidencia que la interaccion entre ellos se presenta como proceso
complejo, que los lectores no reciben un uUnico mensaje, ni se apropian el producto del
mismo modo unos Yy otros, ni reciben el mensaje tal como lo pensaron los editores. Eso se
concluye, por ejemplo, en el estudio que hace Harlem Gutiérrez, en una escuela, sobre la
apropiacion de un libro de poesia dirigido a nifios, tomando como referencia las opiniones
de los autores, los ilustradores, los editores y tres grupos de alumnos. En ese estudio, la au-
tora muestra que los editores no tomaron en cuenta la especificidad de su publico, ni las di-
ferencias propias del proceso de desarrollo y aprendizaje que dieron lugar a diversas formas
de apropiacién entre los nifios, segin grupos de edad (Gutiérrez 2008).

La diversidad en las formas de apropiacion por parte de los lectores se pudo observar
también cuando en el sondeo realizado entre estudiantes de la UAM-Xochimilco se les pre-
gunto cudl pensarian que es el propoésito de quien hace Chakota, a qué tipo de lector consi-
deran que esta dirigida y qué les gusta o no les gusta de sus contenidos y disefio. Todos los
estudiantes entrevistados gustan de Chakota, pero sus respuestas tienen variantes cuando
exponen qué si y qué no les gusta de la revista.® También variaban respecto a lo que los edi-
tores han dicho sobre ello.

Esto es, no solo se encuentran diferencias de percepcion entre el editor y el lector (en
tanto emisor y receptor de un mensaje, respectivamente) sino que también se encuentran di-

ferencias entre los lectores.

% Esto sucedié a pesar de que se redujeron las variables posibles cuando se definié qué sector de jévenes
serian entrevistados; sdlo se incluyeron estudiantes de licenciatura de la Divisién de Ciencias y Artes para
el Disefio de la UAM Xochimilco.
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“Chakota Mag es una publicacion bimestral que surge a partir de la idea de crear una
revista Util, versatil, que informe, comunique y que motive a los jovenes a participar y ver
diversas opciones en cuanto a arte, cultura, deporte y demas temas de interés de los que es-
tamos rodeados.” [...] “En definitiva, Chakota Mag representa un estilo y una forma de vi-
da, una guia indispensable para entender la cultura independiente.”

Esto es lo que decia Chakota en su sitio web®?, en diciembre de 2010; asumia el prop6-
sito de informar, comunicar y motivar a los jovenes a participar y conocer diferentes opcio-
nes. En cierta medida cumple ese objetivo, si se valora lo que los lectores dicen:

Lia'!, a quien le gusta dibujar y pintar, supone que el propésito de la revista: “es que
los jovenes se expresen, pues los jovenes son los que hicieron las propuestas de las prime-
ras paginas. Es agradable enviar algo y que salga.” (Estudiante CyAD UAM-X).

Javier opina que la revista tiene el propoésito de “difundir mas el arte y los deportes que
no son tan comunes en México. Para difundir lo nuevo que ha salido de tecnologia, las al-
ternativas en musica, arte, tecnologia.” (Estudiante CyAD UAM-X).

Para Manuel, Chakota “es una revista independiente y [los editores] quieren darle algo
al tipo de gente que ellos son. Para hacerla bien deben saber del tema.” (Estudiante CyAD
UAM-X).

Erica, por su parte, anota que el propdsito es “dar a conocer como es la vida de esas
personas y los deportes.” (Estudiante CYAD UAM-X)

Miguel dice que el propdsito es “dar a conocer nuevos artistas” (Estudiante universidad

privada®?)

1% www.chakota.com

1 |_os nombres que se mencionan no son los nombres reales de los estudiantes.

12 En este caso, es una universidad de las que Bianca Gardufio, en un estudio sobre las instituciones de
educacion superior en la ciudad de México, denomina “de absorcion de la demanda” para referirse a las
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Como se observa, mas alla de las variantes, la opinion mas recurrente es que la revista
da a conocer algo: determinados temas, las novedades, lo que es poco comdn en México o
el como es la vida de quienes aparecen en ella. Pero, ¢ Chakota sélo hace eso? Los editores
dicen que su propdsito va mas alla, y agregan: “Has encontrado la mejor via de escape para
todo lo que ya conoces [...] Queremos estar a tu lado como una aspirina contra el tedio y el
aburrimiento [...]. Esto es la Chakota. Una emocionante alternativa” (Chakota num. 4,
2006).

Una situacion semejante se observa si se considera quiénes son lo publicos lectores
imaginados por los editores y por los estudiantes entrevistados. De acuerdo a lo que se se-
fala en el nimero cuatro®, los lectores imaginados por Chakota son quienes se consideran
“flotando como un globulo rojo por alguna de las miles de arterias de nuestra folklorica
ciudad. [...] habitante de este mundo caotico abrumado por las inclemencias de ‘lo mismo’
”. De estos lectores se espera que puedan transportar Chakota asi: “ya sea en tu mano, tu
mochila, tu bolsa e incluso tu axila”. Son gente que quiere entrarle a la fiesta: “Somos mu-
chos en la fiesta. Nosotros y ustedes en una constante experimentacién que comienza con
este emocionante acontecimiento: La Chakota en tu poder”. De acuerdo a lo que dice el si-
tio web en diciembre de 2010, la revista esta dirigida a jovenes (...“que informe, comuni-
que y que motive a los jovenes”...). En febrero de 2011, el director de arte decia: “nuestro
target son chavos de 18 a 30 afios, amantes del arte (foto, ilustracion) y los deportes extre-

mOS.”14

“instituciones que ofrecen servicios educativos de bajo costo a un gran segmento de la poblacion que ha
quedado fuera de otras opciones educativas —bien por deficiencias académicas o bien por limitaciones
econdmicas-; [...] la preocupacion se centra en la absorcion de toda aquella matricula que no es atendida
por el sector publico” (Garduiio 2010: 76)

3 pyblicado en septiembre de 2005.

14 Conversacién sostenida por correo electrénico con Roberto Hernéandez, 6 de febrero de 2011.
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Los entrevistados (lectores y potenciales lectores) coinciden en que Chakota esta diri-
gida a jovenes, y sus opiniones sobre quién es el publico objetivo de la revista son semejan-
tes; con algunas diferencias, la opinion general es que es para “chavos” de 17 a 23 anos; al-
gunos dan opcion a que puede ser para personas de poco menos 0 poco mas edad; tres
entrevistados matizan su opinion al decir que es “para chavos como de mi edad”, “para
chavos de prepa y universidad, por el tipo de banda”, “para un publico mas independiente”.

Si bien se detecta que, en términos generales, hay puntos en comdn en las opiniones de
los entrevistados respecto al proposito y al lector de Chakota, manifiestan mayor diversidad
las respuestas sobre cuéles aspectos de la revista les gustan y cuéles no. Algunas de estas
respuestas enfatizan componentes del disefio: se refieren a la variabilidad de la tipografia y
a su funcién de diferenciar unos articulos de otros, hay coincidencia en el gusto por la foto-
grafia, hay respuestas encontradas respecto al tamafio de la revista y al puntaje de la fuente
del texto principal, también se menciona la calidad del papel. El gusto también se orienta
por los temas y la informacidn: la obra de tal ilustrador, o tal o cual artista del cual son fan,
o la tecnologia que aparece, o el aprecio por los deportes de accién. De igual modo, hay
quienes se identifican con quienes aparecen en la revista (artistas determinados o “caras que
son como nosotros”) y hay quien se distancia (“cémo es la vida de esas personas”). Algo
semejante se puede decir respecto a los sentimientos que les produce: asi como a pregunta
expresa Lia respondié que Chakota le generaba un sentimiento de felicidad, Javier contesto
que no le generaba ninguno.

Esto es, se puede decir, para el caso de Chakota, que queda un tramo del sentido que
los editores movilizan que no es expresado o al menos no es verbalizado por los lectores;
los entrevistados lo captaron en su forma mas general y primaria (temas nuevos, de interes),

pero no todos captaron elementos mas complejos que le subyacen y que los editores enun-
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cian en la revista: una guia para entender la cultura independiente, la experimentacion, una
via de escape del tedio y la rutina.

La complejidad en la relacién emisor-receptores estd dada también, ademas de por lo
ya dicho, porque, al ser una revista, intervienen en la produccion un editor responsable, pe-
ro también diversos autores, tanto de los contenidos linglisticos, como de los iconogréfi-
cos, intervienen el director, el disefiador, el corrector, los anunciantes>.

De lo anterior se desprende que la capacidad comunicativa de la revista rebasa la con-
cepcion tradicional de transmision univoca de un mensaje. Probablemente, si se estudiaran
las practicas de lectura y de otros ambitos de la vida de los lectores, la variabilidad de for-
mas de apropiacion alcanzaria niveles de analisis mas complejos e interesantes; aqui, un
analisis asi s6lo queda mencionado.

¢ Qué mas puede significar Chakota aparte de lo que los entrevistados dicen? ;Por qué
algunos opinan —los propios editores también- que es una revista independiente? ;Qué es
para ellos la cultura independiente? Y, si da a conocer temas nuevos, ¢cuales son esos te-
mas? También se podria preguntar ;qué, como y sobre quiénes dicen esos temas? De igual
modo, ante la afirmacion de los editores respecto a que la revista es via de escape para todo
lo que el lector ya conoce, la pregunta obligada es ¢a qué se refieren con “todo lo que el
lector ya conoce™?, ¢es alternativa respecto a qué? Si Chakota es “alternativa” e “indepen-
diente” tiene que serlo respecto de algo.

Considerando que el proceso comunicativo refiere a la puesta en comudn de algo con
alguien, a identificaciones, a la coincidencia de significados, o a discursos analogos o coin-

cidentes entre los llamados emisores y los llamados receptores, para responder las pregun-

> |a intervencién de todos esos agentes imprime al producto visiones particulares que no garantizan que el
resultado final se ajuste por completo a determinados objetivos y lineamientos previamente establecidos
por las politicas editoriales.
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tas anteriores y encausarlas hacia la nocién sobre el ser joven, se ubicaran esos discursos en
el contexto especifico para revisar como se movilizan en los contenidos y como el disefio

los organiza.

1.3 Discursos y practicas de la representacion

Asi entonces se puede decir que la interaccion entre editores/ autores y lectores va mas alla
de lo que ellos pudieran propiciar intencionalmente: implica un proceso sociocultural de
construccién de sentido muy complejo e inestable. Ese proceso tiene historicidad y —segun
Hall- se realiza a través de los discursos que en cada sociedad y momento histérico se mo-
vilizan. Las practicas, los lenguajes son lugares en donde esos discursos se concretan.

Como se detallard més adelante, los estudios sobre las culturas juveniles sefialan la per-
tinencia de hablar de identidades juveniles. Algunos autores hablan de su caracter de iden-
tidades transitorias, es decir, con limites de permanencia temporal (De Garay 2004:10) Si-
guiendo a Hall, podriamos decir que si los jovenes, en tanto tales, se inscriben en
identidades especificas, también —entonces- se inscriben en practicas de representacion es-
pecificas, es decir, en procesos de produccion de sentido a través del discurso. Asi, para
comprender cOmo una revista puede producir sentido, resulta pertinente analizar el tipo de
discursos que en ella se movilizan.

Con ello, en esta ICR la pregunta es como en la revista que se estudia -en sus conteni-
dos- se movilizan discursos y se asignan sentidos, considerando el contexto especifico en
que se produce. Al movilizarlos la revista manifiesta poner en comun modos del ser joven
que resultan significativos para los lectores a los que se dirige.

No se debe perder de vista que las sociedades complejas estan marcadas no sélo por di-

ferencias culturales, sino también por desigualdades sociales, econdmicas y politicas, y que

22



en ellas unos modelos se colocan como dominantes respecto a los otros. Esto se refleja en
la interaccion entre los grupos sociales, en las practicas de la representacion, en los discur-
SOS.

La cultura no puede ser ya entendida, entrado el siglo XXI, como esencia o sustancia,
propiedad de una comunidad bien delimitada, con fronteras definidas; la cultura es relacion,
y refiere a cruces, traslapes, contradicciones y hegemonia; el conocimiento se produce: hay
quienes lo hacen, hay quienes lo orientan.

Las practicas, la iconografia, las ideas sobre los sujetos y los lenguajes que se institu-
yen como hegemonicos en cada contexto historico social particular no son necesariamente
compartidos por todos quienes conforman una sociedad; hay variantes que se expresan en
discursos, que generalmente dejan entrever contradicciones y que dependen de especifici-
dades econdmicas, sociales, generacionales, étnicas y de género.

En el &mbito generacional esto también sucede, entonces: hay quienes, con cierto grado
de poder, producen “verdades” sobre las diferencias entre generaciones y hay quienes a
esas verdades contraponen otras. Los jovenes conforman colectividades heterogéneas; no
todos, por ser jovenes, interpretan o se representan la realidad de un Unico modo, ni sus
practicas son coincidentes. De igual manera, no todo discurso en torno a los jévenes como
sujetos sociales es compartido ni por todos ellos ni por quienes producen bienes culturales,
incluidos los jovenes mismos. Los jovenes se inscriben en grupos socioecondmicos especi-
ficos, y las préacticas derivadas de esa inscripcion también estan marcadas por su condicion

generacional, conformando lo que algunos autores llaman subculturas.*®

% Por ejemplo, refiriéndose especificamente a los jévenes universitarios de la UAM, Adrian de Garay
identifica subgrupos seglin su adscripcion a ciertas concepciones y practicas: zapatistas, rastafas, gays,
practicantes religiosos (De Garay 2000:175).
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Es en esas condiciones concretas que se deben entender los discursos que se generan en
torno a lo juvenil y al ser joven, y es también en esas condiciones concretas que se debe en-
tender como Chakota reproduce o recrea determinados discursos. En ese sentido, las publi-
caciones, en tanto productos socioculturales, contribuyen a reproducir o a recrear discursos
y, a traves de ellos, a producir sentido.

Stuart Hall, estudioso de los procesos culturales, las identidades y el poder, considera
las practicas de la representacion como clave en la produccién de sentido y los procesos
culturales. En una de sus obras, El trabajo de la representaciéon (2002), analiza este con-
cepto a la luz de diversas corrientes teoricas, centrando ese andlisis en un enfoque que sitla
como constructivista*’. Para desarrollar su concepcion sobre la representacion y la produc-
cion de sentido este autor hace una valoracion de los postulados de Ferdinand de Saussure
respecto a la linglistica, la semidtica de Roland Barthes y el enfoque discursivo de Michel
Foucault.

Para efectos de esta ICR, los elementos centrales en el trabajo de Hall son la reubica-
cion del papel del sujeto, el discurso como ambito donde se construye el sentido y el cono-
cimiento, las relaciones de poder y desigualdad como transversales a ese discurso, las iden-
tidades entendidas desde una perspectiva de la representacion.

En cuanto a la produccion del sentido, Hall la desplaza del lenguaje hacia el discurso,
entendido este no en su acepcion comun, como sucesion de frases o texto enlazado, sino
como lo entendia Foucault, como “conjunto de aserciones que permiten a un lenguaje ha-

blar —un modo de representar el conocimiento—sobre un tépico particular, en un momento

7 Cuando Hall hace la valoracién de los enfoques que se han ocupado de la representacion, menciona tres de
ellos: el reflectivo, segin el cual el lenguaje sélo refleja un sentido que ya existe en el mundo de los
objetos, los sujetos y los eventos; el enfoque intencional, en el que el lenguaje expresa sélo lo que el
hablante o el escritor quiere decir; y el enfoque constructivista, en el que el sentido es construido en y
mediante el lenguaje. Méas adelante Hall desplazara su planteamiento del lenguaje al discurso y luego del
discurso al conocimiento (Hall 2002: 2).
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historico” (Hall 2002:26). Asi visto, el discurso se comprende en medio de instituciones,

I*® en un momento histori-

practicas, reglas y enunciados sobre sujetos 0 &mbitos de lo socia
co especifico (Hall 2002: 28). El sentido y las practicas significativas se construyen en el
discurso.

Asi pues, los modos de representar (traer al lenguaje conceptos mentales sobre cosas,
eventos o sujetos para comunicarlos) estan influenciados o condicionados por el discurso
prevaleciente en un momento especifico historico™® que ha instituido como verdaderas de-
terminadas concepciones®® —ha generado conocimiento- en medio de relaciones de poder
(entendidas estas no como sujetas solo a un poder central sino circulando por circuitos y

mecanismos locales®). En el discurso se construye el sentido.?* Pero no hay un solo discur-

so en determinado momento histérico social, hay uno que es el hegemonico y hay otros que

18 Es sabido que Foucault centré sus analisis en 4mbitos tales como la locura, el castigo y la sexualidad, en la
sociedad moderna.

9 El discurso, desde la perspectiva de Foucault, construye tépico. Define y produce los objetos del
conocimiento, gobierna el modo como se puede hablar y razonar acerca de un topico. También influye en
cémo las ideas son puestas en practica y usadas para regular la conducta de los otros. (Hall 2002: 27)

% Eso lleva a lo que Foucault llamé régimen de verdad. Si se dice, pone como ejemplo Hall, que la crianza
por parte de una madre o padre solitario lleva al hijo a la delincuencia y todos lo creen, eso se convertira
en verdad, aunque no haya nada que lo demuestre (Hall 2002: 32).

2! Respecto al poder, Foucault no lo entiende como un poder centralizado en un grupo dominante; el poder es
desarrollado y se ejercita en forma de red, se extiende hacia todo el cuerpo social, opera en las diversas
esferas de la vida social. El esfuerzo, por ejemplo, por controlar la sexualidad no se desarrolla y ejerce so6-
lo desde el Estado, ha generado todo un discurso, manifiesto en programas en los medios, sermones, le-
gislaciones, novelas, presentaciones de revistas, consejeria médica, articulos, programas de investigacion,
nuevas précticas, etc. El Estado, la Ley, la clase dominante tienen posiciones de poder, pero el poder
también circula a través de multiples circuitos, estrategias, mecanismos mas locales que de orden s6lo
global (Hall 2002: 33).

22 El mismo discurso, caracteristico de un modo de pensar, aparecer a través de un rango de textos y como

una forma de conducta, en diferentes sitios institucionales dentro de la sociedad (Hall 2002:27).
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aunque excluidos, existen (todos se originan socialmente).? El aparato institucional respec-
to a esos varios discursos constituye una formacion discursiva.?*

Involucrar el caracter historico y las relaciones de poder en el marco de un discurso es
importante porque permite comprender como se construye el sentido; este no es resultado
de acuerdos sociales 0 de comunidades interpretativas cerradas o delimitadas, innatas o
surgidas de los individuos intencionalmente; su génesis esta en las relaciones sociales mis-
mas, sujetas a contradicciones y desigualdades.

El andlisis de la representacion (como concepto para entender los procesos culturales)
remite al tema del papel del sujeto. Foucault reubica el papel del sujeto pero no le devuelve
la centralidad que le otorga la vision tradicional que lo mira como individuo completamente
dotado de conciencia, entidad autdnoma y estable (Hall 2002: 37).

El sujeto en Foucault no es fuente independiente y auténtica de la accion y el sentido.
Los sujetos pueden producir relatos particulares, pero operan dentro de los limites de una
episteme, la formacion discursiva, el régimen de verdad, de un periodo y cultura particular.

Asi, el sujeto puede ser fuente y autor del poder/conocimiento, pero también es porta-
dor de un tipo de conocimiento (el que produce el discurso) y se vuelve objeto a través del
cual el poder se ejercita (Hall 2002: 37).

Para comprender la representacion en una practica social o en determinados contenidos
linglisticos e iconograficos, el analisis no se debe limitar solo a tal contenido o a tal practi-

ca, sino que debe ubicéarseles en la formacion discursiva a la que pertenecen. Chakota hace

23 Asi como un discurso rige ciertos modos de hablar sobre un topico, definiendo un aceptable e ininteligible
modo de hablar, comportarse, escribir, del mismo modo —por definicion- “excluye”, limita y restringe
otros modos de hablar o conducirse en relacion con el tépico, o de construir conocimiento sobre el mismo
(Hall 2002:27).

? Foucault se refiere a una formacion discursiva como a “eventos discursivos que versan sobre el mismo ob-
jeto, comparten el mismo estilo y...soportan una estrategia...un comin movimiento o patrén institucio-

nal, administrativo o politico” (Cousin y Hussain 1984: 84-85, citados en Hall 2002:27).
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referencia a relaciones generacionales al ser una revista en cuya produccion intervienen jo-
venes, la leen jovenes y en sus contenidos aparecen jovenes, y en tanto tal puede ser com-
prendida en el marco de un régimen discursivo de la identidad (dentro del cual también ca-
brian discursos sobre el género y la etnia, entre otros).

La revista no es depositaria de un unico e invariable sentido; es una unidad significati-
va, un componente propio de uno o varios discursos mas amplios en los cuales se inscribe y
respecto a los cuales los lectores toman posicién, establecen identificaciones y, conforme a
ello, le confieren sentido.

Segun Hall, retomando a Foucault, hacer analisis del discurso implicaria revisar los si-

guientes aspectos respecto a un tema:

1. Enunciados que dan cierto conocimiento sobre el tema [locura, castigo o sexualidad para
el caso de M. Foucault; juventud, para este caso].

2. Las reglas que prescriben ciertos modos de hablar sobre estos topicos y excluyen otros
modos —que gobiernan lo que es ‘decible’ o ‘pensable’ sobre el tema, en un momento histé-
rico particular.

3. ‘Sujetos’ que de alguna manera personifican el discurso [el joven, en este caso], con los
atributos que se espera que estos sujetos deben tener, dado el modo como el conocimiento
sobre estos topicos ha sido construido en tal tiempo.

4. Coémo este conocimiento sobre el tdpico adquiere autoridad, un sentido de encarnar la
‘verdad’ sobre el mismo; constituyendo ‘la verdad del asunto’, en un momento historico.

5. Las practicas dentro de las instituciones para trabajar con estos sujetos, cuya conducta es
regulada y organizada de acuerdo con ellas [en el caso de M. Foucault era tratamiento mé-
dico para los locos, regimenes de castigo para los culpables, disciplina moral para los se-
xualmente desviados].

6. Reconocimiento de que un discurso diferente o episteme va a sugerir un momento histé-
rico posterior, que suplanta el existente, abriendo una nueva formacién discursiva y produ-
ciendo, a su vez, nuevas concepciones sobre el tema, nuevos discursos con poder y autori-
dad, la ‘verdad’, para regular las practicas sociales de modo nuevo (Hall 2002: 28).
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El planteamiento de Hall sirve como una referencia para comprender las practicas de la re-
presentacion, considerando que en ellas intervienen relaciones de poder (generacional, so-
cial, econdmico, etc.) y que en una sociedad no se moviliza s6lo un discurso respecto a na-
da, sino que -aungue uno es el mas comun, el dominante- van surgiendo otros que plantean
cosas diferentes, otras formas de asumir a los sujetos y de mirar lo instituido. Por eso sera
atil para identificar que en Chakota caben diferentes afirmaciones sobre el ser joven que
pueden incluso contradecirse.

Dificilmente podria hacerse en esta ICR un analisis tan completo sobre lo juvenil, so-
bre los jovenes como sujeto, como lo propone Foucault; sera suficiente con hacer alusion a
dos tipos de discursos evidentes, apoyandonos para ello en los estudios recientes sobre los
jovenes mexicanos y sobre lo juvenil.®

Cabe remarcar, entonces, que en el analisis de Chakota en los siguientes capitulos se
hace referencia a discursos cuando se habla de las aseveraciones, aserciones o afirmaciones
que sobre el ser joven se enuncian socialmente; cuando se sefialan atributos y concepciones
sobre los jovenes, producidos desde las instituciones, desde diversos sectores de la sociedad
y desde las practicas juveniles mismas. Por ejemplo, estaria operando un discurso cuando
se afirma que los jovenes son problematicos porque estan en una edad dificil.

Del mismo modo, se hablara de formacion discursiva para referirse a instituciones, re-
glas, practicas, enunciados, leyes que se constituyen en torno a determinado tema para re-
gular un cierto comportamiento social en determinada sociedad. Al interior de una forma-

cion discursiva operan diversos discursos. (Hall 2002: 28)

% Se retoman los estudios que se han situado como los més relevantes en la antropologia social, la sociologia
y la comunicacion social, en los dltimos afios.
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Cabria aclarar que en esta ICR no se toma partido por uno u otro modo de representar a
los jovenes; no se sostiene que uno es el correcto y otro el incorrecto, ni que uno deba ser
asumido por lo que propone; se trata de observar como aspectos de uno y de otro son movi-
lizados en un producto, y que aun con sus contradicciones produce identificaciones y hace

sentido a los lectores.?®

1.4 Discursos y culturas juveniles en México

Los investigadores abordan el tema de la juventud considerandola una construccién social y
cultural propia de momentos historicos y sociales especificos. Los criterios que definen los
limites y los comportamientos de lo juvenil dependen de esos contextos y son producto de
las relaciones de fuerza en cada determinada sociedad (Reguillo 2003: 104). Para Pierre
Bourdieu, cualquier clasificacion por edad es una forma de imponer limites, de producir un
orden en el cual cada quien debe mantenerse y ocupar su lugar; para él, las fronteras entre
cada categoria de edad son objeto de lucha. (Bourdieu 1990: 164).

Cada sociedad organiza de modo diferente lo juvenil, pero siempre se asume la juven-
tud como momento del ciclo vital ubicado entre la infancia y la vida adulta. (Levi y Schmitt
1996 citado en De Garay 2004; Reguillo 2003; Urteaga 2006: 2). Levi y Schmitt sefialan
como distintivo de esta categoria su caracter liminal; en la sociedad se le ubica a los jove-
nes entre los margenes movedizos de la dependencia propiamente infantil y la autonomia
caracteristica de los adultos; se le ubica en el margen de una fase inicial de separacion (de
la esfera privada de la familia) y otra final de agregacion (a la vida publica, como trabaja-

dor, ciudadano) (Urteaga 2006: 2).

% os procesos sociales de por si son complejos y contradictorios, las relaciones sociales y las practicas
sociales lo son.
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Otros estudios sefialan que en la sociedad moderna se ha definido al adolescente/joven
como todo aquel que no esta inserto en el proceso productivo de forma estable y remunera-
da, que no tiene domicilio propio, que no ha establecido relaciones intersexuales que posi-
biliten su reproduccion y que no participa de forma activa en el proceso de comunicacion
de la sociedad en la que vive...” (L. Garrido de Avell6 y Mufioz 2002: 35 citados en Urtea-
ga 2006: 2).

Para ser considerado adulto hay que cubrir esos requisitos, pero -como lo sefiala Ma-
ritza Urteaga-, ubicandose en ese “modelo adultocéntrico de la modernidad” arribar a la li-
bertad adulta se hace hoy cada vez mas dificil, las instituciones sociales no logran satisfacer
las necesidades que ese modelo implica. Se prolonga entonces el estatus de joven, entendi-
do en términos de no superacion de estas dependencias.

Por su parte, Rossana Reguillo sostiene que, como hoy se le conoce, la juventud es una
invencion de tiempos de la posguerra que hizo posible el surgimiento de un nuevo orden in-
ternacional que conformd una geografia politica en la que los vencedores accedian a inédi-
tos estandares de vida e imponian sus estilos y valores. Esta autora sefiala que se conformd
un discurso juridico, un discurso escolar y una floreciente industria que reivindico la exis-
tencia de los nifios y los jovenes como sujetos de derecho, y especialmente a los jovenes
como sujetos de consumo pues emergia una poderosa industria cultural que ofrecia, por
primera vez, bienes exclusivos para el consumo de los jovenes. Sin embargo -sefiala esta
autora- actualmente, en el caso de la sociedad mexicana no se han establecido canales para
hacer efectivo el caracter de los jévenes como sujetos de derecho, aunque si como sujetos
de consumo (Reguillo 2003: 104, 105).

Las investigaciones de los estudiosos hacen evidente que las diferencias generacionales

(que por lo demas, existen en cualquier sociedad) se inscriben en relaciones de poder y que
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situar a los jovenes en un estado indefinido, liminal o como aspirantes a un estado adulto
que implica cubrir requisitos dificiles de cumplir, o sin condiciones viables para ejercer de-
rechos es en cierta forma un modo de restarles autoridad para intervenir y decidir en asun-
tos pablicos y privados. Siendo asi, no es extrafio que se eleven las tensiones y que surjan

reacciones entre diversos sectores de jovenes.

1.4.1 El discurso institucional
Algunos estudios sobre los jovenes abordan el tema desde una perspectiva historica que
permite identificar cdmo en México, después de la Revolucién, se fueron sucediendo orga-
nismos publicos abocados a tratar a este sector de la poblacion. En un primer periodo estos
organismos se centraron en la vertiente educativa, pretendiendo que los jovenes asumieran
una actitud positiva frente al bienestar individual y social, para la movilidad y el progreso
que les aguardaba como resultado del movimiento revolucionario que quedaba plasmado en
un programa estatal modernizador y de impulso al desarrollo nacional.?” Sin embargo, lue-
go de la puesta en duda de ese proyecto modernizador impulsado desde el Estado mexi-
cano, cuestionado ademas por las rupturas y los movimientos sociales de fines de los sesen-
tas, el discurso publico respecto a lo juvenil se modificé en la década de 1970.

Esta modificacién incluydé dos momentos: en un primer momento -como sefialan Ur-
teaga y Feixa- los jovenes empezaron a ser asociados con la idea de rebeldia luego del mo-
vimiento estudiantil en 1968 y del festival de Avandaro en 1971, organizado en el marco

del movimiento hippi. Esta nueva percepcion justificara conductas represoras que censuran

?" Para tales efectos, desde la década de 1940 en México se establecieron organismos orientados a atender a la
juventud como sector especifico: en 1942 se instituyé la Oficina de Accidn Juvenil, misma que en 1950 se
convirtié en el Instituto de la Juventud Mexicana. Instancias estas que se enfocaron, a través de las Casas
de la Juventud, a brindar a los jovenes beneficios educativos, laborales y recreativos (Urteaga 2006: 4).
Hoy en dia la labor esta en manos del Instituto Nacional de la Juventud.
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practicas y expresiones publicas de grupos de jovenes (Urteaga y Feixa 2005: 273). Para las
instituciones, los jovenes dejaron de ser la esperanza del futuro y se convirtieron en un pro-
blema del presente.

En un segundo momento, ya en la década de 1980 -como resultado de la ya evidente
crisis econdémica y de la reduccion del gasto publico en diversos rubros, como el de la edu-
cacion- la labor gubernamental se centré en programas que buscaban apoyar a los jovenes
en situacion de exclusion, a los marginados, vulnerables.

En el ambito internacional, diversos organismos se han estado ocupando de los secto-
res juveniles, incluso han sido objeto de celebracion; tal es el caso de las iniciativas de la
Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) que declard 1985 y 2010 Afo Internacional
de la Juventud, lo cual en México dio lugar a un programa de actividades. Entrado el siglo
XXI, en los pronunciamientos publicos se hacen presentes los jévenes nuevamente como
esperanza del futuro. Segun la ONU, los jovenes pueden construir un mundo mas seguro y
mas justo y por ello hay que hacer esfuerzos por incluirlos en las politicas, programas y
procesos (ONU 2010).

En los enunciados institucionales se detectan al menos tres aspectos en comdn, que se
interrelacionan:

1) A los jovenes se les mira como sujetos en transicion (estan en una etapa que es conti-
nuacion de la nifiez, o estan preparandose para ser adultos). Urteaga y Feixa sefialan al res-
pecto que la sociedad y las instituciones han tenido dificultad para reconocer la existencia
de los jovenes como sujeto social con identidad definida. La juventud es percibida como
una etapa, transicion entre dos grupos sociales y por eso se les invisibiliza en su presente de
jovenes. (Urteaga y Feixa 2005: 273). Rossana Reguillo, en el mismo sentido, menciona

que, salvo excepciones, el Estado, la familia y la escuela siguen pensando a la juventud
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como una categoria de transito entre un estado y otro, como una etapa para preparar a los
individuos para el futuro. (Reguillo 2003:106). Se les ubica, en tanto sujetos del futuro, en
proceso de cubrir ciertas expectativas colocadas por los adultos.

2) A los jovenes se les mira como sujeto que debe asumir responsabilidades sociales de
adultos, fijadas por las instituciones; se les concibe mas desde el deber ser que desde el ser,
como sefialan algunos investigadores. Reguillo afirma que en las acciones publicas y socia-
les y en los estudios sobre el tema, el “deber ser” ha monopolizado la comprension, igno-
rando la capacidad de respuesta de los jovenes (Reguillo 2003: 114, 115). Sefiala, ademas,
que todavia predominan los enfoques que desde las autoridades involucran una vocacion
correctiva, segun los cuales los jovenes se vuelven “visibles” cuando representan un pro-
blema. Para Reguillo, los jovenes se resisten a la normatividad estatal y, por otro lado, es-
capan a la definicion cerrada, homogeneizadora, light que el discurso dominante promueve
a través de sus centros de irradiacion (2003:115).

3) A los jovenes se les mira, en la mayoria de los casos, como receptores mas que como
productores; se habla asi, como lo hace Conaculta, por ejemplo, de que tengan “acceso a la
cultura” en lugar de considerarlos creadores de cultura; “acceder” implica no que ellos la
produzcan, sino que se apropien de la que ya existe.?® En los Gltimos tiempos, organismos
civiles y publicos empiezan a reconocer las posibilidades creativas de los jovenes, sobre to-
do en el terreno de la cultura, pero los esquemas de participacion que se proponen cifien la
produccién a criterios institucionales?®. Y, como bien sefiala Reguillo, las industrias cultu-

rales se han visto muy favorecidas con esta nocion del joven como sujeto de consumo.

%8 Eduardo Andién retoma a Raymond Moulin para distinguir la democratizacién de la cultura y la democracia
cultural: la primera quiere incorporar a todos a la cultura “selecta” y la segunda reconoce y valida la
existencia de otras culturas, ademas de la “selecta”. (Andién 2004: 269)

# Cuando en las actividades recreativas y culturales de organismos civiles y plblicos se estimula la
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La Optica de las iglesias y las universidades coinciden con lo hasta aqui expuesto. A
propésito del Dia Internacional de Juventud en 2010%°, representantes de la iglesia catélica
y de las cristianas evangélicas hicieron pronunciamientos a la prensa que reflejan, en cierta
medida, la posicidn de sus respectivas instituciones. También se pronunciaron representan-
tes universitarios y curas de la iglesia catdlica progresista vinculados a la sociedad civil.

Aunque estas breves declaraciones no dan cuenta con profundidad de las posturas insti-
tucionales respecto a los jovenes, al menos expresan dos ideas que las atraviesan: 1) en su
vida en sociedad, los jévenes deben cumplir con ciertas normas y conductas; asi lo harian —
dicen los curas- si se les explicaran estas normas y si las comprendieran, y 2) dado que la
situacion socioecondémica y politica del México actual no les favorece, la politica publica
debe prestarles mayor atencion puesto que ellos seran quienes podran resolver la situacién
critica que vive el pais. La primera de estas ideas proviene de las iglesias y se diferencia de
las demaés ya enunciadas en que —segun la vision eclesial- las normas las puso Dios, y no la

sociedad.® La segunda idea proviene de la rectorfa de la Universidad Nacional Auténoma

participacién de los jovenes, ésta se limita al tratamiento de sélo determinados temas, ya prestablecidos
por los convocantes. Por ejemplo: concurso de fotografia convocado por la ONU y una asociacion civil, y
un concurso de video convocado por Conaculta: el primero se rigié, en 2010, por temas relacionados con
las Metas del milenio abanderadas por la ONU (pobreza, VIH sida, desigualdad); el segundo se rigié por
el tema de la obesidad y los problemas sociales y de salud que conlleva. (Mirada joven; Conaculta nifios).

%0 E] 12 de agosto se celebra en todo el mundo el dia de la juventud, y en 2010 la Conferencia Mundial de la
Juventud se celebré en Ledn, Guanajuato, a fines de agosto.

31 José Ascension Plaza Miguel, encargado de la pastoral juvenil de la Arquidiécesis de México, sefialé que:
“La juventud tiende a asumir una actitud de rebeldia, sobre todo porque siente rechazo hacia lo que repre-
sente disciplina o crea que busca corregirla”; sin embargo, aseverd que cuando “llegan a conocer su reli-
gion” las cosas cambian.

Arturo Farela, presidente de la Confraternidad Nacional de Iglesias Cristianas Evangélicas (Confraternice),
sefialé que en las iglesias cristianas evangélicas casi la mitad de la comunidad es joven y “vive su fe con
satisfaccidn, sin tedio, porque alli nadie esta obligado”. Sobre la observancia de una moral sexual determi-
nada refirié que en las Iglesias cristianas evangélicas estd “prohibido prohibir; no estamos obligados a se-
guir ciertas reglas, hacemos las cosas porque amamos a Dios, no por castigo o imposicion”.

A su vez, Miguel Concha, del Centro de Derechos Humanos Fray Francisco de Vitoria, durante la presenta-
cién del informe Derechos Humanos de las Juventudes en México 2010, preciso que los “vacios e inercias
legislativas y deficiencias presupuestales” han orillado a muchos a sumarse a esas agrupaciones delictivas
vinculadas al crimen organizado. Cuestiond la falta de oportunidades de empleo y de educacion para los
jévenes que son presa facil de los narcotraficantes.
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de México, cuya autoridad confio en que la juventud impulsara las transformaciones mun-
diales.*

El discurso institucional se actualiza y reconoce nuevos ambitos de insercién de los jo-
venes, pero desde sus pronunciamientos mas que desde los hechos. En el fondo sigue per-
meando la vision tradicional y en los casos en que se hace efectiva esa insercion es dentro
del modelo econdmico y politico imperante, favoreciendo a sectores juveniles vinculados
al poder o en posicion socioecondmica ventajosa. Reguillo sefiala, por ejemplo, la insercion
desigual en el campo de las tecnologias de comunicacion e informacién modernas (Reguillo
2003: 104). Pero esta autora también sefiala la efectiva insercion de los jovenes a la indus-
tria del consumo, sin distincion de clase social.

Sostiene que la industria cultural comprendi6 que los jovenes tienen vida propia, prac-
ticas y aspiraciones, y por eso ha conformado una estrategia para llegar a ese publico y ha
explotado y reproducido esa condicion del ser joven.

En ese sentido, la industria cultural, como centro de poder, también participa del dis-
curso dominante generacional y socioeconémico. Hoy en dia, los corporativos suelen con-
tratar personal joven que aporte a la definicion de sus estrategias y de su linea de productos
(ver pagina 39) para asi acercarse a sus jovenes clientes. Sin embargo, la industria no de-

termina lo que los jévenes consumen, ni como lo consumen, ni el valor que se le atribuye a

Felipe Arizmendi, arzobispo de San Cristobal de las Casas, reconocié que en la “etapa de la juventud es nor-
mal que uno se plantee la existencia de Dios y la autenticidad de la Iglesia, porque en la escuela y en otras
partes se escuchan cosas contrarias” y afladid que “nunca ha sido facil vivir el Evangelio en asuntos mora-
les y sexuales ni dar a la sexualidad el lugar que Dios quiere dentro y fuera del matrimonio”. Acotd que
cuando alguien “descubre por qué Dios prescribe algo, lo ve como norma saludable y que hace crecer” (La
Jornada, 13 de agosto de 2010, p. 11-15).

%2 José Narro considerd “una vergiienza” que haya 7.5 millones de jévenes mexicanos que ni estudian ni tra-
bajan (“ninis”), “y lo que resulta ain peor es que de estos, 6 millones son mujeres”. Exigié una politica
gubernamental mas contundente que considere como prioridad nacional a este sector, puesto que es el fu-
turo del pais (La Jornada, 13 de agosto de 2010, p. 11-15).
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los diversos bienes que consumen. Afirmar algo asi seria volver a los planteamientos de los
primeros estudios sobre los medios y la industria cultural que los miraban omnipotentes, y a

los receptores, inhabilitados para intervenir en el proceso.

1.4.2 El discurso alternativo

En esta ICR se llama discurso alternativo a una serie de afirmaciones o aseveraciones sobre
el ser joven que se expresan en la sociedad, pero que no se cifien a las expuestas como parte
del discurso institucional. El calificativo de alternativo surge porque refiere a una represen-
tacion de lo juvenil que no es la mas comun, ni la mas institucionalizada. La presencia de
los jovenes en la sociedad mexicana se manifiesta de muy diversas maneras y en diversos
escenarios: en la politica, en la cultura, en la ciencia, en la tecnologia. Las investigaciones
sobre las culturas juveniles urbanas y sobre procesos identitarios se han abocado a explicar
los fendmenos surgidos en torno a los jovenes y sus colectividades.

A juzgar por los resultados de las investigaciones, los diversos sectores de jovenes
construyen espacios propios en los que despliegan formas de expresion y practicas propias,
desde otras configuraciones del mundo, diferentes a las institucionalizadas. De ese modo,
también se van moldeando afirmaciones que conforman un discurso sobre el ser joven que
los ubica en una posicién activa, construyendo identidades, y que se pueden detectar en de-
terminadas instituciones escolares, en algunos espacios recreativos, y se empiezan a dejar
entrever en los pronunciamientos de algunos organismos de gobierno y en algunos espacios
publicos y privados, familiares. Sin embargo, no se puede decir tajantemente que un pro-
ducto o que un bien cultural moviliza un discurso u otro exclusivamente, o clara y pura-
mente. En un discurso alternativo sobre el ser joven se cuelan rasgos del institucional en

tanto es el mas consolidado y permea la vida social, familiar, productiva, politica.
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Las investigaciones sostienen que los jovenes de todas las clases sociales tienden a
agruparse con sus pares y a establecer sus propios canales y circuitos para crear y divulgar
la cultura que producen apegada a su ser generacional, y al margen del esquema parental y
escolar. Se traslapan entonces adscripciones de clase, socioeconémicas, y las adscripciones
generacionales. Desde su posicion, los jovenes también construyen cultura e identidad. El
“otro” respecto al cual se miran es el adulto o el nifio.

Segun Urteaga y Feixa, fue en la década de 1980 -—al surgir los colectivos de jovenes
urbanos (las llamadas tribus, bandas)- cuando en México los académicos empezaron a estu-
diar con mas sistematicidad las practicas especificas de los jovenes y las formas en que
construyen una cultura a partir de una identidad generacional. (Urteaga y Feixa 2005: p.
271). Si bien, ya antes se habia puesto atencidn en los jovenes, no se habia enfatizado el ca-
racter generacional de sus expresiones.

Dichos autores sefialan que a los jovenes se les empez6 a ver como actores sociales en
el contexto de la crisis econémica y social, y de cambio de paradigmas (op.cit.: 273)*. En
la década de 1980 y en la de 1990, las practicas juveniles fueron caracterizadas como prac-
ticas recreativas y culturales de jévenes de sectores populares que reaccionan por ser mar-
ginados de la imagen institucional del ser joven. En aquel tiempo también se enfocé el ca-
racter urbano de los grupos juveniles considerandolos como formas agregativas e
identitarias derivadas del proceso de constitucion de lo urbano, y que buscan apropiarse
simbolicamente del territorio urbano en tanto lugar afectivo y cultural, de afirmacion posi-

tiva de su identidad.

%% Esta mirada puesta en el sector no desconoci6 las expresiones juveniles anteriores a la década de 1980. Ur-
teaga distingue dos polos de lo juvenil en los sesenta y setentas, contrapuestos y a la vez complementarios:
el activista/militante (que se organiza en torno a la protesta juvenil, al compromiso pacifista, a la critica al
régimen) y el expresivo/simbolico (el de la contracultura, la musica, la marihuana) (Urteaga 2006: 8).
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Por otro lado, se afirmd que estas formas agregativas dan salidas imaginarias a con-
flictos no resueltos por los jovenes en ambitos con los que interactGan cotidianamente: el de
las culturas parentales (familia de origen) y el de las culturas hegemonicas (medios de co-
municacion, escuela, sistema productivo, policia). En tanto son salidas imaginarias, no
reales, a estas subculturas los investigadores las ubican mas en el terreno de la integracion
que del conflicto; representan las contradicciones del México contemporaneo, dicen autores
como Feixa (1995, 1998, citado en Urteaga y Feixa 2005).

En los afios noventa, se hizo evidente la insercion de los jovenes mexicanos de diver-
s0s sectores socioecondmicos en el proceso de circulacion cultural a escala planetaria. Sus
productos y los circuitos para comercializarlos (videos, revistas, musica) fueron formas al-
ternativas por las que se vincularon con otros jovenes de otros paises, y a través de las cua-
les manifestaron su rechazo al sistema social y a ciertos patrones culturales. (Urteaga y Fei-
xa 2005).

El debate académico iniciado en los afios de 1980 y continuado hasta hoy ha permitido
tener mas claridad sobre las expresiones y practicas de los jévenes, no solo ya de los jéve-
nes de sectores populares (que en un principio fueron el centro de atencidn), sino también
de los jévenes clase media e, incluso, mas recientemente de los jovenes de clase alta. Al en-
trar el siglo XXI, se reconoce que los jévenes de clase media y de clase media alta también
configuran determinadas précticas y expresiones culturales, que tienden a agruparse con sus
pares generacionales y que manifiestan adscripciones e identidades de tal indole. Algunos
grupos de jovenes clase media igualmente asumen ciertas practicas que surgieron entre los
jovenes de sectores populares o se alimentan de ellas sin adscribirse: el tatuaje, el graffiti, el

piercing, la préctica de la patineta o skateboarding.
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En esa vertiente se estudia, por ejemplo, a los jovenes en su calidad de estudiantes de
universidades publicas: sus practicas escolares y culturales e, incluso, son sujeto de un pro-
grama de investigacion interuniversitario (De Garay 2004). Se estudia a los trendsetters,
jovenes de clase media y clase media alta que tienen pensamiento vanguardista y que ini-
cian o crean moda, idea o tendencia (Urteaga 2011), o se estudia a los “mirreyes”, jovenes
de clase alta que comparten ciertos patrones de comportamiento, pensamiento y lenguaje
(Néjera y Ortiz 2012).

Otro aspecto que también se ha hecho mas visible en los estudios en los ultimos afios
es la influencia de los medios y las tecnologias de comunicacidon en la definicion de las ex-
presiones y practicas juveniles. Se habla entonces de los jovenes y el Internet, de sus préacti-
cas reales y virtuales (Winocur s/f), de la influencia de las industrias culturales y los medios
de comunicacion en la cotidianidad de los jovenes (De Garay 2004).

Se ha hecho visible que los medios han sabido reconocer las necesidades culturales,
sociales, identitarias de los jovenes y adecuar sus productos a ellas. Pero también se esta
evidenciando que los medios estan sabiendo apropiarse de cualquier manifestacion que ten-
ga tintes de protesta o disidencia, cultural o politica. De esa manera, cada vez mas acelera-
damente se acorta el estatus underground o anti mainstream de mdaltiples manifestaciones
juveniles.®*

La caracterizacion que se ha hecho de las practicas de los jovenes desde la academia,
sefiala que 1) en algunos casos los jovenes se constituyen en grupos contraculturales o anti-
sistema, que cuestionan uno u otro aspecto del orden establecido, y que 2) en otros casos

los jovenes se integran a ese orden sin conflicto. Cualquiera de estas tendencias no es priva-

% Por ejemplo, el grupo Yo soy 132 surgié en México en mayo de 2012 y ya en junio, durante las olimpiadas
en Londres, Coca-cola estuvo transmitiendo anuncios televisivos que remedaban el estilo gréafico y de
consigna de ese colectivo.
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tiva de una clase social: en todos los estratos hay jovenes que se inclinan hacia uno u otro
lado®.

Sin embargo, habria que hacer tres precisiones: 1) que en multiples casos la adscrip-
cion a una u otra de estas posturas no es tan clara, encontrando rasgos de ambas, 2) habria
que diferenciar entre dos planos de adscripcion: uno, el dado por el orden econémico y po-
litico, y otro el dado por el orden generacional. Ambos Ordenes entrafian relaciones de po-
der, es decir, de toma de decisiones, y ambos dérdenes se interrelacionan, pero son diferen-
tes. Algunos sectores de jovenes pueden no cuestionar el sistema, pero no por ello dejaran
de cuestionar su posicion de jovenes en una estructura generacional que sefiala el lugar que
cada quien ocupa y les impone limites, 3) el movilizar un discurso alternativo de lo juvenil
no es exclusivo de los jévenes, como ya se sefiald, también lo movilizan sectores de adultos
y algunas instituciones de enfoque critico.

El discurso alternativo (como aqui se entiende) se conforma de varias afirmaciones:

1) Los jovenes estan en posibilidades de construir identidades juveniles porque “son al-
guien” socialmente y en funcion de eso identifican intereses particulares; su posicién entre
dos categorias (nifios y adultos) no los “suspende” en un estado de indeterminacion que les
impida actuar como sujetos sociales.

2) En la logica de los jovenes se manifiesta un sentido de presente, antes que un sentido de
futuro. La idea de que el futuro es incierto y que lo que conviene es vivir el presente porque
es lo que hay seguro expresa ese sentimiento que se ha Illamado “presentismo” y que los

lleva a plantearse proyectos en su “ahora” (Garcia Canclini 2008, Mufioz 2007)

%> En mayo de 2012, el movimiento Yo soy 132 surgié a partir de una protesta de estudiantes de una
universidad privada de élite y en su primera etapa se le unieron estudiantes de otras dos universidades
privadas de élite, ademas de estudiantes de universidades publicas. Su demanda inicial fue contra la
parcialidad informativa de los oligopolios televisivos.
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3) La produccién cultural de los jovenes, de todos sectores sociales, ya muy documentada
en los estudios desde la década de 1980, muestra que son creadores y que, incluso, obtienen
reconocimientos en su edad juvenil. Esto es, no tienen que esperar a ser adultos para aspirar
a ser catalogados como personas productivas y creativas.

4) Los jovenes también son actores politicos en tanto pueden intervenir con acciones en
asuntos de orden publico y cuestionar un modelo social establecido, en alguna de sus di-
mensiones o en todas ellas (politica, econdmica, educativa, comunicacional, etc.).

Estas afirmaciones proyectan una idea de joven distinta a la del discurso institucional
ya referido, y se fincan en ciertos hechos sociales del México actual (aunque no exclusivos
de él). Se podria pensar que los jévenes construyen lazos con sus pares, cada vez mas fuer-
tes y de caracter identitario porque las instituciones tradicionales se estan debilitando.*® Los
jévenes se concentran en el presente y se viven dentro de esa temporalidad porgue las op-
ciones de futuro se les estan cerrando como resultado de la crisis econdémica y social de la
que ya se habld. Los jovenes son creadores y estan obteniendo reconocimiento en ciertos
ambitos porque se estan cambiando los enfoques de algunos organismos publicos y empre-
sas privadas que ya asumen que lo son, y el haber “nacido” en la era de las nuevas tecnolo-
gias los habilita para generar nuevos productos, con rapidez y en todas las areas de punta de
la economia, en una época en que cultura y economia se emparejan (telecomunicaciones,
informatica, mercadotecnia, publicidad, entretenimiento audiovisual, biotecnologia).®’ Los
jovenes estan conformando movimientos de reaccion politica con una postura critica ante el

desgaste del modelo de desarrollo, desgaste que estd manifestando su ineficiencia para re-

% |os estudios sefialan que los jévenes ya poco creen en las instituciones tradicionales (y no sélo los jévenes):
los gobernantes, el ejército, el matrimonio, la iglesia, la escuela (que ya no les garantiza movilidad social),
la iniciativa privada que ya no les da trabajo. Garcia Canclini (2008) y Reguillo (2003) tratan el tema.

37 \fer, por ejemplo, el analisis de Garcia Canclini (2008).
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solver problemas de pobreza y exclusion, y ante la situacion de descomposicion politica y
social y el clima de violencia que rigen hoy en México.

Este discurso alternativo sobre lo juvenil pudiera parecer un discurso mas inestable y
menos definido que el institucional; muy probablemente lo sea, y eso seria explicable si se
considera que no es el que se ha hecho mas visible socialmente, ni es el que prevalece en las
instituciones y los poderes facticos que orientan las verdades establecidas socialmente. Quiza
esta situacion cambie en un futuro no muy lejano, si efectivamente Debray tuviera la razén.*®

Estos discursos son atiles como referencia para ubicar la representacion social que del

ser joven moviliza Chakota. En los siguientes dos capitulos se observara que la revista no
se cifie completamente a uno de estos discursos, ni moviliza s6lo aspectos de uno de ellos,
sino que moviliza una representacion del ser joven nutrida por algunas afirmaciones propias
de uno y por algunas afirmaciones propias del otro. Se observara que la revista también ex-
presa procesos de la vida social contemporanea en los que los jévenes mexicanos se inser-

tan. Con todo esto se ilustrara lo que la revista puede tener de atractivo.

% En su esquema de las edades de la humanidad, este autor sitia al “joven” como “el sujeto”, la edad canénica
en la era de la videosfera (citado en Roncagliolo 1999: 73), la que hoy por hoy se esta consolidando.
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CAPITULO 2.

PROPUESTA EDITORIAL Y PRODUCCION SOCIOCULTURAL

2.1 Chakota como sintoma: tecnologia, crisis, oligopolios

Chakota, como producto sociocultural, se ubica en medio de diversos procesos sociales del
México actual: crisis econdémica, social y politica; organizacion de la economia que tiende a
los oligopolios (de lo cual la industria editorial no escapa); predominio de las practicas co-
municativas y de entretenimiento mediante tecnologia digital.

Lo primero que salta a la vista es que la revista se inserta en estas practicas comunica-
tivas. El estilo editorial de Chakota manifiesta el auge de las préacticas sociales, de comuni-
cacion y de entretenimiento con uso de tecnologias digitales de acelerada innovacion. En la
iconografia que presenta se manifiesta trabajo digital, influencia de los videojuegos y de los
sitios web. Sus temas anuncian su adhesion a movimientos que organizan adolescentes y
jévenes, que surgieron fuera de lo mainstream, y que después han sido asimilados por los
medios: los animés, los zombies, el skateboarding, el tatuaje. Las obras que expone la re-
vista dan cuenta de los personajes de los videojuegos, el boom de los deportes extremos, la
conformacién de colectivos integrados por jévenes urbanos de sectores clase media y media
alta, los diversos circuitos del arte grafico y de las artes visuales; sus contenidos y su publi-
cidad dan cuenta del desarrollo y masificacion de tecnologias aplicadas a las comunicacio-
nes: teléfonos mdviles, camaras fotograficas y de video digitales, lentes solares, audifonos
y objetos similares, en modelos diversos y sofisticados. Asi mismo, hay referencia frecuen-
te a redes sociales, sitios web y blogs, vias por las cuales los jovenes conversan y compar-

ten informacidn, fotografias, videos (facebook, twitter, myspace, youtube). Todo esto forma
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parte de la “escena formativa originaria” de los jovenes de hoy, como dijera Néstor Garcia
Canclini (2007: 23-24).

Pero esta escena formativa originaria de los jovenes de hoy tiene otra dimension; tam-
bién forma parte de ella el clima de crisis econémica y social y de violencia que reina en
México. Chakota —segun sus editores- se plantea como “medicina” contra las calamidades
de la rutina y el tedio, y del aburrimiento del cotidiano transcurrir por la ciudad (y quiza de
la rutina escolar). Dificilmente podrian desligarse estos sintomas del escenario de crisis. Pa-
reciera que los editores han preferido colocar en su revista imagenes esperanzadoras: las
que captan a jovenes logrando una hazafia deportiva o evidencias de sus logros artisticos:
una pintura, una ilustracion, una fotografia. Estas imagenes no parecieran tener detras jove-
nes agobiados por los desordenes de la época, a pesar de que los mas afectados son quienes
tienen entre 20 y 30 afios de edad.

El estado de crisis lleva ya 30 afios* y ha golpeado no sélo a sectores populares, sino
también a sectores de clase media. Es decir, los jovenes que hoy en dia resienten las cir-
cunstancias criticas del pais no son sélo los jovenes que habitan barrios populares o la peri-
feria de la ciudad, también la resienten quienes residen en colonias con mayor infraestructu-
ra urbana y cuyas familias tienen recursos para enviarlos a la universidad*.

De entre estos jovenes, quienes nacieron en 1982, afio de la segunda devaluacion, aho-
ra han cumplido los 30 afios de edad; los jovenes que nacieron en 1994, afio del Ilamado

“error de diciembre”, ahora han cumplido los 18 afios. Es decir, estos son jovenes cuyas Vi-

% Su sefial inicial mas contundente fue, en 1976, la primera de varias devaluaciones del peso frente al dolar
después de muchos afios de estabilidad en el tipo de cambio peso-délar ($12.50).

% No habria que perder de vista que la construccion de culturas juveniles especificas no deviene sélo del he-
cho de que los sujetos son jévenes, sino también de los contextos socioecondmicos en que esos jovenes se
ubican; clase y generacion se cruzan. Como sefiala Reguillo en su balance, “analizar las culturas juveniles
exigiria un trabajo mas fino en los interfaces entre individuo, grupo y contexto sociocultural, pues el pro-
blema es mucho més complejo que reducir al establecimiento a priori de una serie de etapas y actitudes
que caracterizan el periodo de la juventud (Reguillo 2003: 116 ).
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das han tenido como telon de fondo la vulnerabilidad, la incertidumbre y la inestabilidad de
la economia del pais y, como consecuencia, los desajustes sociales que eso ha implicado.
Esta crisis los coloca en un estado de cosas diferente al que vivieron los jovenes de la época
del boom de las décadas de 1950 y 1960, y que todavia disfrutaron los jovenes de los afios
setenta y principios de los ochenta, en el &mbito educativo y laboral.

Si bien es cierto que hoy en dia hay sectores de jovenes que se han podido insertar exi-
tosamente en el mercado de trabajo, en puntos estratégicos de la economia porque dominan
las “nuevas” tecnologias y se posicionan en las vanguardias culturales, la mayoria de los
jévenes de clase media no encuentran empleo con facilidad cuando terminan de estudiar la
licenciatura; y si lo encuentran, es mal pagado o es en condiciones inestables, e incluso los
jévenes son sometidos a un nuevo tipo de explotacién maquillada como trabajo de practi-
cante, caracterizado por exigirseles muchas horas de oficina a cambio de escaso salario, sin
contrato laboral ni prestaciones, y entusiasmandolos con la promesa de que luego, posible-
mente, seran contratados. Esta condicién laboral no les permite hacer planes futuros media-
namente plausibles, y mucho menos les permite hacerse de un patrimonio®. Asf pues, junto
al avance tecnoldgico, muchos jovenes mexicanos viven la precariedad econémica, los des-
ajustes sociales y el debilitamiento de las instituciones publicas y la estructura politica.
Muy poco es lo que les brinda certezas.

Este es el contexto en el que surge Chakota y es el contexto en el que transcurre la vida
cotidiana de muchos de los jovenes a los que la revista gusta.

Si bien Chakota no puede ser considerada una revista disidente culturalmente, ni con

una posicion progresista politicamente pues no manifiesta un cuestionamiento a los gobier-

*1 Un dato interesante en el estudio de Urteaga sobre los trendsetter es que de los casos que analiza en los que
los jovenes tienen entre 21 y 30 afios, que son diez casos, los diez son solteros, ninguno tiene hijos, uno
vive solo y nueve viven con su familia de origen o con un pariente de ese rango (Urteaga 2011: 335-339).
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nos, ni a la parcialidad de los medios de comunicacion, ni a la cultura legitimada a través de
organismos gubernamentales o de museos privados o de bienales y premios de artes plasti-
cas, tampoco se cifie por completo a las tendencias mainstream. Sus tematicas (y sus conte-
nidos) se alejan de las que se observan frecuentemente en las revistas editadas por los cor-
porativos de gran poder, de los mas influyentes en la toma de decisiones de competencia
econdmica y politica nacional, tales como el Grupo Televisa, consorcio de influencia en los
medios impresos masivos.

Mas que proyectarse como un espacio para exhibir lo mismo que hay en los medios
masivos, derivaciones de los personajes de moda, de los artistas hollywoodenses y de los
bestseller de éxito, Chakota proyecta ser un espacio para que los jovenes interesados en
ciertas tendencias del arte contemporaneo y en deportes extremos muestren su trabajo y pa-
ra amenizarle la cotidianidad a los lectores sensibles a ese tipo de contenidos.

Asi entonces, lo que la revista expresa pareciera escapar a la tendencia actual en el
mundo de las publicaciones, sujeto a la industria cultural mediatica y caracterizada por el
apremio de las casas editoriales de publicar “lo que vende”, y lo que vende son los libros de
autoayuda y los productos derivados de los personajes que aparecen en los videojuegos y en
las pantallas del cine comercial y del televisor. Chakota vende, pero no a esa escala.

En los Gltimos afios, en México, los corporativos estan adquiriendo las empresas edito-
riales pequefias 0 medianas y, junto con ello, reconfigurando sus catalogos, interesandose
por publicar principalmente libros de interés general y los ya mencionados productos me-
diaticos. A decir de Juan José Salazar, estas empresas multinacionales tienen intereses en
diversas industrias, sobre todo en la de las telecomunicaciones (Salazar 2011: 23). Segun
André Schiffrin, estos grandes grupos que estan adquiriendo editoriales de menor tamafio

estan implicados con la industria cultural (2001: 13-14, citado en Salazar 2011: 22).
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No es de extrafiar entonces que mucho de lo que la industria editorial publica tenga la
misma cara que lo que la industria mediatica comercializa, y que éste sea el caso también
de las revistas. Después de los ya descontinuados El libro semanal y El libro vaquero, edi-
tados por el Grupo Novedades Editores y cuyas ventas llegaron a los 800 mil ejemplares
semanales cada uno, TV y Notas, del Grupo Televisa, es la revista de entretenimiento y es-
pectaculos que mas vende en México: 2.2 millones de ejemplares mensuales (Salazar 2011:
27, 28). Salazar sefiala que una de las razones por las cuales hay tal magnitud de ventas es
la gran cantidad de canales de distribucion de estas revistas, pues la gente compra lo que
tiene cerca; junto a los 3 mil espacios para venta de libros, hay en México 20 mil expendios
de periodicos y revistas. Estas editoriales son uno de los canales por los que se distribuye la
cultura surgida de la industria.

Salazar se refiere a la concentracion en unas cuantas empresas holding, a nivel mun-
dial, de la produccion y comercializacion editorial: entre ellas Bertelsmann en Alemania,
Random House en Estados Unidos, Mondadori en Italia, Planeta y Alfaguara en Espafia
(op. cit.:24). Segun dato proporcionado por Jests Anaya, 80% de la comercializacion de los
libros en espafiol estd concentrada en cuatro consorcios transnacionales (sesion MPDE, sep-
tiembre de 2009).

Quienes hacen Chakota sefialan que mas que estar orientada por lo que esta de moda,
ellos hacen lo que mas les gusta, “el equipo completo de Chakota hace lo que quiere en esta
publicacién, se proponen temas que no encontraras en ninguna revista™? Asi entonces, sus
tematicas estan acotadas a los temas que a sus editores interesan: el arte, el deporte, la mua-

sica. Los artistas y deportistas que en la revista aparecen no son los de las revistas mexica-

*2 Conversacion por correo electrénico, 6 de febrero de 2010.
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nas del Grupo Televisa, las de moda y las de musica, similares. Por eso mismo, como dicen
sus editores, Chakota, no se encuentra en la sala de espera de ninguna estética.

Asi mismo, quienes la hacen*® consideran que Chakota es una revista independiente
porque el equipo de produccién “no busca marcar tendencia”; la revista es una ventana en
la que se expresan y tratan “de que la gente que la lee conozca de esos temas”. Consideran
que la revista se enmarca en la cultura alternativa porque no busca quedar bien con alguna
marca, ni se rige por lo que esta de moda, sea esto un personaje del espectaculo o de la poli-

tica; su intencion es hacer un producto que se disfrute, que el lector quiera presumir y que

quiera guardar.*

Los canales de distribucion de la revista inclu-
yen puestos de revistas, tiendas de productos
relacionadas con las tematicas de la publicacion

y una tienda departamental.*’

Sin embargo, en
los estantes de la tienda departamental no tiene

el trato preferencial que tienen otras revistas

para jovenes que divulgan y promueven la cultura que producen los grandes emporios
transnacionales.
Esto es, en las tiendas Sanborns la revista se exhibe en sitios poco visibles, separada de

las revistas de su tipo, entre las revistas de interés general y no con las otras para jovenes;

3 En el disefio web, la correccién, la fotografia y la direccién de arte participan jovenes no mayores de 30
afios, que se han formado en universidades de élite, piblicas y privadas de menor rango, en areas de la
comunicacion, el disefio, las artes gréaficas. Estos jovenes se han desempefiado como empleados, como free
lance y han emprendido proyectos profesionales propios.

* Conversacion por correo electrénico, 6 de febrero de 2010.

*® Sj bien en las primeras péginas de la revista se menciona que esta de venta en tiendas de la colonia Roma y
en Polanco y en El Palacio de Hierro y en Liverpool, en la visita a dos sucursales de estas tiendas se
constaté que alli no la exhiben ni la venden.
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generalmente se le sobrepone otra revista o se le apila en la repisa mas baja, casi al nivel
del piso. De manera que si, es importante estar, pero también importa el como se esta.

En el mundo editorial, Chakota convive con otras revistas, semejantes o diferentes;
por ejemplo, con revistas como Warp y Grita que también gustaron en el mencionado son-
deo aplicado a estudiantes de la UAM-X. Estas revistas, sin embargo, tienen mayor difu-
sion, se encuentran en casi cualquier puesto de periddicos y revistas y se exhiben en los es-
tantes de Sanborns en lugares mas visibles. Ambas pertenecen a corporativos editoriales:
Warp pertenece a Agencia de Contenidos S.A. de C.V. y Grita a Bruguera Grupo S.A. de
C.V. Entre las revistas semejantes a Chakota por el tipo de contenidos y de lector clase
media al que se dirigen se pueden mencionar ademas Celeste, Picnic, Marvin e IndieRocks.

Chakota esté registrada en Conaculta, en el banco de informacion de las revistas cultu-
rales, como una revista sin adscripcion a ningun consorcio o grupo editorial, lo que signifi-
carfa que no forma parte del catalogo de revistas y publicaciones de un emporio editorial.*®

Del mismo modo, siendo asi, contrario a lo que sucede con las revistas de los consor-
cios vinculados a los poderes facticos nacionales, la edicion de esta revista no estaria
subordinada a la obtencion de utilidades monetarias pues los integrantes del equipo editor
tienen empleos en otras empresas y, como lo sugiere el comentario de uno de ellos, el pro-
yecto Chakota se sostiene econémicamente porque no es fuente de ganancias para el equi-
po, sino que es un proyecto personal de quienes la hacen, y para la impresion cuenta con el

apoyo de una empresa de artes gréficas.*’

*® Sin embargo, cabe hacer notar que no se obtuvo informacion suficiente para determinar cémo Chakota
cubre el presupuesto total que requiere pues el producto manifiesta que su produccion es costosa, que su
precio de venta al publico (21 pesos) no es suficiente para cubrirlo ni aun considerando la venta de
publicidad. Un integrante del equipo de Chakota informé que el equipo mismo la financia y que una
empresa de artes graficas (Calendarios Len) colabora con la impresion.

*T Conversacion por correo electrénico, 10 de octubre de 2012.
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Si estuviera patrocinada, y no fuera un proyecto dirigido por los jévenes que la hacen,
la estrategia podria ser —en un mercado de revistas muy segmentado- no hacerla circular en
los medios masivos, sino apostarle a la identidad de grupos reducidos y puntuales. Si Cha-
kota solo en apariencia fuera revista editada por el gusto de hacerla, en ello estaria actuando
un discurso dominante generacional y socioecondémico: algin empresario que aprovecha el
apoyo de jovenes creativos. Pero no por esto dejaria de movilizar un discurso de identidad
generacional con algunos tintes de lo que en esta ICR se ha llamado discurso alternativo.
Sin embargo, no se puede afirmar nada definitivo al respecto pues no hay informacién sufi-
ciente y desarrollar esa linea de investigacion excederia los limites de este estudio. Lo que
se detecta es que, en tanto la revista es un producto cultural, abreva de méas de un discurso,
y siendo asi, no esta exenta de contradicciones.

Chakota no esta al margen de un escenario editorial y cultural dominado por la indus-
tria mediatica; interactua con €l y pareciera intentar situarse en otra posicion que la diferen-
cie. Chakota proyecta la imagen de una revista editada por un co-
lectivo de jovenes gque sabe de los temas, que le gustan y que dis-
fruta el hacerla. Ademas, proyecta ser diferente a las revistas que
comunmente se encuentran en los puestos de venta, a la mayoria de
las que circulan en México dirigidas a sectores clase media, y cu-

yos temas no se encuentran cotidianamente en los medios masivos,

en las pantallas de la television, ni en las revistas cuyas portadas siempre tienen una cara
bonita. Por ello, una revista como Chakota facilmente es catalogada por los jovenes que la
observan o la leen como “alternativa”, en tanto no se mira en ella lo siempre comun y repe-

tido.
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Como se vera en las siguientes secciones de este capitulo y en el siguiente, en Chakota
se observan algunos elementos de los discursos mencionados en el capitulo anterior, que
hacen que la revista sea atractiva para un sector de jovenes, pero también la hacen atractiva
otros elementos que moviliza y que son propios de la vida contemporanea en ciudades co-
mo la de México, sin necesariamente responder éstos a un discurso generacional: digitali-
zacion de medios de comunicacion y de informacion, dinamismo, cambio acelerado, pre-
dominio de contenidos iconogréficos, otorgar centralidad a nociones tales como

funcionalidad, calidad, exaltacion de los logros individuales.

2.2 Los contenidos

Chakota -a decir de sus editores- quiere divertir, sacar de la rutina y del tedio, acercar a los
jévenes a experiencias novedosas que se desarrollan en otras partes del planeta y que poco
se conocen en México; quiere ser una alternativa cultural. De ahi que sus contenidos refie-
ran a personajes y expresiones artisticas poco conocidos en México, particularmente ofrece
obra de arte de diversos estilos contemporaneos y deportes extremos.

Durante este estudio se pudieron ubicar tres revistas no mexicanas a las que Chakota se
les parece en contenidos y en disefio, y que surgieron antes que ella; es posible que la hayan
alimentado en temas y disefio, mas no necesariamente en concepto: la inglesa y francesa
Huck Magazine tiene como tema el deporte extremo (skate y surf), la estadounidense
Wired Magazine, de tecnologia principalmente, y la argentina Soko en el predominio de
contenidos iconograficos y la estética de la fotografia. Las tres publicaciones mencionadas
se editan en inglés; Soko es editada por un grupo de jovenes involucrados en la fotografia y
la ilustracion, segun se menciona en su sitio web. Las otras dos revistas no ofrecen infor-

macion al respecto en sus sitios web. EI mercado de las revistas es tan amplio y los criterios
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de comparacion también, que seria dificil sefialar diferencias y semejanzas de Chakota con

muchas otras.

2.2.1 Temas que impactan

Los contenidos de Chakota son versatiles, sobre todo en cuanto a la obra de arte se refiere.
La ilustracion y la fotografia que se expone en los diversos nimeros no se inscribe siempre
en los mismos estilos; incluso en un mismo ndmero aparecen obras de diferente tendencia.
Ademas, esa versatilidad también esta dada por el hecho de que cada nimero se enfoca en
determinado tema o género expresivo. Asi, hay quien califica a Chakota como indie, hay
quien la mira como vintage, hay quien la asocia al art street, hay quien le ve rasgos de low
brow, y hay quien la ve hypster. La revista tiene algo de todo eso.

Estos membretes hacen referencia a tendencias contemporaneas que se aplican a co-
rrientes artisticas, visuales o musicales, atraviesan la moda en el vestir e, incluso, hay quie-
nes consideran que expresan estilos de vida. Estas tendencias tienen algunos rasgos en co-
mun: son recreaciones de corrientes anteriores, que estuvieron en boga en Estados Unidos y
en Inglaterra principalmente, desde los afios cuarenta y cincuenta y hacia aca, hasta los afios
ochenta del siglo XX. Algunas derivaron del campo musical, como lo hypster y lo indie.
Estas tendencias empezaron a regresar en la década de 1990, pero renovadas, y en ocasio-
nes sus caracteristicas son compartidas por varias tendencias, de modo que algo hypster,
por ejemplo, también tiene algo de vintage. Son tendencias que se adoptan en México, reci-
cladas. Otro rasgo comun es gue, en todos estos casos, sus entusiastas seguidores han pre-
tendido colocarse fuera de lo comun, de lo masificado, han pretendido diferenciarse.

Como se sefialo en el capitulo anterior, hoy en dia las tendencias tardan mas en termi-

nar de llegar que en ser absorbidas y despojadas de su caracter underground, para ser apro-
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vechadas por diversos intereses empresariales o institucionales e, incluso, algunas de esas
tendencias son construidas desde esos intereses, complejizandose asi el proceso de produc-
cion cultural. Sin embargo, aunque asi sea, no se puede negar el origen disidente de algunas
de ellas y que grupos de jovenes las usan —restauradas- con una intencion asi.

Y en ese sentido, lo importante para este estudio, es que los jovenes se adscriben a de-
terminadas tendencias con la aspiracion de reconocerse como parte de un grupo y de dife-
renciarse de otros, de una cultura de masas. O, en el plano generacional, buscan construir
un mundo propio, al margen de las jerarquias que prevalecen en su vida con sus padres o en
la escuela.

Asi, en la adscripcion de los jovenes a esas tendencias, se moviliza un discurso que
apela a la construccion de identidad juvenil. Chakota cubre esas expectativas si es que da
cabida a jovenes lectores que se inclinan por la llamada cultura zombie, o a lectores que se
inclinan por lo vintage, o por el tatuaje, o por las bandas musicales. Les hace sentido.

Lo mismo se puede decir de los deportes extremos. En Chakota no aparecen los depor-
tes que se observan en el televisor comunmente, ni se habla de ellos en los noticieros de los
diversos medios que transmiten fatbol, basquetbol, béisbol; no forman parte de las Olim-
piadas.*® En la revista se habla principalmente de skateboarding, de surf y de motocross.
Estos deportes tienen sus grupos de fan y, al menos en los casos del skateboarding y del
surf, también se asocian a estilos de vida, a comunidades bien delimitadas que afirman de-
terminados principios identitarios.*

En las siguientes paginas se explicara brevemente la insercion social del lowbrow, co-

mo ejemplo de uno de los estilos artisticos que se pueden encontrar en Chakota, y la inser-

8 Aunque en las Olimpiadas de Londres (2012) se incluy6 una version de salén del motocross, en la que se le
resta la emocidn que este deporte extremo produce cuando se practica a campo abierto.
* No se duda de que en otros deportes se generen también sentimientos de pertenencia.
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cion social del skateboarding (de la mano del surf y del tatuaje), como ejemplo de uno de
los deportes extremos que la revista privilegia. No se pierde de vista que Chakota ampara a
muchos mas estilos artisticos y visuales, y que dedica sus paginas también a otros deportes
extremos. El objetivo de estos parrafos es identificar como estas tendencias surgieron desde
sectores no hegemaonicos de la sociedad, entre sectores juveniles y asociadas a colectivos.
Arte underground actualizado. EI low brow o surrealismo pop es una manifestacion ar-
tistica surgida en las décadas de 1950 y 1960 en Estados Unidos y que cuestionaba la pro-
duccidn cultural estadounidense. Ese era un arte no reconocido por el arte legitimo o domi-
nante, es decir, el de la academia, el de las galerias, el de las escuelas de arte de aquel
entonces. De ahi que paso a ser denominado underground, subterraneo, contracultural, en
contraposicion al mainstream que incluia al arte si aceptado en los circulos mencionados.
Este tipo de arte surgi6 en California y penetrd en las “bajas esferas” y en la sociedad

en general. Lopez Navarro sefiala al respecto que:

La emergente y prospera clase media americana, cuyas vidas familiares giraban en torno a la
television viendo a Los Picapiedra, a telefiecos desmembrados y a payasos dementes, acogio
con entusiasmo este estilo [...] Los temas predominantes eran el surf, la animacion, el
rock’n’roll, la estética motera chulesca (tal como la presenta Russ Meyer en sus pelis), los au-
tomoviles, el comic, el arte psicodélico, la pornografia, el vampirismo... sin olvidar la influen-

cia del cine de terror de monstruos. (L6pez Navarro, 2008)

A pesar de la exclusion, esas manifestaciones artisticas permanecieron y se desarrollaron en
las décadas posteriores por circuitos alternativos de exhibicion y comercializacion. Hoy en
dia se cuestiona que esta tendencia sea todavia underground en el sentido de ser arte subte-
rraneo, marginal, excluido, en estos tiempos de Internet en que los artistas pueden exponer

su obra en sitios web, en blogs, o en redes sociales. Incluso hoy en dia también las galerias
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mainstream dan cabida a algunos artistas low brow o surrealistas pop. Sin embargo, no es
un arte que aparezca cotidianamente por las revistas que circulan en la ciudad de México.

Lopez Navarro sefiala que en su version actualizada,

...es un revival, una amalgama de la imagineria de los 50 y 60, combinado con componentes
propios de nuestra cultura, como los tatoo, teletubbies, el graffiti, los piercing, el punk rock...y
una animacion muy actualizada. Estos artistas han reexaminado una época pasada para utilizar-
la como fuente, y mezclarla con un arte mas contemporaneo, introduciéndolo en la sociedad
presente. Usan los detritus de la cultura pop para crear algo lleno de significado y belleza, aun-
que no tiene por qué serlo, puede ser siniestro. (Lépez Navarro 2008)

Las siguientes son muestras de low brow.
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Deporte extremo. El skateboarding, el deporte de la patineta, se origind en Estados Unidos
en la década de 1950 cuando a algunos surfistas “que querian surfear las 24 horas al dia,
aun fuera del agua” se les ocurrié quitarle las ruedas a sus patines y ponérselas a la tabla de
surfear.

- ) En www.skateislife.com se sefiala que el surf

*

es el padre del skateboarding. El surf es un de-

£ &£ "
& ‘ porte acuatico, se desarrolla en el mar y con-

- 0. .

I X siste en deslizarse a través de las olas con una
~ e

. _— PR —— tabla bajo el cuerpo. Sus origenes datan del si-
glo XVII (por ahi de 1778) en las islas de Polinesia. Los polinesios se deslizaban sobre las
olas con sus canoas o con pedazos de madera.

El surf cobr6 popularidad a partir de la década de 1950-1960 en las costas de Califor-
nia y Australia. En ese entonces las tablas eran muy sencillas, de madera maciza de gran
tamafo. Al paso de los afios el surf fue teniendo mayor popularidad, se fue sofisticando el
disefio de las tablas, se fueron reconocieron diferentes tipos de olas, se establecieron “tru-

cos” y “pruebas”, y diferentes técnicas y modos de practicarlo. Hoy dia, el surf ha evolu-

cionado a gran escala.

Ahora que se podia despegar la tabla de la tierra, todo un nuevo mundo comenzaba a descu-
brirse para estos jovenes que encontraban en el skate y el surf todo el sentido a sus vidas.

Aproximadamente en el afio 1965, la Asociacion Médica de América declard que ‘los ska-
ters son una amenaza médica’. Se prohibié mediante leyes practicar el deporte en lugares
publicos y los skaters eran blanco facil de molestos policias. Unos afios después, el skate

vuelve para vengarse y quedarse. (http://www.skateislife.com/historia-del-skate/#more-399)

56


http://www.skateislife.com/historia-del-skate/#more-399

Lo que sucedid es que se adecud a la tabla otro tipo de ruedas, con mayor friccion y eso fa-
cilito su adhesion a las superficies provocando menos accidentes y mas posibilidades de ac-
cion. Las tablas y las técnicas fueron evolucionando y el skateboarding se convirtié en un
deporte muy popular en muchos lugares del mundo. Aunado a ello, se fue conformando un
enorme mercado que mueve mucha publicidad y moviliza mucho dinero por la venta de ac-
cesorios (playeras, gorras, zapatos tenis, etc.) de las principales marcas de skateboarding
(Element, Circa, DC, Quicksilver, por ejemplo). Las marcas se han apropiado del comercio

vinculado a este deporte y lo fomentan patrocinando competencias y presentaciones.

Los skaters ven en el skateboard una cultura y estilo de vida que cualquiera, sin distincion
de sexo, raza, o religion, puede practicar. Quizas solo los que andamos en skate podemos
entender aquello que la tabla nos genera. Muchas veces se escucha a los skaters decir que el
skateboard los ha ayudado mental y espiritualmente, por muy raro que eso parezca; 0 que
los ha hecho crecer como personas. Y para el que entiende de lo que hablamos, sabemos
que es asi: El skateboard es nuestra religion, y el skate nuestro Dios.

(http://www.skateislife.com/historia-del-skate/#more-399)

Chakota muestra jévenes comprometidos con su deporte, disciplinados, que participan en
competencias, que se involucran en la organizacion de los encuentros que se realizan a ni-
vel local (en diversas ciudades del pais); ellos mismos gestionan los espacios y los patroci-
nios y se encargan de la logistica de cada actividad, desarrollan sus sitios web como espacio
para dar a conocer lo que estan haciendo y para interactuar con otros que se interesan por lo
mismo. En ese sentido, para muchos jovenes el skateboarding no es sélo un entretenimien-

to eventual, es también un proyecto en torno al cual gira su vida, y legitimo para ellos, aun-

%0 Si no fuera asf no lograrian hacer lo que hacen, para muestra las ligas que se presentan mas adelante.
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que quiza no para los padres que suponen que sus hijos andan en la calle perdiendo el tiem-
po en lugar de ponerse a estudiar para el mafiana que les aguarda.

En esta practica convergen el deporte, el arte, la mdsica, la moda, la tecnologia, el ta-
tuaje, temas éstos que aparecen en Chakota, proyectando al skater de la revista como un su-
jeto activo y participe de un estilo de vida. En Chakota nim. 31 los skater aparecen con ta-
tuajes en el cuerpo y en la patineta. El tatuaje, a su vez, es una practica de la Polinesia,
retomada en paises occidentales, en Estados Unidos por ejemplo, desde mediados del siglo
XIX cuando lo introdujeron marineros que viajaban a aquellas islas.

Vayan estos enlaces como muestra de lo que puede resultar si se tiene talento y disci-
plina:

En el skate los trucos basicos tienen nombre: ollie, heelflip y kickflip
http://www.youtube.com/watch?v=I0gXF_NKktN8
http://www.youtube.com/watch?v=EBY LXgYfRUA&feature=related

En el skate también hay divas:

12 parte http://www.youtube.com/watch?v=Dbl1POQkqS8&feature=related
22 parte http://www.youtube.com/watch?v=31-6salGY 5s&feature=related

Para impresionar: lo mejor en 2011
http://www.youtube.com/watch?v=8xiA25krd4U&feature=related

Skate en todo el mundo:
En Japon: http://www.youtube.com/watch?v=1BFj8otZLBc

En Kenya: http://www.youtube.com/watch?v=sM_hplcuS0s
En Bosnia: http://www.youtube.com/watch?v=KhWOzT90in0

2.2.2 La elocuencia de los contenidos iconograficos

Chakota aprovecha el poder de la iconografia. Sin embargo, aun cuando los contenidos lin-
guisticos aparecen en menor cantidad, no pierden la capacidad de orientar al lector brindan-
dole informacion que perfila también una toma de posicion. En los editoriales, por ejemplo,

se orienta al lector sobre lo que encontrara en el nimero y se argumenta la pertinencia del
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tema que se trata. Asi, en el editorial de Chakota 31, Inked, se sefiala que el tatuaje es algo
mas que una costumbre de exconvicto: es arte, es tinta y la tinta corre no sélo por los cuer-
pos, y cuando lo hace por ellos, como lienzos, lo hace bajo diversas modalidades. Con lo
cual se reposiciona al tatuaje y se legitima el gusto que por él tienen quienes le asignan un
valor artistico, extrayéndolo del discurso convencional que lo desdefia.

Otro ejemplo es el del texto que acompania las fotografias de skateboarding del nimero
33 en que se coloca informacion curricular sobre el autor de la fotografia enfatizando, por
ejemplo, el reconocimiento que ya ha logrado a pesar de su corta edad o enfatizando que
los jovenes son expertos en el skateboarding, operando asi el discurso de que los jovenes
también tienen presente, son productivos y sus habilidades son reconocidas.

Ademas, el contenido linguistico es util para establecer una relacion horizontal con los
lectores. En Chakota se emplea un tono amigable, los editores se colocan en segunda per-
sona del plural (nosotros, equipo Chakota) y se dirigen a una segunda persona del singular
(ta, lector), con un lenguaje sencillo, informal, pero sin recurrir a la jerga corriente, no se
encuentra un “jay, giiey!”. Se moviliza aqui un trato entre pares, entre iguales y, por lo tan-
to —podria pensarse- entre quienes se entienden.

Las secciones de la revista se nombran con palabras en espafiol, pero también algunas
se colocan en inglés: en el nimero 31 se pone “tecnologia” y en el 34 se pone “tech”; se usa
ademas “xtrem”, “games”, “project”, “onlines”, “tricks”. Chakota se edita en espafiol, es
mexicana, quienes la hacen también, pero en sus contenidos se recurre con frecuencia a la
cultura estadounidense, reflejando los préstamos idiomaticos tan comunes en México.>*

La escritura no se usa para profundizar demasiado en los temas que se abordan; se em-

plea de manera escueta, y es mas extensa en las entrevistas, pero estas tampoco son exten-

51y es probable que sus editores hayan vivido en Estados Unidos, pero no hay informacién que lo asegure.
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sas: no se hacen mas de cinco a siete breves preguntas al entrevistado y las respuestas de
éste son cortas, no mas de un reducido parrafo. La escritura no es necesaria si se considera
que la revista no pretende desarrollar conceptos, ni abundar en descripciones ni en explica-
ciones sobre los deportes, ni sobre las corrientes artisticas, ni sobre la musica. Pareciera en
eso ceflirse a la idea de que solo hay que poner lo relevante. La revista es un espacio de ex-
posicién, en el cual se puede aprender sin que para ello los lectores deban sujetarse a for-
mas convencionales de ensefianza escolar, en las que el que escribe sabe y transmite cono-
cimiento al que lee.

Segun los especialistas, la vision y el habla son procesos cerebrales mas basicos que la
lectura de lo que esta escrito. Las personas tardan mas en leer que en mirar, y el efecto se
produce mas despacio.

En Chakota predominan los contenidos iconogréaficos. La cantidad de fotografias e
ilustraciones que aparecen en sus paginas la diferencian de otras revistas que tratan otros
temas, no visuales, pero también de las revistas de arte que tienen como propésito profun-
dizar en discusiones y debates. En esos casos los autores desarrollan su linea de pensamien-
to escribiendo. Estamos ante dos propuestas editoriales distintas: unos comunican con ico-
nografia, otros comunican con escritura.

La escritura en la revista presenta a veces descuidos en la labor de edicion. En los
numeros que se analizan hay algunos errores “de dedo”, de concordancia y de ortografia.
Ademas, en la redaccion no siempre hay uniformidad: el editorial del nimero 33 empieza
dirigiendose a un lector en segunda persona del plural y termina dirigiéndose en segunda
persona del singular. En una entrevista, en el parrafo introductorio se escribe con cierta
ortografia el apellido del autor y en la entrevista se escribe con otra.

La escritura es muy convencional, no hay en la redaccién, por ejemplo, ningln juego
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que la saque de una escritura tradicional, excepto el nombre de la revista, en donde se juega
con su ortografia al cambiarle la “c” por la “k” y al cambiar el sustantivo “chacoteo” por
“chakota”, aludiendo asi a lo que la palabra chacotear significa: jugar, bromear.

El predominio de la cantidad de fotografias e ilustraciones por sobre la cantidad de es-
critura permite que quienes se acerquen a Chakota puedan hacer tres tipos de lectura: una,
solo repasando la iconografia, sin recurrir al contenido linglistico. En el caso de esta revis-
ta, hacerlo asi no da la impresion de que se hizo un recorrido incompleto. Otra es la lectura
detenida, que incluye revisar los contenidos linglisticos considerandolos fuente principal
de informacion. Una tercera es la lectura de la iconografia recurriendo a la escritura sélo
para buscar un poco de explicacion sobre algunos temas o aspectos que interesen al lector.

La preminencia de la iconografia sobre la escritura es un rasgo de la época contempo-
ranea, y se hace cada vez mas relevante en los diversos medios y soportes de informacion y
de comunicacion del México actual, y del mundo en general. Lo visual estd tomando fuerza
como componente estratégico de la interaccién social, ya no tanto para apoyar los conteni-
dos linguisticos, como se podria pensar que sucedia décadas atras, sino, incluso, desplazan-
dolos en su intencion comunicativa y persuasiva.

Esto se observa, por ejemplo, en Internet, que es terreno en el que hoy en dia transcurre
la vida cotidiana de los jovenes: en sitios web, en blogs, en facebook, en twitter, en tumbrl,
en youtube, en los portales cada vez hay menos escritura y mas videos, animaciones, foto-
grafias, gréficas, dibujos, o encabezados con coloridas tipografias de grandes dimensiones.
Los jovenes de hoy nacieron en la llamada era de la videosfera en la que el imago —segun
Debray- es el paradigma de atraccion (citado por Roncagliolo 1999: 73). Chakota moviliza

ese discurso; su iconografia es clave para atraer a los lectores. Como se vera en el capitulo
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siguiente, cuando se hable de la imagen. Lo importante es la centralidad que se le da en la

organizacion de la pagina.

2.3 Un relato: la moda pasa, el estilo perdura

“- ¢Pin up, moda o estilo de vida?

Estilo de vida, por supuesto”- responde Sabina Kelly. Y es que pareciera que Chakota le es
fiel a ese modo de mirar pues en sus articulos y en sus notas se visibiliza a las personas en

sus multiples dimensiones, que no s6lo practican modas transitorias y que cuya vida abarca

Kelley, una mujer hermosa y sensual, que
ha revolucionado las fronteras de la tintn
en la piel y roto paradigmas en el munds
de la moda, el glamour y el Pin Up, H
desfilado en portadas de docenas de re
vistas, campanas publicitarias, televisidr
videos musicales, calendarios, entre mu
chos otros. Ha sido fotografeada por lo
mejores, incluyendo a David LaChapelle
y el legendario Bunny Yeager. Sabina h
sido modelo profesional por mas de 1
anos y bailarina desde los 2 aios de edad
Actualmente también es duena, junto
su esposo Kent Kelley, de dos tiendas d.
tatuaje en Las Vegas; Bombshell Tattoo
Staytrue Tattoo

¢Pin up, moda o estilo de vida?

Estilo de vida, por supuesto

¢Qué se necesita para ser un mo
delo Pin up? Para ser una model!

no s6lo uno de los temas que se colocan en la revista, sino todos ellos; pareciera que cada
articulo y cada nota sobre determinado tema refiriera a una de las facetas de un mismo per-

sonaje™, y que éste estuviera presente en todo el nimero, de manera transversal.

52 . , .
En adelante, cuando se hable de “personaje” se hara referencia al modelo de persona que se detecta en
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Asi, en las paginas de la revista se puede encontrar la obra de un fotografo, que también es
disefiador y es surfista; o una modelo que también hace tatuajes; o una pintora a la que le
gustan los planeadores y el rock y cuya paleta de colores circula entre disefiadores de ropa
europeos, o0 un surfista que es asiduo a los tatuajes y a la musica metal. Estas personas no se
sittan en un s6lo campo (no son so6lo el musico, la modelo, el disefiador), sino personas cu-
ya vida transcurre en varios campos a la vez, integradas a €s0s campos y esos campos inte-
grados a sus vidas, asumiendo las nociones normativas que en esos campos se colocan,
constituyéndolas; portando maultiples adscripciones.

En ese sentido Chakota expresa estilo de vida, como constructor de identidad mas alla
de la familia de origen, de la escuela y de las iglesias; es un componente del discurso que la
revista moviliza para caracterizar a los personajes o estereotipos que aparecen en ella y dis-
tinguirlos de otros. Estos personajes se construyen en la revista como adscritos a un modo
peculiar de pensar, actuar y vivir. En la revista no aparecen los conceptos institucionales de
familia, patrimonio y trabajo. No aparece mas familia que la del colectivo, no aparece mas
ambito laboral que el de la practica del arte o del deporte que se prefiere, no aparece mas
patrimonio que el asociado a ese arte 0 a ese deporte. Eso interpela al lector.

El conjunto de practicas asociadas aparecen en la revista cuando se entrevista a los ar-
tistas, a los deportistas, a las modelos, cuando se habla de sus trayectorias y aficiones para-
lelas. La revista también manifiesta una transversalidad tematica: por ejemplo, la moda no
solo aparece en el anuncio de determinada marca, sino también esta presente cuando se en-
trevista a la modelo, o cuando se hace el reportaje de la motociclista y en la foto se le mues-

tra con unos envidiables pantalones de cuero. La musica no solo esta presente en la infor-

Chakota, a una especie de estereotipo del joven que desde el punto de vista de este estudio esta presente a
lo largo de la revista, y cuyos rasgos y atributos se iran describiendo en éste y el siguiente capitulo. A esto
mismo se hace referencia cuando se dice “joven Chakota” o “chico Chakota”.
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macién sobre la discografia de una banda, también esta presente en la imagen del skater
que vuela por el aire montado en la patineta con unos audifonos ensartados en la cabeza, o
cuando en la entrevista al pintor este dice que le gusta la mdsica pop y el rock. En esto se
diferencia Chakota de otras revistas en donde la informacion y los estereotipos aparecen

fragmentados, sin conexién de una pagina a otra, o de un articulo a otro.

Si bien es cierto que los personajes de Chakota son jovenes que no exceden los 30 afios de
edad, a veces también aparece gente veterana en su campo. En las entrevistas a estas perso-
nas, sus trayectorias de vida muestran que contintan haciendo lo que empezaron a hacer

siendo jovenes; esto es, que en su caso practicar el tatuaje o el surf no fue moda de adoles-
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cente, sino que ha seguido formado parte de su vida adulta. Tal es el caso de JP, quien apa-
recié en la revista en fotografia a doble pagina, en una imagen que no sélo lo capto a él,
sino también su mundo.

Es asi que Chakota visibiliza a los jovenes un poco diferente a como los visibiliza el
discurso institucional ya mencionado: aqui aparecen jovenes cuyas practicas deportivas,
plasticas, musicales no son s6lo moda, ni pasatiempo juvenil, sino que han pasado a formar
parte de sus vidas permanentemente y en torno a ellas se integran con otros jovenes.

El relato no es pues, el de personas en estado de transicion, divirtiéndose o matando el
tiempo en actividades pasajeras que nada les aportan, esperando a que llegue la edad madu-
ra para dejar un estado liminal e insertarse al curso de vida social nuevamente.

A juzgar por los resultados de las investigaciones sobre las practicas y percepciones de
los jovenes en México, ellos estan interesados —y algo de eso se moviliza en Chakota- en
expresar su mundo presente (no el futuro que otros les anuncian) por la via de los temas que
les interesan, les motivan e incluso les apasionan; esto lo hacen -sean de un nivel socioeco-
nomico o de otro- desde sus posiciones y mediante los espacios que tienen a su alcance:
tanto los fisicos (asfalto, parques, lienzos, auditorios, deportivos), como los virtuales (sitios
web, blogs, redes sociales). Los jovenes, entonces -segun estos estudios- producen y con-
sumen mausica, baile, obra gréafica y plastica, blogs, performance, literatura, videos, pier-
cing, fanzines, revistas.

Asi, los jovenes no necesariamente pretenden subvertir en todas sus dimensiones el or-
den politico y social imperante, sino sélo en lo que suponen que en lo cotidiano mas les
afecta, o buscan expresar lo que ese orden les produce y tratar de construirse sus propios re-

ferentes desde los cuales mirar. En esos espacios construidos en comin, como integrantes

65



de grupos y colectivos, los personajes de la revista se han comprometido con los temas que
les apasionan, se plantean retos, aceptan los desafios.

La revista no se enmarca en el discurso de algunas instituciones que les dan un trato
uniforme a los jévenes; reconoce la diversidad de estilos y de formas de asumirse diferentes
generacionalmente y en términos culturales y socioecondémicos, y reconoce la diversidad de
formas de relacionarse con las tendencias En sus paginas circulan personajes con diversos
estilos y contextos, respondiendo asi a jovenes lectores de clase media. Con ello se apela a
la construccidn de identidad generacional y eso resulta atractivo para ciertos lectores.

Habria que aclarar que lo atractivo no son los estilos de vida en si mismos que apare-
cen en la revista, sino la nocién de estilo de vida que resuena en los jovenes lectores pues
los saca del estado de indeterminacidn social en el que los coloca el discurso institucional,
aun cuando no todos los lectores se adhieran a los estilos que en la revista se presentan; lo
importante es la posicién misma; es lo que de Chakota habria que recuperar.

Por otro lado, seguramente la mayoria de los lectores de Chakota ni siquiera practican
los deportes extremos que en la revista aparecen, solo el skateboarding quiza, pero no el
surf, el motocross, el paracaidismo. Y seguramente no todos pintan, ilustran o fotografian.
Y también es probable que los jovenes a quienes les gusta la revista no tengan dinero sufi-
ciente para comprar todos los objetos que alli se anuncian y que se les antoja tener, a menos
que ahorren (lo cual es factible). Aun asi la revista gusta porque despierta aspiraciones o
canaliza algunas ya instaladas en el ambito emocional de los jovenes. Estos deseos y aspi-
raciones no aluden al sentimiento de diferenciacion generacional solamente, también al cul-
tural y al socioeconomico.

La informacion que ofrece la revista se consigue en otras partes del mundo y se requie-

ren contactos en aquellos lugares y ambitos para poder obtenerla, no esta en los portales de
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internet, ni en el televisor. Se recurre con frecuencia a la cultura estadounidense; de hecho
las tendencias que se actualizan (mencionadas en el apartado 2.2.1) se originan en Estados
Unidos. En este aspecto, la revista moviliza un discurso convencional, que valora lo esta-
dounidense, como algo de lo que los mexicanos debieramos nutrirnos, con sus estereotipos.
Esos estereotipos se movilizan también en las imagenes, como rostros rubios y bonitos. El
manejo de las fotografias y las ilustraciones es clave para que la revista conmueva y encua-

dre emociones y aspiraciones, como se mostrara en la seccién 3.2.4.
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CAPITULO 3.

ESTRUCTURA Y DISENO

Chakota, en tanto es una revista, tiene una estructura particular conforme a la cual en cada
numero se organizan las colaboraciones de los lectores, los portafolios, los articulos, las en-
trevistas, las notas informativas y la publicidad, y se establece una secuencia por la cual se
le van presentando al lector los contenidos bajo determinado orden, variable por demas en
esta revista, pero no por eso puestos al azar.

En tanto es un producto editorial, Chakota tiene un disefio, es decir, un modo de orga-
nizar el espacio para hacer pensables los contenidos. En las siguientes paginas se describira,
en dos apartados, como esto actla en la revista y lo que se le asocia discursivamente, inter-

pelando al lector.

3.1 Estructuray secuencia: El lector es sujeto
Las secciones que conforman Chakota no se ordenan del mismo modo en cada ndmero; su
secuencia cambia, lo mismo que cambian las secciones que se presentan en cada uno. Esto
hace que cada edicién se presente como diferente a la anterior. Las variaciones son una
constante que imprime dinamismo y una sensacion de temporalidad: nada permanece, todo
cambia. Pero también se busca originalidad, como lo sefialo el director de arte: que den ga-
nas de coleccionar los nimeros.

La portada es siempre una imagen que ocupa todo el espacio, lo mismo que la contra-
portada. Por lo regular es una ilustracion y en ocasiones es una fotografia con efectos visua-

les. En los cuatro nimeros que se analizan, el centro de la imagen es una persona cuyo ros-
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tro expresa placer o diversién o pasmo, todas esas imagenes son inusuales en las portadas
de revistas en México y son un tanto grotescas, trasgreden estereotipos de belleza o de
comportamiento: un cuerpo tatuado casi en su totalidad, una nifia-mujer macabra, un hom-
bre sonriendo extrafiamente (por no decir con cierto toque de estupidez), una “miss” de
concurso estilo zombie. No es extrafio que estas portadas atraigan a quienes se reconocen
seguidores de esas corrientes, pero es probable que también atraigan a quienes sienten cu-
riosidad por saber qué hay adentro, a quienes gustan de sorprenderse y a quienes llama la
atencion los modelos no repetitivos. Los jovenes tienen disposicion para descubrir.

El indice o contenido y el editorial suelen estar colocados en la segunda de forros (arri-
ba, a la izquierda, uno; abajo, a la derecha, el otro). Los nimeros 34 y 37 no tienen indice;
esta omision pudo haber sido intencional o por descuido, y en el nimero 33, el indice no
indica el nimero de pagina en que empiezan los articulos y las secciones; en este caso el
indice solo orienta sobre en qué orden se presentan las secciones, empleando fragmentos de
fotografias o ilustraciones que identifican a cada una y pequefiisimas alusiones escritas en
la parte inferior derecha de la pagina.

Un indice siempre orienta al lector, de modo que si faltara intencionalmente podria
considerarse una sefial de que la lectura no necesariamente debe seguir un orden lineal y
que no se altera el resultado si se empieza por en medio o por las Ultimas paginas. De he-
cho, esa seria una caracteristica de cualquier revista, aunque hay las que desean ir marcando
una linea argumentativa y por eso colocan sus contenidos siguiendo un determinado orden.

De cualquier modo, la falta de indice habla de que quien la hizo se esté “saltando” una
norma editorial y una convencion en el modo de aproximarse, con brujula, a los objetos.
Aqui el que se adentra lo hace sin plan de navegacion; aqui, como en la vida real de los jo-

venes sin certezas de futuro, no se sabe lo que vendra al dar vuelta a la pagina.
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El editorial de cada numero es conciso y no ocupa mas de cuatro brevisimos parrafos;
en él se orienta al lector sobre la tematica del nimero, justificAndola y manifestando una
posicidn; esto se hace sin abundar, mas bien poniendo dos o tres ideas generales que conec-
tan toda la informacion de esa edicion.

La tercera es la pagina legal puesta conforme a la norma editorial de cualquier revista 'y
con los datos completos, los legales y los créditos. A partir de la cuarta pagina se despliega
la seccion “Muéstranos tu arte” en la que se coloca una seleccion de la obra enviada por los
lectores, que también son productores.

En la retdrica antigua el discurso® se organizaba por partes: exordio, narracion, parti-
cion, argumentacion, refutacion y conclusion (Cicerdn 1997). El exordio buscaba poner en
buena disposicién al auditorio para que favoreciera al discurso, asi como la conclusion de-
bia ser contundente y el cierre deberia ser con broche de oro. La primera seccion “Muéstra-
nos tu arte” pudiera ser Util a ese primer propoésito, dandole especial atractivo a la revista.
En el sondeo ya mencionado> los entrevistados favorecieron esta seccién, mencionando
que les gusta que a los lectores se les dé la oportunidad de enviar sus ilustraciones y que
sean publicadas.

Ese modo de disponer la informacion, segun el cual todo puede cambiar de un nimero a
otro, excepto que la primera seccién es espacio concedido a los lectores, estaria manifes-

tando que para Chakota los lectores son lo primero.> Pero ademas, iniciar con la obra de

5% Aqui, haciendo referencia a la retorica, el discurso se entiende como un conjunto de enunciados que se
estructuran gramaticalmente con ciertos fines persuasivos, y no como el concepto que forma parte del
marco conceptual de Stuart Hall.

> Las paginas que al parecer de los estudiantes entrevistados son las mas interesantes o las mejor logradas no
se concentran en una sola ubicacion dentro de las ochenta paginas; sin embargo, en tres de los cuatro
nlmeros, las paginas que seleccionaron se ubican al inicio y en la parte media de la revista. Del cuarto
namero mostrado, se seleccionaron paginas finales. Esto indica que de acuerdo con el orden en que se
coloca la informacion en la revista, las paginas iniciales resultaron especialmente atractivas.

%5 S6lo en el niimero 33 la obra de los lectores se puso al final, como cierre. Es ese un nimero edicion especial
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los lectores podria indicar (retomando a S. Hall y a M. Foucault respecto a que el especta-
dor puede llegar a colocarse como sujeto —al situarse en el lugar de quien protagoniza la
imagen- ver pag. 93) que los “primeros” sujetos-personajes de Chakota son los lectores
mismos. Eso no es cualquier cosa; que la revista les insinUe a los lectores que son sujetos de
la narracion podria ser un estimulo de largo aliento para que continGen “viajando” por las

75 péginas restantes y estén a la espera del siguiente nimero®.

@ tu arte

Thalia de la Torre (Belicosa)
belivac.blogspot.com

Tengo un tatuaje en la espalda de
un corazén. Espero hacerme otros
dos o tres: un pulpo en el brazo

izquierdo y dos conejos en el pecho.

Los lectores se convierten en protagonistas y, en tanto tales, se involucran y se apropian la
experiencia, se miran como parte de ella. Esta es una manera eficaz para interpelarlos por-
que se les esta colocando en el plano de creadores, productores, y no sélo en el de recepto-
res, consumidores, contraviniendo asi el discurso institucional.

Que la revista “cierre” con una galeria fotografica de los exclusivos eventos sociales en

los que Chakota estuvo presente es cerrar “con broche de oro”. Nuevamente se interpela al

que consiste en una seleccidn de fotografias e ilustraciones de nimeros anteriores.
% Un lector decia por facebook “No puede ser que sea ya 11 de marzo y Chakota no esté en Cuernavaca”
(cuenta de facebook Chakota Mag, 11 de marzo de 2012)
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lector, pero ahora con fotografias en donde aparecen jovenes sosteniendo un ejemplar de la
revista y que, aungue no son igualitos a él, tienen algo en comun: Chakota en sus manos.

Cerrar con musica también es cerrar con broche de oro y un modo de interpelar a los
lectores ofreciéndoles un final feliz puesto que, segun los estudios, la musica es la practica
cultural mas recurrente, aglutinante y expresiva de los jovenes (De Garay 2004:168; Regui-
Ilo 2000: 41; Urteaga y Feixa 2005: 276).

No obstante, no es sino hasta en los nimeros mas recientes que la madsica pareciera te-
ner mayor relevancia, pues en los primeros y en los intermedios se le destinaban notas cor-
tas, de cuatro a ocho paginas poco expresivas graficamente. A partir del nGmero 37 la mua-
sica gana mayor peso, mas paginas y mas expresividad. Quiza al principio no se quiso
adoptar de lleno la temética musical tan comun en las revistas para jovenes, pero despues se
considero relevante para captar mas lectores.

Entre la seccion Muéstranos tu arte y la de musica o la galeria fotografica de las lti-
mas paginas, la revista coloca informacidn sobre arte, deporte extremo, videojuegos, tecno-
logia. El orden es variable, pero siempre aparecen primero los contenidos de arte y de de-
porte extremo, mientras los de tecnologia a veces quedan en pendltimo lugar y a veces se
les concede péginas intermedias.®’

Los portafolios de obra artistica, las entrevistas y los articulos suelen ocupar de tres a
ocho paginas y se destinan al arte y al deporte extremo; por otro lado, a la tecnologia y a los

novedosos modelos de autos o de motocicletas se le dedican notas breves que ocupan media

>’ A continuacion se mencionan las secciones tal como aparecen en la cornisa, por nimero analizado: 31: tu
arte, xtreme report, truebikers, sk8, portafolio, tricks, portada, portafolio, para llevar, portafolio, lomo,
tecnologia, games, indiewave, ruidos, oulines. 32: tu arte, portada, portafolio, entrevista, truebikers,
xtreme, sk8, sk8 trick, portafolio, para llevar, games, tech, ruidos. 33: fotografia, xtreme, ilustracién,
lectores. 34 tu arte, shoot, zombie, xtreme, portada, portafolio, games, tech, web, projet, indiewave,
oulines.
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pagina o a veces un tercio o un sexto de pagina. A la informacién sobre grupos musicales,
sus conciertos y su discografia se le destinan notas de media pagina.

Estas extensiones y dimensiones sefialan lo que parece ser el orden de importancia de
los temas que se abordan, y que también esta dado por el cémo se acomodan en el espacio.

Asi entonces, la mayoria de las 80 paginas que conforman Chakota esta destinada a
asuntos de arte y de deporte, en especifico, pero también se hace alusién a esos y otros te-
mas (como la musica, la tecnologia) transversalmente, como ya se explicé en el capitulo an-
terior.

La tercera de forros se emplea para un anuncio publicitario y la cuarta de forros es una
extension de la portada: se le da continuidad a la imagen del frente, se le repite o se le com-
plementa.

Por otra parte, los anuncios publici-
tarios se combinan con los conteni-
dos mencionados, colocandose por
lo regular (por no decir invariable-

mente), en paginas nones (a la de-

recha). Estos anuncios ocupan la
pagina completa y tienen la pecu-

liaridad de que su disefio y sus con-

tenidos son muy similares a los de la revista. Los anuncios publicitarios estan disefiados y
colocados de tal modo que se integran a los contenidos visuales y linguisticos, dando la im-
presion de ser complementarios e, incluso -no seria atrevido decirlo- de reforzarse mutua-

mente.
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Todos los anuncios publicitarios promueven bienes del mismo tipo que los que portan
los personajes de los articulos, las entrevistas y las notas; esto es, son bienes relacionados
con los deportes extremos, con las artes visuales y con la mdsica, asi como con la tecnolo-
gia, la moda y los accesorios que les son propios. El Gnico anuncio fuera de tono en repeti-
das ediciones es el de una empresa de artes graficas®®cuyo tema son calendarios (de esos
que se regalan en las pollerias) con dibujos de Jesus, Maria y José en pequefio, pero en pri-
mer plano. Regularmente ese anuncio se insertaba en las paginas finales, con una paleta de
colores discordante respecto a la de la pagina opuesta. En los nUmeros mas recientes, este
anuncio se ha adecuado a los demas, la paleta de colores es mas parecida y los personajes
que lo ilustran son mujeres guapas y exuberantes, o carros deportivos.

En los nimeros que se analizan®®, el hecho de que la publicidad de Chakota se centre
en bienes de consumo que los jovenes utilizarian o comprarian, vinculados directamente a
sus temas de interés, la distingue de otras revistas semejantes en el objeto y que son de mu-
sica principalmente como Warp que incluye anuncios de Banamex y Telcel, y de institucio-
nes publicas como Conaculta. Grita, por su parte, tiene publicidad del Consejo de la Co-
municacion (“Voz de las empresas”) y de tiendas de ropa de poco prestigio.

Chakota anuncia marcas de ropa y accesorios de prestigio, tales como Vans y DC, True
Cameras, Snoop Doga, Flys México, Gula, Ambulante (gira de documentales), Presencia
Animal (adopte un perro o un gato). Pero tambien puede considerarse publicidad para las
marcas, la galeria de fotos de los eventos a los que asiste (presentacion de coleccion de

Adidas, de DC; presentaciones de Steve Aoki, No Age, Kashmir; el cumpleafios de Mr.

%8 Anuncio de la empresa de artes graficas que se encarga de la impresion de Chakota, al decir de su director
de arte (conversacion por correo electrénico, octubre 25 de 2012).

%9 Se hace la aclaracion de que esto es asi en los nimeros aqui analizados; probablemente en nimeros més
recientes haya cambiado el tipo de productos que se anuncian.
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Jack Daniels, el Go Skateboarding Day México, el abierto de parapentes Monarca). Eso no
implica necesariamente que se dirija a los publicos que a esos eventos concurren, ni solo a
publicos con niveles socioecondmicos altos. Su precio de venta al pablico ($21) la hace ac-
cesible a cualquier joven urbano de clase media, pues es bajo y competitivo comparado con
el de otras revistas como las ya mencionadas Warp o Grita que cuestan $25 y $35 pesos.

Ademas, la publicidad hoy en dia se instala en espacios muy diversos, sobre todo la de
ciertas empresas cuyos productos cubren gustos y aspiraciones de sectores amplios, puesto
que quieren llegar a muchos mas puablicos, no sélo a los cautivos, sino también a los poten-
ciales. Los jovenes de sectores clase media son clientes potenciales de productos sofistica-
dos en tanto las practicas de ahorro y de gasto permiten cubrir la compra de ciertos bienes
gue, aunque suntuarios, otorgan prestigio o satisfaccion. Un joven estara dispuesto a aho-
rrar si quiere tener el par de tenis de sus suefios o los audifonos mas “picudos” del mercado.
Chakota es un aparador para que los jovenes puedan ser seducidos por esos eventos y esos
objetos, asociandose el ser joven al consumo de bienes de marcas lideres.

Por otra parte, Chakota también interpela a sus lectores invitandolos a participar, a ob-
tener premios mediante diversos mecanismos de interaccion. Lo mismo hacen otras revis-
tas: Warp los invitan a participar en competencias patrocinadas por Telcel; Grita los invita
a enviar los retratos de los lectores para publicarlos, y a participar en test sobre artistas de
musica metalera, rockera, punk. Chakota invita a sus lectores a enviar sus trabajos de ilus-
tracion y fotografia, también los invita a mantener contacto a través de sus sitio web, de fa-
cebook y de twitter, para que obtengan mas informacion sobre lo que aparece en cada nu-
mero, para obtener boletos para espectaculos y otros premios similares, para que hagan
comentarios, y coloquen en el “muro” imagenes de su obra artistica, para que interactlen

entre ellos. Todo esto puede hacer que Chakota sea una revista atractiva.
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3.2 Los componentes del disefio

Para hacer una publicacidn, en este caso, para hacer una revista, no es suficiente tener qué
decir, no es suficiente tener determinados contenidos, linguisticos e iconograficos Es nece-
sario colocarlos de algiin modo, situarlos en una hoja de papel o en una pantalla de compu-
tadora. Es necesario darles un disefio. Contenidos y disefio van de la mano, son indisolubles
pues ningun escrito se coloca en el aire, siempre interviene al menos una tipografia y un
soporte.

El modo en que se pone algo en el papel es, necesariamente, una expresion cultural; es-
to es, refiere a ciertas convenciones reconocidas y aceptadas en determinada época, pero
también —a la vez- puede significar introducir esquemas novedosos que antes no se acos-
tumbraban.

Para analizar el disefio de Chakota y detectar cbmo se asocia con sus contenidos y con
una representacion del ser joven, sera necesario descomponer al producto editorial en va-
rios planos. En este ejercicio de proponen cuatro: el objeto, la pagina, el texto y la imagen.
Cada uno de ellos, a su vez, se descompone en otros mas.

El ordenamiento especifico de los contenidos a lo largo y ancho de la pagina recurrien-
do a todas las formulas que provee el disefio editorial (materiales, proporciones, caja, mar-
genes, reticula, blancos, auxiliares de navegacion, texto e imagen), con jerarquias y pesos
especificos, expresa el mayor o menor valor que se le atribuye a los contenidos en cada ca-
s0. Pero ademas todos estos aspectos le confieren personalidad a la revista, su ethos. Como

bien sefiala Tapia (2008: s/num. pag.):

La primera consecuencia de trasponer los recursos de la deliberacion oral a una forma fisica, es

que los elementos que antes marcaban el ethos del orador sobre el discurso (a través de los mo-
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vimientos del cuerpo, de la vestimenta, de la gesticulacion o de los silencios, énfasis 0 pausas
antes ejecutados por la voz) ahora debieron asumir una forma gréfica: tales marcas estan en la
calidad de los papeles, en la tipografia, en los sistemas de composicién de la pagina, en las
ilustraciones de las portadas o en los ritmos establecidos visualmente entre los parrafos y capi-
tulos.

En este estudio no se hace referencia explicita a como se organizan en Chakota cada uno de
todos los elementos involucrados en esos cuatro planos, puesto que el centro del andlisis no
es el disefio en si, sino retomar solo algunos aspectos para replicarlos, los que resultan mas
relevantes porque son atractivos en funcion de los discursos que se movilizan sobre el ser
joven y los ya mencionados que son propios de la época actual, que interpelan no soélo a los

jévenes (cfr. pag. 50).

3.2.1 El objeto. Manejable y funcional
En esta ICR, decir objeto es hablar de las caracteristicas fisicas del producto, de su tamafio,
de su proporcion, de los materiales empleados, la encuadernacion, los forros. En el caso de
Chakota se observa que estos elementos aluden a nociones tales como funcionalidad y cali-
dad.

Uno de los rasgos distintivos de los nimeros analizados es su tamafio media carta®® pues
la mayoria de las revistas que se encuentran en los puestos de revistas y en tiendas depar-
tamentales en la ciudad de México se presentan en tamafio carta, por ejemplo Warp, Grita y

Moho.®* Con ese tamafio, cuando se exhibe, Chakota puede diferenciarse de otras revistas

% En nGmeros posteriores se aumentd el tamafio de la revista conservando la misma proporcién: de 14 x
21cm, paso a 16.5 x 23cm. Es decir, aument6 2.5 cm de ancho y 2 cm de largo.
% Incluso, en sus primeras ediciones, Moho se editaba en tamafio tabloide.
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y salirse del monton; sin embargo, por ser pequefia, también corre el riesgo de perderse en-
tre las demas; para evitarlo, puede ayudarle su llamativa portada.

Las dimensiones de Chakota la hacen ser una revista manejable, apropiada para el publi-
co al que esta dirigida: jovenes, poblacion urbana, de clase media, y —si nos atenemos a lo
que sefiala De Garay en su estudio sobre los estudiantes de licenciatura de la UAM- que por
lo regular se desplazan por la ciudad en transporte publico. EI formato media carta permite
traer la revista en la mano, en la mochila, en el morral, debajo del brazo. A la par, el espe-
sor de la revista compensa su tamafio en cuanto a la abundancia de contenidos, pues la
constituyen 80 paginas. Es mas espesa que Grita, por ejemplo, que tiene 32 paginas, o que
Warp que tiene 64. El tamafio y el espesor contribuyen a que no se doblen las puntas de la
revista, como puede suceder en una tamafio carta, de pocas hojas, de gramaje bajo.

Para que la revista sea manejada por un joven inquieto, activo, en movimiento, cuyo de-
venir cotidiano transcurre por la geografia de la gran urbe —atributos éstos propios del joven
Chakota-, también es importante que sea durable y aguantadora. Para ese efecto, cuando
pas6 de 64 a 80 paginas®, el tipo de encuadernado cambi6, dejo de engraparse y ahora se
pega con PUR, que es una resina plastica resistente, apropiada porque la revista no tiene
gran tamafio ni gran peso. Con esos cambios, la revista se hizo mas resistente al paso de
mano en mano, a la sacada y metida de la mochila, la bolsa o el portafolio. La pleca vertical
que corre paralela al lomo facilita abrir la revista para hojearla y facilita mantenerla abierta.
También se hizo mas manejable a la hora de leerla pues ademas de que se mantiene abierta,
su tamafio no requiere una gran superficie horizontal en donde asentarla (Kloss 2005: 194).

En ese sentido, Chakota es una revista funcional.

%2 Los primeros niimeros, Chakota era una revista de 64 paginas.

78



Esta funcionalidad es caracteristica de las revistas contemporaneas —aunque no de todas-
si las comparamos, por ejemplo, con las revistas tipicas de la década de 1940 y cuyo forma-
to que excedia el tamafio carta todavia encontrabamos en algunas revistas de la década de
1970. Pero ademas, en aquellos tiempos no existia la tecnologia que ahora trae ventajas
como las técnicas de impresion y los acabados que dan durabilidad al impreso.

Por otro lado, el tipo de papel y su gramaje son dos factores que le otorgan calidad al ob-
jeto Chakota. Los interiores se imprimen en 4x4 y los forros en 5x4. En los interiores se
emplea papel couché mate dos caras, de 135 g; en la portada se usa couché mate de 210 g,
con laminado brillante; y a partir del namero 35 el laminado es mate. El empleo de esos pa-
peles favorece una impresion de calidad y beneficia a las imagenes.

Por lo regular las revistas para jovenes, sobre todo las que se comercializan masivamen-
te estan hechas de un papel de menor calidad y de menor gramaje, lo que influye negativa-
mente en la calidad de la impresion y en la imagen que la revista proyecta. El papel couché
de 75gr de Grita, por ejemplo, hace que las paginas se peguen cuando uno les da vuelta. La
ligereza del papel hace que estas revistas también lo sean y, junto con ello, que sean menos
resistentes y que rapidamente se maltraten.

Esto no tiene importancia para quienes consideran que una revista es material desecha-
ble, pero si la tiene para quienes piensan que su revista es para ser coleccionada. En el son-
deo entre los estudiantes fue unanime la opinion de que Chakota se distingue por la calidad
de sus imagenes y de sus materiales.

La portada del primero de los cuatro nimeros analizados (el nimero 31) no tiene ningun
acabado particular, pero los tres siguientes (32-34) tienen resaltado el nombre de la revista
y las temaéticas que trata, con una capa metalica dorada aplicada con la técnica de hot stam-

ping que hace que la portada luzca mas y el nombre resalte.
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La revista se compone de 80 paginas en cada uno de todos sus numeros, lo que permite
optimizar la cantidad de papel que requiere para ser producida.®® En los primeros niimeros
se componia de 64 paginas (también multiplo de 16). Esta cantidad de paginas se mantiene
en los nimeros que analizamos (31-34) y en los posteriores. Ese niUmero de paginas y un
gramaje del papel de 1359 hacen que la revista, por su peso, todavia sea manejable. Una re-
vista de 80 paginas aparenta ofrecer mas contenido que una de 64; de algin modo, en Cha-
kota se compensa un tamafio pequefio —menor que el de otras revistas para jovenes- con la
cantidad de paginas —mayor que el de otras revistas para jovenes. Este espesor también
puede resultar atractivo para el lector que correlaciona precio y cantidad de informacion o
numero de paginas.

Chakota, entonces, al tener mas paginas que el comun de las revistas para jovenes, al ser
poco mas que media carta y al no estar engrapada, sino pegada, teniendo papel y acabados
de calidad y teniendo lomo marcado, de primer momento no aparenta ser una revista co-
mun, sino una especie de cuadernillo (que no un libro propiamente). Esta apariencia cubre
mejor el proposito de ser funcional, pero también el de ser coleccionable.

Estas caracteristicas fisicas de la revista reflejan a un lector joven ligado a la funcionali-
dad y a la calidad. Esto es, Chakota parece afirmar que un joven no por serlo es ajeno a la
busqueda de productos de calidad o no sabe reconocerla.

Chakota defiende las publicaciones impresas. En los nimeros més recientes se destina
una pagina non para, mediante diversas simpaticas frases, tomar posicion al respecto. Este
anuncio forma parte de una consigna que respaldan varias revistas, ademas de Chakota:

Picnic, Migala, Lenguaraz, Fanzine, Marvin, La Peste.

%3 Esto es asi pues 80 es mdltiplo de 16 y por ello se ajusta a la medida estandar del papel que se fabrica en
Meéxico, evitandose el desperdicio de papel que elevaria los costos.
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Por eso la revista no tiene una versién PDF en Internet (aunque su pagina web tiene sec-
ciones caracteristicas de una revista, sin serlo propiamente). Marvin, por ejemplo, ademas
de la version impresa, tiene una version en linea, que no es un PDF de la revista impresa,

sino -como Chakota- tiene otros contenidos.

3.2.2 La pagina. Dinamica y con orden

Decir pagina es hablar del espacio de cada una de las dos caras de las hojas que conforman
los interiores de un producto editorial. La pagina tiene tamafio y proporcion, y el vaciado de
los contenidos se organiza, por lo regular, en funcion de unos margenes y una caja, con una
reticula que delimita columnas, campos, interlineados, blancos.

Para organizar la pagina se recurre a auxiliares de navegacion: folios, cornisas, balazos,
plecas, entre otros. Cada disefiador recurre a formulas diversas, y en ocasiones personaliza
las ya establecidas.

La caja de Chakota es un rectangulo vertical, de 21 x 14 cm, con una razén proporcional
de 1.5: 1. Las medidas de la caja son 18 cm de alto por 12 de ancho.

Los mérgenes® son suficientemente estrechos como para optimizar el espacio destinado
a los contenidos, pero también suficientemente amplios para que al tomar la revista y ho-

jearla los dedos del lector no tapen los contenidos (sobre todo los escritos, pues en los cua-

% El margen externo es de un centimetro aproximadamente, en ciertas paginas no lo alcanza y en otras lo
excede por uno o dos milimetros. En los tres primeros nimeros analizados (31-33) el margen interno es de
un centimetro. Por lo que se ve, ese margen no fue suficiente pues el encuadernado se come los limites de
las fotografias y las ilustraciones y deja muy al ras el texto. Se puede suponer que ese defecto surgié a
partir de que la revista dejo de ser engrapada (en sus primeros nimeros) y pasé a ser encuadernada, y se
resolvié en el nimero 34, en el que se observa un margen interior de un centimetro y medio. El margen
inferior es de dos centimetros, pero no en todas las paginas el texto colocado lo cubre, apareciendo un
margen de hasta tres centimetros. EI margen superior es de cinco milimetros En el nimero 34 ese margen
se eleva a un centimetro.
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tro nimeros revisados la mayoria de las fotografias y las ilustraciones se colocan rebasadas,
es decir, abarcando el espacio del margen).

Los amplios descolgados al inicio de la mayoria de los articulos le dan aire a la pagina y
compensan la estrechez del margen superior. Los horizontes también ayudan en ese sentido,
es decir, hacen que visualmente la pagina no aparezca atiborrada de tinta, ni de formas, ni
que parezca que los contenidos estan cercanos a desbordarse. Sin embargo, no hay muchos
blancos como para cumplir con la féormula de ellos abarquen 30% de la pagina, como fue la
tendencia en el disefio en décadas pasadas. Segun Carlos Aguirre, eso ya pasé de moda
aunque, pronostica, regresard. También regresara un modo de organizar la pagina guiandose

por el orden.®®

®-Adolescentes grabendo palizas
con sus telélonos moviles, ninos
jugando a ia guorra o0 la obsesion <
0 AOGUIL Al UHIMO MOGEIO 3 18 4 e
vents... Si, croo que 10§ jJuguetas
puedan ser armas subliminales”

En Chakota se observa una reticula que Timothy Samara Ilama de columnas. Se definen de
tres a cinco columnas y son la guia para ordenar en la pagina los textos, las imagenes y los

auxiliares de navegacion. Como esa reticula es sélo una guia para dar armonia y estabili-

% Sesion MDPE, diciembre de 2010.
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dad, no necesariamente todos los elementos que se colocan en la pagina se alinean a esas
columnas, ni a los margenes.

En lugar de eso, existe la posibilidad de salirse de los margenes y de cubrir las columnas
de modos variables, de una pagina a otra, otorgandole dinamismo. Lo mas frecuente es que
sean las iméagenes las que salgan de los margenes, no asi los textos, estos regularmente se
cifien a los margenes establecidos y al interlineado; ese orden los hace més estables y facili-
ta la lectura, sin tropiezos ni saltos. Asi, en algunas paginas se usan dos columnas y se deja
una de descanso, o en otras se usan las tres, variando la posicion de las que se usan.

Chakota se adscribe a lo que Williamson consideraria un canon moderno (2008: 7) pues
se cifie a una reticula de columnas, su caja respeta una proporcion geométrica (1.5: 1) y tie-
ne margenes definidos. Otro rasgo de tal canon es que los espacios blancos tienen una fun-
cion (en este caso, de descanso). Segun este autor, esta tendencia patente en el disefio grafi-
co desde la década de 1920, pretendia, entre otras cosas, regresar a la estructura que
algunas tendencias de las artes gréaficas y artisticas de principios de siglo habian dejado de
lado (dadaismo, surrealismo, etcétera). Se pretendia también rebasar el individualismo que
prevalecia y que se reflejaba en los estilos nacionalistas.

Aunque por lo regular todas las revistas tienen una reticula que provee cierto orden, al-
gunas como Moho juegan con ella o, como diria Samara, la deconstruyen (2008: 112); es
decir, se salen deliberadamente de un esquema reticular definido y repetido en las paginas,
pero lo hacen teniendo como referencia un esquema reticular; esto es, descentran o despla-
zan una reticula.

Segun Samara, una reticula que ordena la pagina y se basa en columnas confiere estabi-

lidad, a diferencia de una reticula deconstruida (2008: 106).
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Eso podria decirse de Chakota, cuyo disefio opta por un uso tradicional de la reticula,
dando estabilidad a la pagina. Pero estabilidad no quiere decir aqui que la hace estéatica,
sino gque la mantiene en equilibrio, a flote. Seria ésa una de las caracteristicas de la organi-
zacion de sus paginas, pero con un acomodo que no es igual para todas ellas. No porque sea
una revista para jovenes debiera ser inestable, eso seria como pensar que los jovenes son
inestables por el hecho de ser jovenes, y ese no es el discurso de esta revista. Estabilidad no
significa entonces falta de movimiento, ni de dinamismo (entendido como energia). Como
se verd mas adelante, el tratamiento que se da a las fotografias y a las ilustraciones es clave
para lograr ese dinamismo.

Por otra parte, el espacio que en la pagina de Chakota ocupan los contenidos linguisti-
cos en comparacion con los visuales es variable, segun el tipo de informacion: en las entre-
vistas predomina la informacion escrita, aunque no por eso la informacion visual pierde re-
levancia. En el resto de los articulos predomina la informacion visual acompafiada de breve
informacidn escrita colocada como introduccion al inicio del articulo o colocada como pie
de foto en la parte baja de la imagen, a la izquierda en paginas pares y a la derecha en no-
nes. En el caso de las notas, se dedica igual espacio a imagenes que a texto, reduciéndose la
dimensién de las imagenes al mismo pequefio tamafio del parrafo que se le asocia.

Se observa que se separan claramente texto e imagenes, sélo en algunos casos el texto
invade el espacio de la imagen, a manera de pie de foto aunque no haga referencia a lo que
la imagen dice especificamente, pero si a lo que dice el articulo. No se rompe entonces una
secuencia narrativa lineal. Quiza eso facilita la aprehension de los contenidos por parte de
los lectores, pues no los fuerza a leer en varios planos simultaneos.

Segun el disefiador Carlos Aguirre, el collage en las paginas es viejo. En sus primeros

numeros Chakota estaba sumida en la formula del collage: en una misma pagina se ponian
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varias imagenes sin mediar espacios blancos que las separaran y a veces sobrepuestas en
sus limites, incluso se ponian juntas imagenes de contenido y de anuncios. Y cada imagen
tenia paleta de colores diferentes haciendo ruidosa la revista. En los nimeros que se anali-
zan eso ya cambio, pareciera que la revista ha estado sujeta a un proceso de mejoramiento y
de sofisticacion que se observa en los nimeros mas recientes.

Volviendo a los nimeros de analisis, en ellos ya no hay collage y la paleta de colores
es semejante cuando se colocan dos imagenes en la misma pagina o en paginas contiguas.
Esto se observa sobre todo en el caso de que se ubiquen en paginas opuestas contenido y
anuncio, estableciendo una integracion entre ambos. De ese modo deja de ser una revista
ruidosa visualmente. En ese sentido no es como Grita, por ejemplo, que en una misma pa-
gina coloca varias imagenes traslapandose en las orillas, o de distinta gama de colores.

Algo que diferencia a Chakota de Grita y de Warp es el manejo del color: en todos los
numeros analizados el fondo de la pagina es blanco y no se observan cuadros de texto con
fondo de color; de hecho, el uso de dos tintas en los textos se hace de manera muy discreta.
Eso hace que sea menos ruidosa, mas sobria, incluso. En las otras dos revistas, por el con-
trario, sus fondos tienen colores diversos y recurren con frecuencia a recuadros de textos
con color de fondo; ademas, el uso de varias tintas en los textos es poco discreto.

El color en Chakota esta primordialmente en las imagenes, no afuera, y de unas pagi-
nas a otras no hay cambios bruscos en los tonos. Pareciera que al seleccionarse las image-
nes de un nimero se pone atencion en la gama para evitar contrastes y discordancia.

Con mucha frecuencia, el lector se encuentra imagenes que ocupan la pagina completa
e incluso dos paginas opuestas. En el nimero 33, por ejemplo, excepto el editorial, la pagi-
na legal y dos paginas con escritura, el resto de las 80 paginas estan dedicadas a fotografias

e ilustraciones que abarcan la pagina completa.
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Es evidente que en la revista que aqui se analiza se da preferencia a las imagenes, asi
entonces el texto declina honrosamente. El valor que se le otorga a las imagenes puede ser
también explicacion de por qué el contenido escrito se coloca con puntaje pequefio. Un tex-
to con un puntaje mayor ocuparia mas espacio en la pagina y no permitiria colocar image-
nes de gran tamario (que es lo que sucede en Warp y Grita); luciria mas el texto que la ima-
gen o ninguno de los dos.

En Chakota, cuando en una pagina se colocan fotografias o ilustraciones y también tex-
to, las imagenes ocupan el espacio superior o los laterales (pero nunca la parte baja central)
y por lo regular ocupan las dos terceras partes de la pagina, si no es que mas. Son pocas las
paginas en las que el texto ocupa mas de la mitad de la pagina, pues siempre va acompafa-
do de iméagenes.

La primacia del numero de fotografias e ilustraciones recuerda los recursos comunica-
tivos que se emplean en una galeria 0 en un museo: esos pequefios y breves recuadros de
texto al pie de las fotografias e ilustraciones de Chakota parecieran ser las cédulas que se
colocan en cada obra u objeto exhibido, mientras que el editorial seria como la cédula de
presentacidn gque orienta en lo minimo necesario el total de la exposicion.

En esta revista, los auxiliares de navegacion que aparecen son las cornisas, los folios y
los encabezados con fuentes tipograficas figurativas y de gran dimensién que marcan cla-
ramente el inicio de una nueva seccion, articulo, tema o entrevista.

En los numeros analizados aparece una cornisa en lo alto de la caja, alineada al margen
superior; es decir, 5 milimetros abajo del limite superior de la pagina. La cornisa indica la
seccion con una palabra, en helvética de 8 puntos. En el numero 34 hay un cambio en la
cornisa: deja de ponerse en todas las paginas de la revista y solo se pone al inicio de

seccion. Esta cornisa es pequefia en el contexto de la caja y a veces es poco visible,
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reduciéndose su capacidad para ser auxiliar de navegacion. En el nimero 34 se le da mayor
realce al rodearla de una linea rectangular redondeada en sus cuatro puntas.

Respecto a los folios, en cada edicion, los numeros de las paginas se envuelven con al-
gun ornamento. En los numeros 31 y 32 el folio se envuelve en un pequefio cuadro; en el
numero 33 se envuelve en un circulo del que deriva una pleca delgada que baja vertical-
mente hasta el limite de la pagina, y en algunas de ellas la pleca también sube y toca el re-
cuadro en el que se dispone un breve texto explicativo a manera de pie de foto.

El folio tiene un puntaje pequefio; en el nimero 34 es todavia menor que en los otros y
se demarca con un par de minusculos triangulitos, uno a cada lado. Lo minusculo y poco
ornamentado de los folios indica que no tienen mucha importancia. Eso es comprensible en
tanto no es éste un producto editorial en el que se deba seguir un orden de lectura, ni en
donde se remite al lector a otras partes del texto, ni a paginas anteriores ni a posteriores. De
modo que la dimensidn de las cornisas y de los folios no compite con la de las imagenes.

El relativo orden que guarda Chakota en el modo de organizar la pagina y en el empleo
del color expresan que para hacerle atractiva una revista a los jovenes no se necesita abusar
de las mezclas del color, ni de sus contrastes, ni de las sobre posiciones o los collages al
acomodar los elementos de la pagina. Como se vera en el siguiente apartado, para ese fin
tampoco es necesario desordenar el texto, ni jugar con su orientacién, ni adornarlo dema-
siado. Dinamismo y movimiento no necesariamente engendran inestabilidad. Para Chakota,

el ser joven no es sindbnimo de inestabilidad.

3.2.3 El texto. Discreto y versatil
En esta ICR, para fines de andlisis, se diferencia texto de contenidos lingiisticos. Los

contenidos son los enunciados, las oraciones que vinculadas conforman los parrafos, es
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decir, la escritura misma. El texto es la manera particular como esa escritura se hace visible
y se acomoda en el espacio de la pagina. Asi, decir texto es decir caracteristicas graficas de
los contenidos linguisticos: las fuentes, sus tamafios, sus variantes, su color, interlineados,
sangrias. Y la diferencia se hace porque, ademéas de que la escritura misma establece
jerarquias y valores (usando formulas gramaticales), en el modo de colocarse sobre la
pagina también se establecen jerarquias y valores. Landoni y Gibb hablan de la retérica
visual como el arte de afiadir valor a la informacién textual llana utilizando gréficas y
elementos tipograficos. El uso de diferentes caracteres de impresion y estilos tipograficos,
asi como la introduccion de reglas de espaciacidn y paginacion ayudan a atraer la atencién
a partes seleccionadas del texto. (Landoni y Gibb, 2000: 191)%°

Ademas de para atraer la atencion del lector, la tipografia adecuada a cada circunstan-
cia facilita la comprension del texto y la fluidez de la lectura (Kloss 2005: 258).

Considerando estos postulados, en el caso de Chakota, lo primero que se hace evidente
es que se cifie a ciertas convenciones y a otras no. No se cifie a la de usar un puntaje que
facilite que la escritura sea lefble®” pues la fuente del texto principal, de los pies de foto y
de algunos balazos es Times New Roman de 7 puntos (en algunos pies de foto incluso se
usa puntaje de 6). En las entrevistas, las preguntas se colocan con Helvética bold de un
puntaje igual de bajo. Esto dificulta la lectura exigiendo del lector un esfuerzo extra.

El uso de puntajes bajos en el texto principal podria deberse a que se subordina
deliberadamente el contenido linguistico al iconografico, 0 a que se presupone que los

lectores — jovenes- por lo regular tienen buena vista.

% Incluso estos autores sefialan que de este modo, en documentos electrénicos, se puede llevar la atencién del
lector hacia informacién no solicitada por él (y no sélo hacia la informacién que le es valiosa) pues las
pistas que arroja el juego tipogréfico activan procesos cognitivos que atraen su atencion.

%7 Leible aqui se entiende diferente a legible. La letra puede ser legible por su forma, pero puede no ser leible
por su tamafio o0 porque no haya contraste entre su color y el color del fondo, o porque el papel sea muy
delgado y se trasluzca lo escrito al reverso por ejemplo.
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Al contrario, en algunos balazos y en la introduccion de cada articulo o entrevista se
usa una fuente con un puntaje mas alto, de 11 puntos minimo. En estos casos se suele usar
Helvética y otras fuentes con patines y sin patines. Estas fuentes son auxiliares, es decir,
apoyan a la fuente principal.

En esta revista la tipografia del texto principal es convencional: la Times New Roman
es una fuente con patines, apropiada para ser mas legible; esta fuente se mantiene en todo
el texto principal, en negro. De igual modo, en los diversos niumeros se usa la Helvética
bold en negro para las preguntas de las entrevistas. Sin embargo, mientras el texto principal
tiene una interlinea con amplitud suficiente para separar claramente los renglones, en
algunos de los parrafos introductorios el interlineado es menor de lo necesario, de manera
que se tocan los extremos de las letras de dos renglones ¢ Descuido o a propésito?...

Esa pregunta vale también para cuando se observa que en unas paginas el texto
aparece justificado y en otras del mismo namero, en bandera.

Respecto al color, el texto se coloca en negro. Se agrega otro color so6lo en tres casos:
al iniciar cada articulo de la seccion portafolio, el nombre del autor o algan dato inicial se
resalta con sombra en amarillo, como si se usara marcador de textos; en el titulo de algunos
articulos se pone una o dos letras de un color diferente al negro, por ejemplo en el titulo
“Plants vs zombies”, el “vs” va en anaranjado (en estos casos, Se Usa un mismo segundo
color en todo el numero); en algunos pies de foto se usa otro color para el primero y el
ultimo renglones de un parrafo. En este Gltimo caso, esa otra tinta diferencia el tipo de
informacidn que se estd colocando. Por ejemplo, en el nimero 33, en las imagenes de
pagina completa, el primer renglon es azul (es el nombre del autor de la imagen), los
siguientes renglones son negros (corresponden al cv del autor) y el renglén final es azul (la

informacién de contacto). De los nimeros analizados, solo en el 34 se agrega mas color
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distinto al negro en algunas letras o palabras, ademas de las tres situaciones sefialadas.

En la revista podemos distinguir dos tipos de texto, ademas del texto de la pagina legal,
del indice y de los anuncios: 1) El principal, que aparece en el editorial, en entrevistas, en
notas de tecnologia y juegos, en notas de musica. 2) El texto de apoyo: el de los
encabezados, el de la introduccidn a articulos (no aparece siempre), el de los balazos, el de
los créditos a los lectores cuya obra se publica, el del crédito a artistas o deportistas, y el de
la portada (pérrafo breve®®).

En el texto principal no se juega con su disposicion; es decir, no se le desordena, ni se
forman figuras con él, ni se coloca en posicién vertical, no se desobedece la horizontalidad
de la linea; no hace lo que hacia Moho, por ejemplo, cuyo estilo tipografico recuerda la
poesia de Apollinaire, el poeta francés nacido en el siglo XIX y cuya obra marcé tendencia
a principios del siglo XX. Lo que si se observa es que se disminuye el interlineado en
algunos balazos y pies de foto en los que también se emplea Times New Roman de 6 o de 7
puntos, apretando el texto.

En los encabezados de cada articulo y en las iniciales capitulares se emplean fuentes
con figuras, de alto puntaje; en ocasiones esas fuentes son fuentes de fantasia; es decir, que
tienen una funcion principalmente ornamental, sin perder legibilidad. El juego tipografico
de los encabezados juega un papel importante en el disefio de esta revista: es Gtil para
sefialar al lector las fronteras de cada articulo, pero también da dinamismo a la paginay a la
revista en general. A veces pareciera mezcolanza exagerada la variedad de fuentes que se
usan en los encabezados de un numero.

Lo més frecuente es que al empezar cada articulo se coloque, después del encabezado,

% De los niimeros analizados, s6lo en el 31en las zonas laterales de la portada hay informacién de cada
seccion, enmarcando la imagen del centro, al estilo tradicional de muchas revistas.
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un parrafo introductorio. En ese parrafo se usa una fuente constante a todos los articulos de
un mismo numero, pero es una fuente distinta de un nimero a otro. También es frecuente
___ que el texto principal de los articulos
'q
empiece con una capitular de gran tamafio
que se coloca externa al texto (arriba de las

primeras palabras y no al lado izquierdo

como es la costumbre); es decir, la capitular

Vn"»”cl l‘-l'w.i'

A

no sustituye la primera letra del texto. Estas

’1

Segun Williamson, el uso de capitulares en minascula es un rasgo de la etapa modernista

capitulares suelen colocarse en mindscula.

del disefio grafico y se entiende como no reconocimiento de jerarquias; en esa tendencia
también fue caracteristico el uso de fuentes sin patines (Williamson 2008: 10).

En el sondeo que se hizo, los estudiantes mencionaron la tipografia de Chakota como
uno de los elementos que les parecen atractivos; concretamente, una estudiante mencion6
que la variedad de fuentes le gustaba porque permitia delimitar la informacion, “saber
cuéndo se acaba un articulo y empieza otro”; un estudiante dijo que la tipografia le gustaba
porque servia para resaltar algo respecto de lo deméas. Cabe mencionar que en los nimeros
mas recientes —los que no se incluyen en este analisis- se usa mayor variedad de fuentes y
se acentuda el juego tipografico como estrategia de disefio.

Asi pues, se observa que en ciertos aspectos el texto de la revista se disefia adhiriéndo-
se a ciertas normas y en otros aspectos se disefia separandose de ellas; pero no por eso hay
anarquia o desorden, puesto que la adherencia y la separacion estan bien definidas y no su-

jetas al azahar, resultando un texto discreto pero versatil.
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3.2.4 La imagen. Yo quiero ser un chico Chakota

En este estudio, para el analisis, se diferencian la imagen y el contenido iconografico. Por el
segundo se entiende lo que la fotografia o la ilustracion registran: un joven entre las olas o
haciendo un truco con la patineta, o figuras y sombras, etcétera. La imagen es resultado del
disefio, es la forma en que ese contenido esta colocado en la pagina: sus dimensiones, su
proporcion, el color, los efectos. Todo contenido iconografico es también imagen, pero al
hablar de imagen se esta haciendo alusion a un tamafio, una proporcion, un color, etc.

Las fotografias de Chakota son elocuentes, son estimulos visuales con mucha fuerza
emocional, por eso la revista resulta atractiva para quien la hojeé. Pero, como sefiala Roca,
retomando a Del Valle, son construcciones de la realidad. Asi, ademas de que captan mo-
mentos especificos y recortan el espacio, reducen la tridimensionalidad del mundo real a la
bidimensionalidad propia del plano, no reproducen el movimiento tal cual, detienen el
tiempo (Del Valle, 1999: 13, citado en Roca 2004: s/num. p). Las fotografias también tie-
nen un manejo del color, de la luz, hay efectos que crean ambientes y modifican el aspecto
de las personas y de los lugares e imprimen dindmicas. En ese sentido, son imagen.

Todo esto produce en el lector sensaciones que quiza no percibiria si estuviera en la
escena en vivo, a otra distancia, desde otro angulo, escuchando sonidos e incluso bajo de-
terminada temperatura ambiental.

Por otro lado, la percepcion de los registros fotograficos también esté influida por la
cultura. Roca considera que los que actualmente circulan por doquier no son sélo un reflejo
de la sociedad que los produce, sino que manifiestan también maneras de ver esa sociedad,
asi como maneras en las que se quiere que sea vista. (Roca 2004: s/ nim. p). El autor de las

fotografias (y el disefiador, se agregaria) participa en qué realidad quiere captar (0 exponer,
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se agregaria) aunque no lo decide intencionalmente, como lo plantearan Gutiérrez et al.
(Gutierrez et al. 2004)

Lo que se desprende de la perspectiva de Stuart Hall es que las practicas, los registros
visuales no tienen un sentido unico, ni dado; expresan representaciones a partir de discursos
sociales, pero los que observan, al colocar-
se frente a ellos, “completan” o “terminan”
de construir el sentido. Hall ilustra este me-
canismo analizando como el espectador
puede dar sentido a una pintura de Velas-
quez, Las Meninas (1634-35), cuando cen-
tra su atencién en la mirada de los persona-
jes que estan al centro de la pintura: el

propio pintor y la infanta miran hacia el

frente, en donde se encuentran los reyes, ya
gue éstos —que no estan a la vista en la pintura- aparecen reflejados en un espejo, al fondo, a
la derecha del pintor (sefialados con la flecha blanca).

Esto es, los reyes no estan visibles, pero su rostro en el espejo (representacién de) dice
que estaban presentes en la escena, mirando al pintor que los pinta, igual que lo hacen los
espectadores del cuadro (miran al pintor que parece que los pinta). De ese modo, el cuadro
adquiere un sentido para los espectadores si colocan su mirada en la de la infanta y el pin-
tor, y al hacerlo se identifican con los reyes; es decir, se miran como los sujetos de la esce-
na en tanto son los que estan siendo pintados. Si posaran su mirada en otro lado, probable-
mente darian otro sentido al cuadro. Entonces la construccion de sentido esta en funcion de

los componentes sociales (no es un sentido individual, sino colectivo) y termina de cons-
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truirse de acuerdo a la posicion que asuma el sujeto participe. Esta posicion no es aleatoria,
sino que coincide con la posicion en la sociedad o - si se regresa al cuadro de Velasquez- en
la escena. El concepto de identificacion tiene relevancia, entonces, pues “colocar la mirada
en” es identificarse con alguien respecto a algo. Asi, el sujeto juega un papel importante en
lo que mira, pero depende de la posicion social desde la cual lo hace.

Para el caso de Chakota, lo que los lectores jovenes observan les sera atractivo si posan
su mirada sobre lo que no es visible literalmente, pero que si esta presente mediante foto-
grafias e ilustraciones y que es una representacion particular del ser joven, con ciertos atri-
butos que estos lectores tienen o aspiran a tener (conforme a su posicion de jovenes, de
cierta clase social) y que, por ello, les hace sentirse los sujetos de la escena.

En Chakota es comun que se presenten escenas que muestran la espectacularidad de la
acrobacia deportiva o la excentricidad tematica y en el tratamiento de la obra plastica, a ve-
ces perturbadora o incomoda para los espiritus mas convencionales o apegados a la tradi-
cion (el santaclds con expresiones alteradas, una persona desangrandose, muertos vivientes,
etc.). Pero mas alla de eso, la revista es atractiva para ciertos sectores de jovenes porque sus
imagenes dejan entrever a jovenes con ciertos atributos seductores: chicos protagonistas,
sagaces, con cuerpos agiles, audaces e intrépidos, asumiendo riesgos vitales, que experi-
mentan sensaciones y emociones fuera de lo ordinario; todo ello presente al practicar de-
portes extremos e, incluso, al producir musica y al producir arte. Ademas, son chicos exito-
S0S en su campo, satisfechos, que enfrentan retos y superan desafios.

Los temas de la revista (arte, deporte, musica, tecnologia), tal como se muestran en
Chakota, se vinculan mas con las emociones que con la inteleccion, y la iconografia permi-

te (mas que la escritura) que el lector asimile rapido lo que ve. Los contenidos iconogréfi-
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cos tienen mayor impacto al ser amplificados puesto que también se amplifican las actitu-
des y las sensaciones y las emociones que producen.

En Chakota se observan siete tipos de imagen: las que envian los lectores, las de obra
de arte, las de deporte extremo, las de deportistas o artistas, las de tecnologia, las de los
grupos musicales, la galeria fotografica de eventos.

Las imagenes muestran a los artistas y deportistas cuando se les entrevista, muestran a
los deportistas en accidn, muestran la obra de arte (fotografia e ilustracion), muestran a los
integrantes de las bandas de musica posando para la camara, muestran aparatos tecnoldgi-
cos solos, sin contexto, y cuando hay galeria muestran a los invitados al evento en fiestas,
en parques, posando para la revista con un ejemplar en la mano.

En general, en Chakota, por el modo en que se tratan las imagenes, se puede decir que
las de obra plastica y de deporte tienen mayor relevancia que las otras, en cantidad y en el
espacio que se les asigna. Por ejemplo, en el numero 34: las imagenes de obra plastica fue-
ron 35 y las de deporte extremo fueron 5. De todas esas, 27 ocuparon pagina completa o
doble pagina completa. Se presentaron 16 imagenes de obra de los lectores (que ocuparon
una pagina completa 0 media o un tercio), 4 fueron imagenes de las partes de un automovil
(una en media pagina, las otras 3 ocupando la mitad de la pagina opuesta, en la parte media
superior); hubo 4 imagenes de grupos musicales, 2 en una pagina. De tecnologia se coloca-
ron 6 imagenes, 3 por pagina.

Considerando los 4 numeros analizados y comparando las imagenes de obra plastica
con las de deporte extremo, se observa que se colocdé mayor cantidad de iméagenes de obra
plastica que de deporte extremo (incluso, esto es asi sin contar las obra de los lectores); sin

embargo, a las de deporte se les da mas relevancia puesto que, respecto a su total, mayor
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proporcion de ellas ocupa pagina completa o doble pagina, mientras que las de obra platica
Ilegan a ocupar incluso un cuarto de pagina.

En cada numero se observa lo siguiente:

En el nimero 31: aparecen 26 imagenes de arte, de las cuales 12 ocuparon una pagina
completa y 2 ocuparon doble pagina; de deporte extremo aparecieron 11, de las cuales 5
ocuparon una pagina completa y una estuvo en doble pagina. En este nimero también se
colocaron fotos de los artistas, de tecnologia, de grupos musicales, galerias.

En el nimero 32: se colocaron 24 imagenes de obra plastica, de las cuales 9 se coloca-
ron en pagina completa, ninguna en pagina doble; 20 de deporte extremo, de las cuales 8 se
colocaron en pagina completa y 5 en pagina doble.

En el nimero 33: hubo 30 de obra pléastica, de las cuales 5 se pusieron en doble pagina;
y 16 de deporte extremo, de las cuales 6 se pusieron en doble pagina y una en doble pagina,
pero en su mitad superior, 7 en pagina completa, 2 en media pagina.

En el nimero 34, del tema zombie, se colocaron 35 iméagenes de arte, todas estas fue-
ron imagenes de diversas proporciones: 18 de pagina completa y 4 de doble pagina; las de-
mas fueron imagenes de media pagina, 0 mas pequefias incluso; de deporte extremo se co-
locaron 5, de las cuales 2 fueron de doble pagina, una de pagina completa, y 2 ocupando
una pagina cada una, pero sélo en su tercio central, con blancos en los tercios superior e in-
ferior.

Se podria sostener que las imagenes de deporte extremo tienen mucho impacto entre
los jovenes lectores porque muestran a jovenes de cuerpo entero, volando por los aires, to-
cando el cielo en muchos de los casos, siendo significativo todo eso: se les ubica en lo alto.
Ademas, estas imagenes presentan a los deportistas en el centro de la accion y en lugares

abiertos (bosque, mar, calle, etc.), sin constricciones de ninguna especie, teniendo suficien-
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te espacio para explayarse (contrario a lo que pudiera pensarse que es la vida cotidiana en la
casa familiar de clase media en una ciudad como la de México).

Por su parte, las imagenes de obra plastica también pueden ser atractivas porgque tocan
fibras sensibles, emotivas, sensaciones. No es dificil que los jovenes proyecten, al mirar las
imagenes de Chakota, sentimientos, emociones, aflicciones, aspiraciones, suefios e, incluso,
¢por qué no? obscuros (o blancos) deseos. El lienzo, cualquiera que éste sea, incluido el
cuerpo humano, es lugar para imaginar, para expresar, sin limites, ni restricciones, sin im-
portar estilo o técnica; todo se vale.

Las imagenes de Chakota estan hechas para una revista como ésta; tienen trabajo de
postproduccion, el proceso de revelado digital se lleva al extremo, modificando los colores
originales, los tonos, la iluminacion. Esta tendencia a sobrexponer las fotografias es carac-
teristica de este tipo de revistas que expresan una cultura street art y vintage o retro. Asi, se
le confiere a las fotografias caracteristicas peculiares, con tonos y colores que no son los
originales. Las imagenes que resultan de ese tipo de procesos no se observan en revistas de
otra indole; de hecho iméagenes asi no serian aceptadas en ellas.

En Chakota estas modificaciones dan apariencia de fotografia antigua en algunos casos;
en otros, generan ambientes en tonalidades verdes o azules, o hacen que la piel humana se
vea grisacea, mas clara, mas cruda; también es comdn que se eliminen o se aclaren las
sombras de los cuerpos y los rostros, y las sombras de algunos elementos de los espacios
abiertos (la playa, el parque); es comdn que las fotografias se des-saturen, se eleven los

contrastes y se eleve la definicion.*®

% Se agradece a quienes compartieron algunos de sus conocimientos de disefio grafico, prestaron revistas y
orientaron para identificar la “cultura Chakota”: Susana Vargas, Ismael Villafuerte, David Lomez, Benito
Lopez.
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Por otro lado, puesto que pareciera que al seleccionar las fotografias y las ilustraciones
de cada nimero se toma muy en cuenta que los tonos no sean muy contrastantes de una a
otra; se les trata una a una, segun su esta-
do original, para que no desentonen con
las otras y que asi no hagan ruido visual.
Esto sucede también con los anuncios. El
estilo grafico y la paleta de colores que

se usan en los anuncios son semejantes a

los de la revista; incluso algunos anun-

cios se confunden debido a su relevancia estética. También se confunden cuando en estos
anuncios aparece un personaje del medio artistico 0 musical, cosa que no es muy frecuente
pero si llega a suceder.

En esa misma linea, el tamafio media carta de la revista facilita ese trabajo sobre las fo-
tografias y las ilustraciones, pues al no rebasar el tamafio carta (en el caso de las que se
despliegan en doble pagina) se pueden ampliar o modificar sin riesgo de que se evidencie la
trama o aparezcan defectos. Mientras méas grande se imprima un contenido iconografico,
mayor resolucién requerird. Ademas, permite ocupar mas paginas completas o dobles sin
desperdiciar espacio puesto que la revista es de menor tamafio, pero tiene mas paginas que
otras revistas; asi, sus imagenes de pagina completa o doble pagina no llegan a ser tan
grandes como pudieran serlo si su formato fuera carta, situacion en la que las imagenes po-
drian incluso no ser apreciadas por el lector. Las imagenes muestran personas en primer

plano y con evidente movimiento, particularmente las de deporte extremo.
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Yo quiero ser un chico Chakota. A través de sus paginas Chakota expresa un discurso par-
ticular del ser joven que puede ser captado por los lectores. Segun Foucault — tal como Hall
lo interpreta-, el ‘sujeto’ se produce en el discurso en dos diferentes sentidos o lugares:

1) El discurso produce ‘sujetos’ con atributos que también les definen: el loco, la mujer his-
térica, el homosexual, el criminal individualizado, etc. Estas figuras son especificas de re-
gimenes discursivos y periodos historicos especificos. Pero 2) el discurso también produce
un lugar para el sujeto (es decir, para el lector u observador, que también ‘esta sujeto’ al
discurso) “desde el cual su particular conocimiento y sentido hace sentido; seran capaces de
dar sentido cuando [las personas] se hayan identificado con esas posiciones que el discurso
construye, sujetandose ellos mismos a sus reglas, y por tanto, volviéndose los sujetos de su

poder/conocimiento”. Hall pone el siguiente ejemplo para mejor ilustrar la idea:

...“en esta teoria la pornografia producida para hombres ‘trabajara’ para mujeres solo si en al-
gun sentido las mujeres se ponen en la posicion del ‘varéon mirdén voyeur’ —que es la posicion-
sujeto ideal que el discurso de la pornografia masculina construye —y mira los modelos desde

esta posicion discursiva ‘masculina’ ”. (Hall 2002: 38)

Chakota actualiza atributos del joven que haran sentido a los jovenes que se coloquen en la
posicién discursiva de la revista; es decir, que se identifiquen con un conjunto de practicas
gue sean vistas como constituyentes de un estilo de vida y con una determinada actitud.
Como sefialaba Ismael Villafuerte, Chakota es una revista para jovenes a quienes les
gusta la cultura en la calle, que no facilmente pueden pagar la entrada a un teatro y mejor
compran la revista, que se surten de ropa y accesorios en la zona de comercios de la colonia

Roma. Segun este disefiador y fotografo, los lectores de Chakota son un grupo muy defini-
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do de jévenes que se sienten distintos y crean sus propias cosas y se repiten ellos mismos.”
Podriamos considerar esta opinion, pero también agregar que Chakota puede gustar a jove-
nes de diversas tendencias vinculadas con los contenidos que ofrece, no sélo Street art, y es
asi porgue les hace sentirse distintos.

Las paginas de Chakota hacen referencia principalmente a personas jovenes, 0 a ya no
tan jovenes pero que desde jovenes se involucraron en los campos tematicos que aborda la
revista, profesionalmente o por aficién. Muchas de las imagenes de Chakota resuenan a los
lectores de clase media urbanos no s6lo porque sus personajes comparten gustos y estilos
de vida, sino también porque muestran rostros y geografias para ellos conocidos: mexica-
nos y latinos; cerros, campos y paisajes urbanos; aunque también aparecen personajes eu-
ropeos, asiaticos y estadounidenses.

Todos estos personajes se muestran como huma-
nos, seres parecidos a los lectores (al menos mas
que como en otros espacios se muestra a las cele-
bridades hollywoodenses muy trabajadas en pho-
toshop). También tienen en comun otros rasgos:
son jovenes reconocidos en su medio (de mayor o
menor prestigio, y de larga o corta trayectoria),
desarrollan proyectos propios, muestran habilida-

des y ejecutan acciones riesgosas 0 crean obra

plastica que incomoda.
Particularmente, las imagenes de deporte extremo, explicitamente, y las de arte implicita-

mente, retratan sujetos-artistas-deportistas que dominan sus mundos; son chicos dinamicos

0 Conversacién con Ismael Villafuerte, 6 de marzo de 2012.
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y audaces. Esta es una postura contraria a la que pudiera esperarse de los jovenes sumergi-
dos en un clima de desconcierto y desesperanza. En lugar de jovenes deprimidos y apaticos,
Chakota posiciona jovenes satisfechos y cargados de energia, que parecen sudar adrenalina.

Por otra parte, en cualquiera de los articulos o notas de Chakota predominan hombres
mas que mujeres; en cuanto a su fisonomia, predominan las personas blancas, mas que las
morenas o de rasgos mestizos o afroamericanos. No hay familias, no hay padres, no hay hi-
jos™, no hay jefes ni empleados; es decir, no se muestran sujetos colocandose en posiciones
jerarquicas de alguna de esas clases. En la obra de los artistas los personajes son mas diver-
sos: nifos/ jovenes/ adultos/ animales/ personajes emblematicos de las historietas o del cine
o de festividades/ monstruos y figuras extrafias. En la iconografia, de deporte o de obra
plastica, predominan los rostros y los cuerpos.

Lo que tienen en comun todas esas imagenes es que son elocuentes, incluso las publici-
tarias.’

Las imagenes de la revista parecieran

afirmar que no se necesita ser adulto para

tener proyectos, logros y reconocimiento b |
en tiempo presente y no s6lo como aspira- e 1 S

Este llustrador inglés de tan sélo 24 m
nos transporta a un mundo entintado.

Entrevista: Roberto Herndndez

cion para un tiempo futuro; parecieran

afirmar que entre los jovenes la vida es ya

"L En Grita, por ejemplo, revista de msica, también atractiva para los estudiantes de la UAM-X, en el nimero
75 aparece un test que se llama “paternidad ruidosa” para que los lectores adivinen de qué rockero es hijo
cada uno de diez nifios que se “autodescriben” (pag. 41). Este tipo de temas no aparecen en Chakota.

"2 En el sondeo mencionado, dos de los veinte entrevistados eligieron como las mas atractivas una péagina
doble de un anuncio de zapatos tenis (cuatro paginas arriba), argumentando que aunque era anuncio, les
parecia la mejor imagen.
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una realidad y no una promesa; y que deciden involucrarse con seriedad en ambitos de su

interés, que sus planes y proyectos no consisten solo (o de ninguna manera) en insertarse en

el mercado de trabajo, tener casa propia, e ir a las urnas en fecha de elecciones.

Los jovenes que aparecen en Chakota asumen retos, a corto y mediano plazo, tratese de
desarrollar un estilo grafico o fotografico, o de hacer con maestria un truco en el aire domi-
nando la patineta, o de lograr un giro efectivo para vencer la fuerza de una ola del mar o la
sinuosidad de una montafia. Realizar estos juegos, convertidos en hazafias, implica tener
oficio y disciplina; dificilmente serian posibles si su ejecucion s6lo dependiera del capricho
de un muchacho inestable y confundido.

Estos jovenes que la revista construye —estereotipos- poseen sensibilidad, creatividad y
habilidad artistica, vitalidad y dinamismo, pero también muestran firmeza, seguridad, auda-

cia, y dominio sobre situaciones limite.
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En las imagenes de la revista por lo regular se establece una relacion entre los cuerpos
(el rostro, la figura humana) y el territorio, entendido este como el espacio fisico y virtual
que los jovenes se apropian en esta posible basqueda de identidad. Esa busqueda pasa por
el autocontrol y el dominio de las circunstancias. Esto se expresa particularmente en la
practica del deporte extremo, que requiere del deportista el dominio de sus instrumentos y
del espacio fisico (la patineta, la tabla o la moto, las rampas, los barandales, las olas o la es-
carpada orografia), pero que también requiere el dominio sobre uno mismo, sobre el cuerpo
en conjunto y sobre cada una de sus partes. Son los cuerpos de jévenes, ya no nifios, ya con
pleno dominio sobre €l. En esos cuerpos se reconocen los jovenes, mas que los nifios o los
adultos.

Personajes o estereotipos como los que aparecen en las imagenes de la revista parecieran
contradecir la nocion popular sobre el ser joven, la que se ha caracterizado aqui como pro-
pia del discurso institucional, segun la cual los jovenes son considerados un grupo homogé-
neo conformado por personas en etapa transitoria y, por lo tanto, sin vida en tiempo pre-
sente y sin condicion para generar algin sentimiento de identidad o de pertenencia;
esperando a ser adultos para asumir responsabilidades sociales y familiares y por lo tanto
Cuyos proyectos anteriores son irrelevantes; receptores conformes, personas carentes de ini-
ciativa, en lugar de ser vistos como constructores de opciones propias, que producen y que
crean.

Por otra parte, Chakota es una revista impresa, circula en el mundo off line, pero tam-
bién esta conectada a la red. Los jovenes que aparecen en las paginas son jovenes conecta-
dos a la web, a los blogs, a las redes sociales, por medio de celulares, i-phone, i-pad Yy ta-
bletas. Pero por otra parte, también por estos medios se motiva el contacto de los lectores

con la revista misma, con los artistas, deportistas y musicos, con sitios virtuales para com-
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plementar la informacidn, para entrar en contacto con gente o para comprar masica, ropa y
accesorios.

En uno de los nimeros analizados también aparecen dos paginas con recomendaciones
de sitios en Internet ya sea porque tienen fotografia, o ilustracion, o ropa y accesorios que
pueden resultar interesantes a los lectores. Esto es, hoy en dia las publicaciones para jove-
nes ya no sélo informan de acontecimientos o publicitan tiendas con sede fisica, sino tam-
bién conectan a los lectores con comercios virtuales. Por lo demas, estas ligas son mitad
publicidad y mitad contenido. Uno de ellos, por ejemplo, es un anuncio de una tienda de
ropa en Nueva York. Lo que esta sucediendo actualmente es que ya no es clara la linea que
separa contenido y publicidad.

Los jovenes estereotipo de Chakota estan tecnologizados: usan aparatos para comunicar-
se, pero también se equipan con tecnologia para practicar sus deportes o para producir su
arte: en las ilustraciones se aprecia el uso de técnicas digitales para producir ciertos efectos,
en la fotografia se emplean camaras digitales sofisticadas que permiten con cierta facilidad
obtener fotos panoramicas y secuencias. También es tecnologia las tablas de surfear, las
motocicletas, las bicicletas, las patinetas mismas, los paracaidas, los atuendos para cada
ocasion.

Asi, la tecnologia hace acto de presencia en varios planos: como medio para establecer
los contactos, porque los personajes la portan, interviene en la creacion de la obra y en la
edicion de la revista, es objeto de la publicidad, que busca actualizar a los lectores sobre las
novedades.

Jovenes conectados y adaptados al uso de la tecnologia también son jovenes planetarios;
es decir, que establecen interaccion con personas de otros paises con las que comparten

ambitos de interés. La revista es espacio para conocer obra y estilos de vida de personas de
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diversas partes del mundo y con trayectorias internacionales, interculturales: que nacieron
en un pais, se formaron en otro, viven en é€se 0 en un tercero, venden su obra en otros mas,
etcétera. Al mismo tiempo se observa la influencia de practicas artisticas y deportivas ori-
ginadas en otras regiones del mundo; ya sefialamos como ejemplo el surf, el tatuaje, el ska-
teboarding y el surrealismo pop. Por lo regular la revista nos presenta produccion cultural
sincrética, es decir, resultado de mezclas culturales, influencia de corrientes estadouniden-
ses que han sido adaptadas a las realidades propias en muy diversas partes del mundo. En
esa linea, incluso la cultura prehispanica esta presente con tatuajes de figuras prehispanicas
(nimeros 31y 34: 4 y 8, respectivamente).

Chakota, sin embargo, a pesar de que moviliza un discurso sobre el ser joven como suje-
to activo, productor y con presente, con lo cual escapa del discurso tradicional, moviliza
también ese discurso tradicional al asumir ciertas convenciones:

Los jovenes que la revista muestra estan encuadrados en modelos muy tipicos de la in-
dustria cultural y los medios masivos; por lo regular los rostros son blancos y bonitos; las
mujeres son guapas, de buena figura, rubias o pelirrojas, posan sexy y con una linda sonrisa,
de acuerdo con los canones convencionales de belleza.

Ademas, en las imagenes predominan los individuos, ejerciendo su protagonismo, al
margen de la colectividad o del equipo al que pertenecen, a pesar de que se moviliza la no-
cion de identidad. Predominan los deportes individuales por sobre los de equipo, y una pos-
tura individualista y de competencia; por ejemplo, la “chica-moto” dice que en el momento
de competir no hay amigos. La seccion de musica es la Unica en donde se muestran con fre-
cuencia iméagenes de colectivos, el de las bandas (no se muestran musicos solistas), y tam-

bién esto aparece en tres imagenes que muestran a un equipo de paracaidistas.
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Esto es -aun cuando se pertenece a grupos- el reconocimiento, la valoracion de las artes
y las habilidades deportivas es individual. Esto que podriamos llamar exaltacién del indivi-
duo es en cierto sentido l6gico si se considera que en la sociedad actual predomina la valo-
racion del individuo y se reconoce su esfuerzo personal. Ademas, ¢a quién no le gusta ser el
centro de sus fantasias? Las personas desean ser las protagonistas de la historia que se
cuentan y las imagenes de Chakota ayudan a que los jovenes se cuenten esas historias.

La revista también se alinea a la convencion al colocar un estereotipo del ser joven que
parece existir s6lo si consume. En sus paginas, la publicidad se integra al contenido visual-
mente, de una manera ingeniosa, incluso, pues pocas revistas logran esa integracion como
lo hace ésta. Incluso, hay paginas de publicidad donde de momento pareciera que son de
contenido, borrando asi las fronteras entre una y otro. Esta es la tendencia actual. En la si-
guiente ilustracion, la pagina derecha es anuncio, y la izquierda aparece como contenido.

s Los productos que se publicitan
aparecen como un complemento

de los contenidos pues son acceso-

rios para las actividades que prac-
tican los personajes. En el ambito
de la moda esto se expresa con cla-

ridad puesto que los atuendos y

accesorios constituyen al persona-
je, al deportista, al artista: las prendas de vestir, los zapatos tenis, los lentes solares, los au-
difonos, los soportes para escuchar musica. No son cualquier par de zapatos tenis, ni cual-

quier par de lentes.
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Asi entonces, el personaje de Chakota es un joven que es y que consume o, yendo un
poco mas lejos, es un joven que es porgque consume. La invitacion a ser y a pertenecer pasa
por la invitacion a consumir. Opera aqui un discurso que alinea a los jovenes a la industria
cultural, dominante en ese sentido, pero combinado con aseveraciones del discurso aqui
Ilamado alternativo, que reconoce la existencia presente del joven (no pude estar en estado
liminal alguien que circula por los almacenes adquiriendo bienes: compro, luego existo).

El consumo y la intencidn de consumo anclan a los sujetos de la revista al aqui llamado
discurso institucional, en términos de que en este momento historico social, en esta fase del
capitalismo, la relacion mercado-consumidores moldea relaciones sociales y politicas, y
desde los medios y desde los corporativos transnacionales se colocan afirmaciones sobre lo
que es ser joven, positivamente (con atributos relacionados con frescura, audacia, destreza,
mente innovadora, energia), pero condicionando la posibilidad de tener tales atributos: para
llegar a ser este joven bien dotado, antes hay que pasar por la tienda y adquirir determina-

dos bienes de consumo.

3.3 Chakota actualizada
En los numeros mas recientes Chakota muestra algunas variantes en su disefio y en sus con-
tenidos. Si se comparan los nimeros que aqui analizamos con los primeros, observamos
cambios, al igual que observamos cambios con respecto a los nimeros mas recientes. Esta
inclinacion a la experimentacion podria se otra de las aseveraciones que conforman al joven
representado en Chakota.

De las variantes mencionadas, dos se observan en la portada y se relacionan con el nom-
bre de la revista. A partir del nimero 32 se usa la técnica del hot stamping para resaltar el

nombre con un color dominante que varia de un nimero a otro: a veces se usa el dorado, a
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veces el rojo. El hot stamping consiste en imprimir sobre determinada parte, en este caso en
el nombre, una pelicula metalica que da realce. Esta impresion se realiza una vez que la
portada esta terminada. De igual manera, también en los numeros mas recientes los editores
cambiaron el acabado sustituyendo el laminado brillante por el laminado mate. Este cambio
le confiere a la revista un toque de mayor elegancia y refinamiento, sin embargo le resta re-
sistencia a los rayones y las raspaduras.

Otro cambio fue abreviar el nombre de la revista al escribirlo en la portada. A partir del
namero 35 ya no se anuncia “chakota” sino “cka”, sustituyendo —ademas- la fuente de fan-
tasia que la caracterizaba por una fuente austera, sin patines, de las que Williamson men-
ciona como modernista. La practica de abreviar es muy frecuente hoy en dia, pero no es
nueva. Existia ya aun antes de que tuitear restringiera la cantidad de caracteres empleados
para la transmision de un mensaje, de que se generalizaron los mensajes de texto telefoni-
cos y del uso del chat. De hecho, el uso de la “k” como sustituto de la “c” o de “que” no es
una novedad:; se usaba en el siglo XVI1.”

Otra cambio en los nUmeros mas recientes respecto de los anteriores es el modo de co-
locar el indice, cambiando el modo de hacerlo en cada nimero. Lo que tienen en comun es-
tos diversos modelos de indice es que privilegian el contenido iconogréafico sobre el linguis-
tico. Las imagenes, mas que las palabras, orientan al lector, sobre lo que la revista contiene.

Por otra parte, en los nUmeros mas recientes se observan cambios en el predominio de

unos temas sobre otros. Ahora cada nimero es declaradamente tematico (el tema aparece en

la portada, en pequefio, en el mismo rectangulo que el codigo de barras) y, al paralelo, han

"® Esa clase de escritura aparece en una de las citas que presenta Roberto Zavala en El libro y sus orillas. Es
la cita en donde Gonzalo Correas, en el siglo XVII, se dirigia al Rey para defender que se modificara la
ortografia del idioma espafiol para hacerla mas accesible al pueblo: “Porke aunke todos tienen por buena

esa ortografia, i konfiesan k tengo razon en ella, su viexa kostumbre tiene a muchos entumidos...” (Zavala
1995: 173,174)
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disminuido las alusiones al skateboarding y se ha incrementado la informacion sobre artes
plasticas. Ademas, un cambio evidente es que la seccion de musica ha ganado espacio: mas
notas, mas paginas. Esto pudiera indicar que la revista estd modificando o focalizando su
target o lector objetivo. O podria ser reflejo de que quienes la hacen también estan cam-
biando.

Otra novedad respecto de los nimeros anteriores es que se anexa un “paper toy”, en car-
tulina. Este modelo para armar lo obsequia SK, una tienda de Arte toy y disefio. Se men-
ciona que son 6 los modelos coleccionables. Ademas, se incluy6 una pagina en que se to-
ma postura en favor de la revista en papel, impresa: En el nimero 37, por ejemplo, se
coloca la figura de un simpatico sefiorcito que esta prendiendo un boiler con un pedazo de
la misma pagina (esta aparece simuladamente rota en su parte superior). En el nimero 38 se
coloca “The page cannot be found” imitando una ventana de Internet cuando anuncia que
la pagina no se encuentra o ha sido cambiada o esta inhabilitada temporalmente. En el nu-
mero 39, ocupando toda la pagina, se escribe “140 caracteres duran mas cuando estan im-
presos”. En todos estos casos aparece ademas, a manera de eslogan, la leyenda “impreso es
mejor”.

El equipo de colaboradores de la revista también se ha restructurado. En los Gltimos nu-
meros el directorio abarca mas personas y se han agregado nuevas funciones, aparecio, por
ejemplo, el editor web.

Finalmente, el sitio web de Chakota se ha sofisticado durante el Gltimo afio: tiene mas
informacidn, més efectos animados, mas impacto visual y ofrece un mayor repertorio de
posibilidades para navegar dentro de él y vincularse. Como muchos sitios web, cada venta-
na organizada modularmente ofrece multiples entradas para que el usuario vaya de un sitio

a otro, posibilitandole un recorrido infinito. Sin embargo, a la fecha en que esto se escribe
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(octubre 22 de 2012) los contenidos del sitio disminuyeron y con ello pierde esa sensacion
de demasiado movimiento, o también se podria decir que gano limpieza y sobriedad. Del
mismo modo, sus paginas facebook, flickr y twitter se han vuelto espacios muy dinamicos,
con mucho movimiento debido a la presencia de los lectores y fans de la revista, que no so-
lo hacen comentarios y observaciones, sino que también, en el caso de Facebook y Flickr,
envian su obra pléastica y gréafica. Esto es, estas plataformas se has convertido en otros espa-
cios mas para que los lectores envien sus colaboraciones y sean divulgadas.

Asi, la revista impresa no se reproduce tal cual en el sitio web de Chakota; aunque desde
mediados de 2012 se presentan contenidos que podrian ser considerados la base de una ver-
sion on line de la revista: portafolios, entrevistas, eventos. Ademas, el vaciado de conteni-
dos en su espacio en facebook, flickr y twitter se esta adaptando a la estructura de esas pla-
taformas, dandole a cada uno una personalidad Chakota propia.

La revista también se promueve por issuu.com, sitio que visualiza una version digitali-
zada de algunos numeros atrasados, y desde el cual algun interesado puede hojear algunas
de sus paginas y suscribirse (a julio 6 de 2012, los nimeros que se podian hojear parcial-
mente eran los 26, 29, 30, 31). La reciente aparicion en el directorio de la revista de un edi-
tor web es un indicador de la relevancia que esta teniendo este proceso de vinculacion a las
redes sociales y a espacios virtuales de produccién y de comercializacion.

La actitud de transformacion constante resulta conveniente para casi cualquier producto
que en la sociedad contemporanea quiera circular con cierto éxito, puesto que los clientes
estan predispuestos a buscar lo nuevo, lo que parezca diferente; ésta es una de las premisas
que moviliza la sociedad de consumo. Chakota manifiesta también un afan por experimen-

tar constantemente, incorporando cambios a lo largo de sus siete afios de vida.
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Esta tendencia al cambio y a la experimentacion podria considerarse un rasgo mas de la
personalidad del sujeto joven que la revista perfila: no podemos pensar a los jovenes sélo
como receptores culturales o como repetidores de lo anterior. Siempre, aun cuando recurran
a planteamientos establecidos por otros previamente, sus producciones tendran un cariz no-
vedoso, reflejaran concepciones y practicas sociales actualizadas, abonaran algo de lo suyo,
y esto que abonen no quedara intacto, estatico, sino que estard expuesto a la discusién y su-
jeto a constantes modificaciones, y expresara la recreacion de las miradas.

Seria l6gico pensar que una revista cambie, que sobre la marcha vaya descubriendo y
afianzando una personalidad propia, que con este proceder busque conservar lectores; sin
embargo, este cambio lento pero constante a lo largo de 41 nimeros también podria ser un
indicador de los actuales procesos sociales que la revista expresa; podria ser sintoma de una
época en que nada permanece estatico, todo esta sujeto a cambios constantes.

Hace algunos afios Marshall Berman hizo referencia a esta clave al titular su libro Todo
lo sélido se desvanece en el aire. La experiencia de la modernidad, sefialando el caracter
efimero de los acontecimientos en la época moderna y la capacidad transformadora de los
sujetos (Berman 1988). Esta nocion de no permanencia también era sefialada por Néstor
Garcia Canclini (2004: 167-180) cuando enfatizaba el caracter eventual y temporal de mu-
chos de los sucesos por los que transcurre la vida de los jovenes, igual como la de todos
quienes forman parte de la sociedad. La sociedad contemporanea esta sujeta —como ya se
ha dicho en maltiples ocasiones- a cambios cada vez mas acelerados. EI cambio en si no es
novedad, es inherente a la sociedad, a la cultura; lo que es novedad es su velocidad.

Hasta cierto punto, la vida de las personas esta sumida en la inestabilidad y sujeta al azo-
ro, a la sorpresa casi cotidiana, no se sabe qué cosa nueva vaya a pasar mafiana: qué cambio

tecnoldgico, qué nueva ley, qué nueva crisis, si al llegar a la oficina habra trabajo o se le
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pedird al empleado que entregue las llaves. Los adultos al menos tienen como asidero los
recuerdos de “los viejos tiempos” y sus certezas. Los jovenes que nacieron entre 1982 y
1994 han crecido con otras referencias, ni siquiera notaran que puede haber una diferencia.
En el &mbito editorial, por ejemplo, André Schiffrin sefialaba que la edicion mundial ha
cambiado mas en el curso de los ultimos 10 afios que en todo el siglo anterior (2001: 13, ci-

tado en Salazar 2011: 22).

112



CAPITULO4.

BASES DE UNA PROPUESTA EDITORIAL PARA ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS

Con lo hasta aqui obtenido se pueden rescatar algunos elementos de Chakota para incorpo-
rarlos a la revista que se planea; podrian retomarse algunos rasgos de la forma en que se re-
presenta a los jovenes y algunos aspectos del disefio (su tamarfio, la calidad en sus materia-
les, el balance entre contenidos linglisticos y contenidos iconograficos, el tratamiento se
sus iméagenes).

Sin embargo, para que haya mayor garantia de que la revista sea atractiva para los lec-
tores, habria que conocerlos més y asi poder definir mejor los contenidos. En este ejercicio

se consideran publicos lectores a los estudiantes de licenciatura de la UAM.

4.1 Propuesta editorial para estudiantes de la UAM
Como ya se menciono en la introduccién, el proyecto consistiria en hacer una revista diri-
gida a los estudiantes jovenes de licenciatura de diversas disciplinas de la UAM, que divul-
gue los resultados de investigacion del &rea de ciencias sociales de esa universidad, y para
hacerla atractiva se incluirian temas de entretenimiento y de espectaculos. Esta publicacion
seria trimestral y estaria financiada por la universidad. Seria entonces una revista institu-
cional, pero buscando que pierda la rigidez de las publicaciones institucionales, sin por ello
convertirse en una revista de entretenimiento.

Actualmente la UAM no edita publicaciones periddicas de divulgacion dirigidas parti-
cularmente a sus estudiantes de licenciatura. Una publicacion como la que se propone con-

tribuiria a dos de los propositos de la universidad, segin los enuncia Adrian de Garay en
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sus estudios sobre los estudiantes: 1) conseguir la formacién integral de los jovenes y 2)
posibilitarles el acceso a una variedad de bienes culturales, con objeto de lograr una mayor
socializacion entre los miembros de su comunidad. La UAM, como la mayoria de las uni-
versidades mexicanas, reconoce que la formacion profesional de sus educandos no se limita
a las aulas, talleres y laboratorios (De Garay 2004: 177)™.

Si esta revista asumiera posturas afirmativas sobre el ser joven, tal como Chakota lo
hace, se podria contribuir a reducir la tension entre las practicas escolares, rigurosas, forma-
les, y las practicas sociales de los estudiantes en su ambito extrauniversitario, que son mas
bien informales y estan ligadas a los medios masivos y a las industrias culturales (De Garay
2004: 28).

Habria que valorar positivamente que la universidad ofrece actividades culturales a las
que sus estudiantes no tuvieron oportunidad de acudir en su etapa de bachillerato o prepara-
toria. La extension y difusién de la cultura es funcion sustantiva de la universidad pues le
permite a los jovenes tener acceso a eventos de la denominada alta cultura, tales como ci-
clos de cine de arte, obras de teatro no comerciales, musica clasica, conciertos de jazz, dan-
za clésica y contemporanea, exposiciones de artes plasticas y conferencias de reconocidos
literatos. Es una oferta cultural un tanto distinta a la que los jévenes en general consumen
habitualmente, diferente de la que estan proclives a recibir de las industrias culturales do-
minantes, mas propensas a convertir la identidad juvenil en categoria de consumo y no en
una propuesta generativa de cultura. (De Garay 2004: 26). Sin embargo, esta propuesta ge-

nerativa de cultura no necesariamente debe excluir algunos elementos de las industrias cul-

™ Las dos primeras secciones de este capitulo se basan en la obra de Adrian De Garay, quien durante varios
afios ha investigado las practicas escolares y culturales de los estudiantes de licenciatura de la UAM,
considerandolos como un sector juvenil, y contribuyendo con ello a los estudios sobre jovenes.
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turales, pues al hacerlo cerraria la posibilidad de que los estudiantes establecieran puentes
entre sus distintos tipos de practicas: las escolares y las de entretenimiento.

De Chakota se puede rescatar la imagen de un personaje (joven universitario) que es
dindmico, que reflexiona, que resuelve problemas, que gusta de los videojuegos y de la
convivencia mediante las redes sociales, sin por ello contradecir los preceptos instituciona-
les sustantivos de la UAM, ni perder autoridad canonica.

Cuando se elabore el proyecto de revista, se definira la manera como concretara algunos
preceptos sefialados en el Plan de Desarrollo Institucional 2011-2024 de la UAM (UAM
2011:13). Lo que se tiene claro es pondria su granito de arena para contribuir a formar pro-
fesionales y ciudadanos aptos, responsables y comprometidos al sensibilizarlos y darles in-
formacion sobre problematicas sociales.

La revista, como proyecto editorial, se inscribiria en el objetivo estratégico C3 sefiala-
do en el Plan de Desarrollo Institucional 2011-2024, al rescatar y difundir la cultura y el
conocimiento generado en la universidad, siendo un canal de comunicacion entre las activi-
dades académicas y la comunidad estudiantil.

Esta revista seria un componente del programa institucional de cultura, que ligaria las
tres funciones sustantivas de la universidad, al difundir entre los estudiantes de licenciatura
conocimiento social, econdémico y cultural generado en la universidad por sus estudiantes e
investigadores, para ayudar a constituirlos en ciudadanos y profesionales capaces y com-
prometidos con el bienestar del pais (UAM 2011:15); y si no tanto, al menos hacerlos pro-
fesionales sensibles.

Esta publicacion seria, entonces, un espacio de transferencia de conocimiento, entendi-
do como bien pablico: reconoceria la diversidad cultural y favoreceria la integracion de los

estudiantes de licenciatura a la comunidad universitaria (UAM 2011:16).
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Por otra parte, habria que considerar que una revista como Chakota no necesariamente

. . . 75 . ‘.. .

gusta a todos los estudiantes de licenciatura.” En cuanto es una revista dirigida a determi-
nado publico (jovenes interesados en las artes graficas y visuales), habria que retomar, mas
que sus contenidos especificos (deporte extremo y arte underground), ciertos elementos de
su disefio y del discurso sobre lo juvenil que le es transversal para adaptarlos segun los pro-

positos particulares de la revista.

4.2 Los estudiantes de la UAM: sus practicas y su perfil
Antes de plantear algunas de las caracteristicas que debiera tener la publicacion de la que
aqui se habla, valdra la pena considerar el perfil de estos jovenes universitarios y sus practi-

cas escolares y culturales.

4.2.1 Précticas asociadas a la cultura visual y electrénica
Los jovenes que actualmente tienen entre 18 y 22 afios -como ya se sefiald y como se suele
decir- son generacién de Internet, y sus practicas informales estan marcadas por ello. Esto
implica una relacion frecuente con los medios electronicos de diversa especie: videojuegos,
computadora, teléfono celular inteligente, television, tabletas, por mencionar algunos, y ello
ha dado lugar a una cultura de la lectura visual méas que linguistica, en tanto es lo que pre-
domina en esos medios.

Ademas, estos medios incorporan en las personas otras formas de percepcion de su en-

torno cercano y lejano. Las practicas que se realizan por medios y con productos electréni-

> En un sondeo realizado con estudiantes de antropologia de la UAM-Iztapalapa se detecté que no a todos
ellos les gusta Chakota. Estos jovenes consideran que la revista tiene muy buena fotografia y cuidado edi-
torial, pero que no tiene contenidos, o que sus temas no son de interés para ellos (13 de marzo de 2012).
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cos han hecho posible incorporar a las formas de vida locales otros lugares, dice Beck: “La
propia vida ya no es una cosa ligada al lugar, una vida asentada y sedentaria. Es una vida de
‘viaje’, una vida nomada, una vida en coche, avion, tren, o al teléfono, en Internet, una vida
apoyada en y marcada por los medios de comunicacion, una vida transnacional. Estas tec-
nologias son medios de franquear el tiempo y el espacio. Anulan las distancias, crean pro-
ximidades en la distancia y distancias en la proximidad” (Beck 1998: 111, citado en de Ga-
ray 2004: p. 27)

De Garay menciona un estudio entre estudiantes de tres universidades que dio cuenta
de que 55% de los estudiantes de la UAM tienen equipo de cémputo en su casa.’® (De Ga-
ray 2004: 80).

Por otra parte, los estudios muestran que va en aumento continuo el namero de las per-
sonas que en México usan Internet: en 2011 se registraron 40.6 millones de usuarios, en
2009 fueron de 30.2 millones y en 2008 fueron 27.2 (Ampici 2012: s/num. pag.; World In-
ternet México, 2010: s/nim. pag.). Y la mayoria de los usuarios (76%) son nifios y jovenes
de 12 a 32 afios.

Entre los usuarios, 59% se ubican -en cuanto a su poder adquisitivo- en los niveles A,
B y C+. La conexion se realiza: 69% en cibercafés, casa de amigos y bibliotecas; 61% se
conecta en su hogar; 43% en la escuela y 28% en el trabajo.

Lo sobresaliente en 2011 respecto a 2010, segun la Ampici, es el incremento de los dis-

positivos méviles para la conexién.”” El tiempo promedio diario de conexién es de cuatro

"® Esto es, poco mas que los estudiantes de la Universidad Nacional Auténoma de México (44%) y menos que
los estudiantes de la Universidad Iberoamericana (90%).

" Los datos dicen que 58% se conecta con smartphone o teléfono inteligente, 64% se conecta con PC, 61%
con laptop, 23% con celular, 16% con dispositivos maéviles (I pod, touch, psp, nintendo DS).
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horas y la actividad mas recurrente es la revision y el envio de correos electronicos, después
la visita a redes, después la busqueda de informacién (Ampici 2012: s/ndm. pag.)

Esta tendencia al uso de medios electrénicos, predominantemente visuales, podria ser
considerada una oportunidad mas que una calamidad para elevar la importancia de los sabe-
res escolares, criticos, puesto que la tendencia es a que la informacion que los medios pro-
veen a los estudiantes excede la que les llega por la instruccion y los textos de la escuela.

Sin embargo, los intercambios virtuales de los estudiantes tienen como materia prima su
vida fuera del espacio virtual y es alli donde adquieren sentido, en este espacio offline, co-
mo lo llama Winocur. Segun esa autora, los vinculos que se establecen en Internet refuer-
zan las practicas y las relaciones en el mundo cotidiano fuera de la red. (Winocur s/f). Para
efectos de este estudio, eso quiere decir gque una revista impresa podria funcionar como ba-
se, y las plataformas web como su extension, a la manera que lo hace Chakota, para asi

combinar ambos medios e incluir a los estudiantes que no estan tecnologizados.

4.2.2 Practicas escolares y de lectura

Los datos que provee De Garay indican que en el quehacer cotidiano de los estudiantes no
estan tan presentes, como idealmente seria, ciertas practicas escolares que denotarian un
buen desempefio académico. Por ejemplo, encontré que 52% de ellos no elaboran diagra-
mas ni construyen mapas conceptuales de los textos que leen y 34% los hace eventualmen-

te’® (De Garay 2004:117). Algo semejante afirmaba Eduardo Andién cuando sefialaba que

"8 De Garay denomina esta practica como de “produccion analitica” y refiere a capacidad de abstraccion y de
sintesis analitica.
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sus alumnos no alcanzan a distinguir, en algunas de las lecturas escolares, qué de lo que el
texto dice lo dijo el autor y qué retomd de otros autores.”

De Garay también registrd que 60% hace resimenes o prepara fichas, 13% no hace ni
lo uno ni lo otro, y 27% hace las dos cosas (De Garay 2004:115). Sus exploraciones lo lle-
van a concluir que la practica de lectura de periddicos nacionales y semanarios politicos y
culturales no forma parte regular de la vida cotidiana de los jovenes universitarios, y que
cuando quieren informarse de acontecimientos politicos, econdmicos, sociales o culturales
lo hacen a través de la television y la radio. (De Garay 2004: 173y 174).

Esta practica es caracteristica de la poblacion defefia en general, segun lo muestran los
datos para el Distrito Federal de la Encuesta de habitos, practicas y consumo culturales
realizada por Conaculta en 2010%°: 30.88% de los encuestados no lee el periédico, 24.68%
lo lee una o dos veces por semana (Conaculta 2010: 94). Ven television 91.3% de los en-
cuestados, y lo que méas ven son los noticieros 36.56%, y las telenovelas 31.81% (Conaculta
2010: 134-136).

En esa encuesta se expresa también la mayor relevancia que para los defefios tiene el
televisor, por encima de la lectura de libros y revistas, como préctica cotidiana. De los en-
cuestados 61% no habia comprado un libro en los 12 meses anteriores a la aplicacion de la
encuesta, y 17% dio como razén que no le gusta leer. (Conaculta 2010: 84, 87).

Volviendo a los datos que asienta De Garay, respecto al tiempo que los estudiantes de

la UAM invierten en la lectura de textos escolares, se registré que 67% de los estudiantes

" Refiriéndose a estudiantes de la Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades de la UAM-Xochimilco.
Conferencia dictada el 28 de mayo de 2011, Cdmara Nacional de la Industria Editorial (Caniem)

8 Esta encuesta se aplico en 2010 y los resultados se presentaron en diciembre de ese afio. Se encuesté a 32
mil personas de las 32 entidades (mil por cada una).
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considerados en el analisis invierte entre 0 y 10 horas semanales, 23% dedican de 11 a 15
horas y 10% de 16 a 20 (De Garay 2004: 101-102).

Este autor coloca otro dato interesante sobre las practicas cotidianas de los estudiantes:
80% de los muestreados se desplaza de su casa a la universidad en transporte publico (De
Garay 2004: 174). De ahi que estén expuestos a la programacién de la radio, pero de ahi
también que deban cargar los materiales escolares por trayectos a veces largos y que, segu-
ramente, sea el transporte publico un espacio frecuente para la lectura de estos textos.

De Garay sefiala que los jovenes, desde nifios han incorporado esta disposicién a la ve-
locidad con la que obtienen mensajes noticiosos a través de la radio y la espectacularidad
escenografica de los medios televisivos. Ante esto —sefiala el autor- la universidad parece
hacer muy poco por generar un proceso de interés y gusto por la lectura de materiales dis-
tintos a los propiamente escolares. (De Garay 2004: 174). La revista que se propone podria
contribuir a revertir esta situacion.

De Garay presenta el testimonio de algunos profesores que tienen una percepcion
negativa sobre el interés que los alumnos ponen en las clases y en el aprendizaje. Sin
embargo, también hay profesores que reconocen lo contrario. (De Garay 2004: 98-100). En
conversaciones sostenidas por quien esto escribe con seis profesores de licenciatura de la
UAM se aprecia algo parecido: tres comentaron que sus alumnos son apéticos Yy
holgazanes, o que no tienen capacidad para concentrarse, 0 que no estan capacitados para
analizar una lectura; los otros tres, por el contrario, comentaron que no se puede generalizar
la actitud de los estudiantes ni su capacidad para el estudio, que si bien hay estudiantes
poco interesados en las clases o de bajo nivel, también hay muchos estudiantes que

demuestran capacidad critica, que les gusta leer, que son empefiosos y que se desarrollan
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bien en la disciplina que eligieron®".

Pero, por otro lado, si se toma en cuenta las opiniones de los estudiantes sobre sus
profesores, se encuentra también una calificacion negativa pues observan en muchos de
ellos falta de responsabilidad, inasistencia y un interés centrado no en las clases, sino en sus
investigaciones y en los empleos que tienen fuera de la universidad. (De Garay 2004: 95-
97). Este es, sin duda, un tema complejo en el que intervienen discursos distintos sobre la
practica escolar y el objetivo de la preparacion universitaria. Lo que a esta ICR concierne es
establecer que —por diversas razones- la rutina escolar no estd siendo via suficiente para
integrar a los jovenes a un sistema de aprendizaje y formacidn y que otras vias podrian ser

un aporté, aunque sea pequefio. Por ejemplo, la revista que se propone.

4.2.3 Practicas culturales y de entretenimiento
El andlisis de las practicas paralelas que forman parte de la vida cotidiana de los alumnos
de licenciatura permitird definir las tematicas adecuadas de la publicacion que se quiere
editar. Como lo sefialaban Silvia Schmelkes y Judith Kalman, un sujeto educativo es un su-
jeto con necesidades e intereses y que posee informacion, conocimientos, habilidades y va-
lores que ha desarrollado a lo largo de su vida, y que entran en interaccién con lo que les
resulta novedoso (Schmelkes y Kalman 1996: 54). Es por eso que se debe propiciar una in-
teraccion dialogica, para que se apropien de un conocimiento, sea este academico, de divul-
gacion o de entretenimiento.

Comparados con la poblacion en general de la zona metropolitana de la ciudad de Mé-

xico, los estudiantes de la UAM invierten més de su tiempo libre en leer®? y escuchar musi-

81 Se conversé con dos profesores de disefio grafico, dos de sociologia, uno de literatura, uno de ciencias de la
comunicacion, de las unidades Xochimilco, Azcapotzalco e Iztapalapa.
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ca que en ver la television.®® La musica es la practica cultural més frecuente que realizan
los jovenes de la UAM en su tiempo libre; los identifica como miembros de una genera-
cion y los distingue claramente de los adultos, fundamentalmente de sus padres, sefiala De
Garay (De Garay 2004: 168).

No s6lo De Garay se refiere a la musica como una frecuente practica social de los jo-
venes; también lo enfatizan diversos autores que estudian a ese sector de la poblacion, es-
pecialmente hablan del rock como el género mas difundido y aceptado; incluso existen es-
tudios gue se centran en los jovenes y la musica (Urteaga citada en Urteaga y Feixa 2005;
Reguillo 2000). También esto fue relevante en el sondeo exploratorio que se realiz6 para
efectos de esta ICR, puesto que los entrevistados optaron por Warp (revista de musica) co-
mo primera o segunda preferencia junto con Chakota.

Volviendo al estudio de De Garay, éste encontrd que el rock y el pop son los géneros
mas aceptados entre los estudiantes y que ese interés musical no implica que en la misma
proporcion tengan en casa o practiquen algan instrumento musical (De Garay 2004: 169).

De Garay encontrd que los jovenes universitarios tienen -en orden descendente- un ni-
vel medio de integracién cultural interno (33%), seguido de un nivel bajo (29%), un nivel
alto (27%) y un nivel nulo (11%). Esto quiere decir que 33% acude regularmente a tres o
cuatro tipos de oferta cultural que ofrece la universidad: eventos musicales, danza, teatro,
eventos deportivos, cine, exposiciones de artes plasticas; 29% acude a dos; 27% a cinco o
seis; 11% a ninguno. Este resultado me parece relevante porque —como el autor lo sefiala-
indica que a través del consumo cultural una parte considerable del estudiantado se integra

al proyecto educativo y cultural. La universidad no es s6lo un centro de capacitacion profe-

82 Aunque el estudio no especifica qué tipo de lectura realizan.
8 Como referencia para la comparacion, el autor recurre a un estudio coordinado por Garcia Canclini
(1998:132)
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sional. Sin embargo, y el investigador también lo sefiala, se detecta una cantidad de estu-
diantes que no se integra y esto puede deberse a que cada plantel no esté generando una

oferta cultural amplia, atractiva y diversificada. (De Garay 2004: 130-137)

4.2.4 Précticas en colectivo

Otro aspecto importante al caracterizar a los estudiantes y sus practicas culturales y recrea-
tivas es la existencia de subgrupos, a partir de lo cual se diferencian esas practicas y el co-
mo establecen relaciones societales (de acuerdo a las causas que asumen), pero también se
diferencia el como se apropian del area universitaria; es decir, de los jardines, los pasillos,
los patios: zapatistas, rastafas, gays, practicantes religiosos, por mencionar algunos. (De
Garay 2004: 175). Esta apropiacion del area universitaria no sélo atafie a actividades rela-
cionadas con la pertenencia a estos subgrupos. Otras actividades que forman parte de las
practicas culturales de los estudiantes son: jugar domind o baraja, juntarse a tocar la guita-
rra, elaborar carteles para algin evento de protesta, recostarse en el pasto con el novio o la

novia, etcétera (De Garay 2004: 128)

4.2.5 Perfil sociodemografico

Las diferencias entre los estudiantes de la UAM no son solo en el &mbito cultural, también
se manifiestan en aspectos sociodemograficos y socioecondmicos. Siguiendo con las cifras
que aporta el estudio de De Garay, al comparar datos de los estudiantes de la UAM con da-
tos de los universitarios del D. F. en general, se muestra que -respecto a la edad- 45% de
los estudiantes de la UAM tiene de 20 a 22 afios, mientras que 50% de los estudiantes uni-
versitarios del D. F. esta en ese rango. Respecto a su estado civil, 93% de los estudiantes de

la UAM son solteros, mientras en el DF lo son 94 por ciento. Por otro lado, 94% de los es-
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tudiantes de la UAM no tienen hijos, 63% no trabaja y de los que si trabajan, lo hacen por
menos de medio tiempo en mayor proporcion. (De Garay 2004: 57-62)

En términos socioecondmicos, los estudiantes de la UAM, pertenecen a un estrato me-
dio-bajo (39%) y a uno medio (30.9%); en el estrato bajo se ubica 14.4% y en el estrato alto
15.7 por ciento. Con bienes educativos, se identifica a 65% de los estudiantes (es decir, que
en su casa tienen 4 o 5 de algun bien educativo: librero, escritorio y/o mesa, enciclopedia,
diccionario, libros especializados). Tienen uno o dos de esos bienes 17% de los estudiantes
y 18% tiene tres (De Garay 2004: 67-76).

A esta caracterizacion sociodemografica, socioecondmica y de practicas culturales de
los jovenes estudiantes de la UAM habria que agregarle las particularidades derivadas de
su adscripcion disciplinaria. También habria que considerar que no todos los estudiantes se
alinean a una cultura mediatica mas que a una escolar, hay estudiantes que “encajan” con
los parametros pedagdgicos universitarios, sin mayor conflicto.

¢ Cuales son las tensiones, contradicciones y paradojas que previsiblemente existen en-
tre la cultura del saber, de la lectura, del rigor de pensamiento, de la critica que supuesta-
mente ensefian los profesores, de la oferta cultural que tradicionalmente ofrecen las univer-
sidades y esa otra cultura que se aprende desde los medios de comunicacion, que educa con
base en imagenes que ensefian que lo que se ve es lo Gnico que cuenta y la funcion simboli-
ca de la palabra queda relegada a la representacion visual? Esta es una de las preguntas que
se hace De Garay (2004: 27 y 28) y que tendra que ser tomada en cuenta para el disefio de
una propuesta de revista y, en general, para toda propuesta dirigida a los estudiantes univer-
sitarios.

Es posible disefiar medios que inviten al pensamiento critico, a la argumentacion cohe-

rente y fundamentada, al abordaje de problemas complejos, combinando saberes académi-
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cos, culturales y de entretenimiento, combinando medios impresos y electronicos, iconogra-
ficos y linguisticos. Esto es, se pueden encontrar puntos medios que permitan superar el es-
tado de tension en el que se encuentran muchos jovenes universitarios y al que Jesis Martin
Barbero refiere como: “entre la actividad, diversidad, curiosidad, actualidad, apertura de
fronteras que dinamizan hoy el mundo de la comunicacién, y la pasividad, uniformidad, re-
dundancia, anacronia, provincianismo que lastran desde dentro el modelo y el proceso esco-

lar.” (Garay 2004: 28; Barbero 1996: 20, citado en de Garay 2004: 28).

4.3 Elementos para el proyecto de una revista para los estudiantes

A reserva de que serd necesario reflexionar mas detenidamente sobre este aspecto, para re-
ducir la tension que De Garay sefiala entre rigurosidad de practicas académicas y practicas
de entretenimiento, el proyecto de revista tendra que trabajar tres aspectos:

Para acercar a los estudiantes que no tienen interés en temas académicos de otras disci-
plinas (porque hay estudiantes a los que si les interesan y que tienen una mirada critica y
analitica), se podria recurrir en la revista a textos cortos y en los cuales se pongan como
ejemplo experiencias o hechos que les sean conocidos a los alumnos, que se conecten con
sus vidas.

Habré que tener presente que los estudiantes tienen sus propios intereses académicos, y
eso no siempre lo toman en cuenta los preceptos institucionales ni los profesores. Es com-
prensible que los estudiantes rechacen lo que consideran una educacion que no valora sus
practicas extraescolares y, por eso, esta revista propone movilizar otro discurso sobre el ser
joven, menos cefiido al que en esta ICR se denomino institucional y que probablemente esté

actuando en la relacion universidad- estudiantes de licenciatura y, mas en concreto, en mu-
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chos casos, en la relacion profesor-alumnos. Se pretenderia que los estudiantes percibieran
que esta revista legitima su cultura, en lugar de desvalorizarla.

Sin embargo, esto no quiere decir que la revista reflejara sélo los intereses de los estu-
diantes, sino que los tomara en cuenta y los combinara junto con los propositos del editor,
que en este caso son la divulgacion del conocimiento generado por los investigadores y los
estudiantes, siempre y cuando sean resultado de trabajos de investigacion de calidad.

Uno de los retos sera intentar reducir la dicotomia entre el estudio y lo ludico, hacer
que el conocimiento sea tenido como motivo de entretenimiento. Este aspecto se ha traba-
jado mas en las areas de las ciencias basicas y de las ciencias duras, en los proyectos y las
publicaciones de divulgacion de la ciencia. La revista ¢ Cémo ves?, editada por la UNAM,
puede citarse como uno de esos esfuerzos.®*

A continuacién se sefialan algunos de los elementos que estructurarian y permearian

los contenidos y el disefio de la revista que se proyecta.

4.3.1 El enfoque
En esta publicacion se divulgarian los conocimientos derivados de la investigaciones de ca-
lidad desarrolladas en el area de ciencias sociales y cuyas tematicas repercuten, directa o

indirectamente, en sectores urbanos, de la zona metropolitana de la ciudad de México prin-

8 Si bien es cierto que algunas universidades publican revistas que pudieran servir de modelo en cuanto a di-
sefio o linea tematica, no hay muchas revistas dirigidas especificamente al estudiantado; se dirigen a la
comunidad universitaria en general. La Universidad Auténoma de Puebla tiene una publicacion periddica
dirigida a los estudiantes, con algunas secciones de divulgacion cultural, pero la mayor parte de sus conte-
nidos tienen un enfoque institucional, se refieren a actividades del rector y a otras actividades oficiales, a
actividades interinstitucionales, y el disefio no es novedoso. La revista de la Universidad Iberoamericana
se acerca a la propuesta que aqui se pretende disefiar en que combina contenidos de interés general, diver-
so0s, con informacion cultural (musica, libros), pero no es una revista dirigida a los estudiantes en particu-
lar, y los articulos son de colaboradores externos a la Universidad. Lo mismo sucede con La rana azul, re-
vista de cultura editada por la rectoria de la UAM-X y que tiene un disefio muy atractivo, pero sus
contenidos son elaborados por intelectuales externos a la universidad.
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cipalmente, por ser éste el espacio inmediato en el que se mueven los estudiantes de la
UAM vy con el objetivo de que se apropien de la informacion vertida; esto es, reflexionen y
produzcan pensamiento o acciones de beneficio para la colectividad. La revista incorpora-
ria, sin embargo, otros contenidos que son de interés para los jovenes (se decidiran tomando
la opinidn de los estudiantes mediante un sondeo, y de los estudios sociolégicos, antropolo-
gicos y de la comunicacion social que han tratado el tema). Seria una revista de divulgacion
de conocimiento cientifico, espectaculos y entretenimiento.

Los elementos que se integrarian se exponen aqui siguiendo la dinamica del proceso
editorial considerado como una techné y, en cuanto tal, como un proceso retorico.

La retorica seria, segun Aristoteles, “la facultad de conocer en cada caso aquello que
puede persuadir” (2007: 44). Ese camino conlleva desarrollar cuatro operaciones (0 cinco,
segun algunos autores). Pensar el editorial como un proceso retérico implicaria asumir que
quienes lo dirigen (los editores) tienen la capacidad de intencionar dicho proceso para lo-
grar persuadir de algo a los lectores objetivo. Sin embargo, se sefiald en el capitulo uno de
este estudio que al ser una revista un producto sociocultural -y en tanto tal, se comprende
aqui como sujeta a la produccion de sentido a partir de representaciones sociales- lo que
haga sentido a los lectores va mas alla de la intencionalidad de los productores (los edito-
res). Esto es, no necesariamente los editores comunican lo que pretenden, porque la pro-
duccidn editorial es un proceso sociocultural de construccion de representaciones sociales
que va més alla de la intencionalidad de los sujetos.

Sin embargo, un estudio como el que se desarrollo en paginas anteriores, permite tener
puntos de referencia, mas alla del sentido comdn, para intencionar una propuesta editorial
que aspire a ser exitosa, en la cual sean tomados en cuenta los discursos sociales sobre el

ser joven y considerando, ademas, algunas de las practicas escolares, culturales y recreati-
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vas de los jovenes universitarios. Esto no garantiza que el producto editorial propicie la re-
cepcion que se desea, pero eleva las probabilidades de que asi suceda.

Lo que aqui interesa es retomar el discurso sobre lo juvenil asociado a un estilo de vida
y a determinados atributos personales, en el supuesto de que muy probablemente los estu-
diantes universitarios se identificarian con él, y agregarle algunos otros ingredientes. Ese
discurso debiera estar presente en la publicacion, transversalmente.

Cabria recordar que el que aparece en las paginas de Chakota es un joven que tiene vi-
da en tiempo presente, proclive a desarrollar sentimientos de pertenencia y a formar colec-
tivos con otros jovenes parecidos a él, busca articularse con ellos en torno a ambitos de in-
terés generacionales y disciplinares, y prefiriendo involucrarse en temas novedosos Yy
desafiantes; es también un joven que define proyectos, que se plantea retos, para el cual los
logros y el reconocimiento por parte de los otros son muy importantes; es un joven que dis-
fruta la sensacion de dominio sobre si mismo, sobre su entorno; es un joven creador, pro-
ductor, no es un receptor conformista; es también un joven que se caracteriza por su firme-
za, seguridad y audacia, porque domina situaciones limite.

En la revista que se propone, el personaje o estereotipo que apareceria deberia tener
esas caracteristicas, pero también deberia ser un joven protagonista, que se imagina coloca-
do en la posicion de liderazgo como los personajes sobresalientes y trasgresores que apare-
cen en las peliculas, en la literatura, en el arte, en la masica, en los deportes, en la ciencia,
en los movimientos sociales. Deberia ser un joven critico, que cuestiona a sus profesores y
debate con ellos fundamentando su posicion.

Ademas, debe ser un joven que viste a la moda, con un leve toque de descuido, y le
gusta portar tecnologia: se comunica por medio de un | Pad, lee en una tableta, envia men-

sajes por celular o por twiter al mismo tiempo en que escucha musica con audifonos, se

128



allega informacion navegando en Internet, hace sus reportes escolares en una computadora,
consulta la tarea y las fechas para entregar trabajos en el blog del profesor, lee novelas en
papel, escribe poemas a mano, pone fotografias en facebook, platica con la novia o el novio
tirado en el jardin de la universidad y se encuentra con sus amigos en la cafeteria o en la sa-
la de computo.

Este estereotipo de joven, hombre o mujer, debiera aparecer en las imagenes de la re-
vista y debiera también ser el narrador y el protagonista del relato escrito.

Los contenidos, su disposicion, el modo en que se expresan visual y graficamente y la
forma que quedan asentados en el papel debieran ser consistentes con ese joven cuya defi-
nicion esta cargada de matices y no exenta de contradicciones.

Las cuatro operaciones que para algunos autores clasicos® abarcaba la retdrica son: la
la inventio o invencidn, la dispositio o disposicion, la elocutio o elocucion, y el actio y la
memorato 0 accion y memoria. Quienes consideran una mas, agregan la intelectio o inte-
leccion.

Antonio Rivera, por ejemplo, distingue la inteleccion y la invencién. Por inteleccion,
aplicada al disefio, se refiere al momento analitico para comprender las ideas y los
pensamientos con respecto a una cuestion dada; se trata de comprender las caracteristicas
propias de cada problema de disefio: el estado de la cuestién, los auditorios, el contexto en
que se desarrollara la comunicacion (Rivera 2007: 27). La invencion, por su parte, estaria
definida como la operacion que selecciona el contenido, los argumentos, las pruebas, las
ideas que luego seran ordenadas mediante la disposicion y expresadas mediante la
elocucion (Rivera 2007: 30).

La inteleccion guiaria las demas operaciones y estableceria los criterios para seleccionar

8 Arist6teles, Ciceron, por ejemplo.
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las ideas. En términos editoriales, esta fase se define como la de planear la estrategia
editorial, definir lavoz de la casa, definir tipologias, catalogos y colecciones, formular
politicas, estructurar la busqueda, adquisicion, encargo, seleccién y contratacion de los
contenidos, y decidir los conceptos y argumentos que se ofreceran al publico en cada
producto.” (Programa de Estudios de la MDPE 2009-2011)

En el caso que se analiza, se habla de ésta como la fase en la que se seleccionan los
contenidos y el enfoque con que se abordaran y, desde luego, al hacerlo, se movilizaran

discursos sobre los jovenes, adaptando lo que Chakota pone en juego.

4.3.2 Los contenidos
En el ejercicio que aqui ocupa, la informacion que la revista colocaria debiera ser de tres
tipos: divulgacién del conocimiento generado en la universidad, espectaculos culturales y
actividades de entretenimiento o recreacion. Los temas serian variables de un nimero a
otro, lo mismo que su cantidad, pero en todos se abordarian los tres ambitos mencionados.
En el primer caso se incluiria —con caracter de divulgacion- resultados de investigaciones
de antropologia, sociologia, comunicacién, economia e historia. En el segundo caso se
incluirian contenidos vinculados con masica (pop, metal, rock, jazz), con artes graficas
(surrealismo pop, grafitti) y con deporte (futbol, basquetbol, skateboarding, surf). En el
tercer caso se incluirian contenidos relacionados con videojuegos, tecnologia, bestseller,
cine y redes sociales.

Estos contenidos permearian los testimonios, las acciones, las reflexiones, y los
dialogos de diversos personajes. Estos personajes estarian caracterizados de acuerdo a la
concepcion del sujeto joven ya mencionada. Los personajes de las entrevistas y de las notas

no serian estrellas de Hollywood, ni de exitosos bestseller o taquilleras peliculas, sino que
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se le daria cabida a estudiantes universitarios y a personalidades de diversos paises y
continentes (investigadores, artistas, deportistas, segun los temas sefialados).

Los escenarios por los que estos personajes transcurririan serian espacios fisicos y vir-
tuales: el muro, el sitio web, el blog, el museo virtual, la banqueta, el parque, el dormitorio,
el aula, la biblioteca, la cafeteria, la sala de computo, los jardines, los bafios, los auditorios,

las canchas, el mar, la playa, el bosque.

4.3.3 Disposicion de los contenidos

Rivera recurre a Helena Beristain para definir la dispositio como la operacion que “organiza
los argumentos hallados en la inventio, distribuyéndolos en nichos estructurales, a saber,
exordio, narracion, argumentacion, refutacion y epilogo.” (Rivera 2007: 45)

En el disefio y el proceso editorial hablar de disposicion es hablar de “organizacion y
prefiguracion de los contenidos. Implica organizar cada producto, su sentido y su proceso
de produccién de la forma més apropiada para el logro de la estrategia planteada, desde el
punto de vista de su propia l6gica interna como documento, y también en su orden semanti-
co, sintactico y ortografico, econdomico, ético y estético.” (Programa de Estudios MDPE
2009-2011).

En este caso, la revista ofreceria sus contenidos mediante reportajes, entrevistas, notas
y portafolios. Los contenidos debieran estar organizados de modo que expresen mundos,
estilos de vida, &mbitos tematicos integrados, no divididos. Los contenidos de divulgacion,
por ejemplo, debieran tener relacion con los de entretenimiento; es decir, vincular el cono-
cimiento generado en la universidad con la vida cotidiana de los estudiantes; vincular a los

especialistas con practicas culturales y de entretenimiento. Los personajes debieran portar
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la tecnologia, la moda, viajar, relacionarse con sus pares. Esto es, se retomaria la transver-
salidad temaética de Chakota y la recreacion de estilos de vida.

El indice de cada edicion sefialaria ese tipo de argumentacién de tal modo que el lector
pueda captarlo al revisarlo. El editorial de cada nimero también contribuiria a darle unidad
a los contenidos de cada nimero; seria conciso, no ocuparia mas de cuatro breves parrafos;
en él se orientaria al lector sobre la tematica del numero, sin abundar, mas bien poniendo
dos o tres ideas generales que conectan toda la informacion.

En las primeras paginas se pondrian las colaboraciones de los lectores, sean imagenes o
textos. El resto de la revista se compondria de entrevistas, reportajes, portafolios y notas
breves. Las paginas finales se dejarian para notas sobre musica. Las secciones que confor-
marian la revista se irian rotando y se ordenarian de modo diferente en cada numero.

Recordemos que en la retdrica antigua, lo importante no era encontrar un orden defini-
tivo que privara en todos los casos, sino encontrar el orden adecuado en cada caso. Ademas,
era importante disponer al auditorio a favor de la causa del orador y cerrar el discurso con
broche de oro. Sin embargo, en este caso se pretenderia que el lector no necesariamente si-
guiera en su lectura una secuencia lineal; podria empezar por una pagina intermedia o por
una final, o por las primeras sin que la lectura perdiera coherencia.

Se propiciaria la interaccion invitando a los lectores a enviar sus colaboraciones, se les
remitiria a literatura y sitios web para profundizar en temas de su interés, por dos vias: co-
locando la referencia impresa o con un dispositivo QR que los vincule a sitios web a través
de su celular, en el momento en que esten leyendo. La revista tendria un sitio web en donde
se daria informacion sobre nimeros anteriores, tendria ligas a sitios de los estudiantes y las

personalidades que aparecieran en los numeros, tendria un espacio para comentarios, y para
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preguntas y respuestas, y seria escenario para hacer concursos, colocar juegos y otorgar
premios. Todo esto en interrelacion con la revista impresa.

Se colocaria publicidad limitada que haga referencia especifica a los temas que la
revista aborda: de instituciones universitarias y centros de investigacion, librerias, tiendas
de masica, deportivas, ropa casual, galerias, museos, agencias de viajes, cine cultural,
conciertos, teatros.

En esta publicacion se estableceria un balance entre contenidos linguisticos y
contenidos visuales. Es decir, no se relegarian los contenidos visuales a sélo apoyar a los
contenidos linguisticos. Las imagenes fotograficas ocuparian un papel central. Como en
Chakota, el predominio de sus contenidos visuales seria una estrategia editorial con fines
persuasivos que aprovecharia cierta facilidad perceptiva de lo visual para comunicar
personalidad y emociones. En tanto tendria un formato media carta, algunas de sus
imagenes se presentarian en doble pagina, haciendo de las paginas opuestas una sola
escena.

Sin embargo, no se relegaria el texto escrito; se interpelaria a los lectores por medio de
los contenidos linglisticos, para comunicar informacion y reflexién. En este sentido, el jue-
go tipografico (las fuentes, sus variedades, el puntaje) permitiria fluidez en la lectura. Aun-
que si se pensaria en un juego tipografico que permitiera usar un puntaje pequefio sin afec-
tar seriamente la facilidad de la lectura.

Todos estos elementos para organizar los contenidos y la composicion de la pagina
tendrian como proposito marcar la personalidad de la revista, su ethos, como se sefialo en el

capitulo tres.
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4.3.4 Expresion linguistica y grafica

La elocucion, segun Rivera, consiste en la expresion linglistica de los pensamientos. (Rive-
ra 2007: 47) Sefiala que el discurso debia expresarse con claridad, con correccion gramati-
cal, y con el uso oportuno y discreto y adecuado de las figuras retoricas o tropos. Cuando se
habla de tropos se habla de figuras linguisticas, pero también de figuras graficas. Basica-
mente las figuras son de tres tipos: sinécdoques, metaforas y metonimias.

En la disciplina del disefio y la produccion editorial, la elocucion se relaciona con darle
al producto una forma atil y perceptible para los sentidos, que sea la méas apropiada para
cada estrategia, de modo que, ademas de obedecer a su propia logica interna, el producto
editorial se parezca a lo que dice que es, sea accesible para el usuario y despierte sus emo-
ciones.

Como en la antigiiedad, el discurso propuesto por un producto editorial se hace persua-
sivo apelando a las dimensiones del ethos (quién habla) el logos (el orden y suficiencia de
su pensamiento) y el pathos (su capacidad de hacer elocuentes y emotivas las ideas). (Tapia
2008: s/num. pag).

En el caso que aqui se aborda, el predominio de los contenidos visuales en la pagina
podria argumentarse sosteniendo que a los jovenes les son mas elocuentes las imagenes fo-
tograficas y las ilustraciones que los enunciados escritos, pero eso no seria justificacion su-
ficiente en una revista como la que aqui se piensa. Se pretenderia, mas bien, recuperar las
posibilidades comunicativas del texto escrito. Lo que seria importante es emplear un len-
guaje que resulte conocido para los lectores, sin ser soez, y permitiéndosele algunos mo-
dismos y abreviaturas, aquellas que el idioma espafol autorizaba en relacion con la “k”, por
ejemplo. Esto con la intencion de reivindicar el idioma espafiol, pero sin caer en purismos.

Tendria que ser un lenguaje claro y con correccion gramatical.
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Aun cuando los contenidos visuales no monopolizarian las paginas de la revista, los
que se colocarian intentarian expresar el discurso sobre el ser joven del que se hizo
referencia en el apartado 4.3.1. En ese sentido, en las imagenes predominarian personas
jévenes, hombres y mujeres, con posturas en movimiento, dinamicas, que no manifiesten
jerarquias profesor-alumno o padre-hijo. Del mismo modo, esas imagenes apelarian a las
emociones, pero también al pensamiento, a la reflexion. Las formas expresivas usadas
debieran permitir que la revista en su conjunto (texto, imagenes, formato, propuesta
gréfica) apelara a las dimensiones del ethos, el logos y el pathos.

Un ingrediente importante en esta direccion es la calidad de las imagenes; ese aspecto
deberia estar muy cuidado. Ese es uno de los rasgos caracteristicos de Chakota, y que la di-
ferencian de otras revistas como Warp y Grita. En estas ultimas, la fotografia es de calidad,
pero el papel en que se imprimen no lo es tanto, restandoles lucidez. En Chakota los “retra-
tados” aparecerian en posiciones desafiantes o audaces que generaran cierta adrenalina, se-
rian sorprendidos por la cdmara en plena accion méas que posar para ella. Ademas, en mu-
chas de las tomas el fotografiado apareceria en un primer plano muy sugerente dando asi la
impresion de mayor cercania fisica con el lector, pero, por su corta dimension (media carta
0 carta), no daria la sensacion de agobiarlo. En las fotografias aparecerian jovenes solos, y

algunos en grupo.

4.3.5 El formato y los materiales

El actio consiste en dar materialidad al producto y ponerlo al alcance del lector. En la Gre-
cia antigua se correspondia con el discurso del orador y referia a la postura corporal, la ges-
tualidad, el uso adecuado de la voz. En la actividad editorial se corresponderia con el sopor-

te (impreso o electronico), en el caso del impreso también se definiria por el formato, por el
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tipo de papel que se emplea para interiores y para la portada, por los acabados y por el es-
pesor. También podemos entender la accion como la ejecucion de la reproduccion del pro-
ducto mediante los materiales y las tecnologias méas apropiados, ya sea mediante el papel y
la prensa, o mediante tecnologias digitales que faciliten el acceso del lector a los contenidos
en la forma, modo y lugar mas apropiados.

Para el caso que nos ocupa Se pensaria en una revista impresa, aunque estableciendo
vinculos con la web a través de diversas plataformas, como ya se sefial®.

Como también ya se mencion0, seria una revista en formato media carta para hacerla
manejable entre los jovenes universitarios, quienes suelen usar mochila o morral y trasla-
darse en transporte publico.

El formato media carta, como se indico para el caso de Chakota, permite que las ima-
genes fotograficas se desplieguen en toda la pagina sin tener que convivir con otros conte-
nidos que podrian distraer la atencion del lector, y sin que por ello medre el espacio de la
revista. En ese sentido, este formato permite optimizar el uso del papel.

El tipo de papel que se usaria seria un couché de buena calidad, lo mismo que la impre-
sion, las imagenes y la revista en conjunto.

Seria una revista de 64 paginas; esa cantidad se mantendria constante en todos los nu-
meros. Esa cantidad, ademas de que es mdltiplo de 16 y por ello permitiria optimizar el pa-
pel, permitiria también, en dado caso, encuadernar engrapando. Aunque para que fuera mas
durable y resistiera pasar de mano en mano convendria mas que estuviera pegada y no en-
grapada, ya que el papel seria couché de 135 gr. Ademas, esa cantidad de paginas permitiria
colocar suficiente informacion, sin atiborrar al lector. Una revista de menor nimero de péa-
ginas no tendria personalidad de revista, sino de folleto. Por otro lado, con esas caracteristi-

cas no resultaria una revista pesada (hablando en gramos). Entre los acabados a considerar
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estaria pegarla con PUR y plastificar la portada para hacerla mas resistente y, ademas usar
en la portada, sobre el nombre de la revista, la técnica del hot stamping para resaltarlo.

Sin embargo, aun cuando se tuviera claridad sobre la propuesta editorial, estas reglas no
se cumplirian, ni cualesquiera otras, si no se contara con un equipo de trabajo adecuado y
bien organizado. En el caso de una revista como la que se propondria seria necesario que el
editor conforme un equipo de trabajo interdisciplinario en el que participaran también estu-

diantes, profesionistas jovenes y profesionistas experimentados.
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CONCLUSIONES

En este estudio el propdsito fue analizar la revista Chakota para identificar elementos que se
pudieran replicar cuando se disefie una publicacion dirigida a jovenes. Se tuvo como premisa que
la revista es un producto comunicativo y por ello el analisis no se debia limitar a sus componentes
editoriales de caracter técnico, sino que habia que identificar también lo que ponian en comun,
particularmente las nociones normativas socioculturales que sobre el ser joven expresa. Esas
nociones tendrian su anclaje en los procesos historico-sociales en los que Chakota adquiere su
existencia, es decir, en los procesos de la sociedad mexicana actual, pero también y mas especifi-
camente en los procesos generacionales, sujetos a ciertas tensiones.

Se retomo la propuesta de Stuart Hall sobre las representaciones y los regimenes discursivos, y
para tener referentes que permitieran un acercamiento a lo que la revista decia sobre el ser joven,
se recurrio a los estudios que desde las disciplinas sociales han analizado la construccion social de
la juventud y las practicas sociales y culturales de los jovenes. Estos estudios permitieron
caracterizar dos discursos sobre el ser joven: el que aqui se ha denominado institucional, confor-
mado por aseveraciones sobre el ser joven asociado a un estado de transicion y como personas no
activas, y el que aqui se ha denominado alternativo, conformado por aseveraciones sobre el ser
joven que lo asocian a un estado en tiempo presente y activo. Aun cuando esta caracterizacion
sobre los discursos es sélo eso y la realidad es mas compleja, permitié visibilizar la representacion
social que del joven se moviliza en la revista analizada. El capitulo uno se destin6 a desarrollar
este planteamiento.

Habiendo hecho esa caracterizacion se procedié a analizar la revista a la luz de esos dos dis-
cursos. Asi fue que en el capitulo dos se ubicé a Chakota como sintoma de la época actual, de los

procesos editoriales (en tanto es una revista), pero también de los procesos sociales en los que se
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insertan los jovenes y que pudieran dar lugar a su busqueda de formas alternativas de expresion,
poniendo en tela de juicio algunos aspectos de lo establecido como dominante cultural y social-
mente.

Se detecto que el discurso que Chakota moviliza enfatiza la autoafirmacion de los jovenes
como sujetos sociales. Sin embargo, en la revista también prevalece un discurso institucional. Por
las paginas de Chakota circula un estereotipo de joven que quiere distinguirse de la cultura
convencional, pero que a fin de cuentas se adhiere a ella. Ese joven no escapa del todo de los
esquemas mediaticos, de la industria del entretenimiento, ni al deslumbramiento que le provoca la
diversidad y sofisticacion de los bienes de consumo que esa industria produce.

Analizando la estructura de la revista, las tematicas que aborda y el cdmo las va tejiendo a lo
largo de sus 80 paginas, se observa que el joven estereotipo de Chakota es un sujeto social,
proclive a unirse a otros con quienes se identifica, con quienes desarrolla proyectos individuales y
colectivos en los que plasma sus preocupaciones y aspiraciones, generando sentimientos de
pertenencia. En el modo como organiza y dispone sus contenidos, la revista expresa una transver-
salidad tematica que, unida a la forma en que describe la obra, la trayectoria y las aficiones de los
artistas y deportistas que presenta, denota su adscripcion a diversos estilos de vida. Esta nocién de
estilo de vida, que pareciera dar cuenta de la personalidad del joven que aparece en Chakota, se
contrapone al discurso institucional que, al considerar a los jovenes como personas en estado de
transicion, pareciera negarles la disposicion o capacidad para generar identidades y sentimientos de
pertenencia.

En el capitulo tres se analizo, en primer lugar, la disposicion de los contenidos. Se detecto que
en el discurso de la revista se coloca al lector en primer plano, como el protagonista de Chakota.
Esto es, desde las primeras paginas, cuando se muestra el arte de los lectores, se les esta colocando

como parte de la aventura; se les coloca en el centro de la accion. Esto contraviene el discurso
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institucional, que sitla a los jovenes en un estado liminal, como esperando, como preparandose,
como aguardando la vida que les espera, la vida en si, la vida propia, la que todavia no es; segln
este discurso institucional, los jovenes no son ni nifios, ni adultos; los coloca en standby, y esa es
una forma de exclusion.

En segundo lugar, en el capitulo tres, se analizo el disefio de Chakota en funcion de las formas
en que interpela al lector y los discursos presentes, distinguiendo para ello cuatro planos de
analisis: el objeto, la pagina, el texto y la imagen. Se detectd que la revista es un objeto funcional y
manejable, apropiado para un joven; que la pagina es dindmica, a pesar de que tiene un orden, lo
cual hace que no sea repetitiva, sino agil y con movimiento; que el texto es discreto pero versatil, y
que la imagen es elocuente por demas, jugando un papel clave en la movilizacion de un discurso
sobre el ser joven y el tratamiento que se le da en la revista lo refuerza, sobre todo las imagenes de
deporte extremo y arte plastica: imagenes de gran tamafio, que abarcan toda la pagina o incluso
doble pagina, con jévenes predominantemente en actitud desafiante y situaciones limite.

Hoy en dia las personas estan expuestas a mayor cantidad de imagenes de diversos tipos y en
mayor variedad de medios, y eso esta propiciando otro modo de inteligir el mundo y la informa-
cion. A través de las fotografias, de las ilustraciones, de las imagenes en general, se observa un
joven que es sujeto de su propia narracion, protagonista, autoafirmandose en tiempo presente; esta
imagen se contrapone al discurso institucional que pareciera mirar a los jovenes como instalados
en un futuro venidero, sin presente construido, inhabilitado todavia para obtener reconocimientos
en tiempo presente, inhabilitado para plantearse retos y proyectos duraderos.

Persona de su tiempo, el joven que aparece en Chakota es un joven adaptado al uso de tecno-
logia, planetario y conectado; con todo ello se arma para enfrentar los retos que se plantea él y la
época que le tocd vivir, con audacia e intrepidez; bajo su propio riesgo, poniendo en juego su

Cuerpo mismo.
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Se contraviene al discurso institucional segun el cual los jovenes son receptores mas que
productores; son contendores de la cultura ya existente (producida por los expertos, que suelen ser
adultos), mas que generadores. Las imagenes de Chakota, y la revista misma, dejan entrever a
jovenes que producen, que no solo repiten.

Asi entonces, el joven Chakota es un joven que reconoce su individualidad, se autoafirma,
pero también se reconoce como parte de un colectivo y se vincula con otros con quienes se
identifica. Pero también reproduce convenciones: los personajes son blancos, bonitos, mujeres
sexy, recurre a la cultura estadounidense, y coloca a un joven sujeto de consumo, que pareciera
existir solo por el hecho de consumir.

Bajo la Optica aqui adoptada, Chakota es atractiva para un sector de jévenes porque coloca
temas que le interesan, pero mas aun porque actualiza un discurso sobre el ser joven distinto al
institucional, con el que esos lectores se reconocen, se sienten mas comodos, se identifican. En el
marco de este discurso actla la practica de la representacion, produciendo sentido. El disefio
refuerza ese discurso.

Independientemente de que los jovenes sean o0 no sean como Chakota dice que son, lo que
interesa resaltar aqui es que la revista esta construyendo y divulgando un discurso sobre el ser
joven distinta a la que por lo regular permea las publicaciones masivas; se vincula con determina-
das practicas culturales, que en la revista aparecen como estilo de vida. Para que se establezcan
identificaciones lo importante es que los lectores se piensen asi, 0 que empiecen a creerse asi, 0
que aspiren a creerse asi.

Habréa jovenes que se adhieran a la propuesta de Chakota en conjunto; es decir, a los conteni-
dos que coloca y a los discursos del ser joven que le permea (si es que comulgan con las practicas
culturales especificas que en la revista aparece); pero tambien habra jovenes que aunque no gusten

de los deportes extremos ni de la obra plastica de las corrientes que presenta, se interesaran por la
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revista porque se identifican con el discurso de ser joven que plantea. Habra, por otra parte,
jovenes que no se adhieran a Chakota de ningiin modo porque no se identifican ni con sus temas ni
con su discurso; esto sugeriria que estos jovenes se identifican mas con un discurso institucional.
Averiguar esto con detalle y mayor profundidad daria lugar a otro estudio.

Aqui baste con decir que para el disefio de una propuesta editorial como la que se ha propuesto
en el capitulo cuatro, convendria recuperar algunos elementos de la revista, los ya planteados en
ese capitulo, que son los que tendrian posibilidades de funcionar en los dos primeros casos.

Lo importante de la revista no es el deporte extremo en si, sino que implica desafio; lo impor-
tante de la revista no es el arte en si, sino que implica trasgresion®. Estos son elementos que se
asocian a ese discurso no institucional.

De modo que para tener publicos jovenes lectores mas diversos, la revista que se disefie ten-
dria que conservar el cariz de desafio y trasgresion. Sin embargo, como se ha visto, el discurso que
se moviliza en Chakota tiene otros rasgos: se refiere a un joven presentista, un joven que obtiene
reconocimiento, un joven audaz, un joven que genera sentimiento de pertenencia e identificacién
con otros jovenes y-en tanto tal- denota estilos de vida, es un joven creativo, que produce. Estos
rasgos también deben estar presentes en la publicacion que se disefie.

En el capitulo cuatro se expusieron algunos de los elementos que debiera considerar la publi-
cacion, sefialando los mencionados en los renglones precedentes. En ese capitulo se plante6 la
posibilidad de que una revista asi reduzca tensiones escolares/vida cotidiana y -al mismo tiempo-
permita divulgar resultados de investigacion del area de ciencias sociales de la UAM a jovenes de
diversas carreras. También permitiria a los estudiantes involucrandose en la edicion de la

publicacién: producir, crear, mostrar su arte. Algunas de las caracteristicas de los jovenes de la

8 Trasgresion no necesariamente quiere decir asumir posturas radicales o anti-sistémicas, sino colocarse como
joven diferente en ciertos aspectos al del discurso institucional; quiere decir reivindicarse como sujeto
social, con capacidad para tomar decisiones, con derechos, que se autoafirma.
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UAM que se registran en los estudios sobre ellos permiten encontrar ciertas similitudes entre los
universitarios de la UAM vy el tipo de publico al que Chakota se dirige: jovenes urbanos, de clase
media. Si bien, como ya se sefiald, los jovenes de la UAM son un sector heterogéneo, es factible
que la revista les resulte atractiva si se incorporan contenidos sobre temas que les interesan (los
detectados en esos estudios), abordados desde una perspectiva juvenil, como la revista lo hace.

Necesariamente un proyecto editorial concebido con el enfoque aqui expuesto tendria que
contar con la participacion de los estudiantes universitarios, tanto en el disefio de la propuesta
grafica como en la seleccidn de los contenidos. Pero también con un equipo de profesionales
jévenes y no tan jovenes.

Asi entonces, el acercamiento desde una perspectiva sociocultural a problematicas editoriales
puede ser Util para plantear soluciones mas apropiadas de acuerdo a las circunstancias especificas
de cada caso. Un acercamiento asi puede potenciar lo que el producto editorial comunica y, en eso
proceso, el disefio juega un papel importante.

El estudio aqui documentado deja planteadas algunas lineas de investigacion futura. Al menos
se pueden sefialar dos de orden metodoldgico:

Se necesita construir herramientas metodologicas para hacer un andlisis mas explicativo sobre
el carécter sociocultural de un producto editorial. Aqui se ensayd la perspectiva de Stuart Hall,
pero seguramente se puede avanzar en la construccién de otras metodologias con otros referentes
conceptuales, en tanto hay diversos modelos que pudieran funcionar para este campo (el editorial).

Se necesita construir referentes conceptuales y metodoldgicos, y quiza también epistémicos,
para desarrollar analisis sobre el disefio (entendido como disciplina) que permitan conocerlo desde
una perspectiva sociocultural. Este es un tema por demas interesante, porque otras disciplinas

podrian aportar recursos al disefio para entenderse a si mismo.
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ANEXO METODOLOGICO

1. El método

Es este un estudio de caso. Refiere a un analisis cualitativo que se realiza a partir de la re-
vista misma como objeto, que moviliza concepciones, afirmaciones y atributos propios de
un sujeto, los jovenes, tomando como referencia principal los niUmeros 31-34. Este analisis
se sustenta en literatura especializada.

La informacién utilizada se obtuvo de fuentes primarias y secundarias: materiales do-
cumentales y entrevistas semiestructuradas sobre diversos ambitos relacionados: identida-
des, practicas y culturas juveniles/discursos institucionales respecto a los jovenes/ disefio y
tendencias del disefio/ otras revistas similares a Chakota/ entrevistas a 30 jovenes estudian-
tes universitarios lectores o potenciales lectores de la revista.

2. El procedimiento

El proceso de investigacion empezo con la identificacion y seleccién de la revista entre mu-
chas otras que se expenden en tiendas departamentales y en puestos de periddicos y revistas
en la via pablica. Para esto fue util la opinién de algunos estudiantes de disefio de la UAM-
Xochimilco a quienes se les pidid sugerencias sobre revistas de entretenimiento para jove-
nes, pensando en que sus contenidos visuales fueran predominantes. Este aspecto era im-
portante para el estudio que se pretendia, pues se queria analizar la propuesta gréfica, ade-
mas de los contenidos linglisticos. También fue Gtil, en la seleccién, lo que resultd del
sondeo en su etapa inicial y una primera comunicacion con los editores.

En un segundo momento se hizo una revision de literatura que pudera ayudar a tomar una
postura tedrica sobre el proceso comunicativo. Fue en eso momento que se decidid trabajar

la propuesta de Stuart Hall, por sugerencia del director de esta ICR.
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En un tercer momento se hizo una revision de la literatura referida a las culturas juve-
niles en México (o en la ciudad de México, en particular) y a los discursos institucionales
relacionados, consultando ademas informacion institucional de algunos organismos cuya
tarea (0 entre cuyas tareas) esta la atencion a jovenes. También se ubico a Chakota en rela-
cion con otras revistas de su género.

En un cuarto momento se hizo un analisis de la revista en general, para identificar los
discursos que esta expresando, y como componente de una formacion discursiva mas am-
plia, dentro de la cual, refuerza discursos o los cuestiona.

En un quinto momento se hizo un analisis mas puntual de los componentes editoriales
de la revista, para ubicar coémo los discursos se plasman en los contenidos, la disposicién, la
expresion y el producto terminado.

En un sexto momento se identificaron aspectos a tomar en cuenta en el planteamiento
de una propuesta editorial universitaria dirigida a los estudiantes de licenciatura: practicas
de consumo cultural de los estudiantes en la universidad, la existencia o inexistencia de pu-
blicaciones periddicas universitarias de divulgacion dirigidas especificamente a los estu-
diantes de licenciatura, y se definieron los aspectos de la propuesta editorial de Chakota
que pudieran ser retomados para un proyecto editorial para estudiantes.

3. El sondeo
Este sondo tuvo propdsitos sélo exploratorios, puesto que no se pretendio hacer un estudio
de recepcion, ni uno similar. La intencion fue obtener referentes que orientaran y permitie-
ran situar lo que la revista expresaba, asi como se hizo al considerar los estudios académi-
cos sobre las practicas culturales de los jovenes.

El sondeo se llevd a cabo entre los estudiantes de licenciatura de la UAM y consté de

tres etapas. La primera se realizo entre estudiantes de disefio y de planeacion territorial de
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la UAM-Xochimilco. A cuatro estudiantes se les aplico un ejercicio que consistio en solici-
tarle a cada uno, en diferente momento, que agrupara segun sus propios criterios catorce re-
vistas — revistas de diferente tipo, la mayoria para jovenes-. Después de hacerlo y dar los
resultados, se les pidié que seleccionara las dos revistas que mas le gustaban y una que me-
nos le gustara. Luego de eso, se les hizo las siguientes preguntas sobre cada una de las tres
revistas, y se les pidi6 algunos datos personales: la carrera que cursan, el trimestre, la colo-
nia donde residen, cuantas horas al dia estan conectados a Internet y para qué (entreteni-
miento, estudio, trabajo). El ejercicio fue util para fortalecer la intencion de seleccionar

Chakota como objeto de este estudio.

1. ¢Qué opinas de esta revista?
2. (Qué te gusta?
3. ¢Qué no te gusta?
4. Menciona un sentimiento que te genera
5. ¢Qué opinas sobre su tematica?
6. ¢ Qué opinas sobre su propuesta grafica?
7. ¢Cual pensarias que es el propdsito de quien hace esta revista?

8. ¢ Cual pensarias que es el publico objetivo de esta revista?

Este ejercicio también se le aplicé a un estudiante de una universidad privada, con caracte-
risticas socioecondémicas semejantes a las de estos cinco jovenes.

La segunda etapa del sondeo consistié en aplicar otro tipo de ejercicio a 20 estudiantes
de la UAM-Xochimilco, de diversas carreras: disefio, planeacion territorial, agronomia, ve-

terinaria, arquitectura.
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A estos estudiantes se les solicitd que hojearan dos numeros de la revista y que seleccio-
naran, de cada una, las dos paginas que les parecieran mas atractivas o que llamaran mas su
atencion, o que tuvieran algo de interés para ellos.

Este ejercicio fue Util para identificar cuales de las imagenes resultaban mas atractivas y
orientar el analisis de los contenidos. Ademas, reafirm6 que Chakota es una revista que
Ilama la atencidn de los estudiantes. De entre los 20 estudiantes que participaron en el son-
deo, solo una estudiante no mostro interés en la revista.

La tercera etapa se realizd entre estudiantes de antropologia social de la UAM-
Iztapalapa. A cinco estudiantes se les mostro cuatro nimeros de la revista, se les pidié que
opinaran sobre los contenidos y la propuesta grafica. Sus opiniones se enfocaron hacia la
falta de contenido linguistico, argumento por el cual, s6lo a uno de los estudiantes les gustd
la revista. Sin embargo, cuando empezaron a leerla dos estudiantes reconocieron que si tie-
ne contenido, pero una dijo que los temas que aborda no son de su interés, mientras la otra
aceptd que le interesaria leer s6lo uno o dos articulos de uno de los nimeros. Dos mas de
los estudiantes entrevistaron reconocieron gue tenia buenas imagenes.

Este ultimo ejercicio fue Gtil para tomar con precaucion las posibilidades persuasivas de
Chakota. Pareciera evidente que la diferencia disciplinaria incide en la apreciacién sobre la
revista, particularmente en lo relativo a sus temas. Sin embargo, a pesar de que de primer
momento los estudiantes no mostraron atraccion por la revista, después se detuvieron un

poco mas en ella. Su rechazo no fue contundente.
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